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Jestesmy firmg, ktéra stawia na zréwnowazony W dalszej czesci tego opracowania diagnozujemy
rozwoj, starajgc sie przy tym promowac powszechnos¢ reklam ekologicznych, okreslamy ich
zachowania chronigce srodowisko. Wykorzystujgc najpopularniejsze formy, sprawdzamy ktére branze
nasze badawcze know-how oraz zaciecie kojarza sie z tego typu promocja, a takze ustalamy

ekologiczne postanowilismy przyjrzec sie, percepcje takich dziatan.
jak Polacy podchodza do powyzszych zagadnien.
PrzyjrzeliSmy sie znajomosci oraz rozumieniu pojecia

Tym samym, jako Agencja badan rynku i opinii greenwashingu, ocenie efektywnosci poszczegdlnych
SW Research rozpoczelismy realizacje trenddw [ akgji ekologicznych. Ponadto, uchwycilismy
ogolnopolskiego badania na panelu codzienne zwyczaje zwigzane z ekologia, a w dalszym
internetowym SW Panel (CAWI). etapie zaprezentujemy segmenty Polakdw ze wzgledu
Niniejsze opracowanie stanowi podsumowanie na ich podejscie do ekologii.

dwdch pomiardow zrealizowanych

W marcu oraz w czerwcu 2020 r.




NAJWAZNIEJSZE INFORMACJE Z BADANIA

1 2 3

Hasta ekologiczne s3 coraz Polacy s3 tylko troche bardziej Obserwowana jest rosnaca irytacja
popularniejsze w komunikacji Swiadomi ekologicznie niz reklamami zawierajacymi elementy
marketingowej. W Pomiarze Il prawie wczesniej. Jedynie 16% ekologiczne i zwigzana z nimi
potowa badanych (48%) wskazata na respondentéw wskazuje nieufnos<. Juz jedynie 55% odbiera
zetkniecie sie z taka reklama w ciggu poprawna definicje takie reklamy pozytywnie (Pomiar |
ostatniego miesiaca. greenwashingu (Pomiar | - 11%). 68%).

4 5

Mimo rosnacych negatywnych uczué wobec
reklam z elementami ekologicznymi, same
wartosci ekologiczne nie stracity na wadze

w oczach Polakéw. Srednio jedna trzecia
respondentéw wskazywata na te kategorie
wartosci jako wazna dla nich
(32%, Pomiar | — 30%).

Najefektywniejsze akcje pro-ekologiczne wymagaja
wiekszej promocji. Na znajomos¢ produkg;ji
z wykorzystaniem [ odzyskiwaniem surowcéw
z recyklingu oraz butelki zwrotne czy wykonane

w catosci z tworzyw z recyklingu wskazuje

po 54% Polakow.
RESEARCH
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METODOLOGIA BADANIA

CEL BADANIA

Cykliczny pomiar podejscia Polakdw do reklam zawierajacych elementy ekologiczne
oraz postrzegania branz wykorzystujgcych takie reklamy

KWESTIONARIUSZ + SKRYPT ONLINE
sktadajacy sie z 12 pytart merytorycznych, przygotowany przez SW RESEARCH, platforma ankieteo.pl

REALIZACIA CAWI Pomiar 1 Pomiar 2

w pomiarach realizacja podzielona na dwa etapy

w celu unikniecia potencjalnych odchylen zaleznych 2-24.03.20 4-24.06.20
od chwilowych biezgcych wydarzen

PROBA BADAWCZA

respondenci panelu SW Panel;
préba kontrolowana ze wzgledu na 1476 1515
pted, wiek i wielkos¢ miejsca zamieszkania

Pomiar 1 Pomiar 2

RESEARCH
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ZNAJOMOSC DZIALAN EKOLOGICZNYCH

Czy widziates/as w ciggu ostatniego miesigca reklame/promocje produktu/ustugi, ktéra wykorzystywata elementy ekologiczne?

+* ¥ ¥

Pomiar Il [N=1515] 48 26 26

Pomiar | [N=1476] 32 36 32

m Tak © Nie wiem, nie pamietam M Nie

Z jakimi przyktadami dziatari promocyjnych wykorzystujacych aspekty ekologii spotkates/as sie w ostatnim czasie? *

Symbole | ikony ekologiczne

0
Nowe, bardziej ekologiczne opakowanie T En )
Q
Nazwa produktu: BIO/ EKO sy
—O.
Dtuzsze informacje / hasta ekologiczne SN
Zmiana kolorystyki graficznej opakowania, T
na takie, ktére kojarzy sie ekologicznie
26|
Billboardy
Nie wiem, nie pamigtam I ® Pomiar Il [N=1515]
Z zadnymi 20| ® Pomiar | [N=1476]
Dane w %,
Pomiar | N=1476, Pomiar Il N=1515 S W
* Populacyjny wskaznik widocznosci dziatari promocyjnych wykorzystujgcych aspekty ekologii A vynikistotrie statystycanie wyzszy wpordwnaniu do Pomiaru

' - wynik istotnie statystycznie nizszy w poréwnaniu do Pomiaru | MSEARCH
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ZNAJOMOSC POJECIA GREENWASHING

Odsetek oséb wskazujacych w petni prawidtowa definicje greenwashingu** Greenwashing jako pojecie jest dosy¢ mato znane Polakom.

Mimo niskiej znajomosci tego terminu wsréd polskiego
spoteczenstwa, samo zjawisko moze mie¢ powazne skutki
dla firm.

Greenwashing opisuje dziatania promowania ekologicznych
wartosci, aspektdw produktéw czy tez prowadzonych dziatan
w firmie nie z pobudek altruistycznych, a z checi wykreowania
wizerunku  przedsiebiorstwa jako troszczacego  sie

o Srodowisko. Powstajagcy wtedy dysonans miedzy
komunikacjg marketingowa a pozostatymi czynnosciami moze
w znaczacy sposéb obnizy¢ zaufanie konsumentdw

Pomiar Il Pomiar |
[N=1515] [N=1476]

Zaznacz definicjg greenwashingu, ktéra jest wedtug Ciebie poprawna. [Top3] * do produktéw takiego przedsiebiorstwa, czy tez wzbudzi¢
. . . . . . negatywne odczucia mogace prowadzi¢ nawet do zmiany
Zabieg marketingowy, ktéry ma na celu jedynie utworzenie - 5 4 e T ——

wrazenia, ze produkt jest wytworzony

w poszanowaniu srodowiska naturalnego 21 Warto jest =zatem szczegétowo monitorowaé¢ odbiér

komunikacji marketingowej nie tylko aby poznawad obecne
odczucia konsumentdw, ale takze aby mdc dostatecznie szybko

; i - - -8 4 rozpoznawac potencjalne negatywne trendy
Trend uzywanla,koloru me}onego w percepcii przedsiebiorstwa,
do tworzenia logo produktéw ekologicznych -

19
Adrian Wrdéblewski

Dyrektor dziatu analiz
SW RESEARCH

Ustuga pralni ekologicznych, ktdre oferuja - 23
pranie bez uzycia chemicznych substanc;ji
K  Pormiar Il [N=1s5]

® Pomiar [ [N=1476]

*Pytanie wielokrotnego wyboru
**QOdsetek 0sdb, ktére wskazaty tylko poprawng odpowiedz ,,Zabieg marketingowy, ktéry ma na celu...” S W
Dane w %, Pomiar | N=1476, Pomiar Il N=1515 f - wynik istotnie statystycznie wyzszy w poréwnaniu do Pomiaru |

’ - wynik istotnie statystycznie nizszy w poréwnaniu do Pomiaru | RE SEARCH
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PODEJSCIE DO REKLAM Z ELEMENTAMI EKOLOGICZNYMI - TOP 5

r L4 o L] o .*
W et ponierew spad edmsik esdd memedr Ogdlne podejscie do reklam z elementami ekologicznymi

pozytywne podejscie do reklam z elementami ekologicznymi.

Szczegdlnie wazny do odnotowania jest tu brak wiary

w szczeros¢ promowanych ekologicznych przekazéw, @
ktéry wzrést w stosunku do Pomiaru I. Dodatkowo, zmalat ¥ o
istotnie odsetek oséb uznajacych, ze takie przekazy edukuja

na tematy zwigzane ze srodowiskiem.
Pomiar I Pomiar |
Sugeruje to, ze konsumenci oczekuja nie tylko deklaracji, lecz [N=1418] [N=1295]
takze i kompleksowych dziatan zwigzanych z ekologia. Wazne

jest zbudowanie zaufania wobec marki i produktéw jako Co sadzisz o reklamach zawierajacych elementy ekologiczne?**

ekologicznych poprzez odpowiednio dobrane dziatania TOP 5

marketingowe, ktére wnosza wartos¢ dodang do zycia

konsumentéw i maja pozytywny efekt na srodowisko. Jest to dobry pomyst, ma sporo korzyéci NG 35 2
dla firmy i dlaklientow S 30

Dzieki dogtebnym analizom jesteSmy w stanie pozna¢ jakie Nie wierze w ich szczero$¢, zawarta w nich ekologia NI 3> 4

oczekiwania maja konsumenci wobec przedsigbiorstw, to tylko zabieg marketingowy NN 24

co takze pomoze w planowaniu kolejnych L . . .
Przyczyniaja sie do wzrostu swiadomosci ludzi N >;

e na temat probleméw ze srodowiskiem NN -9

Monika Dobraszkiewicz Komunikaty o ekologicznym aspekcie produktu/ustugi  [——— >3
sg dlamnie wazne [N 5

Pomagaja mi wybrac¢ produkt I > §
SW RESEARCH odpowiedzialny ekologicznie  IENEG— >7 @ pomiar Il [N=1515]

® Pomiar | [N=1476]

Research Executive

*Pytanie wielokrotnego wyboru, respondenci przypisani do nastroju negatywnego lub pozytywnego na podstawie przewazajacego charakteru ich wypowiedzi, osoby o neutralnych
pogladach zostaty wykluczone z tego pomiaru, Pomiar | N=1295, Pomiar [l N=1418 S W
**Pytanie wielokrotnego wyboru, mozliwos¢ wyboru maksymalnie 3 odpowiedzi, Pomiar | N=1476, Pomiar Il N=1515 4 - wynik istotnie statystycznie wyzszy w poréwnaniu do Pomiaru |

Danew % ’ - wynik istotnie statystycznie nizszy w poréwnaniu do Pomiaru | RE SEARCH



PODEJSCIE DO REKLAM Z ELEMENTAMI EKOLOGICZNYMI

Co sadzisz o reklamach zawierajacych elementy nawigzujace do ekologii, ochrony srodowiska?*

Jest to dobry pomyst, ma sporo M 35 #  Nie wierze wich szczerod¢, zawarta w [ERASENSS o &

korzysci dla firmy i dla klientsw [N 3o nich ekologia to tylko zabieg
marketingowy 24

Przyczyniaja sig do wzrostu [N 25 ¥ - o
$wiadomosci ludzi na temat ] Staram sie nie zwracac na nie uwagi
5 CE

probleméw ze srodowiskiem

Komunikaty o ekologicznym aspekcie R - 10

produktufustugi sa dla mnie wazne _ 2 S3 wszedzie, nie mozna przed nimi uciec

Pomagaja mi wybra¢ produkt - 2% Tylko mnie zniechqcaia! - 9 *
odpowiedzialny ekologicznie [N 27 do danego produktu czy ustugi . 7

Aspekt ekologiczny jest czesto s . .. . 7
czynnikiem decydujacym o zakupie - 10 ¥ S3irytujace, mam ich dos¢

produktu/skorzystaniu z ustugi I 18 - 9

@ Pomiar Il [N=1515]
@ Pomiar | [N=1476]

*Pytanie wielokrotnego wyboru, mozliwos¢ wyboru maksymalnie 3 odpowiedzi
Dane w %, Pomiar | N=1476, Pomiar Il N=1515

f - wynik istotnie statystycznie wyzszy w poréwnaniu do Pomiaru |

' - wynik istotnie statystycznie nizszy w poréwnaniu do Pomiaru | MSEARCH



BRANZE A TRESCI EKOLOGICZNE

Ktére branze Twoim zdaniem w swojej promocji nawigzuja do ekologii*

.. |
Napojeiwoda 38 >4 *
Produkty dla zwierzqt e 16

I
Produkty dla dzieci 44 1t

I
3 Stodycze i przekaski =1167
. . . I 43
Rolnictwo, hodowla zwierzat, uprawa roslin s
40 - s

Alkohole e 8

Produkty i ustugi kosmetyczne, branza beauty e 31 36 &
Budownictwo, materiaty I 13

budowlane HEEE 12
- I 29
Chemia gospodarcza s 2c * o ,
Transportilogistyka, przewéz pummm 1>

0sébitowaréw N 13

i I
Motoryzacja, samochody 29 @

e 24
Hotelarstwo i zakwat o o
Mieso, wedliny, ryby — produkcja, . otelarstwo i zakwaterowanie g 4
przetwoOrstwo N 29
Gastronomia i catering restauracje, bary, Bankowos¢ -_8 13'
przygotowywanie i dostarczanie potraw, ey 2256
organizacja przyje¢, eventéw Ustugi IT, rozwigzania 8
. . [ informatyczne -
Farmacjaleki, suplementy - Sl ™o =2 * i telekomunikacyjne 8
Przemyst ciezki Ml 6
Dania gotowe i przetwory = 22‘!}5 ® Pomiar Il [N=1515] YT 6

® Pomiar | [N=1476]

*Pytanie wielokrotnego wyboru, mozliwos¢ wyboru maksymalnie 10 odpowiedzi
Dane w %, Pomiar | N=1476, Pomiar Il N=1515

f - wynik istotnie statystycznie wyzszy w poréwnaniu do Pomiaru |

' - wynik istotnie statystycznie nizszy w poréwnaniu do Pomiaru | MSEARCH



ZNAJOMOSC REKLAM WODY Z ELEMENTAMI EKOLOGICZNYMI

Wspomagana znajomos¢ reklamy:
Czy przypominasz sobie, ze widziates(as) te reklame wczesniej?

Reklama 1 50 50 Reklama 1

Reklama 2 40 60 Reklama 2

Reklama 3 50 50 Reklama 3
H Tak ® Nie

Odsetek oséb znajacych
wszystkie reklamy:

Jakiej marki byta to reklama2*

24 34 10 32
30 23 14 33
23 32 6 39

® Prawidtowa marka
1 Inna marka wody
® Marka z innej kategorii produktowej

= Nie wiem, ciezko powiedziec

Pytania zadawane respondentom z wykorzystaniem OmniWatch48
*Pytanie otwarte skategoryzowane
Dane w %, N=1110

RESEARCH
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EKOLOGICZNE REKLAMY WODY

Przeczytaj liste stwierdzen na temat tej reklamy i zaznacz w jakim stopniu zgadzasz sie z kazdym z nich. Ta reklama...

wyrdznia sie na tle innych

reklam tego typu
przedstawia produkt & zacheca do skorzystania z
ekologiczny /70 produktu

Reklamy ekologiczne skutecznie
komunikujg charakter
produktéw. Marki stawiaja

w swoich komunikatach na
aspekty edukacyjne, powazne,
ale nie f3czg swoich przekazéw
z humorem. Wszystkie
prezentowane reklamy
osiagnety najnizsze odsetki
w tej kategorii.

jest zabawna pasuje do marki

przycigga uwage jest wiarygodna

jest nowoczesna podoba mi sie

jest interesujaca jest zrozumiata

—Reklama 1 - Reklama 2 —Reklama 3

Pytanie zadawane respondentom z wykorzystaniem OmniWatch48, wartosci Top 2 Boxes (skumulowane odpowiedzi Raczej sie zgadzam i Zdecydowanie sie zgadzam) . .
Dane w %, N=1110 S W

RESEARCH
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EKOLOGIA A INNE WARTOSCI POLAKOW (1/2)

Przecietny odsetek wskazan dla danej kategorii
[wartosci wyrazone w %]

Jakie wartosci w Twoim zyciu s3 dla Ciebie wazne2*

- e —
Wartodci fundamentalne o — 5

Wartoéci spoteczne _527
|

I 45
——— g3

I 32
En
® Pomiar Il [N=1515]

Pozostate wartoéci NG 24 .
® Pomiar | [N=1476]

23

Srednia liczba zaznaczonych wartosci
przez respondentdw, ktdrzy nie

Srednia liczba zaznaczonych wartosci
przez respondentdw, ktdrzy zaznaczyli
takze wartosci ekologiczne** wskazali wartosci ekologicznych**

O OO0

Pomiar Il Pomiar | Pomiar Il Pomiar |
[N=836] [N=781] [N=679] [N=695]

*Pytanie wielokrotnego wyboru, mozliwos¢ wyboru maksymalnie 26 wartosci
**Mozliwos¢ wyboru maksymalnie 26 wartosci
Dane w %, Pomiar | N=1476, Pomiar Il N=1515

Srednie wyniki dla kategorii wartosci ekologicznych s3 znaczaco
nizsze od innych kategorii. Osoby wskazujace na ochrone
srodowiska, ekologie czy zréwnowazony rozwdj zaznaczaty
srednio o 5 wartosci wiecej niz ci, ktérzy nie wybrali ani jednej
wartosci ekologicznej. Dodatkowo, warto zauwazy¢, Zze osoby
niewskazujgce wartosci ekologicznych wybieraty przecietnie
jedynie 8 z 26 podanych wartosci.

Wyniki sugeruja, ze firmy pragnace w swoich komunikatach
promowac¢ wartosci ekologiczne powinny faczy¢ aspekty
ekologiczne z wartosciami z innych kategorii. Dzieki temu
komunikacja marketingowa bedzie apelowac do szerszego grona
potencjalnych klientéw niz w przypadku zawarcia w przekazach
jedynie wartosci ekologicznych.

Poznanie, ktére wartosci s szczegdlnie istotne dla grup
konsumenckich jestesmy w stanie osiggna¢ poprzez dobrze
zbudowany kwestionariusz badawczy. W naszych projektach
przyktadamy szczegélng uwage do kompleksowych rozwiazan
odpowiadajacych potrzebom Klientéw.

Matgorzata Bodzon
Senior Project Manager
SW RESEARCH

RESEARCH
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EKOLOGIA A INNE WARTOSCI POLAKOW (2/2)

Jakie wartosci w Twoim zyciu s3 dla Ciebie wazne2*

2Ol — 8

Wyksztatcenie, edukacja

. 6 . .
Rodzina 777 Prawo do zycia 3379
MI‘]’OS'é I mmm——— 70O Patriotyzm, OjCZyZna %4
e —_—
Bezpieczerstwo | Ekologia S 334
6 4 e e e e e e e == — |
T > . IEee—— D
Sprawiedliwos¢ 59 Satysfakcja 2%

Przyjazn

Zaufanie

Wolnos¢
— G,
WiIErNOSC  —
Odpowiedzialnos¢ s —
Tolerandja e — 41

ROZWG] 0S0bisty  — 44

|
Wygoda i komfort w 2yciu  re— 53
Religia, wiara I 52

Harmonia 24

Sukces zawodowy s 5%

Anonimowos¢ S

Wiadza &

Stawa ™ 4 4

@ Pomiar Il [N=1515]
® Pomiar [ [N=1476]

*Pytanie wielokrotnego wyboru

Dane w %, Pomiar | N=1476, Pomiar Il N=1515

f - wynik istotnie statystycznie wyzszy w poréwnaniu do Pomiaru |
’ - wynik istotnie statystycznie nizszy w poréwnaniu do Pomiaru |

RESEARCH
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POPULARNOSC HASEL EKOLOGICZNYCH W INTERNECIE

100 Wozrosty wyszukiwania —Ochrona srodowiska
haset ekologicznych sa
90 Scisle zwigzane z danymi —Zrowr,lf)wazony
wydarzeniami. Taki wysoki rozwoj
80 odsetek wskazar dla ——Ekologia
ekologii spowodowany jest
Dniem Ziemi 2020
70 i naturalnym
natezeniem tematyki
60 eko w mediach.
50
40
30 ‘ ’ ’ ‘ /' '
20 / d \/ \
\ AW
o , U
0
XD LD DL O b\’\O’v%‘b'\'\D&(\O’b‘OC’)’»%‘b K D oD ’\ %bq
v O AN S M) NN : v oY o 0 o o INEN
o Q" O o K1 ° " 0 ° Qo o QO o° o>
'»ww'»'»'»'»’»W’v’v'»’»'»’v'v'»o’i"v’vw'»w'»wwwo”’v’vw'vwwwq,q,'»'»'»'1,'1,
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Zrédto: Google Trends
Danew % S W

RESEARCH
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NAJPOPULARNIEJSZE AKCJE EKOLOGICZNE - TOP 3

\ ‘ Postrzegana efektywnos¢ akcji ekologicznych nie zawsze jest
rédwna z jej znajomoscia. Wida¢ to szczegdlnie doktadnie

na przyktadzie promowania butelek zwrotnych czy takich
wykonanych  catkowicie z  tworzyw z  recyklingu,
gdzie postrzegana efektywnos¢ znaczaco przewyzsza
deklarowana znajomos¢.

Nie nalezy jedna metoda traktowac wszystkich akcji
ekologicznych. Niektdre wymagaja wiekszego nacisku
na promocje i budowanie rozpoznawalnosci wsrdd
konsumentdéw (np. rezygnacja z nieodnawialnych materiatéw
przy pakowaniu towaru do wysytki), a niektére s3
dostatecznie  dobrze  zakotwiczone w  swiadomosci
spoteczenstwa, lecz nie s3 znane ich pozytywne efekty

0

dla srodowiska (np. ograniczanie korzystania ze stomek). 4
Ograniczanie korzystania Produkcja z wykorzystaniem / Promowanie butelki zwrotne;j Dobrze zaprojektowane badanie przyczyni sie do poznania
ze sfomek odzyskiwaniem surowcéw z lub butelek wykonanych w 100% obecnego  nastawienia, znajomosci i postrzeganej

efektywnosci akcji marketingowych, a w efekcie wspomoze
budowanie skutecznych nastepnych kampanii
marketingowych i budowanie wizerunku marki.

produktéw odpadowych z tworzyw pochodzacych
z recyclingu

Znajomos¢:
607 547% 54% Piotr Zimolzak
Wiceprezes Zarzqdu
SW RESEARCH

Pomiar Il N=1515

RESEARCH
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ZNAJOMOSC AKCJI PRO-EKOLOGICZNYCH

O jakich akcjach, inicjatywach na rzecz ochrony srodowiska styszates/as?

_ 60 W Produkcja z wykorzystaniem | gy
Ograniczanie korzystania ze stomek odzyskiwaniem surowcow z " _ 54
_ 68 produktéw odpadowych **

Promowanie butelki zwrotnej
lub butelek wykonanych w 100% ﬁai _ 54
_ 47 z tworzyw pochodzacych z
recyclingu **
I -
Rezygnacja z nieodnawialnych =
materiatdw przy pakowaniu - 30

towaru do wysytki **

Przekazywanie czesci
przychodu na sadzenie drzew

®

Sprzedawanie duzych opakowan, - 3
zeby ograniczy¢ produkcje plastiku - 38
Przekazywanie czesci przychodu . 17
na sadzenie tgk kwiatowych ** % g5

Zmiany szaty graficznej firmy, _
zeby komunikowac aspekt
ekologiczny jej dziatan

Przekazywanie czesci ]
przychodu na budowanie uli ** 4

® Pomiar I [N=1515]
® Pomiar | [N=1476]

*Pytanie wielokrotnego wyboru
**Odpowiedzi dodane w Il Pomiarze
Dane w %, Pomiar | N=1476, Pomiar Il N=1515 f - wynik istotnie statystycznie wyzszy w poréwnaniu do Pomiaru |

’ - wynik istotnie statystycznie nizszy w poréwnaniu do Pomiaru | RE SEARCH
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POSTRZEGANA EFEKTYWNOSC AKCJI PRO-EKOLOGICZNYCH

Czes¢ przychodu z zakupu
przekazywana na sadzenie drzew

Ograniczanie korzystania ze stomek ®

Sprzedawanie duzych opakowan,
zeby ograniczy¢ produkcje plastiku

Zmiany szaty graficznej firmy, .

zeby komunikowac aspekt
ekologiczny jej dziatan

A jak oceniasz efektywnos¢ poszczegdlnych trendéw/akc;ji? *

¥ +*
Pomiar Il [N=707] w2 7
Pomiar | [N=689] % 1 65
¥ *
Pomiar [ [N=911] [} 60
Pomiar | N=1007] % 49 47

¥
. Pomiar I [N=534]

Pormiar | [N=561]

*
( Pomiar I [N=1058]

Pomiar | [N=416] [I§ 47 7

= W ogdle nieefektywne

m Raczej nieefektywne

Promowanie butelki zwrotnej
lub butelek wykonanych w 100%
z tworzyw pochodzacych
zrecyclingu **

Produkcja z wykorzystaniem /
odzyskiwaniem surowcow z
produktéw odpadowych **

Rezygnacja z nieodnawialnych
materiatdw przy pakowaniu
towaru do wysytki *

Przekazywanie czesci
przychodu na budowanie uli **

Przekazywanie czesci przychodu
na sadzenia tak kwiatowych **

m Bardzo efektywne

ﬁ&‘ Pomiar I [N=816] [F[¢]

‘Q’ Pomiar Il [N=811] 2k

=? | Pomiar 11 [N=458] » /]
o =
% Pomiar Il [N=204] = =&

%ﬂ? Pomiar Il [N=261] 39

80

75

60

*Respondenci oceniali skutecznos¢ tylko tych trendéw/akgji, o ktérych wczesniej styszeli

**Odpowiedzi dodane w Il Pomiarze
Danew %

f - wynik istotnie statystycznie wyzszy w poréwnaniu do Pomiaru | . .

RESEARCH
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ZNAJOMOSC AKCJI PRO-EKOLOGICZNYCH A ICH EFEKTYWNOSC

EFEKTYWNOSC

A jak oceniasz efektywnosc
AKdI

poszczegdinych trendéw/akcji?**

? 30; 74
14; 60 o
17; 60 35; 50
o
30;33 _

*Pytanie wielokrotnego wyboru, N=1476

@

47,73

ool

54; 80

9

54;75

—

( \

60; 60

®

**Respondenci oceniali skutecznos¢ tylko tych trenddw/akgji, o ktérych wczesniej styszeli

Danew %

PROMUJ!
=
-]
<
)
a)
L
O jakich trendach ~ ZNAJOMOSC
[ akcjach styszates/as?* AKCJI

Zielona przestrzen — akcje o przecietnej ocenie
efektywnosci wyzszej, niz odsetek znajomosci

Czerwona przestrzenr - akcje o przecietnej ocenie
efektywnosci nizszej, niz odsetek znajomosci

Ograniczanie korzystania ze stomek ®
Czes¢ przychodu z zakupu przekazywana

na sadzenie drzew

Sprzedawanie duzych opakowan, zeby ograniczy¢

produkcje plastiku

Zmiany szaty graficznej firmy, zeby komunikowad -{
aspekt ekologiczny jej dziatann  *

Produkcja z wykorzystaniem [ odzyskiwaniem 20
surowcéw z produktéw odpadowych ** ‘

\

Promowanie butelki zwrotnej lub butelek
wykonanych w 100% z tworzyw pochodzacych z ﬁai

recyclingu **

Rezygnacja z nieodnawialnych materiatéw przy ﬁ
pakowaniu towaru do wysytki * =

Przekazywanie czesci
przychodu na budowanie uli ** cé:

Przekazywanie czesci przychodu na sadzenia tgk
kwiatowych ** Z?g §5
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ZNAJOMOSC HASEL EKOLOGICZNYCH

A z jakimi hastami ekologicznymi sie spotkates/as?*

Odnaviaine #récta enerei [ o
siorcinorocnos | <o
zerowaste | s

Srednia wskazari znajomosci haset

H **
1ok slacs weglowego | > ckologicanych

[N=1450]
Obieg zamknicty | 28
Gospodarka cyrkularna - 12
Inne | ,2
Zadne z powyzszych - 4

*Pytanie wielokrotnego wyboru, pytanie zadawane od Pomiaru I, N=1515

**Srednia z zaznaczonych znajomych haset ekologicznych, wykluczone zostaty osoby, ktdre nie znaja zadnego hasta ekologicznego, N=1450 S W
Danew %
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SEGMENTACJA - METODOLOGIA

W ramach EKOBAROMETRU respondenci zostali poproszeni o ustosunkowanie sie do 50
stwierdzen dotyczacych ekologii oraz zachowan pro-ekologicznych.

Respondenci zaznaczali na 5-stopniowej skali w jakim stopniu zgadzaja sie z kazdym
przedstawionym im stwierdzeniem, gdzie skala byta opisana odpowiedziami: Zdecydowanie sie
nie zgadzam, Raczej sie nie zgadzam, Nie wiem, ciezko powiedzie¢, Raczej sie zgadzam

i Zdecydowanie sie zgadzam.

W celu przypisania poszczegodlnych respondentdw do segmentdw wykorzystana zostata
metoda k-srednich.

Utworzono 5 segmentdow rdznigcych sie miedzy sobg pod wzgledem postaw i zachowan
ekologicznych.

W tej czesci raportu przedstawiamy sylwetki segmentdw, charakteryzujemy ich ze wzgledu
na demografie, system wartosci czy ogdlng wiedze ekologiczna. Dodatkowo, pokazemy
dla segmentdéw pogladowe wyniki dotyczgce wybranych stwierdzen.

Prezentowane s3 zagregowane dane z Pomiaru | (2-24.03.20) i Pomiaru Il (4-24.06.20).

RESEARCH



Eko Na Pokaz

Osoby, ktdre deklaruja zycie
wedtug wartosci

ekologicznych i propagowania

konkretnych zachowan pro-
ekologicznych. Jednak ich
wiedza nt. ekologii odbiega
od kreowanego przez nich

wizerunku. Pomimo niskiego
poziomu wiedzy ekologicznej

chetnie pouczaja swoich

znajomych, zeby zachowywali

sie bardziej ekologicznie.

EKOBAROMETR - Il POMIAR - LIPIEC 2020

SEGMENTACJA - PODSUMOWANIE SEGMENTOW (1/2)

Eko Obywatele

Osoby nalezace do tego
segmentu prawdziwie
interesuja sie ekologia,
ktora jest wpisana w ich
system wartosci. Przejawia
sie to poprzez codzienne
czynnosci takie jak
segregacja smieci czy
oszczedzanie swiatta, a ich
troska o ekologie dotyczy
tez szerszego spektrum
(zaniki terendw bagnistych
czy jatowienie towisk ryb).

Eko Zagubieni

Osoby Zagubione nie maja
wyrobionych nawykéw
ekologicznych takich jak
oszczedzanie wody

czy korzystanie

z wielorazowych toreb na
zakupy. Nie wykazuja
negatywnego podejscia
do ekologii,

lecz w wiekszosci
przejawiaja biernos¢

w swoich dziataniach

i postawach.

Eko Sceptycy

Eko Sceptycy nie s3
przeciwni ekologii jako
takiej, lecz medialnej
otoczce ekologii (mody na

akcje ekologiczne, reklamy).

Dostrzegaja problem
zwigzany ze stanem
srodowiska i wykazuja
pewne dziatania pro-
ekologiczne, jednak sg one
w wiekszosci pojedyncze.
Wykazuja sie gteboka
niechecia wobec reklam
ekologicznych.

Eko Troskliwi

Eko Troskliwi najbardziej
przejmuja sie problemami
ekologicznymi o duzej skali
jak zanikajace tereny
bagniste, lecz wykazuja
nieco nizszg sktonnos¢

do drobnych dziatan pro-
ekologicznych jak
oszczedzanie pradu

czy wody. Staraja sie zyc
ekologicznie, ale nie
poswiecaja sie temu

w pefni.

RESEARCH
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SEGMENTACJA - PODSUMOWANIE SEGMENTOW (2/2)

Udzial segmentu w prébie

Eko Na Pokaz Eko Obywatele Eko Zagubieni Eko Sceptycy Eko Troskliwi

Pomiar I [N=1476] Pomiar I [N=1476] Pomiar I [N=1476] Pomiar | [N=1476]

Pomiar Il [N=1515]

Pomiar I [N=1476]

Pomiar Il [N=1515] Pomiar Il [N=1515] Pomiar Il [N=1515] Pomiar Il [N=1515]

e |
!

. |
|
et !
!

|

|

!

!

|

|

!

!

|

|
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EKOBAROMETR - Il POMIAR - LIPIEC 2020

SEGMENT 1- EKO NA POKAZ (1/2)

Udziat segmentu w prébie Zetknigcie sig Wskaznik znajomosci aktywnosci
Pomiar | [N=1476] Pomiar Il [N=1515] z reklama ekologiczna ekologicznej

M Bogata
wiedza
B Srednia
wiedza
O Mata
wiedza
O Znikoma
wiedza
| | |

Segment Eko Na Pokaz opisuje osoby, ktore deklaruja zycie wedtug wartosci ekologicznych
i propagowanie konkretnych zachowan pro-ekologicznych. Jednak ich wiedza nt. ekologii odbiega
od kreowanego przez nich wizerunku.

Osoby Na Pokaz s3 jednym z najmniej licznych segmentdw — stanowig jedynie 13% Polakow.

ﬂ % W segmencie domiljiuiq mgicz())/z’ni (53%) oraz osoby w wieku 35-44 lat. Znaczna przewaga oséb z tego
M segmentu pochodzi ze wsi (43%).

"18-24  ®2534  m3544
4554  W5564 W65+

o oo
zmﬂ“ 43 31 12 14 f
PCEEE py

= Wies ® Miasto < 100 tys. u

|
>

]
R/
0‘0

Mimo ze prawie potowa zetkneta sie z reklama ekologiczng (45%) i prawie potowa deklaruje wartosci
o ekologiczne w swoim zyciu (46%), to poziom znajomosci akcji ekologicznych dla tego segmentu jest dosy¢
niski — 277% nie zna prawie zadnej akcji czy haset ekologicznych.

Takze najczesciej sposrdd segmentdw wskazywaty te osoby btedne definicje greenwashingu (52%).

]
/7
0’0

¢ Co wiecej, Eko Na Pokaz mimo niewielkiej wiedzy najczesciej pouczaja znajomych, gdy ci nie zachowujg sie

ekologicznie (T2B - 71%).
® Miasto 100-500 tys. ® Miasto > 500 tys. I
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EKOBAROMETR - Il POMIAR - LIPIEC 2020
SEGMENT 1- EKO NA POKAZ (2/2)

Odsetek os6b zaznaczajacych

Podejscie do reklam ekologicznych Znajomos< greenwashingu
wartosci ekologiczne w swoim zyciu
B Poprawna
@ Pozytywne odp.
E Poprawna
O Obojetne odp.i
jedna zta
I Negatywne B Zta odp.
I
il % Czesciej niz wiekszos¢ segmentdw kieruja sie w swoich wyborach konsumenckich deklaracjami
Przecietny odsetek wskazan dla danej kategorii ekologicznymi. Bardzo czesto wolg kupowac produkty z certyfikatami bio (T2B - 71%) i najczesciej sposréd

segmentéw wskazywali, ze nie chodzg do tych lokali, ktére nie maja bio certyfikatéw (T2B - 61%).
Wartosci
fundamentalne S s I % Segment ten charakteryzuje sie negatywnym stosunkiem do marketingu wykorzystujacego ekologie.
Odnotowano dla tych 0séb jeden z najwyzszych odsetkdw negatywnego podejscia do reklam ekologicznych

Wartosci spoteczne [N 41 I (44%).

% 71% (T2B) 0sdb z tego segmentu jest zdania, ze firmy przesadnie uzywaja ekologii w swoich kampaniach.

Drugoplanowe
wartosci wyzsze

31 % Co ciekawe rozdzwiek w stosunku Na Pokaz do ekologii przejawia sie réwniez w wysokim odsetku osdb
" zgadzajacych sie ze stwierdzeniem, ze ekologia zostata sztucznie rozdmuchana do rangi problemu (67%).

N _ % W celu przyciagniecia tej grupy jako potencjalnych konsumentéw nalezy przedstawia¢ w swoich
Wartosci ekologiczne [l 2 komunikatach przede wszystkim certyfikaty bio spetniane przez produkt czy ustuge, a niekoniecznie

pokazywanie innych dziatan ekologicznych, co moze by¢ odebrane negatywnie.

Pozostate wartosci - 21 I

RESEARCH
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SEGMENT 2 - EKO OBYWATELE (1/2)

Pomiar | [N=1476] Pomiar Il [N=1515] z reklama ekologiczng ekologicznej

M Bogata
wiedza
B Srednia
wiedza
O Mata
wiedza
O Znikoma
wiedza

I Udziat segmentu w prébie Zetknigcie sig Wskaznik znajomosci aktywnosci

= ** Osoby nalezace do segmentu Eko Obywatele prawdziwie interesuja sie ekologig, ktéra jest wpisana w ich
I system wartosci. Przejawia sie to poprzez codzienne czynnosci takie jak segregacja Smieci

czy oszczedzanie Swiatla, a ich troska o ekologie dotyczy tez szerszego spektrum (zaniki terenéw
bagnistych czy jatlowienie towisk ryb).
m " & Jestto drugi w kolejnosci najliczniejszy segment (21%), przy czym nieznacznie zmniejszyt sie on w stosunku
4 16 el 22 ngn I do Pomiaru | (26%).

"18-24  ®2534  m3544

*» Dominuja tu kobiety (64%) oraz osoby starsze (55-64 lat — 22%, 65+ - 23%).
w4554 5o 64  m6or i3 y (64%) y (55-64 5+ - 23%)

= % Eko Obywatele mieszkajg najczesciej w miastach do 100 tys. mieszkaricéw (36%).

1 o t e I % Osoby paleiqce do tego -segm.entl.J aktywnie inter.e.suiq. sie staljem srodowiska, sile.dzq inforn?acj?
Z“Hm T py ekologiczne. Wykazujg sie duza wiedza nt. ekologii — az 16% oséb z tego segmentu jest zaznajomionych
z prawie wszystkimi akcjami i hastami ekologicznymi (w pozostatych segmentach ten odsetek wynosi
= Wies ® Miasto < 100 tys. u ¢rednio 6%).
® Miasto 100-500 tys. ® Miasto > 500 tys. I
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SEGMENT 2 - EKO OBYWATELE (2/2)

Przecietny odsetek wskazan dla danej kategorii
e I
fundamentalne 4
Wartosci spoteczne _ 65

Drugoplanowe
wartosci wyzsze

Wartosci ekologiczne _ 51

57

Pozostate wartosci - 26

Dane w %, N=709

wartosci ekologiczne w swoim zyciu

tek 0s6 j h - . . L. .
Odsetek osob zaznaczajacyc Podejscie do reklam ekologicznych Znajomos< greenwashingu

B Poprawna
@ Pozytywne odp.
E Poprawna
O Obojetne odp. i
jedna zta
@ Negatywne B Zta odp.

Eko Obywatele wykazuja takze znajomos¢ mato etycznych praktyk ekologicznych - 43% wskazato poprawna
definicje greenwashingu. Co ciekawe, az 82% pozytywnie ocenia reklamy z elementami ekologicznymi.

Dla oséb z tego segmentu obecnos¢ ekologii w mediach nie jest czyms negatywnym. Eko Obywatele
najczesciej sposrod segmentdw nie zgadzali sie ze stwierdzeniem, ze firmy przesadnie uzywaja ekologii

w swoich kampaniach (T2B - 51%).

Nie sg réwniez zdania, ze ludzie nadmiernie sie obnoszg, ze zyja ekologicznie (T2B - 54%). Podczas zakupéw
zwracaja uwage na rodzaj opakowania czy sposéb wykonania produktu.

Preferuja takze produkty z certyfikatem bio, ale nie jest on dla nich tak wazny jesli chodzi o wybdr lokali
(T2B - 15%).

W komunikatach reklamowych skierowanych do tej grupy konsumenckiej nalezy skupic sie
na komunikowaniu ekologicznych aspektéw produktu czy ustugi zachowujac takze w pamieci to, ze Eko

Obywatele beda uwaznie weryfikowac owe przekazy.

RESEARCH



EKOBAROMETR - Il POMIAR - LIPIEC 2020
SEGMENT 3 - EKO ZAGUBIENI (1/2)

Udziat segmentu w prébie Zetknigcie sig Wskaznik znajomosci aktywnosci
Pomiar | [N=1476] Pomiar Il [N=1515] z reklama ekologiczng ekologicznej

M Bogata
wiedza

B Srednia
wiedza

O Mata
wiedza

O Znikoma
wiedza

| | | | | ] | | | | | | | |

]
/7
0’0

Osoby Zagubione nie maja wyrobionych nawykéw ekologicznych takich jak oszczedzanie wody
. czy korzystanie z wielorazowych toreb na zakupy. Nie wykazuja negatywnego podejscia do ekologii,
lecz w wiekszosci przejawiaja biernos¢ w swoich dziataniach i postawach.

]
/
0‘0

Segment ten odnotowat spadek w stosunku do Pomiaru | (Pomiar Il — 17%, Pomiar | — 22%).

% Nieznacznie dominuja tu mezczyzni (56%) oraz osoby miodsze (25-34 lata - 21%, 35-44 lata — 23%).

@_ ‘gl % Znaczaca wiekszos¢ Zagubionych pochodzi ze wsi (46%) oraz mniejszych miast do 100 tys. mieszkaricéw

"18-24  ®2534  m3544 (30%).
" 4554  ®5504 65+ % Zagubieni wykazujg sie najmniejsza wiedza nt. akcji i haset ekologicznych wsréd segmentéw - 37%

5 L o respondentdw z tego segmentu nie zna prawie zadnych akgji i haset.
i 1
PCEEE py

= Wies ® Miasto < 100 tys. u

Ich brak wiedzy przejawia sie réwniez w jednej z najnizszych wsrdd segmentdw znajomosci bardziej
skomplikowanego aspektu ekologii jakim jest greenwashing. Jedynie 21% wskazato poprawna definicje
tego zjawiska.

]
/
0‘0

® Miasto 100-500 tys. ® Miasto > 500 tys. I

Dane w %, N=589
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SEGMENT 3 - EKO ZAGUBIENI (2/2)

Przecietny odsetek wskazan dla danej kategorii

I 6o

Wartosci
fundamentalne

Wartosci spoteczne

Drugoplanowe
wartosci wyzsze

Wartosci ekologiczne

Pozostate wartosci

Dane w %, N=589

D w4

L BB

33

X/
0.0

wartosci ekologiczne w swoim zyciu

tek h - . . L. .
Odsetek osob zaznaczajacyc Podejscie do reklam ekologicznych Znajomos< greenwashingu
B Poprawna

@ Pozytywne odp.
E Poprawna
O Obojetne odp.i
jedna zta
I Negatywne B Zta odp.
I I I

Biernos¢ ekologiczna widoczna jest w zachowaniach konsumenckich Zagubionych. 28% (T2B) zaptacitaby
wiecej za odziez i obuwie wykonanych z materiatéw ekologicznych, a 28% (B2B) nie zwraca uwagi na to,
czy opakowanie produktu jest ekologiczne.

Certyfikaty bio nie stanowia szczegdlnej zachety dla tego segmentu — 38% (T2B) chetniej kupitoby produkt
z certyfikatem bio, przy czym 37% (T2B) chodzi do lokali bez certyfikatéw bio.

Wsrdd wszystkich segmentdéw to dla Zagubionych odnotowany jest najwyzszy udziat oséb nie majacych
zdania nt. reklam z elementami ekologicznymi (13%). 45% ma do nich pozytywne podejscie.

Zagubieni zdaja sobie sprawe, ze obecny stan srodowiska stanowi istotny problem (T2B - 46%), maj3
Srednig wiedze na temat ekologii, lecz nie wykazujg motywacji, zeby zmienié cos w swoim zachowaniu.

Aby zachecic¢ osoby z tego segmentu warto bytoby skupic sie na motywacji poprzez pokazanie tatwosci
zmiany drobnych zachowarn i edukowaniu poprzez ukazanie wymiernych efektéw dziatan.

RESEARCH



EKOBAROMETR - Il POMIAR - LIPIEC 2020
SEGMENT 4 - EKO SCEPTYCY (1/2)

Udziat segmentu w prébie Zetknigcie sig Wskaznik znajomosci aktywnosci
Pomiar | [N=1476] Pomiar Il [N=1515] z reklama ekologiczng ekologicznej

M Bogata
wiedza
B Srednia
wiedza
O Mata
wiedza
O Znikoma
wiedza

= % Osobyzsegmentu Eko Sceptykow nie s3 przeciwne ekologii jako takiej, lecz medialnej otoczce ekologii
I (mody na akcje ekologiczne, reklamy). Dostrzegaja problem zwigzany ze stanem srodowiska i wykazuja

pewne dziatania pro-ekologiczne, jednak s one w wiekszosci pojedyncze.

% Wsrdd Sceptykdw wiecej jest mezczyzn (58%) niz kobiet (42%). Nie ma za to specjalnej zaleznosci jesli chodzi
ﬂ " o wiek respondentéw. Najwyzsze odsetki zostaty odnotowane dla 0sdb 65+ oraz dla oséb 25-34 lat
1 20 16 15 18 s (po 20%)
ikl ’
1824 = 25'24 - 25'44 < W wiekszosci s3 to osoby pochodzace ze wsi (36%) oraz z miast do 100 tys. mieszkaricéw (34%) .
" 4554  ®55-64 5+
= % Sceptycy nie poszukuja aktywnie informacji nt. ekologii, co przejawia sie w ich stosunkowo niskiej

g -X- znajomosci akcji czy haset ekologicznych. Nie oznacza to jednak, ze odrzucaja taka wiedze - prawie jedna
m 36 34 16 13 i I na cztery osoby z tego segmentu wskazata wiekszos¢ haset i akcji ekologicznych (23%).
MECLL R
% Takze w wiekszosci nie neguja stwierdzenia, ze obecny stan srodowiska stanowi istotny problem (T2B-
= Wies ® Miasto < 100 tys. u 66%).
® Miasto 100-500 tys. ® Miasto > 500 tys. I

Dane w %, N=402
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SEGMENT 4 - EKO SCEPTYCY (2/2)

Odsetek os6b zaznaczajacych . ‘. .
jacy Podejscie do reklam ekologicznych Znajomos< greenwashingu

wartosci ekologiczne w swoim zyciu

B Poprawna

@ Pozytywne odp.

E Poprawna
odp. i
jedna zta

| Zta odp.

O Obojetne

I Negatywne

*2* DIa Eko Sceptykow odrzucanle medlalnego pode;saa do ekologn poparte ]est konkretnq W|edzq. Wsrod
. wszystkich segmentdéw to Sceptycy wskazywali najczesciej poprawna definicje greenwashingu (50%).
Jedna trzecia 0sOb z tego segmentu wskazuje, ze wartosci ekologiczne s3g dla nich wazne.

Przecietny odsetek wskazan dla danej kategorii

Wartosci 28 I % Na przestrzeni wszystkich segmentdw, wsrdd Sceptykdéw widoczny jest najwiekszy odsetek oséb
fundamentaine negatywnie nastawionych do reklam z elementami ekologicznymi (68%). Az 69% (T2B) uwaza, ze media
" sztucznie rozdmuchaty ekologie do rangi problemu.

Wartosci spot
artoscispoteczne [N co % Negatywne nastawienie do medialnej otoczki ekologii przejawia sie réwniez wysokimi odsetkami oséb
bedacych zdania, ze firmy przesadnie uzywaja ekologii w swoich kampaniach (T2B - 76%) czy ze ludzie

Drugoplanowe 41 i zbytnio sie obnosza z ekologicznym zyciem (T2B - 75%).

wartosci wyzsze

dla oséb z tego segmentu — az 76% (B2B) chodzi do lokali bez certyfikatéw bio.

¢ Certyfikaty bio czy ekologiczny sposéb wykonania produktu nie stanowia specjalnej zachety do kupna
Wartosci ekologiczne - 17 I

“* Wiekszos¢ zabiegéw marketingowych zawierajacych elementy ekologiczne majaca na celu pozyskanie tej
N " grupy konsumenckiej zostanie odebrana negatywnie i moze zniecheci¢ do zakupu. Warto bytoby sie skupi¢
Pozostate wartosci [ 25 I na komunikatach marketingowych o innej tresci.

Dane w %, N=402
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SEGMENT 5 - EKO TROSKLIWI (1/2)

£ rE

"18-24  m2534 m3544
™ 45-54  ®W55-64 65+
mity I
= Wies ® Miasto < 100 tys.

® Miasto 100-500 tys. ® Miasto > 500 tys.

Dane w %, N=884

2
&

% W
°n

= O

Zetkniecie sie
z reklama ekologiczna

Wskaznik znajomosci aktywnosci
ekologicznej

Udziat segmentu w prébie
Pomiar I [N=1476] Pomiar 1l [N=1515]

M Bogata
wiedza
B Srednia
wiedza
O Mata
wiedza
O Znikoma
wiedza

Eko TroskI|W| nalbard2|e1 przejmu1q sie problemaml ekologlcznyml o duze] skall jak zanlkajqce tereny
bagniste, lecz wykazuja nieco nizszg skfonnos¢ do drobnych dziatan pro-ekologicznych jak oszczedzanie
pradu czy wody. Nie s3 tak zainteresowani rozprzestrzenianiem mody na ekologie Eko Obywatele. Staraja
sie zy¢ ekologicznie, ale nie poswiecaja sie temu w petni.

Jest to najliczniejszy segment (35%), ktory wzrdst znaczaco w poréwnaniu do Pomiaru | (24%).

Podobnie co wsréd Obywateli, takze i tu przewazaja kobiety (55%), lecz w przeciwieristwie do Obywateli
najwiecej jest tu mtodych oséb (25-34 lata - 21%).

Najwiecej jest wsréd Eko Troskliwych oséb z miast do 100 tys. mieszkaricow (34%). W poréwnaniu do reszty
segmentow jest tu najwiecej oséb mieszkajacych w miastach powyzej 100 tys. mieszkaricdw (35%).

Eko Troskliwi sg zdania, ze stan Srodowiska naturalnego jest problemem (T2B - 95%) i wykazujg catkiem
wysoki poziom wiedzy o ekologii — 26% wskazato wiekszos¢ réznych akcji i haset ekologicznych, a 9%
wskazato prawie wszystkie bedac drugi najwyzszym wynikiem wsréd segmentéw.

Stosunkowo wysoki poziom wiedzy o ekologii przejawia sie rowniez catkiem wysokim odsetkiem o0sdb,

ktdre wskazaty poprawng definicje greenwashingu (38%).
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SEGMENT 5 - EKO TROSKLIWI (2/2)

Przecietny odsetek wskazan dla danej kategorii

I 8o

Wartosci
fundamentalne

Wartosci spoteczne

Drugoplanowe
wartosci wyzsze

Wartosci ekologiczne

Pozostate wartosci

Dane w %, N=884

I 6

B s
B >

48

wartosci ekologiczne w swoim zyciu

tek h - . . : .
Odsetek os6b zaznaczajacyc Podejscie do reklam ekologicznych Znajomos< greenwashingu

@ Pozytywne

O Obojetne

I Negatywne
I I

Mozna zaobserwowac wiele podobienstw w zachowaniach Obywateli oraz Eko Troskliwych, przy czym
te zachowania s3g czesto mniej nasilone w przypadku Eko Wrazliwych. 58% chetniej kupitoby produkt
z certyfikatem bio (Eko Obywatele — TTB - 84%).

Ekologia dla oséb z tego segmentu jest wazna — 58% wskazuje na wartosci ekologiczne jako wazne
w ich zyciu.

B Poprawna
odp.

E Poprawna
odp. i
jedna zta

| Zta odp.

Eko Troskliwi maja w wiekszosci pozytywne nastawienie do reklam ekologicznych (61%), ale czesciej niz Eko
Obywatele s3 zdania, ze firmy przesadnie uzywaja ekologii w swoich kampaniach (TTB - 44%) czy ze ludzie
zbytnio sie obnosza z ekologicznym zyciem (TTB - 44%) (Eko Obywatele- 24% i 23% odpowiednio).
Certyfikaty bio raczej maja znaczenie dla tego segmentu - produkt z certyfikatem bio kupitoby chetniej 58%
0s6b (TTB). Jednak w przypadku lokali nie stanowi tak duzej zachety (TTB - 38%).

W komunikatach marketingowych skierowanych do tego segmentu mozna wykorzystywac zaréwno akcje
ekologiczne, jak i certyfikaty bio na produktach. Nalezy jednak odpowiednio dostosowac natezenie tych
komunikatéw oraz ich tresc ze wzgledu na bardziej negatywne odbieranie reklam ekologicznych

niz w przypadku Eko Obywateli.
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PODEJSCIE SEGMENTOW DO WYBRANYCH STWIERDZEN (1/2)

Eko Na Pokaz Eko Obywatele Eko Zagubieni Eko Sceptycy Eko Troskliwi
[N=407] [N=709] [N=589] [N=402] [N=884]

Obecny stan srodowiska stanowi
czaséw
Zaptacit/a/bym wiecej za odziez i
ObU\{VIe wykonane z materiatéw 4 26 48 20 6 22 44 26 3 23 27 35 123
ekologicznych, wytworzonych bez
uszczerbku na przyrodzie
70 31 43 19 6 34 46 105 8 29 38 205

m Zdecydowanie sie nie zgadzam = Raczej sie nie zgadzam = Nie wiem, ciezko powiedzie¢ = Raczej sie zgadzam » Zdecydowanie sie zgadzam

-
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48 18 3 47 48

N
N

N
w

18 44 28

N
N

Podczas zakupu zwracam uwage
na to, czy opakowanie jest
ekologiczne

Jeslimoge, to chetniejkupie
produkt, ktéry ma certyfikat bio

Nie chodze do tych lokali, ktdre nie
maja bio-certyfikatéw

43 33 ; 46




PODEJSCIE SEGMENTOW DO WYBRANYCH STWIERDZEN (2/2)

Eko Na Pokaz Eko Obywatele Eko Zagubieni Eko Sceptycy Eko Troskliwi
[N=407] [N=709] [N=589] [N=402] [N=884]

Firmy przesadnie uzywaja ekologii . ;
e utyula cholo 536 faem ol | a o RN o s B 5 o
trendami, ktdre za chwile przeming
Ludzie za bardzo sie obnoszaz & 46 27 17 37 24 18 5 7116 39 36
tym, ze 2yjg ekologicznie
Ekologia zostata sztucznie
rozdmuchana przez media dorangi A3 50 17 45 40 104 81 22 ) 25 17 47 25 9
problemu

m Zdecydowanie sie nie zgadzam = Raczej sie nie zgadzam = Nie wiem, ciezko powiedzie¢ = Raczej sie zgadzam » Zdecydowanie sie zgadzam

-
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Pouczam moich znajomych, gdy nie
zachowauja sie ekologicznie
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PODSUMOWANIE (1/3)

*,

L)

*,

D)

*,

D)

Prawie potowa Polakéw w ciggu ostatniego miesigca widziata reklame/promocje produktu czy ustugi opierajaca sie
na hastach ekologicznych (istotny wzrost — 48%, Pomiar | — 32%).

Odnotowujemy wzrost wszystkich populacyjnych wskaznikéw widocznosci dziatarn promocyjnych wykorzystujacych
aspekty ekologii. Najwiecej Polakéw spotkato sie z symbolami / ikonami ekologicznymi (41%, Pomiar | - 27%), nowymi,
bardziej ekologicznymi opakowaniami (40%, Pomiar | - 28%) i nazwami produktéw BIO [ EKO (39%, Pomiar | - 24%).

Wozrést odsetek oséb, ktére wskazuja w peini prawidtowa definicje (16%, Pomiar | - 11%). Odnotowujemy istotny wzrost
odsetku Polakdéw, ktérzy w pytaniu wielokrotnego wyboru o zaznaczenie poprawnej definicji greenwashingu wybrali
miedzy innymi odpowiedz ,,Zabieg marketingowy, ktéry ma na celu utworzenie wrazenia, ze produkt jest wytworzony
w poszanowaniu srodowiska naturalnego” (25%, Pomiar | - 21%).

Ogodlne podejscie do reklam z elementami ekologicznymi jest raczej pozytywne. Mimo tego odnotowujemy istotny
spadek pozytywnego nastroju Polakéw zwigzanego z reklamami posiadajgcymi elementy ekologiczne (55%, Pomiar | —
68%).

Odnotowujemy istotny wzrost odsetka Polakdéw, ktdrzy reklamy zawierajace elementy ekologiczne okreslajg jako dobry
pomyst, ktéry ma sporo korzysci dla firmy i dla klientéw (35%, Pomiar | — 30%). Istotnie wzrdst réwniez odsetek
respondentdw, ktérzy nie wierza w szczeros¢ takich reklam i uwazajg, ze zawarta w nich ekologia to tylko zabieg
marketingowy (32%, Pomiar | — 24%).
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PODSUMOWANIE (2/3)

% Ponad potowa Polakéw uwaza, ze branza napojéw i wody wykorzystuje w swojej promoc;ji tresci ekologiczne (istotny
wzrost — 54%, Pomiar | — 38%). Zdaniem 44% respondentdw takie tresci wykorzystuje réwniez branza produktéw dla
dzieci (istotny wzrost, Pomiar | — 33%), a 43% twierdzi, ze rolnictwo, hodowla zwierzat i uprawa roslin wykorzystuje
ekologiczne komunikaty w swojej promocji (Pomiar | — 40%).

» Reklamy ekologiczne srednio zapadajg w pamie¢ Polakdw. Po wyswietleniu spotéw reklamowych srednio potowa
wskazywata, ze juz jg kiedys widziata. Reklamy wody z elementami ekologicznymi skupiajg sie na aspekcie
edukacyjnym, ale nie 3cz3 tego z humorem. Srednio 43% Polakéw wskazywato, ze reklama z elementem ekologicznym
jest zabawna.

L)

% Wsrdéd Polakéw wartosci ekologiczne (ochrona srodowiska, ekologia i zréwnowazony rozwdj - srednio 32% wskazan)
s3 rzadziej wskazywane niz fundamentalne wartosci (zdrowie, rodzina, mitos¢ i bezpieczeristwo - srednio 74% wskazan
dla grupy wartosci), wartosci spoteczne (np. przyjazn czy wiernos¢ - srednio 57% wskazan dla grupy wartosci) i wartosci
wyzsze (np. tolerancja czy rozwdj osobisty - srednio 45% wskazan dla grupy wartosci). Dodatkowo, warto zauwazyd,
iz osoby wskazujace na wartosci ekologiczne wybieraty srednio wiecej wartosci, ktére sa dla nich wazne w zyciu
niz osoby niewskazujace takich wartosci (odpowiednio 13 i 8 wskazanych wartosci).

¢ Wartosci Polakéw, pomimo pandemii koronawirusa, pozostaja state. Sposrdd wartosci ekologicznych to ochrona
Srodowiska uzyskata najwyzszy odsetek wskazari (Pomiar 1 i 1l - 41%). Ponad 1/5 Polakéw wybrato zréwnowazony rozwdj
jako wazng wartos¢ w zyciu (21%, Pomiar | - 18%).

% Najpopularniejsza akcja ekologiczng jest ograniczanie korzystania ze stomek (istotny spadek - 60%, Pomiar | - 68%).
Ponad potowa Polakéw zetkneta sie z produkcja z wykorzystaniem | odzyskiwaniem surowcdw z produktdw
odpadowych i promowaniem butelki zwrotnej lub butelek wykonanych w 100% z tworzyw sztucznych pochodzacych

z recyklingu (po 54%, odpowiedzi dodane w Il Pomiarze).
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PODSUMOWANIE (3/3)

.0

Najwieksza efektywnoscig, w oczach Polakéw, cieszy sie promowanie zwrotnych butelek lub butelek wykonanych
z tworzyw pochodzacych z recyklingu - 80% ocenia jako bardzo efektywny ten trend. ¥ Polakdw za bardzo efektywne
uznaje rowniez takie trendy/akcje jak produkcja z wykorzystaniem surowcéw z produktéw odpadowych (75%), rezygnacja
z nieodnawialnych materiatéw przy pakowaniu towaru do wysytki (74%) i przekazywanie czesci przychodu z zakupu
na sadzenie drzew (73%).

Znaczna wiekszos¢ Polakdéw spotkata sie z odnawialnymi Zrédtami energii jako hastem ekologicznym (80%).

Wsrod Polakéw mozna wyrdzni¢ 5 segmentéw okreslajgcych podejscie do czynnosci ekologii czy reklam z elementami
ekologicznymi.

Najliczniejszym segmentem jest segment Eko Troskliwi. Obserwowany jest wzrost liczebnosci tego segmentu
w poréwnaniu do Pomiaru | (35%, Pomiar | - 24%).

Zmniejszyt sie udzial oséb z segmentu Zagubionych (17%, Pomiar | — 22%).

Osoby z segmentu Eko Sceptykéw podchodza najbardziej negatywnie do reklam z elementami ekologicznymi (68%).
Wykazuj3 takze najwiekszg wsrdd segmentéw poprawnga znajomos¢ pojecia greenwashingu (50%).

Az 78% Obywateli wskazywato wartosci ekologiczne jako wazne w ich zyciu.

Osoby z segmentu Na Pokaz najczesciej wiréd segmentéw wskazywali btedne definicje greenwashingu (52%).
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AUTORZY WYKORZYSTANYCH MATERIALOW GRAFICZNYCH

Materiaty graficzne uzyte w raporcie
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Daan Stevens, Pexels
NEOSIAM 2020, Pexels
Suzy Hazelwood, Pexels
Karolina Grabowska, Pexels
Cottonbro, Pexels

Daniel Jensen, Unsplash
Fotografierende, Pexels
Buenosia Carol, Pexels
Lukas, Pexels

Ejaugsburg, Pixabay
Skitterphoto, Pexels

Janke Laskowski, Unsplash
Kaboompics .com, Pexels
Michael Benz, Unsplash

Jeon Sang-O, Pixabay
Jeffrey Betts, Unsplash
Tanalee Youngblood, Unsplash
Lukas, Pexels

Ready Made, Pexels

Lisa Fotios, Pexels

Markus Spiske, Pexels
Veeterzy, Unsplash
Pixabay, Pexels

Pawet Czerwiniski, Unsplash
Snapwire, Pexels

Alexas Fotos, Pixabay
Leonid Danilov, Pexels
Daan Stevens, Pexels
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Ikony wykorzystane w raporcie pochodzg z serwisu Flaticon na podstawie licencji Premium.

Dodatkowe darmowe ikony z serwisu Flaticon:
Ikona autorstwa Pixel perfect z www.flaticon.com
Ikona autorstwa smalllikeart z www.flaticon.com
Ikona autorstwa iconixar z www.flaticon.com
Ikona autorstwa Freepik z www.flaticon.com
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https://pixabay.com/users/jeonsango-1594796/
https://pixabay.com/photos/leaf-green-spring-plants-texture-1498985/
https://unsplash.com/@jeffreybetts
https://unsplash.com/photos/x8zD_Fnjez4
https://unsplash.com/@theheartdept
https://unsplash.com/photos/CMdQcxsWZE0
https://www.pexels.com/@goumbik
https://www.pexels.com/photo/person-holding-blue-ballpoint-pen-on-white-notebook-669610/
https://www.pexels.com/@readymade
https://www.pexels.com/photo/person-holding-black-iphone-3850440/
https://www.pexels.com/@fotios-photos
https://www.pexels.com/photo/brown-paper-bag-1992913/
https://www.pexels.com/@markusspiske
https://www.pexels.com/photo/road-landscape-people-street-2559762/
https://unsplash.com/@veeterzy
https://unsplash.com/photos/UwBrS-qRMHo
https://www.pexels.com/@pixabay
https://www.pexels.com/photo/sea-water-blue-sun-62307/
https://unsplash.com/@pawel_czerwinski
https://unsplash.com/photos/RkIsyD_AVvc
https://www.pexels.com/@snapwire
https://www.pexels.com/photo/achievement-confident-free-freedom-6945/
https://pixabay.com/users/alexas_fotos-686414/
https://pixabay.com/photos/straws-drink-tube-colorful-color-1111455/
https://www.pexels.com/@infonautica
https://www.pexels.com/photo/photo-of-landfill-2768961/
https://www.pexels.com/@daan-stevens-66128
https://www.pexels.com/photo/silhouette-of-group-of-people-between-tree-line-939328/
https://www.flaticon.com/
https://www.flaticon.com/authors/pixel-perfect
https://www.flaticon.com/free-icon/recycle_892894?term=recycling&page=1&position=1
https://www.flaticon.com/authors/smalllikeart
http://www.flaticon.com/
https://www.flaticon.com/authors/iconixar
http://www.flaticon.com/
https://www.flaticon.com/authors/freepik
https://www.flaticon.com/free-icon/flowers_3095028?term=flowers&page=1&position=11
https://www.pexels.com/@daan-stevens-66128
https://www.pexels.com/photo/silhouette-of-group-of-people-between-tree-line-939328/
https://www.pexels.com/@neo8iam
https://www.pexels.com/photo/dew-drops-of-water-green-leaf-601047/
https://www.pexels.com/@suzyhazelwood
https://www.pexels.com/photo/green-leafed-plant-2382325/
https://www.pexels.com/@karolina-grabowska
https://www.pexels.com/photo/crop-male-crushing-plastic-water-bottle-in-park-4498092/
https://www.pexels.com/@cottonbro
https://www.pexels.com/photo/person-holding-a-net-bag-3737612/
https://unsplash.com/@dallehj
https://unsplash.com/photos/UDleHDOhBZ8
https://www.pexels.com/@fotografierende
https://www.pexels.com/photo/man-wearing-white-tank-top-1325619/
https://www.pexels.com/@buenosia-carol-116286
https://www.pexels.com/photo/agriculture-close-up-cultivation-ecology-421999/
https://www.pexels.com/@goumbik
https://www.pexels.com/photo/person-writing-on-notebook-669615/
https://pixabay.com/users/ejaugsburg-148268/
https://pixabay.com/photos/environmental-protection-326923/
https://www.pexels.com/@skitterphoto
https://www.pexels.com/photo/nature-sky-clouds-field-9198/
https://unsplash.com/@janke
https://unsplash.com/photos/0XrRjC72E1g
https://www.pexels.com/@kaboompics
https://www.pexels.com/photo/smartphone-notebook-technology-calendar-6330/
https://unsplash.com/@michaelbenz
https://unsplash.com/photos/-IZ2sgQKIhM
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STWIERDZENIA — OGOLEM (1/5)

W jakim stopniu zgadzasz sie z ponizszymi stwierdzeniami?

Smog jest powaznym zagrozeniem dla zdrowia ludzi pi = EESp) 35 46

Obecny stan srodowiska stanowi istotny problem dzisiejszych czaséw pl = 13 42 37
Pracodawcy powinni wprowadzac pro ekologiczne rozwigzania w swoich firmach pl = 21 48 23
Dziatalnos¢ duzych podmiotdéw gospodarczych powinna zosta¢ objeta proekologicznymi regulacjami, bo
to te firmy s3 najbardziej odpowiedzialne za degradacje srodowiska 207 20 41 23
Zdecydowanie zmalata t3czna powierzchnia terendw bagnistych na swiecie 5 33 38 22
towiska ryb sg juz prawie jatowe pl 37 36 16
Czytam wiadomosci i raporty o ekologii W 19 25 41 10
Elektryczne hulajnogi przektadajg si¢ na zwigkszong produkcje pradu i wigksze gory elektrosmieci g§ 40 32
B Zdecydowanie sie nie zgadzam = Raczej sie nie zgadzam m Nie wiem, ciezko powiedzie¢ 1 Raczej sie zgadzam B Zdecydowanie sie zgadzam

s

Dane w %, N=2991, stwierdzenia posortowane wg skumulowanych wartosci Raczej sie zgadzam i Zdecydowanie sie zgadzam
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STWIERDZENIA - OGOLEM (2/5)

W jakim stopniu zgadzasz sie z ponizszymi stwierdzeniami?

Regularnie segreguje smieci pJ 9 6 48
Chodze do sklepéw z wiasnymi siatkami na zakupy
Zawsze po wyjsciu z pomieszczenia gasze $wiatto
Jesli mam wybdr, to kupuje energooszczedne zaréwki LED-owe
Staram sie przy kazdej okazji oszczedza¢ wode
Korzystam z wielorazowych toreb na warzywa i owoce
Wybieram branie prysznica niz branie kapieli w wannie, poniewaz wtedy zuzywam mniej wody
Z checig robit/a/bym zakupy w tzw. sklepach bez opakowarni
Jeslimoge, to chetniej kupie produkt, ktéry ma certyfikat bio
Chciat/a/bym zatozy¢ swéj wrasny kompostownik na odpadki organiczne
Podczas zakupu zwracam uwage na to, czy opakowanie jest ekologiczne
Zapftacit/a/bym wiecej za odziez i obuwie wykonane z materiafrc’)w ekologicznych, wytworzonych bez
uszczerbku na przyrodzie
Rozwazam przejscie na styl zycia Zero Waste 11 21 40 21
Rezygnuje ze spozywania miesa ze wzgledu na to, ze hodowla zwierzat jest nieekologiczna 19 22 18 6
B Zdecydowanie sie nie zgadzam = Raczej sie nie zgadzam m Nie wiem, ciezko powiedzie¢ 1 Raczej sie zgadzam B Zdecydowanie sie zgadzam

Dane w %, N=2991, stwierdzenia posortowane wg skumulowanych wartosci Raczej sie zgadzam i Zdecydowanie sie zgadzam

RESEARCH



EKOBAROMETR - Il POMIAR - LIPIEC 2020

STWIERDZENIA — OGOLEM (3/5)

W jakim stopniu zgadzasz sie z ponizszymi stwierdzeniami?

Czesto wykorzystuije sie slogany eko jedynie w celach promocyjnych
Obecni znani dziatacze ekologiczni wykorzystujg ekologie do autopromodgiji
Firmy przesadnie uzywaja ekologii w swoich kampaniach
Ludzie za bardzo sie obnosza z tym, ze zyja ekologicznie
Akcje ekolog6w np. przykuwanie sie do drzew wyrzadzajg wiecej szkdd niz pozytku
Wszyscy znani dziatacze ekologiczni sg tylko pionkam'i w grze politycznej i nie majg zwigzku z prawdziwym b T - 2 >
ekologizmem
Dzisiejsze reklamy s3 petne zbednych tresci ekologicznych 26 2 26 9
Organizacje typu Greenpeace nie majg realnego przetozenia na ekologie- tylko mdéwia, nie robia 8 pY 22 11
Organizacje ekologiczne to jedynie wymdwka na zbieranie funduszy i pranie pieniedzy
Akcje ekologiczne sg tylko trendami, ktére za chwile przeming
Ekologia zostata sztucznie rozdmuchana przez media do rangi problemu
Nie lubie, jak narzuca mi sie czynnosci na rzecz ekologii np. obowigzkowe segregowanie smieci
Mam dos$¢ poruszania tematyki ekologii w mediach- sg wazniejsze rzeczy, ktérymi nalezy sie martwic
Problemy takie jak dziura ozonowa to wymyst naukowcéw p) 1 24 1
Nie potrzeba podejmowac jakichkolwiek dziatart na rzecz ekologii.- Ziemia ma sie wystarczajaco dobrze 6 0 19 12 /
B Zdecydowanie sie nie zgadzam = Raczej sie nie zgadzam m Nie wiem, ciezko powiedziec 1 Raczej sie zgadzam B Zdecydowanie sie zgadzam

Dane w %, N=2991, stwierdzenia posortowane wg skumulowanych wartosci Raczej sie zgadzam i Zdecydowanie sie zgadzam

RESEARCH



STWIERDZENIA — OGOLEM (4/5)

W jakim stopniu zgadzasz sie z ponizszymi stwierdzeniami?

Jest za mato informacji o produktach, zebym mdgt/mogta stwierdzi¢ czy produkt byt wykonany z

poszanowaniem srodowiska 2. 27 46 13

Ciezko mi oceni¢, czy w mediach informacje o ekologii s rzetelne p} 29 46 1
Czesto nie wiem, do ktérego pojemnika mam wyrzuci¢ smieci 19 34 17 24 6
Rzadko kiedy stysze o akcjach ekologicznych 8 36 28 23 5

O
D

Nie jestem pewny/a jakie czynnosci mégibym/mogtaby robic, zeby zy¢ ekologicznie 34 31 22

Nie $ledze informacji o stanie srodowiska. Wszystko, co wiem na ten temat przekazujg mi znajomi lub

rodzina 1> 38 24 18 >
Nie mam zamiaru zmienia¢ swojego stylu zycia - jedna osoba nie zrobi réznicy 22 37 22 15 5
B Zdecydowanie sie nie zgadzam = Raczej sie nie zgadzam m Nie wiem, ciezko powiedziec 1 Raczej sie zgadzam B Zdecydowanie sie zgadzam
Dane w %, N=2991, stwierdzenia posortowane wg skumulowanych wartosci Raczej sie zgadzam i Zdecydowanie sie zgadzam

RESEARCH



STWIERDZENIA - OGOLEM (5/5)

W jakim stopniu zgadzasz sie z ponizszymi stwierdzeniami?

Weganizm to styl zyciaistyl myslenia 8 31 40 13

Pouczam moich znajomych, gdy nie zachowuija sie ekologicznie 7 21 26 36 10

—_
—
=

Mam wiasna stomke, Zeby nie korzystac z tych plastikowych 7 27 22 2 3

Umieszczam w mediach spotecznosciowych porady jak by¢ bardziej eko 26 30 21 18 5
Zmieniam smartfony czesciej niz raz na dwa lata 34 33 12 15 6
Nie chodze do tych lokali, ktére nie majg bio-certyfikatéw 15 33 34
B Zdecydowanie sie nie zgadzam = Raczej sie nie zgadzam m Nie wiem, ciezko powiedziec 1 Raczej sie zgadzam B Zdecydowanie sie zgadzam
Dane w %, N=2991, stwierdzenia posortowane wg skumulowanych wartosci Raczej sie zgadzam i Zdecydowanie sie zgadzam

RESEARCH
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STWIERDZENIA - EKO NA POKAZ (1/5)

W jakim stopniu zgadzasz sie z ponizszymi stwierdzeniami?

Obecny stan srodowiska stanowi istotny problem dzisiejszych czasdw

N

2 19 57 20

Smog jest powaznym zagrozeniem dla zdrowia ludzi | 19 46 30

Czytam wiadomosci i raporty o ekologii | ¢ 20

—_
O
V)
S

Zdecydowanie zmalata t3czna powierzchnia terendw bagnistych na swiecie

N
N
=

U1
—
N
N

Pracodawcy powinni wprowadza¢ pro ekologiczne rozwigzania w swoich firmach

N
N
U1
-
N
N

towiska ryb s3 juz prawie jatowe

Dziatalnos¢ duzych podmiotdw gospodarczych powinna zostac objeta proekologicznymi regulacjami, bo
to te firmy s3 najbardziej odpowiedzialne za degradacje srodowiska

N — N

~N Ul
N

N

N

N

Ul

[\

U1

N
U1
o
O

—

(0]

(o)

Elektryczne hulajnogi przektadaja sie na zwiekszong produkcje pradu i wieksze gory elektrosmieci 27 49 16

B Zdecydowanie sie nie zgadzam = Raczej sie nie zgadzam m Nie wiem, ciezko powiedzie¢ 1 Raczej sie zgadzam B Zdecydowanie sie zgadzam

s

Dane w %, N=407, stwierdzenia posortowane wg skumulowanych wartosci Raczej sie zgadzam i Zdecydowanie sie zgadzam

RESEARCH



STWIERDZENIA - EKO NA POKAZ (2/5)

W jakim stopniu zgadzasz sie z ponizszymi stwierdzeniami?

Zawsze po wyjsciu z pomieszczenia gasze swiatto
Jesli mam wybdr, to kupuje energooszczedne zaréwki LED-owe ) 18 2 2
Regularnie segreguje smieci
Chodze do sklepéw z wtasnymi siatkami na zakupy 19 40 29
Z checig robit/a/bym zakupy w tzw. sklepach bez opakowari
Korzystam z wielorazowych toreb na warzywa i owoce
Staram sie przy kazdej okazji oszczedza¢ wode
Wybieram branie prysznica niz branie kapieli w wannie, poniewaz wtedy zuzywam mniej wody
Jeslimoge, to chetniej kupie produkt, ktdry ma certyfikat bio
Podczas zakupu zwracam uwage na to, czy opakowanie jest ekologiczne
Chciat/a/bym zatozy¢ swéj wrasny kompostownik na odpadki organiczne
Zaptacit/a/bym wiecej za odziez i obuwie wykonane z materiatéw ekologicznych, wytworzonych bez
uszczerbku na przyrodzie
Rezygnuje ze spozywania miesa ze wzgledu na to, ze hodowla zwierzat jest nieekologiczna pl 24 48 19
Rozwazam przejscie na styl zycia Zero Waste || @ 28 / 21
B Zdecydowanie sie nie zgadzam = Raczej sie nie zgadzam m Nie wiem, ciezko powiedzie¢ 1 Raczej sie zgadzam B Zdecydowanie sie zgadzam

Dane w %, N=407, stwierdzenia posortowane wg skumulowanych wartosci Raczej sie zgadzam i Zdecydowanie sie zgadzam

RESEARCH



EKOBAROMETR - Il POMIAR - LIPIEC 2020

STWIERDZENIA - EKO NA POKAZ (3/5)

W jakim stopniu zgadzasz sie z ponizszymi stwierdzeniami?

Ludzie za bardzo sie obnoszg z tym, ze zyjg ekologicznie
Obecni znani dziatacze ekologiczni wykorzystujg ekologie do autopromodgiji
Firmy przesadnie uzywaja ekologii w swoich kampaniach
Mam dos¢ poruszania tematyki ekologii w mediach- s3 wazniejsze rzeczy, ktérymi nalezy sie martwié
Czesto wykorzystuije sie slogany eko jedynie w celach promocyjnych
Akcje ekologdéw np. przykuwanie sie do drzew wyrzadzajg wiecej szkdd niz pozytku
Akcje ekologiczne s3 tylko trendami, ktére za chwile przeming P 22 4.0 20
Wszyscy znani dziatacze ekologiczni s3 tylko pionkami w grze politycznej i nie majg zwigzku z prawdziwym
ekologizmem - 20 48 20
Ekologia zostata sztucznie rozdmuchana przez media do rangi problemu
Organizacje typu Greenpeace nie majg realnego przetozenia na ekologie- tylko méwig, nie robia
Dzisiejsze reklamy s3 petne zbednych tresci ekologicznych
Organizacje ekologiczne to jedynie wymdwka na zbieranie funduszy i pranie pieniedzy
Nie lubie, jak narzuca mi sie czynnosci na rzecz ekologii np. obowiazkowe segregowanie $mieci
Problemy takie jak dziura ozonowa to wymyst naukowcéw By | 2 A2 10
Nie potrzeba podejmowac jakichkolwiek dziatari na rzecz ekologii.- Ziemia ma sie wystarczajgco dobrze PR o) 2 / 16
B Zdecydowanie sie nie zgadzam = Raczej sie nie zgadzam m Nie wiem, ciezko powiedziec 1 Raczej sie zgadzam B Zdecydowanie sie zgadzam

Dane w %, N=407, stwierdzenia posortowane wg skumulowanych wartosci Raczej sie zgadzam i Zdecydowanie sie zgadzam

RESEARCH



STWIERDZENIA - EKO NA POKAZ (4/5)

W jakim stopniu zgadzasz sie z ponizszymi stwierdzeniami?

Rzadko kiedy stysze o akcjach ekologicznych 11 27 40 21

Jest za mato informacji o produktach, zebym mdgt/mogta stwierdzi¢ czy produkt byt wykonany z

poszanowaniem srodowiska I 23 >0 20
Ciezko mi oceni¢, czy w mediach informacje o ekologii sg rzetelne |/ 23 51 22
Czesto nie wiem, do ktérego pojemnika mam wyrzucic smieci g§ ¢ 21 48 18
Nie jestem pewny/a jakie czynnosci mégtbym/mogtaby robi¢, zeby zy¢ ekologicznie | 27 46 18

Nie $ledze informacji o stanie srodowiska. Wszystko, co wiem na ten temat przekazujg mi znajomi lub

rodzina 9 23 46 20
Nie mam zamiaru zmienia¢ swojego stylu zycia - jedna osoba nie zrobiréznicy pJ o 23 45 19
B Zdecydowanie sie nie zgadzam = Raczej sie nie zgadzam m Nie wiem, ciezko powiedziec 1 Raczej sie zgadzam B Zdecydowanie sie zgadzam

s

Dane w %, N=407, stwierdzenia posortowane wg skumulowanych wartosci Raczej sie zgadzam i Zdecydowanie sie zgadzam

RESEARCH



STWIERDZENIA - EKO NA POKAZ (5/5)

W jakim stopniu zgadzasz sie z ponizszymi stwierdzeniami?

Pouczam moich znajomych, gdy nie zachowuja sie ekologicznie || & 22 50 21

Weganizm to styl zycia i styl myslenia 25 48 21

=
U1

W
~
-

Umieszczam w mediach spotecznosciowych porady jak by¢ bardziej eko 23 50 7

Mam wiasng stomke, zeby nie korzystac z tych plastikowych E§ ¢ 22 46 21
Zmieniam smartfony czegsciej nizraz na dwa lata [ 14 19 43 19
Nie chodze do tych lokali, ktére nie maja bio-certyfikatow 7 31 43

B Zdecydowanie sie nie zgadzam = Raczej sie nie zgadzam m Nie wiem, ciezko powiedziec 1 Raczej sie zgadzam B Zdecydowanie sie zgadzam

o

Dane w %, N=407, stwierdzenia posortowane wg skumulowanych wartosci Raczej sie zgadzam i Zdecydowanie sie zgadzam

RESEARCH
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STWIERDZENIA - EKO OBYWATELE (1/5)

W jakim stopniu zgadzasz sie z ponizszymi stwierdzeniami?

Obecny stan srodowiska stanowi istotny problem dzisiejszych czaséw (b} 29 68

Smog jest powaznym zagrozeniem dla zdrowia ludzi o 19 77
Pracodawcy powinni wprowadzac pro ekologiczne rozwigzania w swoich firmach (3% 45 47

Czytam wiadomosci i raporty o ekologii ¢ ¢ 13 59 21
Dziatalnos¢ duzych podmiotdéw gospodarczych powinna zosta¢ objeta proekologicznymi regulacjami, bo 6
to te firmy s3 najbardziej odpowiedzialne za degradacje srodowiska i ! 40 39
Zdecydowanie zmalata tgczna powierzchnia terenéw bagnistych na swiecie | 24 36 37
towiska ryb s juz prawie jatowe | 30 38 26
Elektryczne hulajnogi przektadajg si¢ na zwigkszong produkcje pradu i wigksze gory elektrosmieci 16 44 25
B Zdecydowanie sie nie zgadzam = Raczej sie nie zgadzam m Nie wiem, ciezko powiedzie¢ 1 Raczej sie zgadzam B Zdecydowanie sie zgadzam

Dane w %, N=709, stwierdzenia posortowane wg skumulowanych wartosci Racze;j sie zgadzam i Zdecydowanie sie zgadzam

RESEARCH



EKOBAROMETR - Il POMIAR - LIPIEC 2020

STWIERDZENIA - EKO OBYWATELE (2/5)

W jakim stopniu zgadzasz sie z ponizszymi stwierdzeniami?

Chodze do sklepdw z wtasnymi siatkami na zakupy p) 6
Staram sie przy kazdej okazji oszczedza¢ wode o) 68
Regularnie segreguje $mieci
Jesli mam wybdr, to kupuje energooszczedne zaréwki LED-owe
Zawsze po wyjsciu z pomieszczenia gasze swiatto
Korzystam z wielorazowych toreb na warzywa i owoce
Wybieram branie prysznica niz branie kapieli w wannie, poniewaz wtedy zuzywam mniej wody 26 64
Z checia robit/a/bym zakupy w tzw. sklepach bez opakowar
Jeslimoge, to chetniej kupie produkt, ktéry ma certyfikat bio 10 2 2
Podczas zakupu zwracam uwage na to, czy opakowanie jest ekologiczne 1 24
Zaptacit/a/bym wiecej za odziez i obuwie wykonane z materiatéw ekologicznych, wytworzonych bez

uszczerbku na przyrodzie
Chciat/a/bym zatozy¢ swéj wrasny kompostownik na odpadki organiczne

Rozwazam przejscie na styl zycia Zero Waste [ 12 / 28 10

Rezygnuje ze spozywania miesa ze wzgledu na to, ze hodowla zwierzat jest nieekologiczna e 6 2 21 9

B Zdecydowanie sie nie zgadzam = Raczej sie nie zgadzam m Nie wiem, ciezko powiedziec 1 Raczej sie zgadzam B Zdecydowanie sie zgadzam

Dane w %, N=709, stwierdzenia posortowane wg skumulowanych wartosci Racze;j sie zgadzam i Zdecydowanie sie zgadzam

RESEARCH



EKOBAROMETR - Il POMIAR - LIPIEC 2020

STWIERDZENIA - EKO OBYWATELE (3/5)

W jakim stopniu zgadzasz sie z ponizszymi stwierdzeniami?

Czesto wykorzystuije sig slogany eko jedynie w celach promocyjnych
Obecni znani dziatacze ekologiczni wykorzystuja ekologie do autopromogiji
Firmy przesadnie uzywaija ekologii w swoich kampaniach
Ludzie za bardzo sie obnosza z tym, ze zyja ekologicznie
Akcje ekolog6w np. przykuwanie sie do drzew wyrzadzajg wiecej szkdd niz pozytku
Wszyscy znani dziatacze ekologiczni s tylko pionkami w grze politycznej i nie majg zwigzku z prawdziwym
ekologizmem 18 8 2 S —
Dzisiejsze reklamy s3 petne zbednych tresci ekologicznych 22 / 21 10

Organizacje typu Greenpeace nie majg realnego przetozenia na ekologie- tylko mdéwia, nie robia 2 q 2 8 4
Organizacje ekologiczne to jedynie wymdwka na zbieranie funduszy i pranie pieniedzy
Akcje ekologiczne sg tylko trendami, ktére za chwile przeming
Ekologia zostata sztucznie rozdmuchana przez media do rangi problemu
Nie lubie, jak narzuca mi sie czynnosci na rzecz ekologii np. obowigzkowe segregowanie smieci
Mam dos$¢ poruszania tematyki ekologii w mediach- s3 wazniejsze rzeczy, ktérymi nalezy sie martwi¢
Problemy takie jak dziura ozonowa to wymyst naukowcéw 61 20 21
Nie potrzeba podejmowac jakichkolwiek dziatart na rzecz ekologii.- Ziemia ma sie wystarczajaco dobrze 21 4 1

B Zdecydowanie sie nie zgadzam = Raczej sie nie zgadzam m Nie wiem, ciezko powiedziec 1 Raczej sie zgadzam B Zdecydowanie sie zgadzam

Dane w %, N=709, stwierdzenia posortowane wg skumulowanych wartosci Racze;j sie zgadzam i Zdecydowanie sie zgadzam

RESEARCH



STWIERDZENIA - EKO OBYWATELE (4/5)

W jakim stopniu zgadzasz sie z ponizszymi stwierdzeniami?

Jest za mato informacji o produktach, zebym mdgt/mogta stwierdzi¢ czy produkt byt

wykonany z poszanowaniem srodowiska 17 22 47 10
Ciezko mi oceni¢, czy w mediach informacje o ekologii sg rzetelne 5 24 33 34 4
Rzadko kiedy stysze o akcjach ekologicznych 18 53 16 1 |2
Czesto nie wiem, do ktérego pojemnika mam wyrzuci¢ smieci 36 41 10 12 1
Nie jestem pewny/a jakie czynnosci mégtbym/mogtaby robi¢, zeby zy¢ ekologicznie

Nie sledze informacji o stanie srodowiska. Wszystko, co wiem na ten temat przekazuja
Ralaia . 38 50 8 31
mi znajomi lub rodzina

Nie mam zamiaru zmienia¢ swojego stylu zycia - jedna osoba nie zrobi réznicy 58 37 4 M

B Zdecydowanie sie nie zgadzam ® Raczej sie nie zgadzam M Nie wiem, ciezko powiedzie¢ = Raczejsie zgadzam M Zdecydowanie sie zgadzam

Dane w %, N=709, stwierdzenia posortowane wg skumulowanych wartosci Racze;j sie zgadzam i Zdecydowanie sie zgadzam

RESEARCH



STWIERDZENIA - EKO OBYWATELE (5/5)

W jakim stopniu zgadzasz sie z ponizszymi stwierdzeniami?

Pouczam moich znajomych, gdy nie zachowuija sie ekologicznie 12 18 51 18

Weganizm to styl zycia i styl myslenia p} @ 25 46 20

O
=
—_

Mam wiasna stomke, Zeby nie korzystac z tych plastikowych ) 9 25 28

Umieszczam w mediach spotecznosciowych porady jak by¢ bardziej eko 14 34 25 20 6
Nie chodze do tych lokali, ktére nie majg bio-certyfikatéw H§ 34 46 10 5
Zmieniam smartfony czesciej niz raz na dwa lata 54 32

B Zdecydowanie sie nie zgadzam = Raczej sie nie zgadzam m Nie wiem, ciezko powiedziec 1 Raczej sie zgadzam B Zdecydowanie sie zgadzam

s

Dane w %, N=709, stwierdzenia posortowane wg skumulowanych wartosci Racze;j sie zgadzam i Zdecydowanie sie zgadzam

RESEARCH
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STWIERDZENIA - EKO ZAGUBIENI (1/5)

W jakim stopniu zgadzasz sie z ponizszymi stwierdzeniami?

Smog jest powaznym zagrozeniem dla zdrowia ludzi |G} 14 32 37 10

Obecny stan srodowiska stanowi istotny problem dzisiejszych czaséw il 17 33 39 7
Pracodawcy powinni wprowadzac pro ekologiczne rozwigzania w swoich firmach B3 17 40 35 3
Zdecydowanie zmalata tgczna powierzchnia terenéw bagnistych na swiecie i 16 44 33 4
towiska ryb s3 juz prawie jatowe Wi 17 45 29 5
Czytam wiadomosci i raporty o ekologii Pl 23 43 27 4

Dziatalnos¢ duzych podmiotdw gospodarczych powinna zostac objeta proekologicznymi regulacjami, bo
to te firmy s3 najbardziej odpowiedzialne za degradacje srodowiska

p)

7 19 46 26

Elektryczne hulajnogi przektadaja si¢ na zwiekszong produkcje pradu i wieksze géry elektrosmieci Wil pP) 48 23

B Zdecydowanie sie nie zgadzam = Raczej sie nie zgadzam m Nie wiem, ciezko powiedzie¢ 1 Raczej sie zgadzam B Zdecydowanie sie zgadzam

s

Dane w %, N=589, stwierdzenia posortowane wg skumulowanych wartosci Raczej sie zgadzam i Zdecydowanie sie zgadzam

RESEARCH



STWIERDZENIA - EKO ZAGUBIENI (2/5)

W jakim stopniu zgadzasz sie z ponizszymi stwierdzeniami?

Regularnie segreguje smieci 14 2 / 1
Chodze do sklepéw z wtasnymi siatkami na zakupy
Zawsze po wyjsciu z pomieszczenia gasze $wiatto
Korzystam z wielorazowych toreb na warzywa i owoce
Staram sie przy kazdej okazji oszczedza¢ wode
Jesli mam wybdr, to kupuje energooszczedne zaréwki LED-owe
Wybieram branie prysznica niz branie kapieli w wannie, poniewaz wtedy zuzywam mniej wody
Z checig robit/a/bym zakupy w tzw. sklepach bez opakowarni
Jeslimoge, to chetniej kupie produkt, ktéry ma certyfikat bio
Chciat/a/bym zatozy¢ swéj wrasny kompostownik na odpadki organiczne
Podczas zakupu zwracam uwage na to, czy opakowanie jest ekologiczne
Zapftacit/a/bym wiecej za odziez i obuwie wykonane z materiafrc’)w ekologicznych, wytworzonych bez
uszczerbku na przyrodzie
Rozwazam przejscie na styl zycia Zero Waste 2 / 21 /
Rezygnuje ze spozywania miesa ze wzgledu na to, ze hodowla zwierzat jest nieekologiczna 9 1 6 20

B Zdecydowanie sie nie zgadzam = Raczej sie nie zgadzam m Nie wiem, ciezko powiedzie¢ 1 Raczej sie zgadzam B Zdecydowanie sie zgadzam

Dane w %, N=589, stwierdzenia posortowane wg skumulowanych wartosci Raczej sie zgadzam i Zdecydowanie sie zgadzam

RESEARCH
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STWIERDZENIA - EKO ZAGUBIENI (3/5)

W jakim stopniu zgadzasz sie z ponizszymi stwierdzeniami?

Czesto wykorzystuije sie slogany eko jedynie w celach promocyjnych
Ludzie za bardzo sie obnosza z tym, ze zyja ekologicznie
Firmy przesadnie uzywaja ekologii w swoich kampaniach
Obecni znani dziatacze ekologiczni wykorzystujg ekologie do autopromodgiji
Akcje ekologiczne s3 tylko trendami, ktére za chwile przeming
Ekologia zostata sztucznie rozdmuchana przez media do rangi problemu
Nie lubie, jak narzuca mi sie czynnosci na rzecz ekologii np. obowigzkowe segregowanie smieci  [{§] 24 40 2
Dzisiejsze reklamy s3 petne zbednych tresci ekologicznych 2/ 44 2/ /
Organizacje typu Greenpeace nie maja realnego przefozenia na ekologie- tylko méwig, nie robia
Akcje ekologdéw np. przykuwanie sie do drzew wyrzadzajg wiecej szkdd niz pozytku
Organizacje ekologiczne to jedynie wymdwka na zbieranie funduszy i pranie pieniedzy
Mam dos¢ poruszania tematyki ekologii w mediach- s3 wazniejsze rzeczy, ktérymi nalezy sie martwic
Wszyscy znani dziatacze ekologiczni s3 tylko pionkami w grze politycznej i nie majg zwiazku z prawdziwym

ekologizmem

Problemy takie jak dziura ozonowa to wymyst naukowcéw

(@)
N
oo
A
N
(@]

O
N

Nie potrzeba podejmowac jakichkolwiek dziatart na rzecz ekologii.- Ziemia ma sie wystarczajaco dobrze

B Zdecydowanie sie nie zgadzam = Raczej sie nie zgadzam m Nie wiem, ciezko powiedzie¢ 1 Raczej sie zgadzam B Zdecydowanie sie zgadzam

Dane w %, N=589, stwierdzenia posortowane wg skumulowanych wartosci Raczej sie zgadzam i Zdecydowanie sie zgadzam

RESEARCH



STWIERDZENIA - EKO ZAGUBIENI (4/5)

W jakim stopniu zgadzasz sie z ponizszymi stwierdzeniami?

w
-
N

Ciezko mi oceni¢, czy w mediach informacje o ekologii sg rzetelne 7 43 34

Jest za mato informacji o produktach, zebym mdgt/mogta stwierdzi¢ czy produkt byt wykonany z

poszanowaniem srodowiska 4 19 40 33 3
Czesto nie wiem, do ktérego pojemnika mam wyrzuci¢ smieci 8 27 35 24 6
Rzadko kiedy stysze o akcjach ekologicznych 25 44 pX) 2
Nie jestem pewny/a jakie czynnosci mégtbym/mogtaby robi¢, zeby zy¢ ekologicznie [ 24 45 23 3

N
U1

Nie mam zamiaru zmienia¢ swojego stylu zycia - jedna osoba nie zrobi réznicy 27 43 21

Nie Sledze informacji o stanie srodowiska. Wszystko, co wiem na ten temat przekazujg mi znajomi lub

rodzina 5 26 45 21

B Zdecydowanie sie nie zgadzam = Raczej sie nie zgadzam m Nie wiem, ciezko powiedziec 1 Raczej sie zgadzam B Zdecydowanie sie zgadzam

s

Dane w %, N=589, stwierdzenia posortowane wg skumulowanych wartosci Raczej sie zgadzam i Zdecydowanie sie zgadzam

RESEARCH



STWIERDZENIA - EKO ZAGUBIENI (5/5)

W jakim stopniu zgadzasz sie z ponizszymi stwierdzeniami?

Weganizm to styl zycia i styl myslenia i 20 42 30 5
Pouczam moich znajomych, gdy nie zachowuja sie ekologicznie N8 22 40 26 5
Zmieniam smartfony czesciej niz raz na dwa lata ] 32 30 25 5
Mam wtasng stomke, zeby nie korzystac z tych plastikowych [ 32 36 23 3
Nie chodze do tych lokali, ktére nie majg bio-certyfikatow ] 29 38 20 5
Umieszczam w mediach spotecznosciowych porady jak by¢ bardziej eko 9 28 39 21

B Zdecydowanie sie nie zgadzam = Raczej sie nie zgadzam m Nie wiem, ciezko powiedziec 1 Raczej sie zgadzam B Zdecydowanie sie zgadzam

o

Dane w %, N=589, stwierdzenia posortowane wg skumulowanych wartosci Raczej sie zgadzam i Zdecydowanie sie zgadzam
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STWIERDZENIA - EKO SCEPTYCY (1/5)

W jakim stopniu zgadzasz sie z ponizszymi stwierdzeniami?

Smog jest powaznym zagrozeniem dla zdrowia ludzi p] 7 16 47 29

Obecny stan srodowiska stanowi istotny problem dzisiejszych czaséw Fl 7/ 23 48 18

Elektryczne hulajnogi przektadajg sie na zwigkszong produkcje pradu i wigksze gory elektrosmieci g§ ¢ 26 38 23
Dziatalnos¢ duzych podmiotdéw gospodarczych powinna zosta¢ objeta proekologicznymi regulacjami, bo 3

to te firmy s3 najbardziej odpowiedzialne za degradacje srodowiska 3 3 39 19

Pracodawcy powinni wprowadzac pro ekologiczne rozwigzania w swoich firmach iR ¢ 33 47 10
Zdecydowanie zmalata tgczna powierzchnia terenéw bagnistych na swiecie | 42 35 16

towiska ryb s3 juz prawie jatowe Wi 15 44 26 11

Czytam wiadomosci i raporty o ekologii 18 38 26 16
B Zdecydowanie sie nie zgadzam = Raczej sie nie zgadzam m Nie wiem, ciezko powiedzie¢ 1 Raczej sie zgadzam B Zdecydowanie sie zgadzam

s

Dane w %, N=402, stwierdzenia posortowane wg skumulowanych wartosci Raczej sie zgadzam i Zdecydowanie sie zgadzam
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STWIERDZENIA - EKO SCEPTYCY (2/5)

W jakim stopniu zgadzasz sie z ponizszymi stwierdzeniami?

Zawsze po wyjsciu z pomieszczenia gasze swiatto
Regularnie segregue $mieci
Chodze do sklepéw z wiasnymi siatkami na zakupy
Jesli mam wybdr, to kupuje energooszczedne zaréwki LED-owe
Staram sie przy kazdej okazji oszczedzaé wode
Korzystam z wielorazowych toreb na warzywa i owoce
Wybieram branie prysznica niz branie kapieli w wannie, poniewaz wtedy zuzywam mniej wody q 1 12 2 0
Z checig robit/a/bym zakupy w tzw. sklepach bez opakowarn 10 2 0 20 6
Chciat/a/bym zatozy¢ swéj wrasny kompostownik na odpadki organiczne 19 22 pY p) 1
Jeslimoge, to chetniej kupie produkt, ktéry ma certyfikat bio 14 pY 1 p1) /
Podczas zakupu zwracam uwage na to, czy opakowanie jest ekologiczne
Zaptacit/a/bym wiecej za odziez i obuwie wykonane z materiatéw ekologicznych, wytworzonych bez
uszczerbku na przyrodzie
Rozwazam przejécie na styl zycia Zero Waste
Rezygnuije ze spozywania miesa ze wzgledu na to, ze hodowla zwierzat jest nieekologiczna [N A
B Zdecydowanie sie nie zgadzam = Raczej sie nie zgadzam m Nie wiem, ciezko powiedziec 1 Raczej sie zgadzam B Zdecydowanie sie zgadzam

Dane w %, N=402, stwierdzenia posortowane wg skumulowanych wartosci Raczej sie zgadzam i Zdecydowanie sie zgadzam

RESEARCH
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STWIERDZENIA - EKO SCEPTYCY (3/5)

W jakim stopniu zgadzasz sie z ponizszymi stwierdzeniami?

Czesto wykorzystuije sie slogany eko jedynie w celach promocyjnych
Obecni znani dziatacze ekologiczni wykorzystuja ekologie do autopromocji 1. 1 4/ 40
Firmy przesadnie uzywaja ekologii w swoich kampaniach
Ludzie za bardzo sie obnoszg z tym, ze zyjg ekologicznie
Wszyscy znani dziatacze ekologiczni s3 tylko pionkami w grze politycznej i nie majg zwigzku z prawdziwym

Rologiomen
Akcje ekologdéw np. przykuwanie sie do drzew wyrzadzajg wiecej szkdd niz pozytku

Dzisiejsze reklamy s3 petne zbednych tresci ekologicznych 2 A/ 2

Ekologia zostata sztucznie rozdmuchana przez media do rangi problemu g & 22 A/ 2
Organizacje typu Greenpeace nie maja realnego przetozenia na ekologie- tylko méwig, nie robia
Organizacje ekologiczne to jedynie wymdwka na zbieranie funduszy i pranie pieniedzy
Akcje ekologiczne s3 tylko trendami, ktére za chwile przeming
Mam dos¢ poruszania tematyki ekologii w mediach- s3 wazniejsze rzeczy, ktérymi nalezy sie martwic
Nie lubie, jak narzuca mi sie czynnosci na rzecz ekologii np. obowiazkowe segregowanie $mieci
Problemy takie jak dziura ozonowa to wymyst naukowcéw 8 20 41 1
Nie potrzeba podejmowac jakichkolwiek dziatart na rzecz ekologii.- Ziemia ma sie wystarczajaco dobrze 12 8 10 | 4
B Zdecydowanie sie nie zgadzam = Raczej sie nie zgadzam m Nie wiem, ciezko powiedziec 1 Raczej sie zgadzam B Zdecydowanie sie zgadzam

Dane w %, N=402, stwierdzenia posortowane wg skumulowanych wartosci Raczej sie zgadzam i Zdecydowanie sie zgadzam

RESEARCH



STWIERDZENIA - EKO SCEPTYCY (4/5)

W jakim stopniu zgadzasz sie z ponizszymi stwierdzeniami?

Cigzko mi oceni¢, czy w mediach informacje o ekologii sg rzetelne |- 17 55 24

Jest za mato informacji o produktach, zebym mdgt/mogta stwierdzi¢ czy produkt byt wykonany z

poszanowaniem srodowiska 3 29 44 e
Czesto nie wiem, do ktérego pojemnika mam wyrzuci¢ smieci 22 33 12 24 9
Rzadko kiedy stysze o akcjach ekologicznych 8 32 28 25 §)

(o))
O

Nie mam zamiaru zmienia¢ swojego stylu zycia - jedna osoba nie zrobi réznicy 32 32 22

Nie $ledze informacji o stanie srodowiska. Wszystko, co wiem na ten temat przekazujg mi znajomi lub
rodzina / 33 3 24 >

Nie jestem pewny/a jakie czynnosci mégtbym/mogtaby robi¢, zeby zy¢ ekologicznie & 29 36 26

B Zdecydowanie sie nie zgadzam = Raczej sie nie zgadzam m Nie wiem, ciezko powiedziec 1 Raczej sie zgadzam B Zdecydowanie sie zgadzam

s

Dane w %, N=402, stwierdzenia posortowane wg skumulowanych wartosci Raczej sie zgadzam i Zdecydowanie sie zgadzam

RESEARCH
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STWIERDZENIA - EKO SCEPTYCY (5/5)

W jakim stopniu zgadzasz sie z ponizszymi stwierdzeniami?

Weganizm to styl zycia i styl myslenia 18 17 31 26 Vi

Pouczam moich znajomych, gdy nie zachowuija sie ekologicznie 27 34 25 13 1

=
N
U1

Mam wiasna stomke, Zeby nie korzystac z tych plastikowych 42 29 7

Zmieniam smartfony czesciej niz raz na dwa lata 44 36 9 7 4
Umieszczam w mediach spotecznosciowych porady jak by¢ bardziej eko 60 28 7 B
Nie chodze do tych lokali, ktére nie maja bio-certyfikatéw 43 33

B Zdecydowanie sie nie zgadzam = Raczej sie nie zgadzam m Nie wiem, ciezko powiedziec 1 Raczej sie zgadzam B Zdecydowanie sie zgadzam

Dane w %, N=402, stwierdzenia posortowane wg skumulowanych wartosci Raczej sie zgadzam i Zdecydowanie sie zgadzam

RESEARCH
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STWIERDZENIA - EKO TROSKLIWI (1/5)

W jakim stopniu zgadzasz sie z ponizszymi stwierdzeniami?

Smog jest powaznym zagrozeniem dla zdrowia ludzi #p) 38 59

Obecny stan srodowiska stanowi istotny problem dzisiejszych czaséw &} 47 48
Pracodawcy powinni wprowadzac pro ekologiczne rozwigzania w swoich firmach [ EEES 60 25
Dziatalnos¢ duzych podmiotdéw gospodarczych powinna zosta¢ objeta proekologicznymi regulacjami, bo
. . L . o . p) 19 50 29
to te firmy s3 najbardziej odpowiedzialne za degradacje srodowiska
Zdecydowanie zmalata tgczna powierzchnia terendw bagnistych na swiecie ) 35 40 23
towiska ryb s3 juz prawie jatowe 6 40 41 12
Czytam wiadomosci i raporty o ekologii il 26 25 42 4
Elektryczne hulajnogi przektadaja sie na zwiekszong produkcje pradu i wieksze gory elektrosmieci py | 44 32

B Zdecydowanie sie nie zgadzam = Raczej sie nie zgadzam m Nie wiem, ciezko powiedzie¢ 1 Raczej sie zgadzam B Zdecydowanie sie zgadzam

s

Dane w %, N=884, stwierdzenia posortowane wg skumulowanych wartosci Raczej sie zgadzam i Zdecydowanie sie zgadzam

RESEARCH
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STWIERDZENIA - EKO TROSKLIWI (2/5)

W jakim stopniu zgadzasz sie z ponizszymi stwierdzeniami?

Chodze do sklepéw z wiasnymi siatkami na zakupy
Zawsze po wyjsciu z pomieszczenia gasze swiatto IZIEY i GE T
Regularnie segreguje $mieci
Jeslimam wybdr, to kupuje energooszczedne zaréwki LED-owe [FTIE 0 T =
Staram sie przy kazdej okazji oszczedza¢ wode
Korzystam z wielorazowych toreb nawarzywaiowoce UEITEEM D ey
Wybieram branie prysznica niz branie kapieli w wannie, poniewaz wtedy zuzywam mniej wody 14 11
Z checia robit/a/bym zakupy w tzw. sklepach bez opakowann ][4 20 46 14
Jeslimoge, to chetniej kupie produkt, ktéry ma certyfikat bio p = | 2 e 9
Chciat/a/bym zatozy¢ swéj wrasny kompostownik na odpadki organiczne 12 20 26 2 19
Podczas zakupu zwracam uwage na to, czy opakowanie jest ekologiczne
Zapftacit/a/bym wiecej za odziez i obuwie wykonane z materia{rc’)w ekologicznych, wytworzonych bez
uszczerbku na przyrodzie

Rozwazam przejscie na styl zycia Zero Waste 12 20 4 1 2

Rezygnuje ze spozywania miesa ze wzgledu na to, ze hodowla zwierzat jest nieekologiczna 26 48 16 8

B Zdecydowanie sie nie zgadzam = Raczej sie nie zgadzam m Nie wiem, ciezko powiedziec 1 Raczej sie zgadzam B Zdecydowanie sie zgadzam

Dane w %, N=884, stwierdzenia posortowane wg skumulowanych wartosci Raczej sie zgadzam i Zdecydowanie sie zgadzam

RESEARCH



EKOBAROMETR - Il POMIAR - LIPIEC 2020

STWIERDZENIA - EKO TROSKLIWI (3/5)

W jakim stopniu zgadzasz sie z ponizszymi stwierdzeniami?

Czesto wykorzystuije sie slogany eko jedynie w celach promocyjnych
Obecni znani dziatacze ekologiczni wykorzystujg ekologie do autopromodgji
Firmy przesadnie uzywajg ekologii w swoich kampaniach BT EEASS e
Ludzie za bardzo sie obnoszg z tym, ze zyjg ekologicznie
Akcje ekolog6w np. przykuwanie sie do drzew wyrzadzajg wiecej szkdd niz pozytku
Wszyscy znani dziatacze ekologiczni s tylko pionkami w grze politycznej i nie majg zwigzku z prawdziwym
ekologizmem 2 i 40 20
Dzisiejsze reklamy s3 petne zbednych tresci ekologicznych [ 0 41 20

Organizacje typu Greenpeace nie majg realnego przetozenia na ekologie- tylko mdwig, nie robig 0 / 1 6
Organizacje ekologiczne to jedynie wymdwka na zbieranie funduszy i pranie pieniedzy
Nie lubie, jak narzuca mi sie czynnosci na rzecz ekologii np. obowigzkowe segregowanie smieci
Akcje ekologiczne s3 tylko trendami, ktére za chwile przeming
Ekologia zostata sztucznie rozdmuchana przez media do rangi problemu
Mam dos$¢ poruszania tematyki ekologii w mediach- sg wazniejsze rzeczy, ktérymi nalezy sie martwic
Problemy takie jak dziura ozonowa to wymyst naukowcéw 4 46 1 21
Nie potrzeba podejmowac jakichkolwiek dziatart na rzecz ekologii.- Ziemia ma sie wystarczajaco dobrze 1 40 6 21

B Zdecydowanie sie nie zgadzam = Raczej sie nie zgadzam m Nie wiem, ciezko powiedziec 1 Raczej sie zgadzam B Zdecydowanie sie zgadzam

Dane w %, N=884, stwierdzenia posortowane wg skumulowanych wartosci Raczej sie zgadzam i Zdecydowanie sie zgadzam

RESEARCH



STWIERDZENIA - EKO TROSKLIWI (4/5)

W jakim stopniu zgadzasz sie z ponizszymi stwierdzeniami?

Jest za mato informacji o produktach, zebym mdgt/mogta stwierdzi¢ czy produkt byt wykonany z

poszanowaniem srodowiska 46 24
Ciezko mi oceni¢, czy w mediach informacje o ekologii sg rzetelne 8 24
Czesto nie wiem, do ktérego pojemnika mam wyrzuci¢ smieci 18
Rzadko kiedy stysze o akcjach ekologicznych 8
Nie jestem pewny/a jakie czynnosci mégtbym/mogtaby robic, zeby zy¢ ekologicznie [ 41

Nie $ledze informacji o stanie srodowiska. Wszystko, co wiem na ten temat przekazujg mi znajomi lub

rodzina 13
Nie mam zamiaru zmienia¢ swojego stylu zycia - jedna osoba nie zrobi réznicy 21
B Zdecydowanie sie nie zgadzam = Raczej sie nie zgadzam m Nie wiem, ciezko powiedziec 1 Raczej sie zgadzam

N

N

—
==

B Zdecydowanie sie zgadzam

s

Dane w %, N=884, stwierdzenia posortowane wg skumulowanych wartosci Raczej sie zgadzam i Zdecydowanie sie zgadzam

SIW]
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STWIERDZENIA - EKO TROSKLIWI (5/5)

W jakim stopniu zgadzasz sie z ponizszymi stwierdzeniami?

Weganizm to styl zycia i styl myslenia B§ ¢ 31 45 13

Pouczam moich znajomych, gdy nie zachowujg sig ekologicznie [y 29 25 34 4

—_
(o))

Mam wiasna stomke, Zeby nie korzystac z tych plastikowych 27 36 8 3

Zmieniam smartfony czesciej niz raz na dwa lata 46 42 416 2
Umieszczam w mediach spotecznosciowych porady jak by¢ bardziej eko 42 39 12 6 1
Nie chodze do tych lokali, ktére nie majg bio-certyfikatéw 21 46 29

B Zdecydowanie sie nie zgadzam = Raczej sie nie zgadzam m Nie wiem, ciezko powiedziec 1 Raczej sie zgadzam B Zdecydowanie sie zgadzam

Dane w %, N=884, stwierdzenia posortowane wg skumulowanych wartosci Raczej sie zgadzam i Zdecydowanie sie zgadzam

RESEARCH
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