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,Wykorzystujgc nasze badawcze know-how oraz zaciecie ekologiczne postanowilismy
przyjrzec sie temu, jak Polacy podchodzq do tematu ekologii oraz dziatan na rzecz ochrony
srodowiska i klimatu. EKObarometr to cykliczne ogdlnopolskie badanie poswiecone analizie
aktualnych postaw i nastrojow polskich konsumentéw wobec szeroko pojetej ekologii w
réznych sferach zycia.

Niniejsze opracowanie stanowi zestawienie wynikéw dotyczqcych obszaru komunikacji
marketingowej trzech pomiaréw zrealizowanych przez SW RESEARCH w marcu, czerwcu
oraz pazdzierniku 2020 r. Pokazuje ono, jak konsumenci odbierajq reklamy wykorzystujqce
motywy ekologiczne, a takze jaka jest perspektywa pracownikdw na dziatania pro-
ekologiczne pracodawcéw.

Raport jest skierowany do oséb zajmujqgcych sie reklamg, marketingiem, projektowaniem
produktow i ustug, brandingiem, a takze spotecznq odpowiedzialnosciq biznesu.

Naszym partnerem w EKOBAROMETRZE jest EcoWipes.

-
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O naszym partnerze

ecowipes

Hewsthchangers

EcoWipes rozwija zaawansowane technologicznie,
biodegradowalne wtdkniny, dzieki ktérym tworzy

innowadcyjne i przyjazne dla srodowiska chusteczki
i ptatki kosmetyczne.

Poprzez platforme www.earthchangers.pl prowadzi
dziatania edukacyjne w zakresie ekologii i promuje
pozytywne praktyki w zyciu codziennym.
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http://www.earthchangers.pl/
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Metodologia badania

CEL BADANIA

Cykliczny pomiar podejscia Polakdw do reklam zawierajacych elementy ekologiczne
oraz postrzegania branz wykorzystujgcych takie reklamy.

KWESTIONARIUSZ REALIZACJA CAWI PROBA BADAWCZA

+ SKRYPT ONLINE III. w pomiarach respondenci panelu
sktadajacy sie z 18 realizacja podzielona SW Panel; préba

pytan na dwa etapy w celu kontrolowana ze
merytorycznych, unikniecia wzgledu na pte¢, wiek
przygotowany przez potencjalnych i wielkos¢ miejsca

SW RESEARCH, odchylen zaleznych zamieszkania
platforma od chwilowych

ankieteo.pl biezacych wydarzen

Pomiar | Pomiar Il Pomiar Il Pomiar | Pomiar Il Pomiar Il
2-24.03.2020 4-24.06.2020 13-29.10.2020 1476 1515 1583
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Zielone spoteczenstwo w liczbach

o,; (wzrosto10 p.p.* d o
58 | RiD 74%

zetkneto sie z reklama wykorzystujaca ma pozytywny stosunek do reklam
motywy ekologiczne odwotujacych sie do ekologii

o/ (nowe pytanie w Pomiarze 1) — (nowe pytanie w Pomiarze I11)
49% (.\ 67%
N4

(wzrost 0 19 p.p.*)

pracujacych jest zdania, ze to oszczednos¢ wskazuje, ze produkt ekologiczny to taki,
motywuje firmy do bycia pro-ekologicznymi ktéry nadaje sie do recyklingu

35% (bez zmian) @ > 9% (wzrost 0 8 p.p.*)

Polakow pasuje do nastawionego pro- 0s06b zalicza sie do najbardziej pro-
ekologicznie segmentu Eko Troskliwych d ekologicznego segmentu - Eko Entuzjastow

A =

w pqrownanlu z Pomliarem [l przeprowadzonym w czerwcu 2020 . e
Pomiar Il N=1515, Pomiar 11l N=1583

s/
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Podsumowanie (1/3)

N

Ponad potowa polskiego spoteczeristwa (58%) deklaruje, ze w ciggu ostatniego miesigca spotkata sie z reklama czy promocja produktu /
ustugi, ktéra wykorzystywata elementy ekologiczne. Najczesciej Polacy wskazywali na zetkniecie sie z nowym, bardziej ekologicznym
opakowaniem (51%).

Prawie trzech na czterech Polakéw ma pozytywne podejscie do reklam z elementami ekologicznymi (74%). Najczesciej wymieniane zdanie
nt. reklam z takimi elementami jest, ze przyczyniaja sie one do wzrostu Swiadomosci ludzi na temat problemdéw ze srodowiskiem (50%). W
poréwnaniu do Pomiaru Il w Pomiarze Il mniej oséb wykazuje sie znajomoscig poprawnej definicji greenwashingu (13%, Pomiar Il — 16%).

Rolnictwo i hodowla zwierzat, uprawa roslin oraz branza napojéw i wody s3 uznawane jako branze, ktdre najbardziej w swojej promog;i
nawigzujg do ekologii (po 61%).

Zdrowie (81%) i rodzina (80%) s3 najczesciej wymienianymi wartosciami waznymi w zyciu Polakdw. Osoby wskazujace, ze w ich zyciu wazne
sg wartosci ekologiczne wskazuja srednio wiecej wartosci (13) niz osoby, ktdére nie wskazujg na wartosci ekologiczne (8).

64% respondentdéw deklaruje, ze firmy, w ktdrych pracuja podejmuja pojedyncze dziatania na rzecz ekologii. Jedynie 13% 0oséb wskazato, ze
ich firmy podejmujag wiele réznych dziatan pro-ekologicznych. Odsetek ten jest najwyzszy w firmach zatrudniajacych ponizej 5 0séb. Prawie
potowa 0sdb pracujacych jest zdania, ze oszczednosci zwigzane z nizszymi kosztami eksploatacji czy nizszymi optatami zwigzanymi z
segregacja odpadéw s3 motywacjg firm do bycia pro-ekologicznymi. Najczesciej wskazywang akcjg podejmowana przez firme na rzecz
ekologii jest umieszczenie pojemnikéw do segregacji Smieci (59%). Czysta chec bycia ekologiczna firma jest motywacja czesciej dla matych
przedsiebiorstw (31% - firmy zatrudniajgce do 5 oséb; 38% - firmy zatrudniajace 5-9 oséb) niz dla wiekszych firm.
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Podsumowanie (2/3)

N

Prawie potowa Polakdw (46%) deklaruje, ze zanieczyszczenie powietrza i smog jest powaznym problemem w ich miejscu
zamieszkania. Gtéwnym skutkiem oddychania zanieczyszczonym powietrzem |/ smogiem jest zdaniem Polakdw podraznienie
gardia, krtani, tchawicy (34%). 40% nie zauwaza zadnych efektéw smogu.

Aby chroni¢ siebie i swoich najblizszych przed zanieczyszczonym powietrzem Polacy stawiajg w domu /[ mieszkaniu rosliny
oczyszczajgce powietrze np. skrzydtokwiat (30%). Jeden na trzech Polakéw nie podejmuje zadnych dziatar w celu ochrony przed
smogiem.

Najczesciej kupowanym produktem higienicznym / czyszczacym jest papier toaletowy (79% - suma odpowiedzi 6-10). Respondenci
przy wyborze produktdw higienicznych, czyszczacych kieruja sie przede wszystkim wiasciwosciami produktu (73% - T2B).
Najrzadziej zwracaja uwage na dostepnos¢ eko-zamiennikéw (30% - T2B).

®
Y pla Polakéw produkt ekologiczny to przede wszystkim taki, ktéry nadaje sie do recyklingu (67%), jest wykonany bez szkody dla
Srodowiska (62%) i jest catkowicie biodegradowalny (55%). Prawie dwie trzecie osdb deklaruje, ze wyrzuca opakowanie po
produkcie higienicznym [ czyszczacym zgodnie z oznaczeniem (64%, T2B).
N0

W pordéwnaniu do Pomiaru Il wzrést udziat Eko Entuzjastéw (29%, Pomiar Il 21%). W stosunku do poprzedniego pomiaru zmalat
udziat Eko Zagubionych (11%, Pomiar Il 17%). Nadal najliczniejszym segmentem s3 Eko Troskliwi (35%).
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Podsumowanie (3/3)

®
Y Eko Entuzjasci oraz osoby Eko Na Pokaz najczesciej wsréd segmentéw staraja sie wybiera¢ zywnos¢ ekologiczna (Ogdétem 56%,
Eko Entuzjasci 84%, Eko Na Pokaz 78%).
®
= Osoby z segmentu Eko Na Pokaz mimo deklarowania zycia wedtug wartosci ekologicznych najczesciej ze wszystkich segmentow
wskazywaty, ze wykonuja czynnosci ekologiczne tylko ze wzgledu na odgérne regulacje (Ogétem 23%, Eko Na Pokaz 60%).
®
Y Eko Zagubieni najrzadziej z segmentéw wykonuja czynnosci pro-ekologiczne np. regularne segregowanie smieci (Ogétem 88%,
Eko Zagubieni 56%), oszczedzanie wody (Ogétem 85%, Eko Zagubieni 49%).
®
= Jedynie dla 39% o0sdb z segmentu Eko Na Pokaz produkt ekologiczny to taki, ktdry nadaje sie do recyklingu. Podobnego zdania
jest 61% 0soOb z segmentu Krytykdw Ekomarketingu i 80% Eko Entuzjastow.
®
= Eko Entuzjasci najczesciej wskazywali, ze ich firmy podejmuja dziatania na rzecz ekologii (86% - skumulowane odpowiedzi
Podejmuje pojedyncze dziatania oraz Podejmuje wiele réznych dziatan) oraz najczesciej wskazywali na duza wage problemu
smogu i zanieczyszczenia powietrza w ich miejscu zamieszkania (56% - skumulowane odpowiedzi Bardzo powaznym i Dos¢
powaznym).
NC

Polacy najczesciej identyfikuja sie z segmentem Eko Troskliwi (59%), co pokazuje jakie eko-postawy chcieliby reprezentowac.
Niewielki odsetek badanych (1%), ktdrzy przypisali sie do grupy Eko Na Pokaz prawdopodobnie jest zwigzany z jego pejoratywna
nazwa.
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Czy ,,eko” przyciagga uwage?

Czy widziates$/as w ciggu ostatniego Z jakimi przyktadami dziatan promocyjnych wykorzystujacych aspekty
miesigca reklame/promocje ekologii spotkates/as sie w ostatnim czasie? *

produktu/ustugi, ktéra wykorzystywata

elementy ekologiczne?

Nowe, bardziej ekologiczne opakowanie 40

58
I 50
48 Symbole /ikony ekologiczne - s 27 “
36 N 4
2 g 32 Nazwa produktu: BIO / EKO . p— »
26 26 26
g
Dtuzsze informacje / hasta ekologiczne g —————— > 30
16
I 52
Zmiana kolorystyki graficznej opakowania, 18 28
na takie, ktore kojarzy sie ekologicznie
I 03
Pomiar Il Pomiar Il Pomiar | Billboardy 5 26
B Tak ™ Nie wiem, nie pamietam M Nie
B Pomiar Il Pomiar [l ® Pomiar |
Dane w % '\/
Pomiar | N=1476, Pomiar Il N=1515, Pomiar Il N=1583 RESEARCH

* Populacyjny wskaznik widocznosci dziatari promocyjnych wykorzystujgcych aspekty ekologii



Ekologiczne reklamy w oczach konsumentow

Podejscie do reklam z elementami : Znajomos¢ pojecia
ekologicznymi* greenwashingu**
Monika Dobraszkiewicz .
Research Executive Pomiar 11 [N=1583] 2 20 I Pomiar Il [N=1583]
SW RESEARCH Pomiar Il [N=1418] 55 45 )
Pomiar I [N=1418]
. .. Pomiar | [N=1295] 68 p)
,,PO zauwazalnym negatywnym podejsciu do reklam Pomiar | [N=1295]
z elementami ekologicznymi w Pomiarze Il nastgpita u Pozytywne m Negatywne
znacznd poprawa nastawienia Polakdw do takich
reklam. Niskie wyniki Pomiaru Il mogty by¢ Co sadzisz o reklamach zawierajacych elementy ekologiczne?*** TOP 3
spowodowane panujqcq epidemiq COVID-19, ktora I ;o
wywotata duzo stresu i nieufnosci do réznych Przyczyniaja sig do wzrostu swiadomosci ludzi 25
, . i . i na temat problemow ze srodowiskiem _
przekazéw. Obecnie, po przyzwyczajeniu sie do 39

nowej, covidowej rzeczywistosci Polacy ponownie

T . . . Jest to dobry pomyst, ma sporo korzyéci NN -5
zwrdcili uwage na reklamy ekologiczne. Coraz wiecej y pomyst, ma sp y

dla firmy i dla klientéw 35
0sob dostrzega komunikaty pro-ekologiczne, a I—— 30
bardzo pozytywne podejscie do nich sprawia, ze . -
dostrzegany jest potencjat przekazéw zawierajgcych Pomagajj mi wybrac produkt >
. ” odpowiedzialny ekologicznie I :
ekologiczne elementy. 9

W Pomiar Il Pomiar || ® Pomiar |

Dane w %, Pomiar | N=1476, Pomiar || N=1515, Pomiar |1l N=1583, *Pytanie wielokrotnego wyboru, respondenci przypisani do nastroju negatywnego lub pozytywnego na podstawie przewazajgcego S » h
charakteru ich wypowiedzi, osoby o neutralnych pogladach zostaty wykluczone z tego pomiaru. ** Odsetek 0sdb, ktdre wskazaty tylko poprawng odpowiedz ,,Zabieg marketingowy, ktéry ma na RESEARCH
celu...”, ***Pytanie wielokrotnego wyboru, mozliwos¢ wyboru maksymalnie 3 odpowiedzi




Dwa oblicza ekomarketingu

Co sadzisz o reklamach zawierajacych elementy nawigzujace do ekologii, ochrony srodowiska?*

5 0

Przyczyniajg sie do wzrostu swiadomosci

50 Nie wierze w ich szczeros¢, zawarta I 23

ludzi na temat problemdéw w nich ekologia to tylko zabieg 30
ze érodowiskiem _ 39 marketingowy [ ENNEEEENNN -
Jest to dobry pomyst, ma sporo korzysci 3;6 S3 wszedzie, nie mozna przed nimt 1;1
dlafirmy | dla Kilento\ e 30 T
I K
Fc’)(zj?;gva:]eadrzr:;r:zt;foclg;cdzl:ﬁ Staram sie nie zwraca¢ na nie uwagi 12
_ 27 I -
Komunikaty o ekologicznym aspekcie I 23 Tylko mnie zniechecaja I -
produktu/ustugi sg dla mnie wazne _2325 do danego produktu czy ustugi N - g
Aspekt ekologiczny jest czesto _ 55 = Porniar [l B s
czynnikiem decydujacym o zakupie Pomiar Il S3 irytujace, mam ich dos¢ v
produktu/skorzystaniu z ustugi _ 18 . Pormiar | S -

Dane w % S\

Pomiar | N=1476, Pomiar Il N=1515, Pomiar 11l N=1583 RESEARCH
*Pytanie wielokrotnego wyboru, mozliwos¢ wyboru maksymalnie 3 odpowiedzi




Eko-ranking branz

Ktdre branze Twoim zdaniem w swojej promocji nawigzuja do ekologii?*
TOP 10

W Pomiar Il Pomiar Il ® Pomiarl

44 44

61 61
54
46
B
39 8
38 36 3 38
33
31 29 29
I 26 55 25 27I

= O S 1Ok =

Rolnictwo, Napoje Produkty Produkty Gastronomia Chemia Produkcja
hodowla i woda i ustugi dla dzieci i catering gospodarcza oraz
zwierzat, kosmetyczne, przetworstwo

uprawa roslin branza beauty miesairyb

34
I 24 25
Dania

gotowe
i przetwory

Motoryzacja

CD

Farmacja, leki,
suplementy

Danew %
Pomiar | N=1476, Pomiar Il N=1515, Pomiar [l N=1583
*Pytanie wielokrotnego wyboru, mozliwos¢ wyboru maksymalnie 10 odpowiedzi
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SWIADOMOSC
EKOLOGICZNA POLAKOW



Ekologia a

@ Bezpieczeristwo

.Q. Sprawiedliwos¢

‘Q. Wolnos¢
,Q, Przyjazn
ﬁ Zaufanie

ﬁ Odpowiedzialnos¢
Ochrona srodowiska

ﬁ Rozwdj osobisty

O Wartosci fundamentalne

inne wartosci Polakow

1 ~/, . .
8%2 )A( Wyksztatcenie, edukacja
~/,
77678 ° 2.£ Prawo do zycia

e 7 () \, . .
] 6;90 )A( Patriotyzm, ojczyzna

S 00 NG

7 > Ekologia

()6;’ ):( Religia, wiara

]
6 61 )v( Wygoda i komfort w zyciu
I — ~
8 N\ .
;%9 )¢ satysfakcja
I
- ] 555589 ):( Harmonia

1 ~,
1 5;% )/\( Sukces ZaWOdOWy

——— 414%6 @ Zréwnowazony rozwd;j
i 3% Anonimowosé
41% ):( Wtadza
44%2 B Pomiar I1I Pomiar |l ® Pomiarl ):( Stawa

ﬁ Wartosci spoteczne ii Drugoplanowe wartosci wyzsze

Wartosci ekologiczne

)v( Pozostate wartosci
(a)

Danew %

Pomiar | N=1476, Pomiar Il N=1515, Pomiar Ill N=1583

*Pytanie wielokrotnego wyboru

3 -
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Hierarchia wartosci
Jakie wartosci s3 dla Ciebie wazne?*

Srednia liczba zaznaczonych
wartosci przez respondentdw,

ktdrzy zaznaczyli takze wartosci 13**
ekologiczne
89
87
87
85
82
83

TOP3

Zdrowie

Rodzina

Mitosc

Srednia liczba zaznaczonych
wartosci przez respondentdw,

8** ktérzy nie wskazali wartosci
ekologicznych

I = pomiar I
62 Pomiar Il
m Pomiar |

Dane w %, Pomiar | N=1476, Pomiar Il N=1515, Pomiar Il N=1583
*Pytanie wielokrotnego wyboru ** Wyniki Pomiaru Il N=812; N=771

W
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PRACOWNIKOW



Motywacje i dziatania firm na rzecz ekologii

Motywacje | intencje firm stojace za ich podejsciem do ekologii*

Piotr Zimolzak TOP 2
Wiceprezes Zarzadu
SW RESEARCH Oszczednos< - np. nizsze koszty eksploatacji, _ 49

nizsze optaty zwigzane z segregacjg odpadow

,»W opinii Polakéw firmy czesciej przekonujg sie do Wymogi prawne - koniecznos¢ ngsgzzgi;;is I
ekologicznych zachowan z powodu korzysci z nich

ptyngcych, a takze w zwigzku z wymogami
prawnymi, niz  kierujgc sie checig bycia

ekologicznym przedsiebiorstwem. Pojemniki do Czysta che¢ bycia ekologiczna firma - taki jest .
segregacji Smieci czy energooszczedne zaréwki to system wartosci firmy i nig zarzadzajacych
drobne usprawnienia pro-ekologiczne, ktdre nie
wymagajq od firm wigkszego zaangazowania, a Akcje | inicjatywy podejmowane przez firmy na rzecz ekologii**
pozwalajg im na ograniczenie wydatkow czy TOP >
unikniecie kar zwigzanych z niedostosowaniem sie
do wymogdw prawa. Az 1/4 pracownikdw deklaruje, Umieszczanie pojemnikéw do segregaciji $mieci _ 59
ze firma, w ktorej pracuje, nie podejmuje zadnych
. y 4 oo o . Ve . ,,
dziatar na rzecz ekologii i dbania o srodowisko Korzystanie z energooszczednych zarswek || | I s

Dane w %, *Pytanie wielokrotnego wyboru, N=794, pytanie zadawane osobom majgcym stata prace, sg wspotwitascicielami firm, prowadza wtasng dziatalnos¢ gospodarcza lub pracuja S » h
dorywczo oraz deklarujg, ze ich firmy podejmuja dziatania na rzecz ekologii i dbania o Srodowisko RESEARCH
**Pytanie wielokrotnego wyboru, N=1030, pytanie zadawane osobom majgcym statg prace, s3 wspotwtascicielami firm, prowadza wtasng dziatalnos¢ gospodarcza lub pracujg dorywczo




Ekologia wsrod firm w Polsce

Jak oceniasz firme, w ktdrej pracujesz, pod katem Jakie Twoim zdaniem sa motywacje | intencje Twojej firmy stojace za jej
dziatan na rzecz ekologii?* podejsciem do ekologii? **

Oszczednos¢ — np. nizsze koszty eksploatacji, nizsze _ 49

optaty zwiagzane z segregacjg odpaddw
o ) ) Wymogi prawne — koniecznos¢ stosowania sig do
Firma podejmuje wiele réznych dziatari na rzepisé _ 47
pele roenyel) gzatr 13 przepiséw
rzecz ekologii i dbania o srodowisko
Dziatania promocyjne, komunikacyjne - firmy pro-
ekologiczne majg lepszy wizerunek _ 32
OdeW|edZ, na ZapotrzebOWanie klientdw na _
obecne trendy 31
Firma podejmuje pojedyncze dziatania na 64 Czysta chec bycia ekologiczna firma - taki jest _
rzecz ekologii i dbania o srodowisko system wartosci firmy i nig zarzadzajgcych 27
Chec wykorzystania [ pozyskania nowych _
technologii, innowacyjnos¢ 27

Firma nie podejmuje zadnych dziatari na
rzecz ekologii czy dbania o srodowisko

Udogodnienia administracyjne, podatkowe, ulgi _ 19
Inne | »3

Nie wiem, ciezko powiedzie¢ M 4

Dane w %, *Pytanie zadawane osobom, ktdre s3 zatrudnione, s3 (wspét)wtascicielami, prowadzacym wtasng dziatalnos¢ gospodarczg, pracujacym dorywczo, N=1030 S\
**Pytanie wielokrotnego wyboru, pytanie zadawane osobom, ktdre deklaruja, ze ich firma podejmuje dziatania na rzecz ekologii i dbania o srodowisko, N=794 RESEARCH




Ekologia wsrod firm w Polsce

Jakie Twoim zdaniem sa motywacje | intencje Twojej firmy stojace za jej
Jak oceniasz firme, w ktdrej pracujesz, pod katem podejsciem do ekologii? **

dziatan narzecz ekologii?*
Oszczednos¢ — np. nizsze koszty eksploatacji, nizsze
- 16 optaty zwigzane z segregacja odpaddéw

|

N

|

Firma podejmuje wiele réznych dziatani . 9 Wymogi prawne - koniecznos¢ stosowania sie do
na rzecz ekologiii dbania o srodowisko M o przepisow

I -

*‘*
=

|

- 15 Dziatania promocyjne, komunikacyjne - firmy pro- e 31
ekologicane maig lepszy wizerune | —— 30
O ——
OdpowiedzZ na zapotrzebowanie klientdw na =80
Obecne trendy —— 50
Firma podejmuje pojedyncze dziatania 32

na rzecz ekologii i dbania o srodowisko

ﬂ

Czysta ched bycia ekologiczna firma — taki jest
system wartosci firmy i nig zarzadzajacych

\L
oy

N

Chec wykorzystania [ pozyskania nowych
technologii, innowacyjnos¢

|

N

N
W
o

Fl

Firma nie podejmuje zadnych dziatar na

rzecz ekologii czy dbania o srodowisko Udogodnienia administracyjne, podatkowe, ulgi

28
20 M Ponizej5 0séb [N=127] W Ponizej 5 0s6b [N=96]
23 ® 5-9 0s0b [N=114] Inne W 5-9 0s6b [N=78]
M 10-49 0s6b [N=279]

N
o

0©_000

M 10-49 0s6b [N=220]

~N

W 50-249 0sOb [N=256]

3

Nie wiem, ciezko powiedzieé W 50-249 0s6b [N=204]

L
-bwu_l

W 250 0s6b lub wigcej [N=254] W 250 0s6b lub wiecej [N=196]

Dane w %, *Pytanie zadawane osobom, ktdre s3 zatrudnione, sg (wspét)wiascicielami, prowadzacym witasng dziatalnos¢ gospodarcza, pracujgcym dorywczo :
**Pytanie wielokrotnego wyboru, pytanie zadawane osobom, ktdre deklaruja, ze ich firma podejmuje dziatania na rzecz ekologii i dbania o sSrodowisko RESEARCH




Aktywnos¢ firm na rzecz ekologii

Jakie akcje [ inicjatywy [ dziatania podejmuje Twoja firma na rzecz ekologii?*

Umieszczanie pojemnikdw do segregacji smieci

Korzystanie z energooszczednych zaréwek

Umieszczanie roslin na terenie firmy / biura

Przejscie w wiekszosci lub catosci na dokumenty
elektroniczne, zeby ograniczy¢ zuzycie papieru

Montaz filtréw do wody w celu ograniczenia
zuzywania plastikowych butelek

Montaz suszarek do ragk [ automatéw z
dezynfekowanym recznikami, zeby ograniczy¢
zuzywanie jednorazowych recznikdw
papierowych

Prowadzenie kompostownikéw na odpady

24

24

(o))

36

34

50

59

Zachecanie pracownikéw do korzystania z eko form
przemieszczania sie np. rowerdw poprzez zapewnienie dla nich
odpowiednich miejsc na terenie firmy czy komunikacji miejskiej

Wykorzystanie rozwigzan fotowoltaicznych do pozyskiwania
energii

Angazowanie pracownikdéw do dziatan proekologicznych np.
sprzatanie lasu, sadzenie roslin itd.

Prowadzenie mniejszych magazyndw, dokonywanie zamdwien
tylko wtedy, kiedy jest to konieczne

Inne

Nie wiem, ciezko powiedziec

Moja firma nie wykonuje zadnych z tych aktywnosci

Danew %

*Pytanie wielokrotnego wyboru, pytanie zadawane N=1030

RESEARCH






Zanieczyszczenie powietrza i smog - ogotem

Adrian Wrdéblewski
Dyrektor dziatu analiz
SW RESEARCH

,,Nie ma jednej, uniwersalnej odpowiedzi na pytanie
dotyczqce jakosci powietrza w Polsce. Na ten stan
rzeczy wptyw ma duze zréznicowanie poziomu
zanieczyszczen w roznych regionach kraju. Niemniej,
w skali catej Polski az 46% badanych uwaza, ze jest to
co najmniej powazny problem. Dostrzegamy jednak
zndczqcq korelacje miedzy zamieszkiwang
miejscowosciqg, d percepcjq zanieczyszczenia
powietrza. Otdz, jedynie 35% mieszkancdw wsi
postrzega jakosc powietrza za powazny problem,
podczas gdy dla respondentéw z miast liczgcych do
500 tys. mieszkaricOw analogiczny odsetek oscyluje
wokot 50%. Mieszkaricy najwiekszych miast czujq sie
najsilniej dotknieci tym problemem. Przeszto 66% z
nich wskazato, ze smog stanowi powazne zagrozenie
w zamieszkiwanej przez nich okolicy.”

Jak powaznym problemem w Twoim miejscu zamieszkania,
okolicy jest zanieczyszczenie powietrza, smog?

W Bardzo powaznym W Dos¢ powaznym
B Nie wiem/trudno powiedzie¢ Niezbyt powaznym
B W ogdle nie ma tego problemu

Jak czesto pojawia sie w Twoim miejscu zamieszkania problem ze
zt3 jakoscig powietrza?

34* 28 21

45%*

B Przez caty rok [ prawie caty rok
W Stale, ale tylko w niektdrych okresach (np. w zimie)
B Czesto, ale nieregularnie
Sporadycznie
® W moim miejscu zamieszkania nie ma takiego problemu

Dane w %, Pomiar Il N=1583

\ 1

*Skumulowane skrajne odpowiedzi (Bardzo powaznym & Dos¢ powaznym ; Przez caty rok [ prawie caty rok & Stale, ale tylko w niektdrych okresach) RESEARCH
**Skumulowane skrajne odpowiedzi (Niezbyt powaznym & W ogdle nie ma tego problemu ; Sporadycznie & W moim miejscu zamieszkania nie ma takiego problemu)



Zanieczyszczenie powietrza i smog

Jak powaznym problemem w Twoim miejscu zamieszkania, Jak czesto pojawia sie w Twoim miejscu zamieszkania problem ze
okolicy jest zanieczyszczenie powietrza, smog? zt3 jakoscia powietrza?

Ogdtem [N=1583] K 36 3 1 Ogdtem [N=1583]

westn=cos] | ESNEE wies v=coo] I
estkancom [Nos9 9 | escharicow [N-s07] - o
mieszkaricow [N=507] 41 4 Miasto do 100 tys. mieszkaricéw [N=507] 28 22
Miasto 100 - 500 tys. H Miasto 100 - 500 tys. mieszkancéw 5 5 l
mieszkaricéw [N=284] ! 41 3 [N=284] 4 / J /

Miasto powyzej 500 tys. E Miasto powyzej 500 tys. mieszkancow ’
mieszkaricéw [N=183] 20,80 45,23 4 [N=183] 15 36 24 '
W Przez caty rok / prawie caty rok
W Bardzo powaznym B Dos¢ powaznym W Stale, ale tylko w niektdrych okresach (np. zima)
® Nie wiem/trudno powiedzie¢ Niezbyt powaznym W Czesto, ale nieregularnie

B W ogdle nie ma tego problemu Sporadycznie

® W moim miejscu zamieszkania nie ma takiego problemu g p

RESEARCH




Smog i zanieczyszczone powietrze a zdrowie

Jakie skutki oddychania zanieczyszczonym powietrzem / Ktdre sposrod ponizszych dziatan podejmujesz, aby chroni¢ siebie

smogiem zauwazytes/as u siebie?* i swoich najblizszych przed zanieczyszczonym powietrzem?*
Posiadam w domu / mieszkaniu rosliny oczyszczajace 30

Podraznienie gardta, krtani, tchawicy _ 34 powietrze np. skrzydtokwiat _

Nie wychodze z domu, gdy wskaznik zanieczyszczenia - 25
Podraznienie spojéwek - 27 powietrza jest wysoki

. Py . . 22
- 5 Unikam aktywnosci fizycznej na powietrzu -
5

Ciggte zmeczenie
Posiadam oczyszczacz powietrza w domu - 18
Spadek wytrzymatosci na wysitek - 19

Korzystam z masek filtrujgcych, zaktadanych na twarz - 17

tagodne, przemijajace stany zapalne . 5
ptuc
Regularnie sprawdzam wskaznik zanieczyszczenia powietrza - 16

Inne | 1

Inne

Nie zauwazytem/am zadnych _ 40
efektow smogu Nie podejmowatem/am dotychczas zadnych dziatari w celu _
ochrony przed smogiem 33

Dane w %, Pomiar Il N=1583 S ‘ '4

*Pytanie wielokrotnego wyboru RESEARCH




PRODUKTY HIGIENICZNE
| CZYSZCZACE A EKOLOGIA



Jak czesto kupujemy produkty higieniczne i czyszczace e

ecowipes
Hewdthchangers
Jak czesto kupujesz nastepujace produkty higieniczne (dzieciece/kosmetyczne) i czyszczace?

Papier toaletowy H 3 6 11 17 21 23 1 v
Reczniki papierowe [ 4 7 10 15 17 19 15 7 4
Chusteczki suche > 4 8 10 16 18 18 14 6 3

Scierki bawelniane wielorazowe

7 8 10 11 16 16 14 11 5 2

Ptatki kosmetyczne 15 8 10 1 14 15 15 8 > )

Scierki z innych materiatéw wielorazowe 12 9 12 12 15 14 13 8 4 1
Patyczki higieniczne 9 10 14 12 16 15 13 7 3 1

Chusteczki nawilzane do ciata i twarzy

Chusteczki nawilzane dla dziecii niemowlat 41 10 6 8 8 8 7 3 2

Dane w %, Pomiar Il N=1583
Wartosci sortowane wg. sumy odpowiedzi 6 — 10 — Zawsze [ Przy kazdych zakupach




Cechy brane pod uwage przy zakupie produktéow higienicznych %’é

. h ecowipes
Czym kierujesz sie wybierajac produkty higieniczne (dzieciece/kosmetyczne) i czyszczace? T2B*
Whasciwosci produktu 22 4 2 73
Bezpieczeristwo dla skéry 68
Wygoda korzystania z produktu 68
Wykonanie z naturalnych wtdéknin (bawetna
| celuloza) 53
silad produite 49
Opakowanie nadajgce si¢ do recykdingu 49
Biodegradowalnos¢ produktu (rozktad
catkowity ponizej p&t roku) 10 14 1 : 12 45
Materiat, z ktérego jest opakowanie 8 1 12 45
Wyglad opakowania - 18 50 o 38
Certyfikaty ekologicznosci (np. FSC, GOTS,
Cosmos/Ecocert) 33
Dostepnos¢ eko-zamiennikdw 1 20 6 > 6 30
M 1 - Nigdy nie sprawdzam M 2 - Raczej nie sprawdzam ® 3 - Nie wiem, trudno powiedzie¢
M 4 - Raczej sprawdzam B 5 - Zawsze sprawdzam

' S W
Dane w %, Pomiar 11l N=1583, wartosci sortowane wg. T2B

*T2B - skumulowana wartos¢ odpowiedzi Raczej sprawdzam i Zawsze sprawdzam RESEARCH




Co definiuje produkt ekologiczny?

ecowipes
Hewdthchangens

Co oznacza dla Ciebie, ze produkt jest ekologiczny?*

Nadaje sie do recyclingu _ 67 Ma papierowe opakowanie - 26
Jest wykonany bez szkody dla srodowiska _ 62 Ma oznaczenia jak poprawnie go segregowac - 24

Jest catkowicie biodegradowalny _ 55 Jest czgsciowo biodegradowalny - 18
_ 53 Mozna go kupi¢ bez opakowania - 16

Zawiera wytacznie naturalne sktadniki

Nie jest wykonany z VIS-PET (wtdkniny
R

Ma odpowiednie certyfikaty _ 39 poliestrowo-wiskozowej)

Jest wykonany z biodegradowalnych wtdéknin _ 36 Inne cechy 0,1

Ma wielorazowe opakowanie 32 Zadne z powyzszych | 1

Dane w %, Pomiar Il N=1583

A =
*Pytanie wielokrotnego wyboru RESEARCH




Sposoby utylizacji produktéw higienicznych i czyszczacych

ecowipes
Hewdthchangers
W jaki sposéb pozbywasz sie zuzytych produktéw higienicznych (dzieciecych/kosmetycznych) i czyszczacych? T2B*
Opakowanie wyrzucam zgodnie z oznaczeniem  EJB} 12 1 24 40 64
Oddzielam elementy opakowania wykonane
z réznych materiatéw : 16 19 22 2 49
Produkty nasgczone detergentami
wyrzucam do zmieszanych 6 . 8 16 20 21 2 45
Produkty nasgczone woda wyrzucam do zmieszanych 8 . 18 >0 = 50 38
Produkty do tego przeznaczone wyrzucam do toalety 7 3 6 7 - i : 33
Opakowanie wyrzucam do zmieszanych 18 = - Y 6 » 8 19
Produkty nasgczone woda wyrzucam
do biodegradowalnych 2 11 10 20 1 11 18
Wyrzucam do 's'mieci zuzyte produkty higienic?ne 51 e 5 0 18 . 3 8
i czyszczace razem z opakowaniem
Produkty nasgczone woda wyrzucam do papieru 14 10 1 12 8 / 12

Produkty nasgczone detergentami wyrzucam
do biodegradowalnych 9

Produkty nasgczone detergentami wyrzucam do papieru 46 16 11 12 S, 2 7
W 1- Nigdy tego nie robie M 2 - Nie robie tego W 3 - Raczej tego nie robie
M 4 - Nie wiem, trudno powiedzie¢ M5 - Raczejto robie M 6 - Robie to

W 7 - Zawsze to robie

Dane w %, Pomiar Il N=1583, wartosci sortowane wg. T2B
*T2B - skumulowana wartos¢ odpowiedzi Raczej sprawdzam i Zawsze sprawdzam




SEGMENTY EKOLOGICZNE
W POLSCE



Szczegotowa metodologia segmentacji

@® W ramach EKOBAROMETRU respondenci zostali poproszeni o ustosunkowanie sie do 50 stwierdzen
dotyczacych ekologii oraz zachowan pro-ekologicznych.

@ W celu pogtebienia wiedzy nt. Polakdw i ich réznego podejscia do ekologii przeprowadzono segmentacje
z proba reprezentatywng, kontrolowang ze wzgledu na pteé, wiek i klase miejsca zamieszkania.

@ Respondenci zaznaczali na 5-stopniowej skali w jakim stopniu zgadzajg sie z kazdym przedstawionym
im stwierdzeniem. Skala byta opisana odpowiedziami: Zdecydowanie sie nie zgadzam, Raczej sie nie zgadzam,
Nie wiem, ciezko powiedziec, Raczej sie zgadzam i Zdecydowanie sie zgadzam.

@ U:zyto analizy czynnikowej, gdzie zastosowano rotacje Oblimin. W celu przypisania poszczegdlnych
respondentow do segmentéw wykorzystana zostata metoda k-srednich.

@ Utworzono 5 segmentéw (sylwetek osobowosci) réznigcych sie miedzy sobg pod wzgledem postaw
i zachowan ekologicznych.

RESEARCH




Podsumowanie segmentow

Eko Troskliwi

Eko Troskliwi najbardziej
przejmuja sie problemami
ekologicznymi o duzej skali
jak zanikajgce tereny
bagniste, lecz wykazuja nieco
nizszgy sktonnos¢

do drobnych dziatan pro-
ekologicznych jak
oszczedzanie pradu

czy wody. Staraja sie zyc
ekologicznie, ale nie
poswiecaja sie temu w pefni.

Eko Entuzjasci

Osoby nalezace do tego
segmentu prawdziwie
interesuja sie ekologia,

ktora jest wpisana w ich
system wartosci. Przejawia sie
to poprzez codzienne
czynnosci takie jak segregacja
Smieci czy oszczedzanie
Swiatta, a ich troska o ekologie
dotyczy tez szerszego
spektrum (np. zanikania
terendw bagnistych

czy jatowienia towisk ryb).

Eko Zagubieni

Osoby Zagubione nie maja
wyrobionych nawykéw
ekologicznych, takich jak
oszczedzanie wody

czy korzystanie

z wielorazowych toreb

na zakupy. Nie wykazuja
negatywnego podejscia

do ekologii, lecz w wiekszosci
przejawiaja biernos¢ w swoich
dziataniach i postawach.

Krytycy Ekomarketingu

Krytycy Ekomarketingu nie s3
przeciwni ekologii jako takiej,
lecz medialnej otoczce
ekologii (mody na akcje
ekologiczne, reklamy).
Dostrzegaja problem zwigzany
ze stanem srodowiska

i wykazuja pewne dziatania
pro-ekologiczne, jednak s3 one
w wiekszosci pojedyncze.
Wykazuja sie gteboka
niechecig wobec reklam
ekologicznych.

Eko Na Pokaz

Osoby, ktdre deklaruja zycie
wedtug wartosci ekologicznych
i propagowania konkretnych
zachowan pro-ekologicznych.
Jednak ich wiedza nt. ekologii
odbiega od kreowanego

przez nich wizerunku. Pomimo
niskiego poziomu wiedzy
ekologicznej chetnie pouczaja
swoich znajomych,

zeby zachowywali sie bardziej
ekologicznie. Uzywaja ekologii
do promowania siebie i swoich

RESEARCH



Podsumowanie segmentow

Eko Troskliwi

Pomiar |
[N=1476]

B

Pomiar Il

[N=1515] 3

Pomiar Il
[N=1583] 3

Eko Entuzjasci

Pomiar | 26
[N=1476]

Pomiar Il

21
[N=1515]

Pomiar Il
[N=1583] 29

Eko Zagubieni

Pomiar | -
[N=1476]

Pomiar Il
[N=1515]

Pomiar Il I i
[N=1583]

Krytycy Ekomarketingu
Pomiar | I ]
[N=1476] .

Pomiar Il

1
[N=1515] 4

Pomiar Il I ]
[N=1583] >

Eko Na Pokaz

Pomiar | ]
[N=1476] i

Pomiar Il

]
[N=1515] >

Pomiar Il I -
[N=1583]

RESEARCH



Segmenty a demografia

= Kobiety = = Mezczyzni
W 45-54 ®55-64  ®65+ © Miasto 100-500 tys.  ® Miasto > 500 tys.

Danew % ' ’

RESEARCH

Ptec Wiek . . Klasa zamieszkania
Srednia
I
57 43 13 19 B89 15 | 17 | 18 45 38 32 189 12 I
........................................................................... J
T I
Eko Troskliwi 61 39 I > 19 B20N 16 18 15 45 I 38 34 L7
N=555 | |
I I
Eko Entuzjasci 65 35 o 5 P18 3 20 24 48 | 36 33 N9 13
N=453 I I
I I
Eko Zagubieni 50 50 I 24 29 M2 16 9 10 38 I 39 27 2 13
N=177 . .
I I
Rrytycy 6 | 1 17 4 1 16 22 47 | 6 194 10
Ekomarketingu - : | I | - = .
N=202 : :
I I
Eko Na Pokaz 43 57 I 15 20 M8 14 @ 21 13 44 I 48 27 M5 10
N=196 | I
i ®18-24 ®2534 3544 I = Wies » Miasto <100 tys.
I I




Stwierdzenia ekologiczne

Ogotem [N=1583]

Staram sie wybiera¢ zywnos¢
ekologiczng

Czesto rozmawiam z mojg rodzing i
znajomymi na tematy ekologiczne i
srodowiskowe

Odczuwam presje spoteczng, zeby by¢
bardziej ekologicznym/a

Obecnie bardziej niz kiedys irytujg mnie
reklamy z elementami ekologicznymi

Wykonuje czynnosci ekologiczne tylko
ze wzgledu na odgdérne regulacje

26

Dane dla Ogoétu w %, skumulowana wartos¢ Raczej sie zgadzam i Zdecydowanie sie zgadzam, zmiana dla segmentéw w punktach procentowych

Stwierdzenia dodane w Pomiarze Il

Eko Troskliwi Eko Entuzjasci Eko Zagubieni EkorI;;yrtIZectyingu Eko Na Pokaz
N=555 N=453 N=177 N=202 N=196
-8 28 -26 -39 22
-10 26 -17 -31 15
-7 -3 -2 -2 31
-11 19 5 37 31
-10 -15 12 15 37

RESEARCH



Zakupy ekologiczne

4 - Kryt
Ogot em [N=1583] Eko Troskliwi Eko Entuzjasci Eko Zagubieni Ekom;yrlzec’zingu Eko Na Pokaz
N=555 N=453 N=177 N=202 N=196

Jeslimam wybdr, to kupuje
energooszczedne zaréwki LED-owe

7 12 37 4 -8

Jeslimoge, to chetniej kupie produkt,
ktéry ma certyfikat bio

26 -28 -40 14

Podczas zakupu zwracam uwage na to,
czy opakowanie jest ekologiczne

9 29 -23 -34 13

Zapftacit/a/bym wiecej za odziez i obuwie
wykonane z materiatéw ekologicznych,
wytworzonych bez uszczerbku na
przyrodzie

-h H
O Ul

(0]

1

N

13 27 19 33 25
SIW

Dane dla Ogoétu w %, skumulowana wartos¢ Raczej sie zgadzam i Zdecydowanie sie zgadzam, zmiana dla segmentéw w punktach procentowych TN
: U




Codzienne czynnosci ekologiczne

Ogél’ em [N=1583] Eko Troskliwi Eko Entuzjasci Eko Zagubieni Krytycy Eko Na Pokaz

Ekomarketingu
N=555 N=453 N=177 N=202 & N=196

Zawsze po wyjsciu z pomieszczenia
gasze swiatto

6 8 -33 3 -11

Regularnie segreguje smieci

6 10 -32 -4 -9

Chodze do sklepéw z wiasnymi siatkami
na zakupy

Staram sie przy kazdej okazji oszczedzac
wode

Wybieram branie prysznica niz branie

kapieli w wannie, poniewaz wtedy p) 4 13 -36 -8 -2

zuzywam mniej wody

~
(o)
v & &
N
\O
1
W
o
-l
1
oo

Dane dla Ogdtu w %, skumulowana wartos¢ Raczej sie zgadzam i Zdecydowanie sie zgadzam, zmiana dla segmentéw w punktach procentowych A@
J U




Przekonania ekologiczne

Ogél’ em [N=1583] Eko Troskliwi Eko Entuzjasci Eko Zagubieni Krytycy Eko Na Pokaz

Ekomarketingu
N=555 N=453 N=177 N=202 & N=196

Smog jest powaznym zagrozeniem dla
zdrowia ludzi

9 10 -32 -7 13

Obecny stan srodowiska stanowi istotny
problem dzisiejszych czaséw

9 16 -38 -20 -9

Pracodawcy powinni wprowadza¢ pro
ekologiczne rozwigzania w swoich - -
firmach. 7 1 9 43 2 6 1
Dziatalnos¢ duzych podmiotéw
gospodarczych powinna zosta¢ objeta
proekologicznymi regulacjami, bo to te
firmy sa najbardziej odpowiedzialne za
degradacje srodowiska

m H
~N N
(o)

1 18 -39 -11 3

S W/
Dane dla Ogoétu w %, skumulowana wartos¢ Raczej sie zgadzam i Zdecydowanie sie zgadzam, zmiana dla segmentéw w punktach procentowych I:EESEAP’};
: U




Produkt ekologiczny a segmenty e

ecowipes
Co oznacza dla Ciebie, ze produkt jest ekologiczny?* Feathchangers
—6
S . 7%
Nadaje sie do recyclingl  p— = 8 Y
—_— 61

N|N

N

N 'bNU"O‘\
O

Ma papierowe opakowanie

Y

I (5 D

|NN

Jest wykonany bez szkody dls - em— Ma oznaczenia jak poprawnie go s
s . 77 7 _ 17 ,
srodowiska ——— segregowac — = Ogdétem [N=1853]

—— 30 55 — 922
—— — 13
Jest catkowicie biodegradowalny E— 69 Jest czgsciowo biodegradowalny 21 » Eko Troskliwi
é 51 _—-1 N=
— 31 23 [N=555]
] 53 I 116
Zawiera wytacznie Naturaine  e————— Mozna go kupi¢ bez opakowania 11§ = Eko Entuzjasci
sktadnik —t —_ e
— 5 —— 22
I ?)9 10
dz]ﬁ Nie jest wykonany z VIS-PET — = Eko Zagubieni
Ma odpowiednie certyfikaty E— (widkniny poliestrowo-wiskozowej) o & !
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Przedsiebiorstwo i smog oczami segmentéw

Jak oceniasz firme, w ktdrej pracujesz, pod katem Jak powaznym problemem w Twoim miejscu zamieszkania,
dziatan na rzecz ekologii?* okolicy jest zanieczyszczenie powietrza, smog?
ogstem [N=1030] [JIEE . Ogbtem [N=1583]

Eko Entuzjasci [N=278] 4

Eko Na Pokaz [N=149] p) 0 Eko Na Pokaz [N=197] [Pl 36 2
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B Firma nie podejmuje zadnych dziatari na rzecz ekologii czy dbania o srodowisko B Bardzo powaznym B Do¢ powaznym
Firma podejmuje pojedyncze dziatania na rzecz ekologii i dbania o srodowisko B Nie wiem/trudno powiedzie¢ Niezbyt powaznym
B Firma podejmuje wiele réznych dziatan na rzecz ekologii i dbania o srodowisko ® W ogdle nie ma tego problemu -
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Ildentyfikacja segmentow

Kazdemu z respondentéw wyswietlono krotkie opisy segmentdw. Nastepnie badani zostali poproszeni o przypisanie siebie do jednego z segmentow.
Przedstawiamy wyniki tego jak kazdy z segmentdow przypisanych na podstawie ich zachowari identyfikuje siebie na podstawie opiséw.
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_ _ h Ekomarketingu _
N=555 N=453 N=177 N=202 N=196

W Eko Troskliwi ~ ® Eko Entuzjasci ™ Eko Zagubieni ~ M Krytycy Ekomarketingu ™ Eko Na Pokaz

RESEARCH




SZCZEGOLOWE POSTAWY
SEGMENTOW
EKOLOGICZNYCH



Zachowania proekologiczne Polakow (1/2) —

W jakim stopniu pasuje do Ciebie kazde z ponizszych stwierdzen?

Zawsze po wyjsciu z pomieszczenia gasze swiatto
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Regularnie segreguje smieci

Chodze do sklepdw z wtasnymi siatkami na zakupy

Jeslimam wybdr, to kupuje energooszczedne zaréwki LED-owe

Smog jest powaznym zagrozeniem dla zdrowia ludzi
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Korzystam z wielorazowych toreb na warzywa i owoce

Wybieram branie prysznica niz branie kapieli w wannie, poniewaz wtedy zuzywam mniej wody 10 1 9
Z checia robit/a/bym zakupy w tzw. sklepach bez opakowan 10 29 41 18
Jeslimoge, to chetniej kupie produkt, ktéry ma certyfikat bio R 2 i 1
Chciat/a/bym zatozy¢ swdj wrasny kompostownik na odpadki organiczne 9 18 24 0 21
W Zdecydowanie nie pasuje B Raczej nie pasuje H Nie wiem, ciezko powiedziec 1 Raczej pasuje B Zdecydowanie pasuje
Danew %
Pomiar 11l N=1583 RESEARCH

Stwierdzenia posortowane wg skumulowanych wartosci Raczej pasuje i Zdecydowanie pasuje



Zachowania proekologiczne Polakow (2/2) —

W jakim stopniu pasuje do Ciebie kazde z ponizszych stwierdzen?

Podczas zakupu zwracam uwagg na to, czy opakowanie jest ekologiczne [
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Zapfacit/a/bym wiecej za odziez i obuwie wykonane z materiatéw ekologicznych, wytworzonych bez
uszczerbku na przyrodzie

(0]
w
w
S

Pouczam moich znajomych, gdy nie zachowujg sie ekologicznie
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Mam wtasng stomke, zeby nie korzystac z tych plastikowych

Rozwazam przejscie na styl zycia Zero Waste

Rezygnuje ze spozywania miesa ze wzgledu na to, ze hodowla zwierzat jest nieekologiczna
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Umieszczam w mediach spotecznosciowych porady jak by¢ bardziej eko
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Zmieniam smartfony czesciej niz raz na dwa lata
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Nie chodze do tych lokali, ktére nie maja bio-certyfikatéw 20 34 32 1 3

B Zdecydowanie nie pasuje M Raczej nie pasuje H Nie wiem, ciezko powiedzie¢ B Raczej pasuje B Zdecydowanie pasuje

Danew %

Pomiar 11l N=1583 RESEARCH
Stwierdzenia posortowane wg skumulowanych wartosci Raczej pasuje i Zdecydowanie pasuje




Zachowania proekologiczne Eko Troskliwych (1/2)

W jakim stopniu pasuje do Ciebie kazde z ponizszych stwierdzen?
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Smog jest powaznym zagrozeniem dla zdrowia ludzi

Jeslimam wybdr, to kupuje energooszczedne zaréwki LED-owe
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Staram sie przy kazdej okazji oszczedzac¢ wode
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Korzystam z wielorazowych toreb na warzywa i owoce
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Wybieram branie prysznica niz branie kapieli w wannie, poniewaz wtedy zuzywam mniej wody
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Jeslimoge, to chetniej kupie produkt, ktéry ma certyfikat bio

Z checia robit/a/bym zakupy w tzw. sklepach bez opakowan 1 4 41 14
Chciat/a/bym zatozy¢ swdj wrasny kompostownik na odpadki organiczne 10 24 2 26 16
W Zdecydowanie nie pasuje B Raczej nie pasuje H Nie wiem, ciezko powiedziec 1 Raczej pasuje B Zdecydowanie pasuje
Danew %
Pomiar Il N=555 RESEARCH

Stwierdzenia posortowane wg skumulowanych wartosci Raczej pasuje i Zdecydowanie pasuje



Zachowania proekologiczne Eko Troskliwych (2/2)

W jakim stopniu pasuje do Ciebie kazde z ponizszych stwierdzen?

Podczas zakupu zwracam uwageg na to, czy opakowanie jest ekologiczne B

N
w
w
S
w
~Nd
w

Pouczam moich znajomych, gdy nie zachowujg sie ekologicznie
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Rozwazam przejscie na styl zycia Zero Waste

Rezygnuje ze spozywania miesa ze wzgledu na to, ze hodowla zwierzat jest nieekologiczna
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Umieszczam w mediach spotecznosciowych porady jak by¢ bardziej eko 41 42 13 |34
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Pomiar Il N=555 RESEARCH
Stwierdzenia posortowane wg skumulowanych wartosci Raczej pasuje i Zdecydowanie pasuje




Zachowania proekologiczne Eko Entuzjastow (1/2)

W jakim stopniu pasuje do Ciebie kazde z ponizszych stwierdzen?

Regularnie segreguje smieci 19 80
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Korzystam z wielorazowych toreb na warzywa i owoce

Wybieram branie prysznica niz branie kapieli w wannie, poniewaz wtedy zuzywam mniej wody
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Jeslimoge, to chetniej kupie produkt, ktéry ma certyfikat bio
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Chciat/a/bym zatozy¢ swdj wrasny kompostownik na odpadki organiczne i le) pP) 0 4
W Zdecydowanie nie pasuje B Raczej nie pasuje H Nie wiem, ciezko powiedziec 1 Raczej pasuje B Zdecydowanie pasuje
Danew %
Pomiar Il N=453 RESEARCH

Stwierdzenia posortowane wg skumulowanych wartosci Raczej pasuje i Zdecydowanie pasuje



Zachowania proekologiczne Eko Entuzjastow (2/2)

W jakim stopniu pasuje do Ciebie kazde z ponizszych stwierdzen?

Podczas zakupu zwracam uwage na to, czy opakowanie jest ekologiczne 6 20

N

U1

Ul
(0]

Zapfacit/a/bym wiecej za odziez i obuwie wykonane z materiatéw ekologicznych, wytworzonych bez
uszczerbku na przyrodzie
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Rozwazam przejscie na styl zycia Zero Waste

Rezygnuje ze spozywania miesa ze wzgledu na to, ze hodowla zwierzat jest nieekologiczna
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Nie chodze do tych lokali, ktdre nie majg bio-certyfikatéw 13 32 42 10 (3
Zmieniam smartfony czesciej niz raz na dwa lata 52 35 5/5 3
B Zdecydowanie nie pasuje M Raczej nie pasuje H Nie wiem, ciezko powiedzie¢ B Raczej pasuje B Zdecydowanie pasuje
Danew?% H
Pomiar Il N=453 RESEARCH

Stwierdzenia posortowane wg skumulowanych wartosci Raczej pasuje i Zdecydowanie pasuje



Zachowania proekologiczne Eko Zagubionych (1/2)

W jakim stopniu pasuje do Ciebie kazde z ponizszych stwierdzen?

—_
N
N
A
HsN
=
N

Regularnie segreguje smieci

Zawsze po wyjsciu z pomieszczenia gasze swiatto 8

—_
—_
N
]
S
o
o

Smog jest powaznym zagrozeniem dla zdrowia ludzi

-—

[\9)
N

—
N

S

—_—
N -_—
= N

O
(o)}

N
=

Chodze do sklepdw z wtasnymi siatkami na zakupy

Staram sie przy kazdej okazji oszczedzac¢ wode

1
—_
(o))
(@]

N

~
(o))

Jeslimam wybdr, to kupuje energooszczedne zaréwki LED-owe
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Korzystam z wielorazowych toreb na warzywa i owoce

Wybieram branie prysznica niz branie kapieli w wannie, poniewaz wtedy zuzywam mniej wody & 24 4 1
Chciat/a/bym zatozy¢ swdj whasny kompostownik na odpadki organiczne | 2 4 pYe 5
Z checia robit/a/bym zakupy w tzw. sklepach bez opakowan |l 19 44 0
Jeslimoge, to chetniej kupie produkt, ktéry ma certyfikat bio | 29 7 26
W Zdecydowanie nie pasuje B Raczej nie pasuje H Nie wiem, ciezko powiedziec 1 Raczej pasuje B Zdecydowanie pasuje
Danew % X
Pomiar Il N=177 RESEARCH

Stwierdzenia posortowane wg skumulowanych wartosci Raczej pasuje i Zdecydowanie pasuje



Zachowania proekologiczne Eko Zagubionych (2/2)

W jakim stopniu pasuje do Ciebie kazde z ponizszych stwierdzen?
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Zapfacit/a/bym wiecej za odziez i obuwie wykonane z materiatéw ekologicznych, wytworzonych bez
uszczerbku na przyrodzie
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Stwierdzenia posortowane wg skumulowanych wartosci Raczej pasuje i Zdecydowanie pasuje




Zachowania proekologiczne Krytykow Ekomarketingu (1/2)

W jakim stopniu pasuje do Ciebie kazde z ponizszych stwierdzen?
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Jeslimam wybdr, to kupuje energooszczedne zaréwki LED-owe

Smog jest powaznym zagrozeniem dla zdrowia ludzi
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Korzystam z wielorazowych toreb na warzywa i owoce
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Wybieram branie prysznica niz branie kapieli w wannie, poniewaz wtedy zuzywam mniej wody

Chciat/a/bym zatozy¢ swdj wrasny kompostownik na odpadki organiczne 22 24 1 22
Z checig robit/a/bym zakupy w tzw. sklepach bez opakowarn 1 22 6 2 6
Jeslimoge, to chetniej kupie produkt, ktéry ma certyfikat bio 20 6 27 18 {
W Zdecydowanie nie pasuje B Raczej nie pasuje H Nie wiem, ciezko powiedziec 1 Raczej pasuje B Zdecydowanie pasuje
Danew %
Pomiar Il N=202 RESEARCH

Stwierdzenia posortowane wg skumulowanych wartosci Raczej pasuje i Zdecydowanie pasuje



Zachowania proekologiczne Krytykow Ekomarketingu (2/2)

W jakim stopniu pasuje do Ciebie kazde z ponizszych stwierdzen?

Podczas zakupu zwracam uwage na to, czy opakowanie jest ekologiczne
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Pouczam moich znajomych, gdy nie zachowujg sie ekologicznie

o
(@]
w
(0]
J

Nie chodze do tych lokali, ktdre nie majg bio-certyfikatéw

o
~
w
(@]
(0]
>

N
N
N
N
BN
N
(o))
~N
(o))
(9 = 1) V1
Ui
= B = W
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Stwierdzenia posortowane wg skumulowanych wartosci Raczej pasuje i Zdecydowanie pasuje



Zachowania proekologiczne Eko Na Pokaz (1/2)

W jakim stopniu pasuje do Ciebie kazde z ponizszych stwierdzen?

Chodze do sklepdw z wiasnymi siatkami na zakupy ! 17 4 26
Korzystam z wielorazowych toreb na warzywa i owoce )i 16 25
Regularnie segreguje Smieci ) 17 46
Jeslimam wybdr, to kupuje energooszczedne zarédwki LED-owe % 19 4 2
Zawsze po wyjsciu z pomieszczenia gasze swiatto 19 2 26

Smog jest powaznym zagrozeniem dla zdrowia ludzi
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Z checia robit/a/bym zakupy w tzw. sklepach bez opakowan 25 47 22
W Zdecydowanie nie pasuje B Raczej nie pasuje H Nie wiem, ciezko powiedziec 1 Raczej pasuje B Zdecydowanie pasuje
Danew %
Pomiar 11l N=196 RESEARCH

Stwierdzenia posortowane wg skumulowanych wartosci Raczej pasuje i Zdecydowanie pasuje



Zachowania proekologiczne Eko Na Pokaz (2/2)

W jakim stopniu pasuje do Ciebie kazde z ponizszych stwierdzen?

Pouczam moich znajomych, gdy nie zachowujg sie ekologicznie 5 23 55 15

Mam wiasng stomke, zeby nie korzystac z tych plastikowych & 24 56 12
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uszczerbku na przyrodzie
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B Zdecydowanie nie pasuje M Raczej nie pasuje H Nie wiem, ciezko powiedzie¢ B Raczej pasuje B Zdecydowanie pasuje
Danew % X
Pomiar I11 N=196 RESEARCH

Stwierdzenia posortowane wg skumulowanych wartosci Raczej pasuje i Zdecydowanie pasuje
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