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EKOLOGICZNA FIRMA NUVALU

| OEAOU 7AO0EI AxOEE
CEONuvaluPolska

JakoceniaszZZEE OWw B @ & akujesz,pod E & OA U E Adreczekologii?
W obecnychczasachw E O & QUUOEX T | x @Al U ¥ w@ékao GOT AT OKDdzdwe, firmy I A C O UnieAviykle E O O 10 Tivdchronie naszej

planety.
Niski odsetek D O A AT x TEEOEB&OUND O O WAG B DAk6 UA AT CA W A B E A prockdiodiczne, i T I AOE A U bac@& - problemy.
/ AU U x dagaloigdhizacjal 1 I tékie inicjatywy x O B E B @Qidwgelkim stopniu, natomiastw A O I iieEzel T I'tdx UT EzZblaku komunikacjize

strony U A O UldbAki@rownictwa w zakresie podejmowanych inicjatyw na rzecz GO 1 AT xFiEn@yEpdwinny aktywnie ET Al OB GAMAT x ToE E & x
swoichAUEAC Ak EABEIUWDWAK T T x ArbzivdjebhjabyU x E 6 BEOOAAU cC A I iiGx EITABAXIGOB@AAT xI EE & x

Komunikacjai edukacjax A x T 6 O00kiEzdwe, aby pracownicy zrozumieli,jakie kroki podejmujefirma, aleO & x 1 j&kArlisamil | CBAOU U AQRd E ¢
| OEa QAT B®e x1 1T x A koiwojl Eiimy powinny 08 x T @AW CI aphieBOAAT x i EAB A5 Elcl 1 EwnieSaniax E ¢ AV O

inicjatywy proekologiczne Naten moment, jak widzimy w tej edycji EKObarometry bardzoi A ddsetek firm wspiera takie oddolne projekty .
Wprowadzaniezmian narzeczGO1T AT wym@dal A AT C A I WszyAtkick iAteresariuszyw firmie. $ U E A havze&zA O& x 1 T x A toiwbjl C 1
powinny O O @ g5l O A CAOAG @thatedii biznesowej, z silnymwsparciemU A OUIAAGT CA L T wsAstke M OA AT x ITEKEW ten ODT O& A
firmy A 6 Avastaniel OE &4 € E @ EGXUEBA ATAIEIT G ¢l CpAtyingix D ¢ banaszeGOT AT x EOQET

S W
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Marcin Wasilewski

# U1 1T AE NuvAuPolskd O

Daneb | E A ) Gyika Rd O &A A tzystoekologicznemotywy zaC ¢ & DI Lk &woichA U E Ardekalogicznych,podczasgdy 25%
badanychtwierdzi, I Ao ichfirmy i A B8 E & O U x. Rakdtdaksalniewydaje O El-6 Aceniamyswoje firmy lepiejT Esamychsiebie,E A G1 E
chodzio czynnikix B & U x A& sAMORIIA0T >db gddejmowaniaA UE Ak Ad U AdUDAK T T x Ardzivdjet.i

TenOl UATIXIB8M 1 EzkikcA UUT 1 dsyehplegicznyciOPT ¢ AAUT UAE

Popierwsze,i T I EAO O pewidngd O 1 Bdédlizdicjiwobec firm, E O ép&zddstawianeO jako liderzyw dziedzinieU O & x T 1 x A todwbjld RrdcownicyO & x 1 [EIAQA Uliardzie]

OE ¢ T doyt xEFhA OIU Atlg fiima A U E ZyddAie z zasadamiekologii, DT T E Avizérinek firmy na U A x T §e€t @d)wysokim poziomie. To pozytywne postrzeganiei T I @A I

x UT EzinArketingowychx U O E &irth,&>0 8G00M O DEDA | 1 swéjeinicjatywy proekologiczne

E O¢& CBUONEAARdbardziejU A AT CA Iw AWRE Apréekobdiczne, D1 T E AN AO-:0 O & AQARESEd)e i decyzjepodejmowane przezUA O.B &AM T T A U AQAIN EAE a A
siebiesamych,i T CAiUbardziejkrytyczniiU A O x AICADIERA AT A EvadziédEriedamao G O1 AT >cdp@®ddiidol E | €athdoBeny

Dodatkowo, czynniki ekonomicznel A C O UK @ @ BJ T U Ajdeldbstek Ludzie A U6 ®OIA A E de€yFeaw oparciu o aspekt ekonomiczny,naD OUUB& NET 6 AT EAE&4A
EAAT T AKOSXGE E B Ulidadsbwze. - | tdD OT x Add ¥ E ¢ E Odldupiéniana ekonomicznychstronachw ich prywatnych A U E A ¢ prdeEoldicEnych

Warto jednakD A1 E o O¥fieci il | Todkny samegosiebie O O A xnE @ & x 4 TEA A brganizacji,D1 T E Aviele D& | T EIRAUT EZolmiennej perspektywy orazO& | 1T UAE

I AUAE ébu Atrdn wobec A U E Aptodkdlogicznych 7 A I TjeBt natomiast, aby U A O & #irmy, jak i jednostki, A & I W& IUOE & C 108 & A E A AQHEnbtywacjami

rzeczyochrony planety U A O & w inikjscupracy,jakiw I U Adad@ennymzO x U C1 6 A IABDDIAEKiGomicznychw swoich strategiachU O & x T T x A todwbjld C 1
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EKOLOGIA W MIEJSCU PRACERTYFIKATY I

mAOOT OU +1 UEAGE c+080A U PITEIOUUAE bl Eo¢ Oa O0OAI O
#Uc¢ T T AE NuvAuwrolskd O
I’ Certyfikat LEED [ 15
Certyfikat WELL ] 11
EsG i o
Wyniki badania x OEAUOBMD OAAT xniEEna k AAT ;@e@rilnu i DI E6AEA [@ Certyfikat Smartscore - 8
UxEaU/kéeéAd x1 1T x Arbzivdjethii A E T 1. TepniiriCSRezy ESGEOT EAET 1T OE &
E G wielulatiO® 1 A O Gubudawaniu strategii organizacjiO x U C1 6 A hspektf 4 AAE csr Il ¢
GOl AT x ENatdt w grzypadkutak szablonowychO A O EHadamidx UE A UG 6 h
O @ne znanetylko 104badanym .
D:b Certyfikat HQE - 8
Uzyskaneinformacije z analizyEKObarometruO gatemT EADT BEO BE@ A Abtérig O E a
wyzwania w zakresie budowania G x E A AT Ekblegiziej w miejscu pracy wielu [lb Certyfikat BREEAM [JjJj 6
organizacji

o e s omc e m 2ome asa . Certyfikat WiredScore 6
CzynyiAUE A © k1AE A E R EXEU Aeltem zdania,I Arozumienieterminologii i Y .

D1 EB s E & U Azl ddofoEwojem jest kluczowe dla skutecznego UAAT CAI T x AT EA
D OAAT x W migaywy proekologicznew organizacji Dlatego x A | Jesk, aby firmy

aktywnie D OT | T A3 WIAE6x 1 1 x A Irokwojd € ékologiczne DT AAEGAE A ) - o - S

biznesu . EA UT Al FAATACi U BIi xUI OUUAE 64

Q
Dane w %Pomiar V, N=1500 S“m

*Pytanie wielokrotnego wyboru RESEARCH
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-EAEAC TEIET xEAAEE

W kolejnym pomiarze EKObarometrunie i T C & A A O AdidlizysegmentacyjnejpolskiegoO D 1 ¢ A A U @rdp@Ekezagubionych podobnie jak w
poprzednlm pomlarze pozostaje najllcznlejszymsegmentemx U O& | I E/ badalhlu Jej O A Urﬁe«znaczmex U O é28%> 39%.$1 AOBEAA I ITG

N~ s A N s oA sz oA

o N~

x D¢ Ux m\allnﬁyéhw celuUx E6 E (D:hl(,Ax EAAT 80 GCHEOEA O EDA EOaOA\d@ronadzanlasystemowychOI U x Evaslafirdakro. Warto O & x T TEARTIT OTF x@eﬁst(; h
to segmentzi A E x E 6 EAOUWEIHobidt (60%.

Drugim najbardziejproekologicznym segmentempo Eko EntuzjastachO &ko Troskliwi. Ich O A U fidindalnieU T AiwAE O& x TdA U £OU tolkuCalenadal OO AT E©OB& O
AU6WGIcI A BR@)< Osobyz tej grupy selektywnie D1 A A E dolkieéstii ochrony GOT AT x B O B A E ihdidiialne, pragmatyczne A U E A préekadfodiczne takie jak

I OUA U 6 wodyA énérdii,ale O @nniejA E 6 @d pdnoszeniaE | O UG =% k& A A | ekolddidZniedecyzji,takich jak kupowanie O A Owlykbnanychzi A O A O EkAldgiEznychczy
rezygnacjaz jedzenial E 6 @imél O ® OU Asfaie G O1 AT «AE QOO EA € A R BAU El AGighzedZjédgo ochrony. 7 U E A IOEBANL O | Bckeptycyzmemw stosunku
dofiirmx UET OUU Ot%i?eﬁoﬁ)g‘ji@ Bwoich reklamach

AODP A Eckobogiiz ne D OUABIEi#hém GOl Al xafi OEAMAUA C O HidZdrEwla ludzi jakle niesieza O 1 Asénog oraz O B O U A Adm®Engifovadianiu regulaciii
proekologicznychO 1T U x EvaBJGAWA A OE 6 AEU BAOE MR gk B\ AdE ékgmarketingy, irytuje ich podnoszeniekwestii proekologicznychw przestrzenipubliczneji A U 6 GA E
T BT U1l Gogyé Al A x Epotwaniab OT A O W ékélogicznychopakowaniachi produkowanychz przyjaznychGOT AT ¥ BOBOE A¢ & x

Istotnym problemem jest znacznyO A U dedmientu Eko Zagubionychi jegowzrost w BT O & x 1dA U £ OU 6oluC3l @o osoby, E O & @thionaG Ol AT & DERAE ;@1 A
b O U A EJ Efdiadnieniamiekologicznymii dokonywanie G x E A A T xi WAAl E®énsumenckich Nawet w przypadku pragmatycznychdecyzjii podstawowych A U E Atakidhdalk
korzystaniezAT AOCT T O UAAIG AN DB U 6 WddyA seBrdgaciaGl EANEWR OABEI OQWAUAT CA TixEoEnkycy.. EA DT Bdstivdefgtupie znacznie

x Ul @AW E @ &Awieku 3544 lat 7 O o osoby E O & Grudho Ao AUE & AnbvisskiOE OU O A ck@nsumadjov&stycznymstylem I UAEAAT T AVDAGSEARAE AU
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Eko Troskliwi ET %l OOUEAGAE Eko Zagubieni
P ~ ~ ~ s N ~ s ~ - ~ pa s Ve AI
Badani z tego segmentu nie | / OT AU 1T Al Al aAA | A Dsolty Xagjiibiond EA | A ELa
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NN AN
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o zielonej komunikacji

OE6 I Uc¢ AET 11 CEAHJ gadthvpisanawicH E A I OUAUBAUATEA x}I ADAAEAI T AEhRh EO8OA OI UOUAOUL
DI GXEOAAEADAEBE ORI @O Ai mM’EME%CZM@Stanie OEo Al T Ce&lTEA PIEITxAT AE
Ich zachowania pre to poprzez codzienne z wielorazowych toreb AET1TCEE8 7a4a0PEah AAU T AAA
GOl AT x HG\EElax A AUUTTT GAE OAEEA RakakupD AELO A CABRAEMLMOE sOOAT GOI AT xEOEA OOAT T xE¢E

A

pragmatyczny charakter i Gi EAFBOUWAIL AUATIEA ACAOUXT ACi DI
Dl UA BT UUOUXT Uji
TA TO01 AUATEA DBl Ux AOMEAOWEGT AET I T OBDAMBE A x E A E dwoidhE
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GO AUIGCAAAA TAC ﬁEI-A'I'ExJ A Td&ékologii, leczw x E6 E O Uk'

X
Ox Al AEaAh

G j&dE to sztucznie rozdmuchany
OORGAOS

7UET 1T OEa AUUITT G
proAET 1T T CEAUT A OUI ET h EA
x E & I &praQriatyczuymi
ET OUUGAEAIT E 160
DOUAU 1T Aceol A

A O0a xUI A
OACOiI AAEA



%+ / /

Troskliwi

Pomiar |

[N=1476] 28

Pomiar Il
[N=1515]

Pomiar 1l

N=1583) M 40
Pomiar IV

[N=1583] Bl s

Pomiar V
n=130s] I 27

A o~ oA s ~

%l OOUEAGA

Pomiar |

[N=1476] 31
Pomiar lI
[N=1515] 24

Pomiar 1l

[N=1583] - 33
Pomiar IV

[N=1583] 2

Pomiar V
n=1306) N 31

[ 7 dyngnmika.

Zagubieni
Pomiar |
[N=1476] 26
Pomiar Il
[N=1515] 20

Pomiar Il
[N=1583] L R¥:

Pomiar IV
[N=1583] L EE

Pomiar V
n=1306] I 32

Krytycy
Netars) 15
o
etsas) M 25

Pomiar IV
[N=1583] M

Pomiar V
[N=1398] i w

$ATA x P8 3000EOOOA JGBA CliiAG GSExA Ux (DA G ATAMOBXU YT x AT A xUCI 6 AAI DT AUEAES® TA o OACI Al 6U 6UUOERFSKEFH « p



m45-54 w=55-64 =65+ = Miasto 100-500 tys. = Miasto > 500 tys.

Dane w% ' ’

RESEARCH

0&Ac Wiek i OAAT EA Klasa zamieszkania
et et e et et et e et ettt |
: I\I Ce&cAl 52 48 8 17 B20° 16 16 23 48 39 32 [16| 12]
........................................................................... d
T I
I I
W6 13719 15 19 28 ol | 40 32 (17 1
I I
I I
7 14716] 15 19 29 o1 | 34 35 17| 14
I I
- | a2
Zagubieni N 12| 22 (278 19 8 13 : 40 32 N7 11
N=443 | |
I I
I 51 I
Krytycy S 14520 9 20 29 : 42 26 16 17
N=139 I I
I I
I | , .
= Kobiety m=- 6F AUU I w18-24 w2534 = 35-44 I =7 EAG = Miasto < 100 tys.
I I




%+ /

| C& & Ai1398]. C

Troskliwi
N= 381

N=435

[ 3/ " [zpdstawy ) zachowania

N= 443

Krytycy
N=139

30AO0AI

OE o xum" O A Jx T 1 Gg 1
AET1 T CEAUI

#Uo6 001 Of Ui AxEAI U ([T F& O AUET &4 E
znajomymi na tematy ekologiczne i _3
GOl AT xEOET x
| AAUOxAiI DPOAOES mu i gaU T an
AAOAUEAE AETII i Ta

P O TS

I AAU AU7

Z 2 N oA N oA

E1 11T CEAUT A Ui
A OAcOIl AA

g

¢)
EA

33

28

21

5

-40

$AT A Al ApH CBE®D® &I T xAT A xAOOI Gg¢

I ADT xEAAUE

2 AAUAE OE®

UCAAUAI

E

L ARAUAT x AlSE

RESEARCH



%+/ [/ 31" IzPOUARET 1

| C&&Ai1398. C

3iT ¢ EAOGO Pl xAlTU
zdrowia ludzi

$SUEACAITT Ge¢ AOIUAE DI Ai ET 08 x

Cl 0T AAOAUUAE DI x
proekologicznymi regulacjami, bo to te
AEOI U O0a T AEAAOAU

ARCOAAAARES GOI Al xEOEA

00AAT AAxAU DI xETTE
AET1TTCEAUT A O Ux
firmach

\
E E
,
\
\
N

Troskliwi
N=381

N=435

N=443

Krytycy
N=139

I AEo6 OA
AUEAIT T A 9
¢ boOoi

x| EAE 3

] A 9

13

24

21

29

-12

-19

-26

-42

$AT A Al ApH CBE® &I T x AT A

x AOOT Gg¢

I ADT xEAAUE

2 AAUAE

OE 6

UCAAUAI

E

- AAAUAT x AN

RESEARCH



%+ /

[ 3/ " [z€ddzieina rutyna

| Céc A |'139ﬂ . C Troskliwi Krytycy
N=381 N=435 N=443 N=139
L AxOUA BT  x UE GA ESpmimmpiinir-tvisouiistind £ A
cacos oxno M - © 10 -16 5
2AGO1 AOTEA OA 36 11 11 -16 -12
#E1 AUo Al OEl ADEx I ipGripaimEmmOrinO A |
na zakupy “ 8 l 3 _l 8 _5
30A0AI OEo POUU EA JAUS
xT Ad lO 13 '18 '11
7UAEAOAI AOAT EA OAT E
EAaDEAIE x xAl1E 6AAU 18 16 31
0OF UxAl 11EA
$ATA Al ApH CGE®I &1 1 xATA xAOOI G¢ | API xEAAUE 2AAUAE OEo6 UGAAUAI E : ARAUAT x AllSE

RESEARCH



%+ / | 3/ " [zddcyzj& 2akupowe

| Céc A |,l396 . C Troskliwi Krytycy
N= 381 N=435 N=443 N=139
JASTE 1AL 7 12 15 11

AT AOCi 1 OUAUs A

*AGIE 11 Coh oi A -0OPE6 DOI A
EGEOU | A AAoou 4 35 17 43

0T AAUAO UAEODPO Ux( Ace T A Oinh
czy opakowanie jest ekologiczne '3 35 'l 8 '40

: ADEAAECTATAUI xEOAAE UA 1T AUEAIK E 1A

xUETTATA U |1 AOAOEA =1 11T CEAUT UAENR
wytworzonych bez uszczerbku na '5 27 '12 '32

przyrodzie

$AT A Al Api CGE®I &I 1T xAT A xAOOI G¢ | APi xEAAUE 2AAUAE OE6 UGCAAUAI E :AAAUATXAQ@Mq{
s U




%+ / | 3/ " [zKkdmpnikacja marketingowa

Krytycy
N=381 N=435 N= 443 N=139

| Ce ¢ Al1398. C Troskliwi

*AOO UA | [

i AT ET & OIl AAEE 1 DOi AGEOAZL
(ecc7i oo NEBKTREMY . Aov 12 5 16 3
PDOi ABEDO AU¢ xUET I I CEAUT EA

I AAUI
&EOI U DOUAOAAI E“ AET1T 1 CEE 26 _21 _17 48

swoich kampaniach

$UEOEAEOUA OAEI Aip DAcT A UA6 AT U’
SOAGAE AET 1T C IO & 22 24 -11 51
. EA EAOOAI DAx1T UZTA AEEA AUUTTT GAE
[ 6CEAUI TI T CEAAU FAAU | Ug 5 .y ? 4
ekologicznie
#U06001 TEA xEAIi h paipgkOeOACT DI EAITE
i Al xUOUOAEG Gmé 2 '10 7 6

$AT A Al Api CGE®I &I 1T xAT A xAOOI G¢ | APi xEAAUE 2AAUAE OE6 UGCAAUAI E :AAAUATXAAP,‘H
s U




%+/ | 3/ " IZAAE# AOAAEA x ekddAO

| Ce ¢ Al1398. C Troskliwi

Krytycy
N= 381 N=435 N= 443 N=139

9 15 -17 -16

Korzystam z wielorazowych toreb na 77
warzywa i owoce

REGAEa Of AEETA 5BU x OUxt
OEI ADAAE AAU -1 28 17 -30

I EA T EoOA UA

2AU0uci OEs UA ODPT I
xUCIl 6A0 TA O h A MTMA UxEAOUAO E_6 12 _2 _14

nieekologiczna

CEA AETAUS Al OUAEENI EAI ER EOSOA 1EA
AE'l'zAAOC)L‘J/EEEAx -2 2 2 -/

$AT A Al Api CGE®I &I 1T xAT A xAOOI G¢ | APi xEAAUE 2AAUAE OE6 UGCAAUAI E :AAAUATXAAP,‘H
s U




/MIANY W POSTAWACH
EKOLOGICZNYCH
O L+ .S 7



ZMIANY W POSTAWACH EKOLOGICZNYCH
+080A U PIiTEI OUUAE AUEACAd xbOl xAAUE¢j AqQ O0ATj EqQ AT Ox1T EBIEODUUDDAEAACK

e oo o I 56
: A0l xEAE OEBEONNINAINU 32E Al
12

C #UbGAEAE EALAls 1A WfﬁGAETTAUA

AET AUo6 T A DPEAA gumminely 51
I

+OPDOES6 DO AGEOU «x W@S AT U +1 OUUOGOAI U POI CO . 54 A UAO
I

OPT 08Ah AAU EAE pmBA T AOTT xAg OF Ux AT EA Ul UxAO gt DOAI EE

xUAET AU U Al gme

I
I
I
I ~
17UEaAUAI GxEAO¢Il E TW&H’:
I
I
I
I
I

b e o e e e e e e e e e e e e e e e e e e o e e e e e e e e = e e e = = = = = = J

2ASSUAOTER To00RET s A i 155 VA1 700+ AOUAT 1 A x 6 AOT A iz EAE 08 O
EOeOAMJAJ_fVAJ'vaﬁﬁgﬂgﬂﬁELaG EODIxATEA poi AGEOUR EO8OA xAUAGISEAE BODIT x At Alj Al q >
DOT AOEO&xh EOEOA b DAL OEI ADEA Z 1 P8 AEI AAEEEEEER | x| AAR xAOUU
+1 106071 6E6 UérUAE!-qz?!!!-FIDUYAUdGAE S e
POUUCI aAAl OEo O/Asmm@f EI I UA POaAq #U6 GAEAE EIT OUUOOAI o EI210I3E7EAA E | EAEOE

]
#U6 GAEAE TADOAxEAT (WEDINSENNNGWNNNG 66 UAI EA . icagail E xOET 00UC ek e e s i
EODT xAc 11 xA j108 PP OUR OAOAI EAQ 'AEﬁ%%kT%AE%i'%%ﬁ%zzz::zgnguexEOh AAU
e o A I 64 Y m o .. e m e A
5OUAUAT T EcAlmmAmQ1 I EI A +OPOE® UAOT xOUA Al AN 3t OEA POI AOEOUI
— T AxAO EAGI E 04 miscesssssas
21 AE6 xEOEOUA UAEG R8 T EI | Ag# o

XA ~EERE 55 )T xAOOOES x T AT AxEANNENM 3% AcA Al AOCEE {1
AUGGAEAE 19 Al 01 xi 1 OAEEAR DM ) 14

mEOF xPOI xAAUECAUMIBEROGUAII CARDAEAA ABDB¢ x AAUEC AT j Al Q ﬂ W

Dane w %Pomiar V, N=1500
RESEARCH



PRZYCZYNY ZMIANEKOLOGIA CZY EKONOMIA?

- - ~ ~ ~

xDO1xAAUEC£%%#'A? Pl % Al A QAL A EC
Oxi EACI FUAEA x AEaco TOOAOIEAQT oI E6 1 6ACYAPELS AE Ele@E'AUE L
«DOI xAAUEG x 1 AZTARSEl OUUI AUAOGEAe AUEAC Ade

sacoacoe NG - NN 7 uEaAUT EA AEI11GRA 2 AEss UAAAATEA
GOl Al x EOEI
OPOUsOUN CAU AT T O |

EOUI GAE POUUDbAAEEx AEIT T T CEAh A
EAEOe OUAE AEITW T EA
+ODPOES DOT AOEQU x AAOAUEAE B N el 111 EA E AET 1T CE Al g EOAAE < ¢
DOUAI UGI AT U ODI ASE T EA samym stopniu
i AOT T xAc¢

2ACOlI AOTEA POUACI aAAI

OPil I UxAUAR EOe
AAU Ol EET ag¢

DOl AOEOeé xh E

S éﬁ 7 xEOEOUT GAE D OUUD Agigkas %ETTTIEAH A >
UADAOU 1T EAEOOUAE AEI

S

o Eor o @-mcaAmeA AET ] ' OUBOEAT EA
EOF | |OUAUoA||G_§4

(‘D(

Dane WA%PAomlarV . s y A N 3 . o S .
cOUOAT EA EAATT EOI OT ACci xUAT OOh xUEOAO DPOAUAT OOGEA 4/ 0 X nikdo toku]N=16@0OEh E Oe OA EOI
ce OUOAT EA UAAAxAT A TOITAiih EO8OA xPOI xAAUEEGU DPOUUT AEI T EA Al

x EESEARCIA A U E

T AUEACATEA AT OxI1 EACI



OZE | RECYKLING

PARTNERZY TEMATYKI:

SOIHP"':- G T AATTU T EAAO x AUEAAUET EA ET OAlI ECAT Ol UAE OAAEITIT I 1T CE

fotowoltaicznych.
#UT ¢ xU DOl AGAAT O 1 PAET xAd EAOOITT xUAE x 011 OAAn
AKOMEX Grou P laminowanych.




INWESTOWANIE W OZE | MOTYWACJE ~ SolanditF

c67 EAEEA T AT AxEAITTA 1 OAECA AT AOCEE#Tj /ERAMO 0MAT} AjQEQ T AEXEOGEOU&A 1T (
inwestuje? w OZE?
---------------------------------------- preiAiAringa A

%l AOCEO6 DI
DO I EAT ET x AT E - 24

(fotowoltaika)

% AOCE ¢ .9

1
1 1
1 1
: 1
H i Ekonomiazl OUAUOG Al | Ggh x -35
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
: 1

1
i 7 N~ E A 9 e e e s L.
] %l AOCE® i' Ekologiaz OOT OEA 1 1706 Dl Al -26
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
L 1

SAIT x UOOAOAUAIL T i1 Gich UM A
0ol A0AAT 6ex E 7 [ 20

%l AOCES I 6 70CI 6 AU x E-DDADOBI OB i

+TTEAAUT T Go OPAcT EAT EA
AUEBACAI 11 GAE 7T I

Paraxeaia NN -
T AT AxEAITA

Dane w%, Pomiar V "

*Pytanie wielokrotnego wyboru;N=1500** Pytanierangowaneh UAAAx AT A 1T O AT | h E 655 0d8etekll GRAOND OEGe GA / x OdhAULE U AAT U AUUIT T E ERESEARCHE A O »
] M1

OGOAATEITA TEAEOCAAR TA EO&sOUI AAT U AUUTTEE Ul 60A¢ Oi EAOUAU

U x EEAOAOAEEE




$: )11 1. Y)Yl 21 45*D#% |

~

-

- E A Blargna pi i ACAEaA

Country Manager w SolarEdge

Technologies Poland %l AOCI T OUAUG A

7UI EATA T OeAtA AEADPEA 1A
EA

T —

0 ATEAOCEATEA AEAEOUxIT T G

7 A T eldmentem transformacji energetycznejO dnwestycje w odnawialne ’ _
docieplenie

[ Oé fededyii, w tym &£l OT x 1. IWQMKE itajiiowszego EKObarometru
Dl EAUIOKASERN @x EAAT AT Gy A ehardiAdc T 1 ADUIGAHE Ah
potrzeba x E 6 Akdukacj, by PT EAUEATATTAOGE S T xT AUIAQT a

POUUOUcedrag®A 81 A A GG AOURXGAIEGefwWkorzystania/ DO & A U

OZE, w tym fotowoltaike

| BOUI Al EUAAEA UOI UAEA

troski 0 OA A O Eniidsi € A U &igplarnianych, C & & x 1 rabkyWacjami do inteligentny dom)
inwestowania w OZE powinna AUA E 6IcOE 4 CIORAd AKAOOAOAUAIT T 1 GAE

energetycznej-OT E A UAT @Hod eEQNT AEGA AN TGBOA =enfei@iroraz LAAT A U PI xUFOUUAE | EA
zabezpieczeniaO Epiized czasowymiprzerwami w dostawie D 04 AOW E | A GOT AT

energii. Inne

c+080A U DPITEI

- A~ ~ ~ A

~ Ve

OAOT xA¢ GOIT AT xEOE

I -

Dane w%, Pomiar V, N=1500
*Pytanie wielokrotnego wyboru, max. 2 odpowiedzi

RESEARCH



2%: 9' .| #* 7 )-)V %+/,Scll|ar‘ﬂ}[§:=')

U POl AOEOe& x EAA
OUbOb6¢

U bl AOOGEET xUAE OI OAA E 53 31 16
U Bl AOeél U OAITITOAI
transportu)
U UAEOPO 11T xUAE bDOT AOE 30 33 37

z wody butelkowanej {0) 32 38

U AUs OOACT Obi 23 31 46
z jazdy samochodem 20 21 59

U ET O0f AGUEex E bDOI ig 3= 50

mEOl UOAUUCT i xAGAij AlmMUATI EAOUAT UOAUUCT i xAml EA UOAUUCT I xACAijAIiq E 1EA

Dane w%, Pomiar V; N=1500 ‘ ‘

RESEARCH




3 %' 2 %' | # * | ) , / 3 / O| I_\KIOM.EX. Glrloup

*AATT1 EOU 3UOOAT B3ACOACAAEE /| APAAEx § 3@,9(30}4(3& Al HeEALQG 70 AQ B PAA
OOEAAOQUxTEA T A = 1T EPAA TPZQ OI EO8 #UU Alp@p@ A8 ERAT BPALE JREBA DG X6
bl AAEGAEO AT OACOACi xATEA T APAAg&xe
CEAR TEA OEs 1 |4 i 4AER UAOOAT AxE 26 1 AA OU
OACOACH x Ag Al i UAx OQUA D|AAAE‘E3IZI.XATEA
i recyklingowi
.EAR TEA OEs TE -28 i
OACOACT xAc Al : AAER UAOCOAT AxEpjnmm@to 1 AA OU
i AUAOGAI E Pi AAA 201 x A1 EA
! recyklingowi
4AER T AAATEA AUGGA !
jeszcze 6 lat temi - 39 !
] 4AER UAOGOAT AxEAgm OEs 1T AA OUI |
4AER T AAAT EA AUOGA I PEA BIAAAES I l‘f"x’“EA
jeszcze 3 lata tem - 18 i recyklingow
4AER T ARAT EA AUbGA i
jeszcze 1 rok tem .12 1 .EA UAOOAT AxE B9 1 AA OUI
Dane w% &

Pomiar V N=1500 RESEARCH




3% 2% ! #* 1 ZnoQwagjes 7 AISEIIEER. fanSHp

Ul 6¢i TA 0OATAT OATE AAAUUEGHR AU OACOACIH x

#eho Oi Aec Aic Al /I :c0' A1 xEQEBs OU AET AT O1 xA Z gl 44 AATA xUxTUOR O

dotacje
i xEAAT 17 Gg AETTTGCEAUTA Z xEAIR A OAGCOAGA
| ADAAgx OPOAxEAR I A 39E6 11 EAE Obawa przed karami, sankcjamifjjjJj 14
I AOOOAI | UAE UAOI Ae x
EHOOHCEAIT UIOOA Al UAiiquTA POUAU EAI PAI

| ADT xEAAUEAIT 11T Ggh 1 l“%xEAOh x ,

A0 Aa
. T O0ACAI T Ul OOACE Ag

e I P AU . o SAAEéATTA POUAU
+1T T EAAUTT Gg¢ AIOOIOIX..i..P%o Al DPOUADPEOE Of AUET 6 TUT AEI s

prawnych
'UAEA AEAEORh x DI OUAAEO xi AAA ETTUAE AUcTJEAR TAEaA DAT ESOJj 90ACOACOEs Gi EAAE
Obpi ¢AAUTT GAE j1 P8 xO PUh ODPEECAUEAIT EC
EO8 OAE OACOACOEA OE6 | APAAU o e o o
.1 OOACAI X UIOOAcq‘§UAAEoAIIA PDOUAU
| AAxA DOUAA EA@AO“ 1 Ef AGUAUT & AAT AAOUOExTET AMGAT AAOE x
i T AEADPI AT EA EI EI AO R EAEI G¢ Pl xEAOC
#1 G ET1TACI
56 A0xEAT EA x E|EOAﬂiiifAOOUA j1p8 x ITE
T ETTEAU Pi xO0ACU DI E Al OACOACAAE
Nie wiem | 2

.SKNMI

. €Z ¢ ¢ X RESEARCH

Dane w %Pomiar V
EO8OA OACOACOEA 1 APAAUN

OUOATEA xEAITEOT O Agi xUAT OOh UAAAxAT A T OT AT TN




EKOZAKUPY

PARTNERZY TEMATYKI:

SAR es

| |
POLSKA I 2 E
1ZBA

ZYWNOSCI
EKOLOGICZNEJ




EKOLOGICZNY PRODUKT, CZYLI CO? SaRee

*AE O0ATj EQ OT UOI EA ET & Ol AAEsh A AAT U DPOT AGEO EAOGO
y 1T £ Of AAEAh A AAT U POT ACGEO EAOGO AEIT 1T CEAUI

i LfgéﬁgAr|rfuéé$§ox DACIE'Uﬁgféﬁhbr' i 0T ARUAR FA x Eiil OdeiaaAAEE | Axi ¢ OFEA

p UTOOAC 11 xUBOLA cc AP TON AT OAEEAE xAOOI GA 26 OAE EAE] AE
: UAOAAAIT E UOéxI | xAl x| EO E U P L. R P

: 001 OEa | GOi AT XEOET : AET h AETh %3'h UO xAFTTU Ol Ux@E
E i 0T ARUAR tA BIAI BUET ET CT 3 E IUTAAUAR A EAOO gouu TA pOT AGH
: . pozbawionych takiej informacji

I UT AAUA AT A ITTEA OIh FAAAT Aif&l’ﬁ : . o

: AETI OUOOAI & | UxEA -2 Gl ET UR WGAC jest dla mnie zabiegiem czysto

S T A AAMAT T o " R marketingowym / PR-owym, sposobem- 14

: IA&&&QMLQ§WQ§A x POTAAOE 1A POUUAEacC] EoAEA MMACE E11 000 Al 08

I Ul AAUAh A E J -7 ; IR )
niemodyfikowany genetycznie - 5\7U #1 G E I’ LA CI

EAGO Al A [TEA O Al R A EAGO
AOT 160U

VA xEATR oool'r? Pi xEAAUEAC

\ \ f(
Dane w% -
Pomiar V N%500 RESEARCH

Pytanie wielokrotnego wyboru




EKOLOGICZNE PRODUKFY! +

* 0 .

Krystyna Radkowska
00AUAO : AOUAAO 011 OEEAE )Y®AIR U pilEFOUUAE i UT AAUAD EA
wUxT T GAE %ET 11T CEAUT AE OPi F UxAUUAE DOI ABEOGEx AETI I C
Europejskiej?
Oznakowaniel U x 1 To@dhiEznej* jest jednoznaczne Daje ono C x A O A zalufud 51% i" “ 2%
D Ol A O Bbéxpiecznychi wytworzonych w zgodzie z unijnym OT UBDT OU&aAUAT E/ ‘.9’ Z
OAC Ol GEG AT ELAEl blorgakiBznej Ponadto | U x T BIG*gjest poddawana
A E & C prddegdwi weryfikacyjnemu - to najbezpieczniejszal U x T haGgnku. Jak )
b1 E A badanié, A I51procent OAOD T 1T Awlel lOAaopakowaniulT AT DUOE A¢ 5(0/ 11% 2%
AET 1.B@édktdn OT Girékdnarok, conasniezmierniecieszy * OdonadD 1 & 1 |x A
OAODPIT 1T AddHlafije regularne zakupy Ux T BOAE OA G @k&@AOT xOUah
bezchemiiimniefOUET AlaG® B AT »NEJAI®H AenajestC & & x Thamulcemeko
UAE O DRsExifigg | 11 EEAoABptbtuktami BIO i konwencjonalnymi ostatnio bardzo ECO 504 ) 1/2AAT 19
Ui Al AU Gi® przekracza 20% Mamy x E 8 A A U E REB AOGBGE M O U PRODUCT Bl x Ukt
zdrowiem i dobrem naszejPlanety konsumencicoraz A U 6 GAASEAREE 6 A U x 1T 1 G Nie wiem / trudnc 0
AET 1T GCEAUT ae el Pl xEA 24Y
o NATRE . 30f . .
sl Ux1iGeg ")/ € %+/ IUx1iGeg € FUx1iGe AE S5y Ul & L uxTice 1 OCAT EAUT A

Dane w%
Pomiar V N%500

RESEARCH



EKOLOGICZNE PRODUKTYEKLARACJE ZAKUPU [NEEE

cs#UU x AEacO T OOAOT EACT OITEO EOPEE} AQ OATE EAEEEIT I
DOl AOGEO ObPI I UxAUUe

m Tak = Nie Nie wiem, nie jestem pewien(pewna)

cc" ET OaA PI A OxAco | OOAOTE OI Eh GOAATEIT EAE AUb60O0I
FUxT T Geg AET 1T CEAUT ae
33 9 6 1

m Codziennie lub prawie codzienniem Kilka razy w tygodnium Raz wtygodniu -+ E1 EA OAUU 2AUI KAOEADE a1AD EE]| Rz dd rékd OE GE’
S |W)

Dane w%; Pomiar V
*Pytania jednokrotnego wyboru, N=1500;
s OUOAT EA EAATT EOI O ACT xUAIT GG EEA A AERIEA AIEGTT ATCIEM U Qve ®OT ROEDH: WDPT  UxAUUh . il T W

RESEARCH




EKOLOGICZNE ZAKUPTEO w KOSZYKU?

*AEEA OPI IFUxAUA DPOI AGEOU AET 1T CEAUT A UxUEI A 0A

C >
Owoce i warzywa _ 64 Przyprawy - 14
() e I - o
. AAgakoUR el ¢ ool 26 v

@ £ ¢ Kawa, herbata - 12

ceravs I <o
Napoje - 11

Chleb i pieczywo _ 30

Sosy, koncentraty, keczupy. 9
eool (N >0
Przetwory, kiszonki - 25
30p1 AT AT OGU AT A OPl Q@i . xAéxh 1BP8 1T AlFIUxXEE

R o e e AE AR ET 6
/1 AEAR 11 ExUn P OAOCA OI GIETTA AEACEET xA

3¢ AUAU.%6 i1 AU

Bakaliez orzechy, suszone owoce itp. - 19 Napoje alkoholowez np. piwo, wino I 3

- AEAOITU T 19 EAOUA inne | 1

SIW

0 i
Dane w%; Pomiar V RESEARCH

Pytaniax EAT T EOT OT AGCT xUAT OO0 UA ABAAEAR EAl 11 >O0 AAE 1 AE B0 e @OAR-E86D EEEQS AOEO OPIT I UxAUU




EKOLOGICZNE ZAKUPMOTYWACJE i MIEJSCARNEER
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OPAKOWANIE A EKOLOGIA

PARTNERZY TEMATYKI:
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EKODECYZJE ZAKUPOWE

PARTNERZY TEMATYKI:
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WYDZIAL
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G x E A A doffaktytznie stoi za jego ostatecznymwyborem. InaczejA 6 A B E & O 6 bgdyzAkpma charakter impulsywny (np. podczasU A E O b &

terminn, E lcdd C A B A ¢ foknawczy; | OIEWIQA A briakJsAA U 1dd idedtyEznegoodczuwania(empatii) w sytuacjio & I 1T TALD 6 Indsky€hA
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nal AOOo pydbia A A
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Typ opakowania luz Typ opakowanig karton / papier Typ opakowanig karton / papier
Cena za 1 kg T U¢ Cena za 1 kg T U¢ Cena za 1 kg Y Ug
Typ uprawy tradycyjna Typ uprawy ekologiczna Typ uprawy tradycyjna
Kraj pochodzeniz Polska Kraj pochodzeniz UE Kraj pochodzenig Polska
BOTTOMd . AEAUOGAEAE T A 1T OO0OAOT EIi T EAEOCAO xUAEAOAT A Aucg

Typ opakowania folia / plastik Typ opakowanig folia / plastik Typ opakowania luz
Cena za 1 kg Y Ug Cena za 1 kg T U¢ Cena za 1 kg Y Ug
Typ uprawy tradycyjna Typ uprawy tradycyjna Typ uprawy ekologiczna
Kraj pochodzeniz UE Kraj pochodzenig  Spoza UE Kraj pochodzeniy  Spoza UE
Q
Dane w% H m
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cena za kg typ opakowania kraj pochodzenia rodzaj uprawy
A A A
[ | | [ |
1,50 T ;0¢
119 luz (brak opakowania)
0,98
o 1,00 Polska
— 0,80
- karton /
papier,
oy 0,50 0,36
: & o ekologiczng
8 ® ;UcC
E 0,00 . 0,16
¥ oo o - .
8 e -
.13 0,01 tradycyjna
0,16
-0,50
spoza UE
-1,00 0,79
W ue
-1,19 folia / plastik
-1,50 134

Pomiar V N=1500 m

Pytanieconjoint RESEARCH




*

()

§ "‘ UNIWERSYTET WYDZIAL (
WARSZAWSKI SOCJOLOGII

+

/| 7V %. % 02:9 :! +50) %e %

o
X
vy
50,0
< 45,0
(q\|
—~ 40,0
(=N
i
2 35,0
g ’ 32,3 31,7
o 30,0
= 25.0
)
‘i
% 20,0
P
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0,0

cena typ opakowania kraj pochodzenia rodzaj uprawy
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O O A prt=ekatogicznakomunikacjafirm i marek.
m: AAAUAT xAT EA . )wxMAUOARE . ) wxAITA ' TE xAIFT AR Al
u2 AAUAE xAFTA m: AAAUAT xAT EA xALTA

: AOBE OD A@apw

SIW
Dane w%, Pomiar V, N500 o

Pytanie jelnokrotnego wyboru } i i i ) ) RESEARCH
*T2BzO001 A 1T APT xEAAUE nOAAUAE xAlT A6 E nUAAAUAT xAT EA xAIT Abd




o« e

FARATT 6e x o JREIIE 19 38 .

=7 FAATUI O@THTEOUI OO IBIESD AUl AlE xu7i MG UIOMGTEEEADAUT AOH U

A
Dane w%, Pomiar V

Pytaniejegnokrotnego wyboru, N=1500 y i A . ) i ) ) i RESEARCH
*T2BzO001 A 1 APT xEAAUE nx AOIFIUI OOI PTEOGO6 E nx AAOAUT AdIUI 0OOi b1 EOG




ILE KOSZTUJE EKOLOGIA?

A EAEE POI AOEO Auc¢j AQAU 0ATj EqQ x OOATEA UAPECGAAEc¢ 1T TPP xEO/
XP U¢ 1 OA TP UE UAIEAOO PP UEQe
"UE&j AQAUI x OOATEA UAPEAAE¢ xEOAAE UA DPOT AOE

w ekologicznym opakowaniu - 17

xUETTATU U | AGAOE A jmi I AET AUAAUAE
recyklingu - 1JP

wykonany z wykorzystaniem
najnowszych technologii . 10
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PARTNER TEMATYKI:
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Przemystu .
Kosmetycznego ~ KOSMetycznej.




KOSMETYKI A RECYKLING =K
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$O0 EI I8 %xA 30OAOUUE

Polski Zwigzek
Przemystu
Kosmetycznego

. bl AAT UAE DPITEIFIAE UAAd DOI OUos UAL
Dyrektor ds. Naukowych i Y UAAd BOI OUos UAL

_ _ prawdziwe:
Legislacyjnych
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anpoIs 21% 24%
12% 319 ;
' . 34%‘ 1%
< -

lubelskie

31%

\:’ Tak, slyszalem/am, ale nie ” 9 r’:‘“’"

rozumiem, co to oznacza

34%

|:| Nie, nie styszatem/am

Wizualizacja stworzona przez Algolytics
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-gazy cieplarniane

Wielkos¢ emisji
wybranych gazow
cieplarnianych*
przez podmioty
korzystajace ze
srodowiska w
gminach Polski w
2022 roku

[tys. t/rok/km2]

0 - 0,0021

B 0,0021 - 0,0079

Il 0.0079 - 0,0251

B 0,0251 - 0,1254
0,1254 - 174,4312

[zrodio danych: KOBIZE]

* dwutlenek wegla, podtienek azotu,

metan, halon (\‘ m
Wizualizacja stworzona przez Algolytics k e
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7TEAT A EEOI ET £ Oi OEA 1 OOAOT ET 1T OxI EAE AUEACAT EAAE 1A
ocenia Pan(i) takie deklaracje? T2B*

m Bardzo negatywnie = Raczej negatywnie  Ani negatywnie, ani pozytywnie = Raczej pozytywnie m Zdecydowanie pozytywnie m. EA OBl OEAC AT YAl OE¢

66$1 AAUACT TACAOUxTEA TAATEA 0ATjEQ AAEI AOAAEA EEOQI
CEA xEAOUs x O NEEIREEREEE L E A
41 1T AEAUGGAEAE OAET GAIIISEEEONEEN O0AAT x AOEET CQ
47 AUEAGATEAR EOBOA [ AEa 1A AAI 6 UxEsENNEEEE®OVUAAAL UR A TEA EAEOUAUT a
711 6h FAAU 11 EAE T&xETTT R NS -0 AETTT x OUI OAl AREA
$1A TTEA OF OUIEI EAOCC EEE®ACI 1EEO (E 1EA xUEAGI Ec
AAEEA EEOI U UAPAxT A | ASEEEG215171 ACi Al OEOUAEA
47 TEA EAOGO PIixAITU pPOT AT AT AN tcAAUAdCOOxAh BI Al T OUI 1 é&xEg
Z innego powodu | 1

. EA xEAinh OOOAIlJi1 1T E PI xEAAUEAC

\ f

N=1500;*T2BOOI A 1 ADPT xEAAUE n2AAUAE DPIi UUOUxT EAd E n: AAAUAI xAT EA PT UUOUxT EAG RESEARCH
cs OUOATEA xEAITTEOI Ol Acl xUAT OOh UAAAxATA TOT AT i h EOCEOA 1 AQAB®IxT EA T AAT EcU AAE]I AOAAEA

Dane w%, Pomiar V,
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Albert Kania
Senior New Mobility Manager, PSPA *AE T AATEAOU T CceiTEA OxI1 Ea x
Al AEOCOI I TAEITT GAE
00 GAE € o
Polacy O @twarci na AT AE OOT I, JedngkiobetnBapziom wiedzy jest m Praktycznie nic niewiem — m»1 A OAAT E Dobrze m Bardzo dobrze

A U jdBym z kluczowychA T AT Aamwicowychdla transformaciji naszego

parku - zaledwie co B E 4P0lak oceniaOx | €EBEA ol AEOQOOT I T AEI 11 GAE 400 BOx A
nAT AOIbAgA A OMAWDIA QBhakuje przede wszystkim wiedzy o Al AEO
infrastrukturze ¢ A AT x Azl Behwisowaniu, O 4to obecnie T AEAU® GAEAE

podnoszone kwestie w opinii publicznej W tym zakresiel EA U Ajesh 1 A

szerokaakcjaedukacyjna,co znajdujeuzasadnieniew wynikach badania- 46%

01 1 ABopowiada OEpa OA Uk Aobecne AUB QR & Andedzy O &

najszybciej OT UDODEBcx AEEIOOT EABitaAIUATEOOAOAUAEA A

OP1 ¢ AAU ketdhé) swiddzy oraz odpowiedzi na kluczowe pytania,

DIl AT T 9tisamymG x EAATAB T Gchzkdidresiied T AET.T T GAE

= Zdecydowanie nie = Raczej nie 400ATT PI xEAAUEAg¢

Raczej tak m Zdecydowanie tak g‘ W
Dane W%, Pomiar V ‘ )

Pytania jelnokrotnego wyboru, N=1500 A X RESEARCH
*T2BzOO01I A 1T APT xEAAUE n$il AOUASd E n" AOAUT AT AOUASG
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I EAE TAATEAOU T GCélTEA OxT Ea xEAAUOG
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i EAOAEA DI EAUAEx Al AEOOUAUT i A AAT Uh SBAOEGCEQ 15

17
AOAT xEA E UAOAAAAE AUEAC 23 A OOUAUT Agsl 15 17
GOAAT EI AUAOEA CAAT xAT E 27, 24 AUT AcTl 37 14 16

E|T OUuOU §3AAI x AT EANR

serwisowania, utrzymania itd.) ¢ 16
Al 606Dl UAE A& Oi ARE £ G P2 A 34 14
aktualnych regulacjach i przywilejach dla posiadaczy aut elektrycznyqg 28 22 35 14 16

I1TEAI EUAAEE DPOT EO&x CAAT xATEA OAI T/ 29 U EAE E 8SAUEA E

=
o1

GOAAT EAE ET OUOARE CAAI xAl EA OAIITA iind

CAAl xAlT EA x Al 1 Oh I A OOAAEE

AAUPEAAUT AE AEODPI T AGAAEE | AUU xE
ulegnie zalaniu lub wypadkowi)

iTAU EAET DAOAI AOOUA ¢ AAIT xAT EA

AE 19
8 Oél-TféAA x AAIl I_EL:?\
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EEEEEEEER:
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C
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Im
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>
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>
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y j 1 P8 _EAE OE® 12 I 14
E1l AGUEAEEOEA ¢AAT xAOEE UA xUCI 6 a Al 08o bl AQ -
Al 006 DT UAE UcaAUAAE cAAT x1EA 31 A Ui OEcsoeriEaqiz B
m Praktycznie nic nie wiem m» 1l A i OAAT EI Dobrze ® Bardzo dobrze

Dane w%, Pomiar \N=150Q m
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G % % a2 - )

e#UU 4xT EI UAAT EAT OAIiTAET AU Al AEOOUAUT A UAOOa

01 OAA x POUUOUET GAE DI EAUAU OPAIT ETT xAe

m Zdecydowanie nie
= Raczej nie
400ATT DI

Raczej tak

= Zdecydowanie tak

ce* AE OE6 O0AT O0j EqQ xUAAEAh DI EAEEI AUAOEAR 1 EAU&A 1/

Al AEOOUAUT A UAOOabPEaAa x 011 OAA PI EAUAU ODPAI ETI

28 24 5

AEaCcO X w510 lat m 10-15 lat 15-20 lat TP 1 AO 1 OA P'ad@EANE DI xEAAUEAG

Dane w%, Pomiar V,
*Pytanie jalnokrotnego wyboru, N=1500

RESEARCH
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- KRYZYS KLIMATYCZNY

4

TYKI:

AgencjaMarTech& ecommerceconnectech ¢ 4 AUaAA ET I b A @dviméréeAtechnoldgid diyshd U A

I AARE&x 8

. AExESOEOUAR TEAUAT AITA COOPA ET i O1T EEAAUET rAediowe0 T | OA A
I technologiczne.

: xEOEOUA AAEAEOUxT T Ge¢ AEUT AOéex DI POUAUd DI POAxo6 EAEI
xUET OUUOOAT EAT -, O ! )sdoringowediT E B AR T BUA EOUGIAUEE Al TEA ADALCT AT O
Solar.- olelz "TTAATTU 1T EAAO x AUEAAUET EA ET OAT ECAT OT UAE OAAETTIT 1
-4 fotowoltaicznych.
\“..v‘d’q:‘l,
SR
4y s . N e oA s e oA L e L . . . e A eom
e OEAOxOUA x EEOOI OEE AEAEA ODPI ECAAUT ACT OPOUaOAT EA DI |
OPERACIJA

CZYSTA RZEKA



ZMIANY KLIMATYCZNECZY ISTOTNE?

Sylwia* AAUd OE A
SustainabilityManagerGroupOne Czy Pana/Pani zdaniem obserwowane w ostatnich latach problemy

UxE&aUAT A U EOUUUOAI EI EI AOL

zdecydowanie nieistotne I 3

E
| E

wyzwania x UC1 6 BADU &okC iDla D OU A x A | xAEEGEA\EDle® A E . 7
01 1 AfbéAldla82%- jestto nadalistotny lub bardzoistotny problem. W 2022

r. odsetek badanychi O &xAU 1 1 &Rk Rrzeciwnego zdania jest 1%naszego raczej istotne
OPT ¢ AA UKD DOwrdkugrupataOOAT TIME CAGLHOODT 1T ADT 0& xQ
15U 1 E A BEiatongiast grupal O 8EAGEn@ Ma naten temat zdaniai w
tegorocznym badaniu stanowi ona 7% Wyniki te BT E A UlO&vsizivanie

Temat zmian klimatycznychw EKObarometrzepojawia O B=55Qplo raz drugi. W

tegorocznym badaniu U A O x A | nfezn&tzne zmiany w postrzeganiu tego raczej nieistotne

zdecydowanie istotne

U x E & @ Agradiczeniemocieplenianaszejplanety I A haldercuwielu z nas, a

corazmnieji O &vAej kwestiiwykazuieOH AT E6 OT | GAE 4 'EA xEATh OO m Pomiar V

[
. 9 m Pomiar IV

Dane w% 7

Pomiar IV N=158PBomiar V, N3500 RESEARCH




ZMIANY KLIMATYCZNECZY REALNE? | Acourics.

#0UU OxAlL'A 0OATTOATE A¢OCIi T EOAOI xA UIEATU EIEI AGUAUTA jTEOAO TA
0OAT ATOATE I UAEA x DPOUUOL

ATOATE I UAEA x DPOUUOUET GAEe

FA TA T TEA | UAE =ia N S cUT EAh Al A
’Ooa A BT EIT AT EAR B4 Ui 1T EAEO
UxT U xPe&Uxh DI xEI : ¢ EOF OAO
AAER TUGI SR A x_zsre/& L UAEA

-uGioh FA TA I TEA FUAE AL 1 EA xP&EUI EARh Al A
TA TAOO6DT A PITETIT AT EA A15O01T T EA EAOO i &

problem

3ATTA TEA xEAiﬁ-il'o Ui i UGI Ac

4 AEh cgul 6¢1

mp
(@}

. EAh TUGloh A TEA iA.%T OE6 1T AAxEA¢h 10
TEA TEA UAGCOAI A

SIW
Dane w% v

Pomiar V, N=1500 RESEARCH
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*AE OATjJEQ T UGIEh EAEE xb&Ux [ A 0OAARA;EAOATARAEATEARA OOI 00T AE Al
UAAET xAT EATAUEACATEA T A OAOI xAT EAITANEAGIA WIGAHE AUAETEMAMT EA EAOAOO
naturalnego?

wAAAIETI T h A DI AAEI OE

OxALATR A 112 8
CEA xEAOUGS x FAAT A I6
5xAlFAih A OAEEA UA«
skala jest rozdmuchana przez medi - 35
AEOUx
F'TE T AglL 31

sxAl Al h A OAEEA UA -46
pi AAxAT A POUAU I A,

prawdziwa

AOAUI l7

.EA DPT AAEI OE6 | AAT UAE
LA |2

CEA xEAIR AUGEs OEs . 12
chaosie informacyjnyn

Mam inny stosunel |1

Q
Dane w%, Pomiar V; N=1500 ﬂm
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POLITYKA EKOLOGIABIZNES solar Ll

EEI EA POUAAExOOAxT UAE OOxEAOAUAdJS
A E [

AAOAUEAE / OE6 O0OAT}{ EQ UA OOxEAOAUAI
T2B**

Z A N o s oA N o~ A

oi 1l EOUEA EIlI EI AOUAUT A o0
moje codzienne zachowanie

Polityka klimatyczna Polski ma niekorzyst
xpeUx T A I TEA AT/

***Politykeg k!imatygzn,a Pc,)IsUki ma rlielfo[zy stn ***Polityka klimatyczna Polski ma korzystny
xbeUx T A [ &E AEUTA 1

xDeUx T A [ &E AEUTAO 7 AU

SUEACAT EA Z£ZEOI U T A OUAAU

DIl POUAU ET xAOOUAEA x ( 26 DI POUAU ET xAOOUAEA x U
jest ona mniej konkurencyjn jest ona bardziej konkurencyjna
22
001 AOGEOURh EO&OA Oa 00i AGEOUh EO&OA Oa xUOxI
POUUEAUT U Al A T AOUAI 34 13 9 POUUEAUT U AT A TAOUAE bl A
atrakcyjne atrakcyjne
ml m2 3 4 5

SIW]

Dane w%, Pomiar V; N=1500 : 4

*12BzO001 A 1 ADi xEAAUROQEA EARTSHAABWETH®O E nXo RESEARCH
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- E A Mardna
Country Manager w SolarEdge

Technologies Poland

BliskoD 1 ¢ T &MU A O Odsththiegocbadania EKObarometrjest zdania, I AA U E A &rdy ria Aizecz ochrony GOT AT sy pofrdez
inwestycjew U E A TAIT TASOGCEE®A x|-EARSE énh bardziej konkurencyjna Kursna U E ATGOAd O Alx QIUA ARKuA A fiaidardy

biznesowei regulacjerynkowe.

x E ¢ EsZddgana uzyskaniekredytu. 2 sierpnia2022roku x A O Bavlem w I U HidbisyU T AT x E abdnRiEissttdcje finansowe do
Ox UCI 6 AN LEUAIT TEESGavxtym stosunku firm do klimatu, przy rozpatrywaniu x 1 E T OWeglytowych. Fotowoltaika I T I v
UT AAODA DI A &wWA OEACREDB@EBIOAT x E EEGJIestid\jedenze OB 1 O T naBakchmiastowyi namacalnyx D ¢ dax
celeorganizacjiw zakresieklimatuiU O & x T T x A ftodwbjld C 1

0 OU A Ba@A BRAOEH ol  Atd\pizedie wszystkim zmniejszeniezapotrzebowaniana A 1T A OAJ BAGE O @ sieBi brdz amniejszenieemis;i

T Y S VR S v

SIW
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A

silny wiatr ||| N | N 27
burze z intensywnymi opadami deszczulj|| | N DI 32

burze z opadami gradu ||| | NG 27
1 A x A &Ziintedsywne opady deszczu | ]I 25
pi Aovu I 22

powodzie [N 19
i A M ceOT O xUAE
"I w2 Gi EACO

pi AOI PEAT EA

ET OAT OuxT1 A
UACOT AT EA x UxEsaE(O U AEODI T AOAAE
Ceé Ol EAUA

UAGOT FATEA UxEa(iliA U 1 OOxEOEAIE

inne | 1

« 11 EAE .

1 AEA] El OUA A0 T EA
FAAT A UACOT I Al = M0 A

2/ %%, ) |

X
—_) C’

OB AaAYOBAT AF&E 0 AEAD AT BUAEKUDPEAAL

A E | G0 AGCa60 BXAUAG GoleH GveAT EA DT T EE
T2B***

piAOU 1 ACERIZENcY2B XY 33 8
ET OAT OUxT A T PAADNGIIEACY ¢ .2¢:[@)

UAGOI I AT EA UxEaUAT AZJUENOO 86 O EAKE B
UACOT F AT EA x UxE O U AWl
powodzie [N=288]

pi AOI PEATEA 1A x&A JCIG0MOI sVAE 26. B

burze z intensywnymi opadami deszczu [N=474f1 /. 32 28 3

T A x A &Ziintedsywne opady deszczu [N=374] 30 255 I
silny wiatr [N=703] 29 | 25 §

burze z opadami gradu [N=409] 34

mAAOAUT UACOiFTTUTA
mUAGOT T TUTA inne[N=1Y]W 24 10 10
AT E UAcOiTIFTTUTA AT E AAUPEAAUI E

x U006 P O Egbezpiecznie

m bardzo bezpiecznie

Dane w9%, Po[niar VPytAanie V\[ielokrotnegg yvyboru, N=1500 o
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OAODPI T AAT OT 1

U BT EAUUx Dixa 0 MDA xEE ATAAUEA Ix JIAARBEARE Bl UD
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Sylwia Krzyszotofowicz

EOPAOO AO8 *AEI GAE E -1 AAIT xATl EA

Danych Przestrzennych

7DCBYEAC AURT BAEIAA T nafuéalidjest E A AziprayczynzmianE O éwnin U A A E i ighdegatywnychO E O Otakickjak U A C O 1 hathrdalieE O 820 A
kolei x B & U mnaAlE&AUaZ BadanieEKObarometruw tym zakresiepokazuje,l Aolacyi A B&x E A A Tzmiargigmatuil A A x B Bdyé jak one x D & thhtaU Ack A
kolejnychB 1T ET.1 Ad

Warto jednakU A O x Al fdigati 20vbadanychnie wskazujezainteresowaniatym tematem, aponad 1na5 badanychnieU A O x A A AT WAEO ndtufaiiychx U O O 6 b GFeiydN UAAEEA T E |
okolicy. 7 GO & B &0 @A O O O UdkcydoranieA U 6 GvskaAwaneO &) A C O 1 indlebrBidyiczne takie jak silny wiatr, burze czy silne opady deszczul BJA C O fizycin&tdkie jak
powodzie czyosuwiska 0 | O & x 1 AodipBwgbzibadanychw podzialenax | E A x & &tidazydistymix OE AT T EEAD AE O A OiayIIOECAON UhdidHaliek silny wiatr, DT | A QD & x
x U¢ a A UAIT EAN & Aubukiedo,cotylko A U 6 G Agekrywd O & izeczywistymx O E A I T j&ignfedtliczbal O O O WAilnyhndiietrze publikowanychprzezIMGIW.. AEA UAIGAE A& L
one Polskib & ¢ T Fzachotinieji DT ¢ OAT EAKAEpokrie RA A WAODIT 1 A kéchwistegox OE Al dartegoM A COT I A BAOx AlaUA CO1 polvddEovego, gdzie
Polskab1 ¢ OATIi BT & @ A tzé&chodniacharakteryzuje O Bagsokim procentem UAC O | OA QRAIET AAIN OO % GZ&ywisttgox OE Al JpoeecAt AOAUT R KEAXx & AUC
Pl ¢TI Tw UAIEA Cdol IprAdse strefy UACOT IpdwbdEidwego o DPOAx AT BT AT ABDDE GpbiolizErAz na 100 lat. Bardzo ciekawa obserwacja dotyczy ostatniego

Dl Oé x1 UxpleézAR@3UACOT ¢ Al IEAD A © ®dczuciabadanychw x T E A x & A (OGw zAsadzieodwrotne w BT O & x 1dA izdeQwistegox OE AT ZappkeBAOUUE b EEGA
Pl I ADA ©wostatnimroku-1 AEx Ejgdo © N A Ok GA G odadazawszai b1 ¢ O A 1 FblskikPhdezasgdy procent badanychi E A O U Béhd A U ACEAUOBBAUACOE | A
jakox UO O 6 pvDIEA BRI dkdlia) Jgshiskij DT T BBIDDOE E Précentowych). 0 1 A OO T T wyhik BKObarometrul 1 I 104 x E A 1D AvPEIscéistnieje G x E A A | nledat@rnego
xDe UKWDEAC AU T VBBAETAA T »ale eivieldl O &ddejmuje A U E A & 2akrési@jego ograniczenia Pozostajel E A @A A U E Avkdlefnychlatachwynik ten O Eziienii w parze ze

Gx EAAT KIUGA macenli OSAR ET A O folegimdwbAiEA U E prdekalogicznych
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Liczba ostrzezen o
silnym wietrze
ogtoszonych przez
IMGiW w okresie
05.2022-04.2023
na 100 000 ha
powierzchni
wojewodztwa

. warminsko-
£ mazurskie
1.3

S
‘—jl’
¥
=

! 1
A““-...‘
A

mazowieckie

lubuskie . o 1.6

4 1.8
{
¢

{', a

/ dolnosiaskie

\ 2.2
& .
2 1,29 - 1,96 ‘ 4

2 1,96 - 2,55
2,55 - 5,01

[zrédio danych: IMGiW]

“»

o p '
/ t6dzkie o~
, - 1.3 :
i r){ 2L
A

¢ Swietokrzyskie W
2.1

- e A

opolskie
2.6

e

podkarpackie
2.4

SIW

Wizualizacja stworzona przez Algolytics
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Procent badanych
mieszkajacych w
danym
wojewodztwie
wskazujacych
silny wiatr jako
zagrozenie
naturalne
wystepujace w
najblizszej okolicy

warminsko-
mazurskie
47.8%

podlaskie
44.7%

wielkopolskie
46%

))
2

t6dzkie v
41.2% )
3

SR

“r
D oo

¥ I ,
. ‘ sSwietokrzyskie ¥
48.1%

PR

4

K Slaskie .
. 45.7% /"" ' -

 21,1%-41,1%
W 41,1% - 45,8%
B 45,8% - 49,4%
_ |49,4% - 66%

/ ; podkarpackie
s matlopolskie 43.8%
\ . 48.41% ‘
4 4
€

i - S W)
Wizualizacja stworzona przez Algolytics “
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POWODZIE 3 + ! , !

Procent budynkow
w wojewodztwie
potozonych w
odlegtosci do 1 km
od strefy
zagrozenia
powodzia raz na
100 Iat

11,4% - 17,2%
W 17,2% - 25%

Y 25% - 32%

32% - 54,6%

[zrodio danych: ISOK]

Wizualizacja stworzona przez Algolytics

1 2 %%, )

pomorskie

b
-
] 28.1%

r

’zachodniopomorskie .

; 24.6% ,JX P .
\ / \

4 r kujawsko -

2 ¥ 'f”/, |/  pomorskie

’/ - H) { ,‘ 24.6%

<

wielkopolskie

lubuskie 17.4%

25.3% ¢

@'\sm“\‘

lubelskie

SIW
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POWODZIEO | #: 5#) % -1 27wy )i |

Procent badanych
mieszkajacych w
danym

warminsko-

wojewodztwie mazurskie
wskazujacych . .
powodz jako "4

4 173% .

zagrozenie
naturalne
wystepujace w
najblizszej okolicy

v

P
4
.

wielkopolskie mazowieckie

16.9%

lubelskie
L 19.8%
§ _—
3 j sSwietokrzyskie
( opolskie ¢ . - 20.4%
25% . Slaskie .
J 4,30/0 - 16,60A) I 18.8%

‘¢

N 16,6% - 18,2%
2 18,2% - 25,3% \
25,3% - 32,1% '

SIW

Wizualizacja stworzona przez Algolytics
RESEARCH




0/ %! 29 7 SKABATZIAWISKA | A couvrics

Liczba wystapien
pozarow lasow w
okresie
05.2022-04.2023 E
na 100 000 ha \
powierzchni / -
wojewodztwa S

¢

4 lubuskie
5

warminsko -
mazurskie
67.3

achodniopomorskie
74.7

j,

110.9

w"/

dolnosiagskie
¢ 170.1

! tédzkie

| 132.9
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