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SLEOWO WSTEPU

Piotr Zimolzak,

Wiceprezes Zarzadu
SW RESEARCH
szef zespotu EKObarometr

W niektorych kulturach siodemka to liczba magiczna zwiastujgca szczescie. Czy zatem 7. edycja raportu ,,EKObarometr —
na drodze do zielonego spoteczenstwa” okaze sie szczesliwa dla naszej planety? Byé moze ogdlne wnioski nie napawajg
optymizmem — po naglym wzroscie entuzjazmu w 5. edycji oraz wzroscie Swiadomosci w 6.edycji, w 2025 roku
obserwujemy pewnego rodzaju zahamowanie, graniczace z obojetnoscia.

Pamietajmy jednak, ze polskie spoteczenstwo nie jest monolitem — kazdego roku potwierdza to nasza autorska
segmentacja pozwalajgca na identyfikacje gtdwnych typow ekologicznych osobowosSci oraz wyliczenie wskaznika
EKObarometr Index.

W zasadzie od poczatku istnienia projektu, czyli od 2020 roku, EKObarometr ma charakter eklektyczny. Dzieki
zaangazowaniu wielu Partnerow i Ekspertdw z réznych branz, nasz raport stanowi barwng kompozycje rozmaitych
perspektyw, czesto o zréznicowanym natezeniu a nierzadko ze sobg sprzecznych. Za kazdym razem, gdy probuje znalezc
dla nich wspdlny mianownik, kapituluje — moze tym razem uda sie to ktéremus z Czytelnikdw raportu?

Szczescie w nieszczesciu - dzieki temu, mam poczucie, ze projekt EKObarometr to temat niedokonczony, zawsze otwarty
na dyskusje oraz inspirujgcy do ciggtego zadawania pytan o nasze miejsce na drodze do zielonego spoteczenistwa.
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PODZIEKOWANIA

Piotr Zimolzak,

Wiceprezes Zarzadu
SW RESEARCH
szef zespotu EKObarometr

Z tego miejsca chciatbym rdéwniez serdecznie podziekowa¢ catemu Zespotowi projektu EKObarometr za
zaangazowanie oraz $wietng wspodtprace (wedtug kolejnosci alfabetycznej):

= Matgorzata Bodzon (redakcja)

= Jwona Klimek (analityka, edycja, kontakt z Partnerami)

= Karolina Sendor (grafika)
=  Marcin Styczynski (komunikacja i kontakt z mediami)
=  Przemystaw Wesotowski (inspiracje i pomysty)

=  Michat Wilkowiecki (wsparcie analityczne)
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CO w 7. EDYCJI EKOBAROMETRU?

Bezprecedensowa rdéznorodnosé tematyki w 7. edycji EKOBarometru pierwszy raz w historii tego projektu sktonita nas do zagregowania zagadnien w
ogolniejsze obszary tematyczne — a jest ich fgcznie dziewiec.

Raport otwiera rozdziat EKOLOGIA A JAKOSC ZYCIA, ktéry zostat wzbogacony o mapki oraz insighty przygotowane przez Sylwie Krzysztofowicz - Ekspertke ds.
Jakosci i Modelowania Danych Przestrzennych z Algolytics. Wizualizacje na bazie danych rejestrowych natozone na deklaracje respondentéw pozwalajg na
wyciggniecie czesto nieoczywistych wnioskow.

Kolejny obszar to POSTAWY EKOLOGICZNE, w ktorych prezentujemy najnowszg segmentacje i charakterystyke 4 gtéwnych eko-osobowosci. O zmianach w
postawach oraz istnieniu luki miedzy $wiadomoscig a codziennym dziataniem wypowiada sie prof. Magdalena Popowska — Prezeska i Zatozycielka firmy
BACTrem. Z kolei Iwona Klimek — Senior Research Executive z SW Research i wspdétautorka raportu zauwaza, ze bardziej dbamy o finanse niz o srodowisko. Z
kolei dzieki uprzejmosci Sotrendera raport wzbogaciliimy o dane na temat zielonej komunikacji w social mediach. Robert Wozniak - Senior Data Analyst
przeanalizowat blisko 190 tys. Facebookowych postow publikowanych od kwietnia 2024 do marca 2025, a Jan Zajac — Prezes i zatozyciel, zinterpretowat zmiany
w kluczowych wskaznikach: Interactivity Index, wspdtczynnik polaryzacji oraz Sentiment Score. Obszar zamykajg spostrzezenia Aleksandry Majdy —
Wiceprezeski ESG Impact Network — na temat greenwashingu w kontekscie prawnym i instytucjonalnym oraz mozliwych efektach dziatania unijnych regulacji
dla polskiego konsumenta.

Trzeci obszar poswiecilismy ZMIANOM KLIMATU. Na poczatku poczujemy powiew ekologicznego optymizmu dzieki obserwacjom Kacpra Forreitera —
koordynatora projektu ENTR w Polsce i dziennikarza Onetu. Pozytywne nastroje zostang nieco stonowane przez dr. inz. Pawta Gtadysza ze Stowarzyszenia
CCUS Poland, ktéry zauwaza potrzebe rzetelnej edukacji na temat nowych technologii w stuzbie ekologii oraz dialogu spotecznego w fazie inwestycyjnej i
operacyjnej. Do tego, ze dziatalnos¢ edukacyjna w zakresie zmian klimatu, szczegdlnie narastajgcego zjawiska suszy, przynosi efekty, przekonuje dalej lzabela
Satamacha — Prezeska Fundacji Czysta Rzeka, cho¢ i ona stawia pytanie o to, jak dotrzeé do tych, ktérzy ignorujg dotychczasowe przekazy. Niezwykle cennych,
ale i niepokojgcych statystyk w kontekscie odnawialnych zasobéw wodnych przytacza hydrobiolog wiceprezes Fundacji — dr Konrad Stawecki.
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CO w 7. EDYCJI EKOBAROMETRU?

Czwarty rozdziat to CSR - DZIALANIA KORPORACIJI | PRODUCENTOW, ktéry otwiera pytanie o poziom motywacji polskiego biznesu do prowadzenia dziatar pro-
ekologicznych, a rozwazania zamykajg obszerne analizy Joanny Nowakowskiej — konsultant ds. marketingu i badan rynku w WPP Media. Przyglada sie ona
doktadnie réznicom pokoleniowym w kontekscie postaw ekologicznych i obala niektére z utartych medialnych mitow.

Na poczatku pigtego obszaru poswieconego RECYKLINGOWI dzieki Magdalenie Sutek-Domanskiej, wyktadowczyni zrownowazonego marketingu w Chartered
Insitutute of Marketing, nastepuje ptynne przejscie od rozwazan na temat zjawiska Silver Tsunami do waznych pytan o przysztos¢ opakowan i
ekoprojektowania — czy w konteks$cie zmian demograficznych mozliwe bedzie pogodzenie ekonomii z ergonomig? Nie sposéb mowi¢ o opakowaniach bez
watku Systemu Kaucyjnego. Choc¢ termin jego obowigzywania w Polsce jest juz tylko kwestig czasu, warto przyjrzec sie, co o nim wiemy i jakie sg szanse na to,
ze wzmocni on nasze motywacje do segregacji odpaddow. Przyglada sie temu doktadniej Magda Zajac — socjolozka i koordynatorka tematéw zwigzanych z
gospodarky cyrkularng z organizacji Rodzice dla Klimatu.

Kolejny temat to ZYWNOSC EKOLOGICZNA | TRENDY ZYWIENIOWE. Otwiera go Agnieszka Oryszczyn — ekspertka w dziedzinie kampanii edukacyjnych i
spotecznych w obszarze zréwnowazonego rozwoju, ekologii i profilaktyki zdrowotnej oraz Communications Manager w M&CC. Dostrzega ona pole dla dziatan
edukacyjnych, ktére powinny pomagac¢ w tworzeniu potgczen miedzy tym, co nowe, a tym, co znane i lubiane. Sprawdza tez, ktéry z nowoczesnych trenddéw
dietetycznych w najblizszej przysztosci ma wieksze szanse na przyjecia na naszych talerzach - Eating for longevity, Comfort Food a moze Freeform Cooking? O
tym, jak ambitnym zadaniem jest przekonanie polskiego spoteczenstwa do ekologicznych trendéw w kuchni przypomina Elzbieta Radzka-Ferenc, Partner
Zarzadzajgcy w M&CC. Zwraca ona uwage na coraz wieksze znudzenie, frustracje a nawet irytacje hastami czy inicjatywami proekologicznymi. Nie ma ztudzen,
ze proekologiczne produkty i ustugi sg na koncu listy potrzeb polskiego konsumenta, a czesto decyduje o tym czynnik ekonomiczny. Zmiany w nastawieniu nie
utatwia rowniez ,medialny hejt”, ktory zdaniem ekspertki w ciggu ostatnich dwoch lat przybrat na sile.
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CO w 7. EDYCJI EKOBAROMETRU?

Jezeli nie uda sie przekona¢ Polakéw do zmiany nawykow zywieniowych to moze fatwiej podjdzie w obszarze transportu? Bacznie przyglagdamy sie temu w
siodmym rozdziale EKOLOGIA W MIASTACH. Marcin Satanski, Head of Communications w Nextbike Polska podkresla, ze przedsiebiorstwa inwestujgce w
rowery miejskie postrzegane s3 jako bardziej odpowiedzialne i proekologiczne, co pokazuje, ze rowery miejskie mogg dzi$ byc istotnym elementem strategii
marketingowej marek i jednoczesnie realnym narzedziem wspierajgcym zrownowazony rozwoj miast zgodny z oczekiwaniami konsumentow i pracownikow.
Jednak wyobrazenia mieszkarnicdw miast na temat idealnej kohabitacji tradycyjnych i ekologicznych srodkéw transportu mogg byc¢ rézne, nawet sprzeczne — co
zauwaza Aleksander Szatanski Doradca Fundacji Promocji Pojazdéw Elektrycznych. Jak pogodzi¢ fakt, ze obecne nieliczne Strefy Czystego Transportu zajmuja
$rednio mniej niz 10% powierzchni polskich miast, z tym ze nadal blisko 1/3 badanych ogdle nie jest gotowa do rozmowy na temat SCT w jakimkolwiek
ksztatcie?

Przedostatni obszar raportu - ZAGROZENIA i ODPADY NIEBEZPIECZNE — dotyka waznej koncepcji One Health oraz zanieczyszczeri antropogenicznych. Jak
alarmuje prof. Magdalena Popowska — Prezeska i Zatozycielka firmy BACTrem — niezaleznie od cech demograficznych, nasza wiedza w tym zakresie jest na
poziomie mocno fragmentarycznym. Mimo to, potowa badanych popiera zaostrzenie przepisow dotyczgcych ochrony srodowiska, takich jak m.in. wysokosci kar
czy okres sktadowania odpaddéw. Zagrozenia, odpady oraz niezdrowe powietrze majg naturalne konsekwencje w postaci rozwoju choréb cywilizacyjnych,
szczegoblnie wsrdd dzieci i mtodziezy — zauwaza Magda Zajac — socjolozka i koordynatorka tematdéw zwigzanych z gospodarka cyrkularng z organizacji Rodzice
dla Klimatu. Ekspertka pozostawia nas jednak z pytaniem, czemu zatem tak rzadko choroby cywilizacyjne kojarzg sie nam z niedoborem zieleni i brakiem
kontaktu z przyrodg, a takie dziatania jak wprowadzenie zielonych stref buforowych wokét szkét i przedszkoli schodzg na dalszy plan?
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CO w 7. EDYCJI EKOBAROMETRU?

Tegoroczng edycje raportu zamyka ZIELONA ENERGIA w ktérej wspdlnie z ekspertami zastanawiamy sie, czy i w jaki sposdb przetozyé praktyki ekologiczne na
realne oszczednosci zwigzane z kosztami energii. tukasz Czekata — CEO Optimal Energy zwraca uwage, ze wytgczanie niepotrzebnego Swiatta czy nieuzywanych
urzadzen to stuszne praktyki, ale nieefektywne. Wskazuje, ze duzo bardziej skuteczng (jesli nie jedyng) strategia jest zmiana sprzedawcy energii, jednak ta jest
nadal bardzo stabo zakorzeniona w konsumenckiej Swiadomosci. Koszty transformacji energetycznej majg swojg cene i jak zauwaza Bartosz Kwiatkowski —
Director General Polskiej Organizacji Gazu Ptynnego - absorbujg one dzisiaj zarowno Polakéw, jak i mieszkancow catej Europy. Szansy na oszczednosci upatruje
on w LPG — paliwie cieszgcym sie uznaniem Polakow, efektywnym kosztowo, ktore zarazem pozwala na poprawe jakosci powietrza. Dodatkowo podkresla ze
Polska jest najwiekszym autogazowym rynkiem w Unii Europejskiej.

W konteks$cie nowych inwestycji energetycznych polecamy uwadze jedyny w swoim rodzaju (mamy nadzieje, udany) autorski eksperyment metodologiczny.
Dzieki adaptacji klasycznego modelu stuzgcego do badania elastycznosci cenowej w kontekscie postrzeganej jakosci produktu lub ustug (PSM — ang. Price
Sensitivity Measurement) zbadalismy, w jaki sposéb respondenci kalkulujg kompromis miedzy bezpieczng odlegtoscig inwestycji od miejsca zamieszkania a
potencjalnymi korzysciami dla gospodarstwa domowego ptyngcymi z jej bliskosci. Dzieki temu mozliwe byto okreslenie akceptowalnego przedziatu oraz
optymalnej odlegtosci dla takich obiektow jak: elektrownia jadrowa, spalarnia odpaddw czy podziemny magazyn dwutlenku wegla.

Jestem zatem co czytaé — serdecznie zapraszamy do lektury, majgc nadzieje, ze na jednej sie nie skonczy i bedg Panstwo zaglada¢ do EKObarometru
wielokrotnie!

Zespot 7. edycji EKObarometru SW Research
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POZNAJ PARTNEROW
7. EDYCJI BADANIA
EKOBAROMETR
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O BADANIU

CEL BADANIA

Cykliczny pomiar podejscia Polakdw do kwestii ekologicznych, ktory uwzglednia obszary obejmujgce nastawienie do reklam

/\W zawierajgcych ekoelementy, kwestie zwigzane z ochrong srodowiska, dotychczasowe dziatania oraz schematy proekologicznych
zachowan, segmentacje Polakow pod wzgledem podejscia do ekologii, okreslenie znaczenia ekologii
w obecnym procesie zakupowym z uwzglednieniem analizy nadchodzacych trendéw.

KWESTIONARIUSZ +
SKRYPT ONLINE

sktadajacy sie z 3 gtéwnych
obszardw, odnoszgcych sie do pytan
ogdlnych, czesci segmentacyjnej oraz

obszaru pytan partneréw

Pomiar |

2-24.03.2020

N=1 476

REALIZACIJA CAWI

badanie zostato zrealizowane
w dniach 5 - 14.05.2025 przez SW
RESEARCH Agencje Badan Rynku i
Opinii metodg wywiadow online
(CAWI) na panelu internetowym SW
Panel

POPRZEDNIE POMIARY

Pomiar Il Pomiar Il Pomiar IV Pomiar V

4-24.06.2020 13-29.10.2020  13-19.10.2022 8-16.05.2023

N=1 515 N=1583 N=1583 N=1500

PROBA BADAWCZA

respondenci panelu SWpanel.pl;
proba reprezentatywna Polakow
wieku 16-80 lat kontrolowana ze
wzgledu na ptec, wiek i wielkosc
miejsca zamieszkania

N= 1502

Pomiar VI

29.04-12.05.
2024

N=1500
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DYNAMIKA WSKAZNIKA w latach 2020 - 2025

% % Cl&(%

INTUZIASTOW  KEYTYKOW
2025 26 17
2024 24 16
2023 3 10
2022 22 23
2021 33 15
2020 31 15

Warto$¢ 0 oznacza ekologiczng obojetnos¢ spoteczng i wystepuje w sytuacji, gdy w populacji osobowosci Entuzjastow i Krytykéw sg tak samo liczne.
Wartosci dodatnie oznaczajg przewage osobowosci Entuzjastow nad Krytykami w strukturze populacji. M

Wartosci ujemne oznaczaja przewage osobowosci Krytykéw nad Entuzjastami w strukturze populacji. RESEARCH



ZIELONE SPOLECZENSTWO W LICZBACH

. J |
@t@ 32% (spadelco 3 pp,) B l O 36% (spadek o 17 pp.)

wskazuje na poprawng definicje W ciggu ostatniego miesigca widziato reklamy
greenwashingu odwotujace sie do ekologii

65% (spadek o 4 pp.)

0s0b robigc codzienne zakupy stara sie
ograniczac ilos¢ zuzywanego plastiku (biorac
np. wiasng torbe na zakupy itp.)

36% (wzrost o 3 pp.) @ 26% (wzrost 0 2 pp.)
\|d

pracujacych jest zdania, ze to oszczednos¢ motywuje
r—1 firmy do bycia proekologicznymi

38% (spadek 0 11 pp.) (
.

&)

Polakéw pasuje do najliczniejszego segmentu Eko
Obojetnych

N=1502
@w
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0s08b zalicza sie do najbardziej proekologicznego
segmentu — Eko Entuzjastow
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CO WPLYWA NA JAKOSC ZYCIA?

Ktére aspekty s3g dla Ciebie istotne w kwestii jakosci zycia? Uszereguj od 1 — najbardziej istotnego do 10 — najmniej istotnego.

Zoy v ¢ | v | o | 7 | 6 6 e
Warunki ekonomiczne [N RN S = S IS T i e
Bezpieczenstwo  [{EN R IO S A T e
Ochrona srodowiska [ INCN SN I IR N S e
Infrastruktura - [EECANEN I TS T S - ST
Dostepnost ustug
edukacia - [EEA NN T I TR AT TN [ e
Transport
Udziat w wyborach - {73 NESN IR IR NP S [
Kuttura i rekreacia (111 N NN IS AN S

mRangal ®mRanga2 ®Ranga3 ®MRanga4 ®Ranga5 ®Ranga6 ®Ranga7 = Ranga8 Ranga 9 Ranga 10

1507 A Algolytics (et coomonem

Im wyzsza ranga, tym czesciej dana odpowied? byta wskazywana na pierwszym miejscu RESEARCH




CO WPLYWA NA JAKOSC ZYCIA?

Wskaz max. 2 tematy, ktore w danym obszarze sg dla Ciebie najistotniejsze w kontekscie jakosci zycia.

przemystowej

o Bliskos¢ komendy lub jednostki gasniczej
40 Dostep do obiektéw typu schron _ 34
Blisko$¢ SOR _ 29 Blisko$¢ komisariatu lub komendy policji _ 31

Zaden z nich nie jest dla mnie istotny . 7

L, L . Odpowiednia odlegtos¢ od zaktadow
Blisko$¢ placéwki medycznej/ 55 stwarzajacych zagrozenie awarii _ 47
przychodni

Bliskos¢ apteki

Zaden z nich nie jest dla mnie istotny

(S,

e A Aigolytics (o e

Pytanie wielokrotnego wyboru, mozliwo$é wyboru max. 2 odpowiedzi RESEARCH




CO WPLYWA NA JAKOSC ZYCIA?

Wskaz max. 2 tematy, ktore w danym obszarze sg dla Ciebie najistotniejsze w kontekscie jakosci zycia.

Odpowiednia odlegto$¢ od obiektéw Dostep do sieci kanalizacyjnej _ 36
ucigzliwych (np. elektrownia, oczyszczalnia _ 38

Sciekow, zaktad przemystowy, |

Niski poziom hatasu _ 35
Dostep do Internetu Szerokopasmowego _ 27
Odpowiednia odlegtos¢ od terendw
zagrozen naturalnych (powodzi, ruchéw _ 29
-

masowych) Dostep do sieci gazowej

Dostep do drdg, weztdw komunikacyjnych

Zaden z nich nie jest dla mnie istotny I 4 Zaden z nich nie jest dla mnie istotny . 6

e A Aigolytics (o e

Pytanie wielokrotnego wyboru, mozliwo$é wyboru max. 2 odpowiedzi RESEARCH




CO WPLYWA NA JAKOSC ZYCIA?

Wskaz max. 2 tematy, ktore w danym obszarze sg dla Ciebie najistotniejsze w kontekscie jakosci zycia.

Bliskos¢ sklepdw spozywczych _ 61 Jakos¢ ksztatcenia w szkotach srednich _ 43
Blisko$¢ urzedow (np. miasta/ gminy, Jakos¢ ksztatcenia w szkotach
skarbowy, pocztowy) podstawowych
Bliskos¢ paczkomatow _ 32 Blisko$¢ szkét podstawowych _ 24
Bliskos¢ lokali gastronomicznych - 18 Blisko$¢ szkét Srednich _ 20

Dostep do gabinetéw i przychodni

. - 13 Bliskos¢ przedszkoli 19
weterynaryjnych
Bliskos¢ ustug beauty (np. kosmetyczka, P ,
fryzjer) - 11 Blisko$¢ ztobkow - 13
Zaden z nich nie jest dla mnie istotny . 5 Zaden z nich nie jest dla mnie istotny - 11

e A Aigolytics (o e

Pytanie wielokrotnego wyboru, mozliwo$é wyboru max. 2 odpowiedzi RESEARCH




CO WPLYWA NA JAKOSC ZYCIA?

Wskaz max. 2 tematy, ktore w danym obszarze sg dla Ciebie najistotniejsze w kontekscie jakosci zycia.

Bliskos$¢ komunikacji publicznej _ 50 Bliskos¢ terendw zielonych (parkow/ laséw)
(autobuséw, tramwajow itp.)

Mozliwos¢ udziatu w imprezach
rozrywkowych i sportowych
Réznorodnos¢ komunikacji publicznej _ 42
Réznorodnosé obiektédw sportowych w _ 53
najblizszej okolicy

Dostepnoéé drég rowerowych _ 35 tatwy dostep do obiektéw sportowych _ 22
Blisko$¢ stacji paliw _ 29 Dostep do kin _

Dostep do teatrow - 12
Bliskos¢ stacji paliw alternatywnych (np. -
; 14
tadowanie aut elektrycznych)

52

Dostep do muzedw 11

Zaden z nich nie jest dla mnie istotny . > Zaden z nich nie jest dla mnie istotny - 7

Dane w %

A Algolytics (cko orvorem

Pytanie wielokrotnego wyboru, mozliwo$é wyboru max. 2 odpowiedzi RESEARCH




ZDROWIE JEST NAJWAZNIEJSZE

Sylwia Krzysztofowicz

Ekspertka ds. Jakosci i Modelowania Danych Przestrzennych

W VIl edycji EKObarometru kontynuujemy temat jakosci zycia, ktéry zapoczatkowalismy rok temu. Tym razem roztozyliSmy go na
czynniki pierwsze, a doktadnie na 10 kategorii, ktére w réznego rodzaju zrédtach sg uznawane za te, ktére wptywajg na dobrostan
spoteczenstwa. Poprosilismy respondentdéw o stworzenie rankingu waznosci tych aspektéw w kontekscie wptywu na jakosc¢ zycia.
Otrzymane wyniki zaprezentowalismy w ujeciu regionalnym — w podziale na wojewdédztwa.

Warto zwrdci¢ uwage, ze respondenci byli wyjgtkowo zgodni w tworzeniu rankingu niezaleznie od miejsca zamieszkania. Niezaprzeczalnym liderem okazata sie kategoria
zdrowie, ktéra odnosi sie m.in. do takich kwestii jak blisko$¢ placéwek medycznych, szpitali czy aptek. Drugie miejsce w rankingu ogdlnopolskim zajeta kategoria
zwigzana z bezpieczernistwem i takimi aspektami jak bliskos¢ komisariatéw policji czy komend strazy pozarnej. W rankingach wojewddzkich kategoria ta zajmowata
drugie lub trzecie miejsce na zmiane z bardzo istotnym aspektem warunkéw ekonomicznych, przez ktére rozumiemy stope bezrobocia czy poziom wynagrodzen w
okolicy miejsca zamieszkania. Wiekszg zmiennos¢ istotnosci w wojewddztwach mozna zaobserwowac dla kolejnych kategorii, czyli dostepnosci ustug i dostepu do

infrastruktury, ktéra mimo wysokiego pigtego miejsca w rankingu ogolnopolskim okazuje sie by¢ mato istotna dla mieszkancow wojewddztwa tdédzkiego, dolnoslgskiego
i podlaskiego.

Zaskakujaco niskg pozycje w rankingu ogolnopolskim zajefa kategoria zwigzana ze srodowiskiem i takimi aspektami jak jako$¢ powietrza, poziom hatasu czy bliskos¢
obiektow uciazliwych w okolicy. Aspekty te wydajg sie mie¢ marginalne znaczenie dla mieszkancéw wojewddztwa podkarpackiego i warminsko-mazurskiego,
natomiast sg dosyc¢ istotne dla oséb z wojewddztwa podlaskiego.
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Ktére aspektg sa dla Bezpieczenstwo Warunki ekonomiczne
Ciebie istotne w kwestii o 3

. y . * L3 o 2

jakosci zycia® 3 .
Ranking aspektow jakosci zycia w
podziale na wojewddztwa : 5 > 3 a 3

Ranking zawiera 10 kategorii, ktore 2 2
zostaty uszeregowane orzez 3
responedntow od najwazniejszej 2

(pozycja 1w rankingu) i najmniej waznej 3 2 2
(pozycja 10 w rankingu) w kontekscie ] 3
jakosci zycia 3 2 P S
Pierwsze 5 miejsc w rankingu w Polsce
1. Zdrowie - bliskos¢ placowek medycznych
(szpitali, przychodni, SOROw) oraz aptek

(1. miejsce w rankingu we wszystkich
wojewddztwach)

Dostepnos$¢ ustug Infrastruktura

2. Bezpieczenstwo - bliskos¢ komisariatow 5 4
policji i komend strazy pozarnej, obiektow typu 5
schron Vi 5

3. Warunki ekonomiczne - poziom

. . . , a 5 4 7 3 7
bezrobocia w okolicy, poziom wynagrodzen w
okolicy, dostepnos¢ mieszkan a
4. Dostepnos¢ ustug - bliskos¢ urzedow, 4 4 y 5
sklepdw, placéwek gastronomicznych 7 5 4 6
5. Infrastruktura - dostep do sieci 4 5

5

wodociggowej, kanalizacyjnej, drogowej, 7 6
Szerokopasmowego Internetu

4

Miejsce wybranego aspektu jakosci zycia w rankingach w wojewoédztwach

1 2 3 4 5 6 7 BBs B HEo
1502 A Algolytics (kv concemm

Pytanie rangowane RESEARCH




Wskaz max. 2 tematg, Czyste powietrze Od.pow’iednie.\ o.d.leglroéé od
obiektéw ucigzliwych

ktore sa dla Ciebie
najistotniejsze w
konteks$cie jakosci zycia
Kategoria Ochrona srodowiska
Na podstawie odpowiedzi

respondentéw utworzono ranking

aspektow jakosci zycia zwigzanych ze

zdrowiem

Ranking aspektow jakosci zycia

zwigzanych z ochrong srodowiska w
Polsce

1. Czyste powietrze
Niski poziom hatasu Odpowiednia odlegtos$¢ od

terenéw zagrozen naturalnych

2. Odpowiednia odlegto$¢ od obiektéw uciazliwych
3. Niski poziom hatasu

4. Odpowiednia odlegtos¢ od terendw zagrozen
naturalnych (np. powodzi)

Miejsce wybranego aspektu jakosci
zycia w rankingach w wojewédztwach

B
. E
s
Mz

s A Algolytics

Pytanie wielokrotnego wyboru, mozliwos$é wyboru max. 2 odpowiedzi
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W BEZPIECZNEJ ODLEGLOSCI W RAZIE AWARII

Sylwia Krzysztofowicz

Ekspertka ds. Jakosci i Modelowania Danych Przestrzennych

W kategorii bezpieczenistwo mozna zaobserwowac regionalng zgodno$¢ w kontekscie szczegétowych tematdéw wptywajgcych na
jakos$¢ zycia.

Najwyzsze miejsce zajmuje odpowiednia odlegtos¢ od obiektéw stwarzajacych zagrozenie wystgpienia awarii, nastepnie
bliskos¢ jednostki strazy pozarnej, obiektdw typu schron i placowek policji. Tak jak w poprzedniej kategorii rowniez tutaj
obliczylisSmy obiektywne wskazniki jakosci zycia, a mianowicie - procent budynkéw potozonych w odlegtosci do 2 km od zaktadéw
stwarzajacych zagrozenie wystgpienia powaznej awarii przemystowej, sSrednig odlegtos¢ do najblizszej jednostki strazy pozarnej,
schronu i placowki policji. Warto zauwazy¢, ze dwa wojewddztwa - podlaskie i dolnoslagskie charakteryzujg sie wysokim
procentem budynkéw potozonych w poblizu obiektéw stwarzajgcych zagrozenie wystgpienia awarii przy jednoczesnie niskiej
dostepnosci strazy pozarnej, o ktérej Swiadczy wysoka srednia odlegto$¢ do najblizszej jednostki gasniczej. Dodatkowo w
wojewddztwie podlaskim mozna zaobserwowac niskg dostepnos¢ obiektéw typu schron a takze wysokg odlegtos¢ do placowek

policji, co sprawia, ze wojewddztwo to wydaje sie najmniej zabezpieczone infrastrukturalnie w kontekscie zagrozen
przemystowych i klesk zywiotowych.
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Transport

Ktére aspekty sa dla Eoketa
Ciebie istotne w kwestii
jakosci zycia?

Ranking aspektéow jakosci zycia w

podziale na wojewédztwa

Ranking zawiera 10 kategorii, ktore
zostaty uszeregowane orzez
responedntow od najwazniejszej
(pozycja 1w rankingu) i najmniej waznej
(pozycja 10 w rankingu) w kontekscie
jakosci zycia

Ostatnie 5 miejsc w rankingu w Polsce

6. Edukacja - bliskos¢ szkdt, przedszkoli,

stobkéw, jakodé ksztatcenia Srodowisko Kultura i rekreacja

7. Transport - dostep do komunikacji publicznej,
dostepnos¢ infrastruktury rowerowej, bliskos¢
stacji paliw konwencjonalnych i alternatynych

8. Srodowisko - jakoé¢ powietrza w okolicy,
poziom hatasu, bliskos¢ obiektéw ucigzliwych i/lub
generujacych zanieczyszczenia

9. Kultura i rekreacja - bliskos¢ i roznorodnosé¢
obiektow sportowych w okolicy, bliskos¢ terendw
zieleni, bliskos¢ placowek kultury

10. Zaangazowanie lokalnej spotecznosci
wyrazone frekwencjg wyborczg w wyborach
samorzadowych (10. miejsce w rankingu we
wszystkich wojewddztwach)

Miejsce wybranego aspektu jakosci zycia w rankingach w wojewédztwach

Bt PBEe [0 [ la | /s [ e M7 HHs HEe Eo
Danew % T
N=1502 A A|go|ytics (ry’lw

Pytanie wielokrotnego wyboru, mozliwo$é wyboru max. 2 odpowiedzi RESEARCH




PERSPEKTYWA JEDNOSTKI NAD WSPOLNOTA

Sylwia Krzysztofowicz

Ekspertka ds. Jakosci i Modelowania Danych Przestrzennych

Wyniki VII edycji EKObarometru pokazujg, ze Polacy w ocenie jakosci zycia kierujg sie przede wszystkim potrzebami podstawowymi, co moze by¢ efektem dtugotrwatego
niedoinwestowania w obszary kluczowe dla codziennego funkcjonowania. Zaskakuje niska waga przypisywana wartosciom spotecznym i obywatelskim, co moze
Swiadczyé o ograniczonym zaufaniu do wptywu wspdlnoty lokalnej czy instytucji publicznych na poprawe dobrostanu jednostki. Warto zwrdci¢ uwage, ze wysokie
miejsce kategorii takich jak zdrowie i bezpieczernstwo w subiektywnym rankingu wspoétwystepuje z niskimi wskaznikami dostepnosci obiektow z tych kategorii w wielu
regionach, co rodzi pytania o nieréwnosci przestrzenne i potencjalne wykluczenia infrastrukturalne. Dodatkowo, analiza wartosci osobistych pokazuje, ze Polacy w
pierwszej kolejnosci kierujg sie troska o zdrowie, rodzine i bezpieczenstwo, co potwierdza koncentracje na wymiarze egzystencjalnym. Wartosci spoteczne, takie jak
sprawiedliwos$¢, odpowiedzialno$é czy tolerancja, znalazty sie na dalszych pozycjach, co moze $wiadczyé o braku poczucia sprawczosci. W efekcie zaréwno w
deklaracjach dotyczgcych jakosci zycia, jak i w sferze wartosci osobistych ujawnia sie ten sam wzorzec — jednostkowa perspektywa, w ktorej priorytetem jest
zapewnienie zdrowia, bezpieczenstwa i stabilnosci sobie oraz najblizszym, a niekoniecznie zaangazowanie w zycie wspdlnotowe.
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POSTAWY EKOLOGICZNE

EKO OSOBOWOSCI
ZMIANY W POSTAWACH

SWIADOMOSC EKBLOGICZNA
ZIELONA KOMUNIKACJA i GREENWASHING

PARTNERZY TEMATYKI:

4 sotrender




EKO OSOBOWOSCI - podsumowanie

Eko Obojetni

Osoby z tej grupy, wyrdzniaja
sie niskim poziomem
zaangazowania w dziatania
proekologiczne - czesciej niz
przecietnie deklaruja, ze nie
zwracajg uwagi na wplyw
swoich zakupow na
srodowisko oraz nie s3
skionne do podejmowania
wyrzeczen w imie ochrony
klimatu. Cecha
charakterystyczng tej grupy
jest réwniez sceptycyzm
wobec wptywu jednostki na
srodowisko.

Eko Entuzjasci

To najbardziej proekologiczny
segment w catej prdbie. Ich
wyniki w zakresie codziennych
zachowan prosrodowiskowych
s3 znacznie powyzej sredniej —
regularnie deklarujg segregacje
odpadodw, ograniczanie
plastiku, oszczedzanie energii i
wody. S gotowi do
wyrzeczen: popierajg zakazy,
ograniczenia i regulacje, nawet
kosztem wygody. Wyraznie
wierza, ze ich dziatania maja
wptyw na stan planety, a ich
opinie s3 mocno ugruntowane
ideologicznie.

Eko Pozoranci

Osoby z tej grupy deklaruja
postawy proekologiczne, ale
nie przektada sie to na realne
dziatania. Czesto moéwig o
potrzebie dbania o srodowisko,
ale nie podejmuja dziatan — co
moze wynikaé¢ z wygody, braku
wiedzy albo niskiej
sprawczosci. W zakresie opinii
czesto sg niespojni — np. moga
jednoczesnie postrzegac
zmiany klimatyczne  jako
problem, ale sprzeciwiaé sie
ograniczeniom
konsumpcyjnym.

Eko Krytycy

To segment najbardziej
zdystansowany, sceptyczny, a
momentami wrecz
antagonistyczny wobec kwestii
ekologicznych. Ta grupa nie
tylko nie praktykuje dziatan
ekologicznych, ale czesto je
kontestuje — mniej chetnie
segreguja odpady, oszczedzaja
energie czy ograniczajq plastiki.
Czesto wykazujg brak zaufania
do narracji ekologicznej, a
niekiedy wrecz przekonanie, ze
cata ,ekologia” to przesada,
ideologia lub moda.

RESEARCH
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Obojetni

Pomiar |

[N=1476] 28

Pomiar Il
[N=1515]

40

Pomiar Il
[N=1583]

40

Pomiar IV
[N=1583]

Pomiar V
[N=1398] - 27

28

Pomiar VI
(N=1306] N 3

Pomiar VII
(N=1502] BN 36

Entuzjasci

Pomiar |

[N=1476] 31

Pomiar Il

[N=1515] 24

Pomiar Il

[N=1583] 33

Pomiar IV
[N=1583]

Pomiar V
[N=1398] - 31

22

Pomiar VI
iN=1305] I 24

Pomiar VII
(N=1507] MMM 26

EKO OSOBOWOSCI — dynamika

Pozoranci

Pomiar |

[N=1476] 26

Pomiar Il

[N=1515] 20

Pomiar Il

[N=1583] 12

Pomiar IV
[N=1583]

Pomiar V
[N=1398] - 32

28

Pomiar VI
iN=1305] I 27

Pomiar VII
(N=1502] I 21

Krytycy
Pomiar | 15
[N=1476]

Pomiar Il 16
[N=1515]

Pomiar Il 15
[N=1583]

Pomiar IV

[N=1583] 23

Pomiar V
[N=1398] . 10

Pomiar VI
[N=1306] - 16

Pomiar VII
(N=1502] I 17

RESEARCH
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EKO OSOBOWOSCI — demografia

Klasa wielkosci miejscowosci

Plec Wiek Srednia wieku zamieszkania
o i |
: Ogotem 53 47 12 19 P17 18 18 14 45 40 30 18 12
I
N= 1502 :
........................................................................... -
T T
I I
Obojetni 54 46 | 16 | 19 N172 17 17 14 44 | 41 31 18" 10
N=536 i i
I I
Entuzjasci 67 33 i 22 |27 52 I 35 31 21 13
N=394 . .
I I
, | |
Pozoranci : 27 017 18 13 6 40 : 49 25 13 14
N=317 ! !
I I
Krytycy I 10 18 23 18 15 16 46 I 36 33 21 10
N=255 | |
. Kobiety . ngczyﬁni m 16-24 m 25-34 = 35-44 m Wie$ ® Miasto < 100 tys.
m 45-54 m 55-64 m 65+ ® Miasto 100-500 tys.  ® Miasto > 500 tys.

Dane w % )
° (l’)"w'
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EKO OSOBOWOSCI — poglady i przekonania

, Obojetni Entuzjasci Pozoranci Krytycy
Ogotem [N= 1502] N= 536 N= 394 N= 317 N= 255
Smog jest powaznym zagrozeniem dla 3 _1 16 _13 _8

zdrowia ludzi

Obecny stan srodowiska stanowi
istotny problem dzisiejszych czaséw

25 0 -39

Nie lubie, jak narzuca mi sie czynnosci

na rzecz ekologii np. obowigzkowe 3 -12 -29 28 36

segregowanie $mieci
Wykonuje czynnosci ekologiczne tylko
ze wzgledu na odgoérne regulacje 2 '9 '25 35 12

Nie mam zamiaru zmienia¢ swojego

stylu zycia - jedna osoba nie zrobi 28 -10 -25 27 28

~
[
N
o

réznicy
Nie potrzeba podejmowac ” 15 20 37 16
jakichkolwiek dziatan na rzecz ekologii - -
Dane dla Ogétu w % S W
Skumulowana warto$¢ odpowiedzi ,Raczej sie zgadzam” i ,,Zdecydowanie sie zgadzam”, réznica dla segmentéw wzgledem Ogétu dﬁzﬁ-
RESEARCH




EKO OSOBOWOSCI — codzienno$¢ i rutyna

, Obojetni Entuzjasci Pozoranci Krytycy
Ogotem [N= 1502] N= 536 N= 394 N= 317 N= 255
Zawsze po wyjsciu z pomieszczenia - _2 10 _9 1

gasze Swiatto

-3 13 -7 -4

Regularnie segreguje smieci

Jesli mam wybdr, to kupuje 37 _5 15 -8 '4

energooszczedne zarowki LED-owe

Wybieram branie prysznica niz branie
kapieli w wannie, poniewaz wtedy
zuzywam mniej wody

-6 18 -2 -13

[ee]
~

Czesto nie wiem, do ktérego
pojemnika mam wyrzuci¢ $mieci 2/ -5 -17 30 -1
Nie jestem pewny/a jakie czynnosci
mogtbym/mogtabym robi¢, zeby 2y¢ 26 -8 -18 36 0
ekologicznie
Dane dla Ogétu w % S W
Skumulowana warto$¢ odpowiedzi ,Raczej sie zgadzam” i ,,Zdecydowanie sie zgadzam”, réznica dla segmentéw wzgledem Ogétu dﬁzﬁ-
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EKO OSOBOWOSCI — przekonywanie innych

, Obojetni Entuzjasci Pozoranci Krytycy
Ogotem [N= 1502] N= 536 N= 394 N= 317 N= 255
Czesto rozmawiam z mojg rodzing i
znajomymi na tematy ekologiczne i 4 '20 26 26 '29

$srodowiskowe

Czytam wiadomosci i raporty o ekologii 4 '2 1 29 28 '35

Pouczam moich znajomych, gdy nie
zachowuijg sie ekologicznie

-19 24 26 -30

Umieszczam w mediach

spotecznosciowych porady jak by¢ pYo) '15 '2 43 '19

bardziej eko

'
w
Co
w W

Nie chodze do tych lokali, ktére nie
majg bio-certyfikatow ¢ '12 '3 36 '14

Dane dla Ogétu w % S W
Skumulowana warto$¢ odpowiedzi ,Raczej sie zgadzam” i ,,Zdecydowanie sie zgadzam”, réznica dla segmentéw wzgledem Ogétu dﬁzﬁ-
RESEARCH




EKO OSOBOWOSCI — decyzje zakupowe

, Obojetni Entuzjasci Pozoranci Krytycy
Ogotem [N=1502] N= 536 N= 394 N= 317 N= 255

Korzystam z wielorazowych toreb na . -12 2 1 6 -15

warzywa i owoce

Jesli moge, to chetniej kupie
produkt, ktéry ma certyfikat bio

51 -17 33 19 -38

Staram sie wybieraé zywno$é " _22 3 1 29 _38

ekologicznag

Podczas zakupu zwracam uwage na
to, czy opakowanie jest ekologiczne

43 -21 30 27 -35

Mam wtasng stomke, zeby nie

korzystac z tych plastikowych 35 - 16 10 33 '22

I

Dane dla Ogétu w % S W
Skumulowana warto$¢ odpowiedzi ,Raczej sie zgadzam” i ,,Zdecydowanie sie zgadzam”, réznica dla segmentéw wzgledem Ogétu dﬁzﬁ-
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EKO OSOBOWOSCI — deklaracje bycia , eko”

, Obojetni Entuzjasci Pozoranci Krytycy
Ogotem [N= 1502] N= 536 N= 394 N= 317 N= 255
Chciat/a/bym zatozy¢ swéj wtasny
kompostownik na odpadki '13 16 14 '16

organiczne

Z checig robit/a/bym zakupy w tzw.
sklepach bez opakowan

26 22 -28

Zaptacit/a/bym wiecej za odziez i
obuwie wykonane z materiatéw 39 '20 27 26 '33

ekologicznych

Rozwazam przejécie na styl zycia > _18 15 32 _24

Zero Waste

Rezygnuje ze spozywania miesa ze

wzgledu na to, ze hodowla zwierzat 25 -16 13 3 1 -24

jest nieekologiczna

1
(WY
(0 )

Dane dla Ogétu w % S W
Skumulowana warto$¢ odpowiedzi ,Raczej sie zgadzam” i ,,Zdecydowanie sie zgadzam”, réznica dla segmentéw wzgledem Ogétu dﬁzﬁ-
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EKO OSOBOWOSCI — dziatania marketingowe

, Obojetni Entuzjasci Pozoranci Krytycy
Ogotem [N=1502] N= 536 N= 394 N= 317 N= 255

-4 -18 5 30

Czesto wykorzystuje sie slogany eko
jedynie w celach promocyjnych

Firmy przesadnie uzywajg ekologii w - -1 1 -28 22 39

swoich kampaniach

Obecnie bardziej niz kiedys irytuja
mnie reklamy z elementami 36 '14 '30 31 39

ekologicznymi

Ekologia zostata sztucznie

rozdmuchana przez media do rangi 34 -17 -32 30 48

problemu

Mam dos¢ poruszania tematyki

ekologii w mediach - sg wazniejsze 34 -14 -3 1 24 49

rzeczy, ktérymi nalezy sie martwic

Dane dla Ogétu w % S W
Skumulowana warto$¢ odpowiedzi ,Raczej sie zgadzam” i ,,Zdecydowanie sie zgadzam”, réznica dla segmentéw wzgledem Ogétu dﬁzﬁ-
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EKO OSOBOWOSCI — akcje ekologiczne

, Obojetni Entuzjasci Pozoranci Krytycy
Ogotem [N=1502] N= 536 N= 394 N= 317 N= 255

Akcje ekologdéw np. przykuwanie sie

do drzew wyrzadzajg wiecej szkdd niz 54 _7 _25 14 36

pozytku

Obecni znani dziatacze ekologiczni

wykorzystuja ekologie do 51 _9 -24 18 32

autopromocji

Wszyscy znani dziatacze ekologiczni sg
tylko pionkami w grze politycznej

22 40

Organizacje typu Greenpeace nie majg

realnego przetozenia na ekologie - 36 -15 -28 29 39

tylko mdwig, nie robig

Organizacje ekologiczne to jedynie

wymowka na zbieranie funduszy i 34 -15 -31 30 41

pranie pieniedzy

Akcje ekologiczne sa tylko trendami,

ktdre za chwile przeming 52 -14 -28 30 36
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Dane dla Ogétu w % S W
Skumulowana warto$¢ odpowiedzi ,Raczej sie zgadzam” i ,,Zdecydowanie sie zgadzam”, réznica dla segmentéw wzgledem Ogétu M
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JAK SPRAWIC BY BYCIE EKO STALO SIE STYLEM ZYCIA?

Prof. Magdalena Popowska

Prezes Firmy BACTrem

Wiedza dotyczaca ekologii jest na dobrym poziomie, respondenci wiedzg co to pojecie oznacza ale ich wtasne postepowanie i dziatania proekologiczne oraz firm w ktérych pracujg sa
efektem zwigzanym z oszczednoscig oraz wymogami prawnymi i administracyjnymi raczej, niz osobistymi pogladami/przekonaniami i checig bycia EKO. Zapewne ma to zwigzek z
wartosciami jakie cenig: wolnos$é, komfort zycia ale jednoczesnie ponad potowa respondentdw zdrowie, rodzine i bezpieczestwo uwaza za najwazniejsze. Zatem mozna pokusic sie o
whniosek, ze badani nie posiadajg odpowiedniej wiedzy na temat zagrozen Srodowiskowych ale nie dlatego, ze nie chcg jej zdobyé bo przeciez cenig sobie wiedze i edukacje ale
dlatego, ze nikt takiej odpowiedniej wiedzy im nie dostarcza. Swiadcza o tym réwniez odpowiedzi juz na konkretnie postawione pytania, wtedy wiekszoé¢ odpowiada, ze nie wie lub
ciezko powiedziec.

Bardzo pozytywnym aspektem jest to, ze wiekszos¢ respondentdw segreguje smieci, wytgcza $wiatto i nieuzywany sprzet, wykorzystuje deszczowke, piecze chleb, naprawia sprzety i
ubrania, robi zakupy rzadziej i w przemyslany sposéb oraz uzywa wtasnych toreb. Ponad 30% ankietowanych twierdzi, ze gtéwng motywacjg w podejmowaniu takich dziatan jest
ekonomia i ekologia a %, ze tylko ekonomia czyli szukanie oszczednosci. Z danych mozna wnioskowac, ze respondenci deklarujg niewystarczajacg wiedze i niskg znajomos¢ dziatan
praktycznych, istnieje luka miedzy Swiadomoscig a codziennym dziataniem. Ale co pozytywne, czes¢ spoteczenstwa juz jest otwarta na zmiany, ale potrzebuje wsparcia (np.
ekonomicznego, infrastrukturalnego, informacyjnego). Zatem jak sprawi¢ by bycie EKO nie byto moda, zaklamang reklama dla checi zysku tylko STYLEM ZYCIA?

<} BACTrem g
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ZAANGAZOWANIE W OCHRONE SRODOWISKA

W jakim stopniu angazujesz sie w ochrone srodowiska?

W Bardzo aktywnie —dbam o Srodowisko na co dzien
(segreguje Smieci, wyznaje zasade zero waste,
oszczedzam energie/ wode, ograniczam konsumpcije
itp.) i angazuje sie w dziatania organizacji ekologicznych

m Aktywnie — dbam o srodowisko na co dzien, ale nie
27 angazuje sie w dziatania organizacji ekologicznych

m Stabo — staram sie dbac o Srodowisko na co dzien, np.
segregujac smieci czy mniej kupujac, ale nie robie tego
regularnie

m Wcale — kwestie ochrony srodowiska kompletnie mnie
nie interesujg

Danew %

onet (o e
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BARDZIEJ DBAMY O FINANSE NIZ SRODOWISKO

Iwona Klimek

Senior Research Executive, SW Research

Trzy na cztery osoby wyfaczajg $wiatto i nieuzywane sprzety wychodzac z domu, tyle samo segreguje Smieci. Co trzecia osoba
deklaruje, ze przeglada zapasy spozywcze oraz kupuje produkty w przemyslany sposéb, by unikng¢ ich marnowania. Podobny
odsetek w trakcie codziennych zakupdw ogranicza ilos¢ plastiku, np. pakujgc produkty do witasnej torby oraz kontroluje zuzycie
energii obserwujgc rachunki za prad. Wiekszos¢ tych dziatan wydaje sie by¢ rozwigzaniem wprowadzonym do zycia bardziej z
przyczyn ekonomicznych niz z troski o srodowisko. Ponad potowa Polakdw przyznaje zreszty, ze gtdbwng motywacjg do
wprowadzenia zmian pro-ekologicznych do swojego zycia byly czynniki ekonomiczne i poszukiwanie oszczednosci, a nie cheé
dbania o srodowisko.

Coraz wyisze ceny zywnosci, energii elektrycznej oraz wprowadzane dodatkowe optaty np. za plastikowe i jednorazowe opakowania, sktaniajg ludzi do poszukiwania
oszczednosci w tych aspektach, ktére wydajg sie by¢ najtatwiejsze w realizacji. Zaoszczedzony ,,grosz do grosza” w przypadku codziennych zakupdéw lub wytgczaniu
nieoglgdanego telewizora moze w dtuzszej skali przynies¢ realny wptyw do domowego budzetu. Warto uswiadomi¢ sobie, ze te dziatania wpltywajg pozytywnie nie
tylko na stan naszego portfela, lecz takze planety — a w konsekwencji zdrowia nas i naszych rodzin. Podejmowanie tatwych dziatan pro-ekologicznych, jak zabranie
torby na zakupy czy szybki przeglad lodéwki przed wyjsciem do sklepu, mogg by¢ dobrym wstepem do bardziej ,zielonego” zycia. Cho¢ w tej kwestii pozostaje nadal
wiele do zrobienia. Inwestowanie w odnawialne zrédtfa energii, kupowanie ekologicznych produktéw czy jazda srodkami transportu o mniejszym $ladzie weglowym (np.
komunikacjg zbiorowg lub rowerem) to rzeczy, ktérych wiekszos¢ z nas jeszcze nie wprowadzita do swojego zycia, a co gorsza — wielu Polakdéw deklaruje, ze w ogdle nie
zamierza tego robi¢. Moze przyjrzenie sie wtasnym nawykom lub choéby tylko chtodna kalkulacja ekonomiczna, pomogg podejmowaé nam wiecej pro-
srodowiskowych dziatan, a takze z wiekszg troskg podejs¢ do otoczenia i Swiata, w ktédrym przyszto nam zy¢.

e
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ZMIANY PROEKOLOGICZNE W CODZIENNYM ZYCIU - TOP 5

Ktdre z ponizszych dziatan wprowadzites/as do swojego zycia w ciggu ostatniego roku lub zamierzasz wprowadzi¢ w najblizszym czasie?

Wytaczam swiatto i nieuzywane sprzety, gdy wychodze z domu

Segreguje Smieci

Regularnie przeglagdam zapasy spozywcze, ktére mam w domu, aby
unikng¢ kupowania produktow, ktére juz mam

Kupuje produkty w bardziej przemyslany sposéb, aby ich nie
marnowacd

Robigc codzienne zakupy staram sie ograniczac ilos¢ zuzywanego
plastiku (biorgc np. wtasng torbe na zakupy, nie pakujgc warzyw oraz
owocow w folidwki itp.)

67

64
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16

15

22

22

N
N

® juz wprowadzitem(am) do zycia

zamierzam wprowadzié

10

11

12

14

m nie wprowadzitem(am) i nie zamierzam

Danew %
N=1502
Na wykresie przedstawiono 5 najczesciej wprowadzanych dziatan
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ZMIANY PROEKOLOGICZNE W CODZIENNYM ZYCIU

Ktdre z ponizszych dziatan wprowadzites/as do swojego zycia w ciggu ostatniego roku lub zamierzasz wprowadzi¢ w najblizszym czasie?

Kontroluje zuzycie energii (np. czesciej
przygladam sie rachunkom za prad)

Czesciej naprawiam zepsute rzeczy, zamiast
kupowac nowe (np. sprzety, ubrania)

Kiedy robie zakupy to staram sie jezdzié¢ na
jedne, wieksze zakupy i robic¢ to rzadziej niz
jezdzi¢ czesto tylko po kilka produktow

Uszczelnitem/am okna

Zdrowiej sie odzywiam

Korzystam z programoéw EKO podczas
uzywania zmywarki lub pralki
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® juz wprowadzitem(am) do zycia

Czesciej jezdze na rowerze, hulajnodze lub
chodze na piechote

Wytwarzam na wifasne potrzeby niektore
produkty, ktore wczesniej kupowatem(am)
w sklepie - np. chleb, ziota, owoce,...

Czesciej korzystam z komunikacji miejskiej

Zbieram i wykorzystuje deszczowke, aby
ograniczy¢ zuzycie wody

Kupuje zdrowsze dla srodowiska produkty,
nawet jesli sg drozsze

Inwestuje w odnawialne Zrdédta energii (np.
fotowoltaika, pompy ciepta)

zamierzam wprowadzic¢

41
40
39

31

w H

29

24

26

4

28 24

30

36

35

35
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m nie wprowadzitem(am) i nie zamierzam

Dane w %
N=1502
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PRZYCZYNY ZMIAN - EKOLOGIA CZY EKONOMIA?

Ktére z ponizszych dziatan wprowadzit(a) Pan(i) do swojego zycia Co stanowito dla Pana(i) gtéwna motywacje, jesli
W ciggu ostatniego roku lub zamierza Pan(i) wprowadzi¢ w najblizszym chodzi o podjecie tych dziatan?**
czasie?* - TOP 5

Wytaczam swiatto i nieuzywane [ NRMMMEN 75 G, n@ Wylacznie ekologia-cheé  PomiarVil [ 4
ty, gdy wychodze z d 2 R o .
sprzety, gay wychodzg z domu _ 79 zadbania o Srodowisko I 3
Pomiar VI
W wiekszosci przypadkow Pomiar VII
o N 75 NG e M s
Segreguje Smieci =%, ekologia, a w niektérych
DR E ekonomia pomiarvi [ 9

Regularnie przeglagdam zapasy
spozywcze, ktére mam w domu, aby
unikna¢ kupowania produktow, ktére

juz mam

I 35
I 36

= . ( Ekonomiaiekologia, mniej Pomiar VI
® Pomiar Vi (am) wiecej w takim samym

® Pomiar VI stopniu

[e)]
~N

Pomiar VI

~
[

IR 29
I o

W wiekszosci przypadkow Pomiar VIl
Kupuje produkty w bardziej @

ekonomia, a w niektérych

Im I
[e)]

przemyslany sposob, aby ich nie ekologia Pomiar VI
marnowac 72
Wytacznie ekonomia — Pomiar VII
Robigc codzienne zakupy staram sie @ _ 25

szukanie oszczednoSci
Pomiar VI _ 22

[e)]
w

ograniczac ilos¢ zuzywanego plastiku
(biorgc np. wtasng torbe na zakupy

(o2}
o

itp.)
Dane w %; *TOP 5 czynnosci, ktdre juz wprowadezili Polacy do swojego zycia w ciggu ostatniego roku, Pomiar VI=1500, Pomiar VII=1502 "
**Pytanie jednokrotnego wyboru zadawane osobom, ktdre wprowadzity przynajmniej jedno dziatanie do swojego zycia w ciggu ostatniego roku, é M
Pomiar VI N=1491, Pomiar VII=1470 RESEARCH




CZY ,,EKO” PRZYCIAGA UWAGE?

Czy widziate$/as w ciggu ostatniego miesigca reklame/ promocje produktu/ ustugi, ktora wykorzystywata elementy ekologiczne?

53 54
48
36 35
29 29
26
24 73 23
I | I
Pomiar VII Pomiar VI Pomiar V Pomiar IV
H Tak Nie wiem, nie pamietam

58

26

Pomiar Il

16

H Nie

48

36

32 32
26 26 I I

Pomiar Il

Danew %

Pomiar | N=1476, Pomiar Il N=1515, Pomiar Ill N=1583, Pomiar IV N=1583, Pomiar V N=1500, Pomiar VI=1500, Pomiar VII=1502

Pytanie jednokrotnego wyboru
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EKOREKLAMY W OCZACH KONSUMENTOW

Co sadzisz o reklamach zawierajacych elementy ekologiczne?**
TOP 4

Przyczyniajg sie do wzrostu Swiadomosci ludzi na temat

probleméw ze srodowiskiem 39

w
‘

Nie wierze w ich szczeros¢, zawarta w nich ekologia to tylko
zabieg marketingowy

Jest to dobry pomyst, ma sporo korzysci dla firmy i dla klientéw

Komunikaty o ekologicznym aspekcie produktu/ustugi sg dla mnie

wazne
mm Pomiar VII
m= Pomiar VI
Dane w %; *Pytanie wielokrotnego wyboru, respondenci przypisani do nastroju negatywnego lub pozytywnego na podstawie przewazajgcego ;
charakteru ich wypowiedzi, osoby o neutralnych pogladach zostaty wykluczone z tego pomiaru é 0‘{,{9—
**Pytanie wielokrotnego wyboru, mozliwos¢ wyboru maksymalnie 3 odpowiedzi, TOP 4 odpowiedzi RESEARCH




DWA OBLICZA EKOMARKETINGU

Co sadzisz o reklamach zawierajgcych elementy nawigzujgce do ekologii, ochrony srodowiska?

POZYTYWNA OCENA NEGATYWNA OCENA

Przyczyniaja sie do wzrostu _30 39 Nie wierze w ich szczerosé, = 34
$wiadomosci ludzi na temat 49 zawarta w nich ekologia to I 27
problemdéw ze srodowiskiem 40 50 tylko zabieg marketingowy 2326
I 23 . 14
Jest to dobry pomyst, ma sporo I 3??2 Staram sie nie zwracac na = g
korzysci dla firmy i dla klientéw 32 nie uwagi 11
36 8
] 25)1 I 1145
Komunikaty o ekgloglcznym aspgkue L 97 S3 irytujace, mam ich dogé -_7
produktu/ustugi sg dla mnie wazne 22 9
28 6
I 15 I 13
Pomagaja mi wybraé produkt | ENEEEEEEEEE 2267 Sq wszedzie, nie mozna =1%5
odpowiedzialny ekologicznie 26 przed nimi uciec 15
31 11
i Pomiar VII
S  EE = Pomiar VI - . o
Aspekt ekologiczny jest czesto  pummy 15 = Pomiar VI ® Pomiar VI Tylko mnie zniechecaja do M 10
czynnikiem decydUJacy.m o zakuple 1178 Pomiar V = Pomiar V danego produktu czy ustugi 810
produktu/skorzystaniu z ustugi 29 Pomiar IV Pomiar IV 6

Pomiar Il Pomiar Il

Danew %
Pomiar Il N=1515, Pomiar Il N=1583, Pomiar IV N=1583, Pomiar V N=1500, Pomiar VI=1500, Pomiar VII=1502
Pytanie wielokrotnego wyboru, mozliwosé wyboru maksymalnie 3 odpowiedzi
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ZIELONA KOMUNIKACJA MAREK W SOCIAL MEDIACH

Biorac pod uwage ostatni rok, jak czesto Twoim zdaniem trafiates/as w mediach spotecznosciowych na publikacje, w ktérej dany
producent/ marka:

Podejmowat/a sie edukacji ekologicznej internautéw [ 19
Informowat/a w o swoich proekologicznych dziataniach

m Zawsze lub prawie zawsze m Czesto = W okoto potowie przypadkéw = Rzadko m Wcale = Nie wiem, nie korzystam z mediéw spotecznosciowych

Dane w % 7 :
N=1502 (ry’lw
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ZIELONA KOMUNIKACJA - WYCHODZAC POZA DEKLARACIE

Robert Wozniak
Senior Data Analyst Sotrender

Na potrzeby EKObarometru przeanalizowalismy niemal 187 tysiecy postow opublikowanych na Facebooku miedzy 1
kwietnia 2024 roku a 31 marca 2025 roku przez profile 658 marek nalezgcych do 10 branz: opakowania, motoryzacja,
energetyka i paliwa, banki, produkcja zywnosci, kosmetyki, sieci handlowe i supermarkety, transport, telekomunikacja,
odziez, tekstylia i obuwie.

Analizie poddalismy rézne aspekty zaangazowania odbiorcow komunikacji ekologicznej. Zbadalismy temperature emocji
w dyskusjach uzytkownikdw pod ekopostami. Wydzwiek kazdego z komentarzy internautéw do tresci ekologicznych
zostat oznaczony przez nasz model sztucznej inteligencji jako pozytywny, neutralny lub negatywny. Do analiz
wykorzystaliSmy nastepujgce 3 autorskie wskazniki:

1. Interactivity Index (Inl) — miara natezenia, ktdra dziataniom uzytkownikéw takim, jak reakcje, komentarze i
udostepnienia nadaje odpowiednie wagi i sumuje je do jednej wartosci

2. Wspodtczynnik polaryzacji — mierzony na skali od 0 do 100, informuje o tym jaki odsetek wszystkich komentarzy
stanowity te pozytywne i negatywne, a druga uwzglednia takze liczbe komentarzy neutralnych

3. Sentiment Score — rdwniez mierzony na skali od 0 do 100, przy czy warto$¢ O oznacza pojawienie sie wytgcznie
komentarzy negatywnych, 100 wytacznie pozytywnych, a 50 rwnowage miedzy nimi.

sotrender (r;lw
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ZIELONA KOMUNIKACJA BRANZ W SOCIAL MEDIACH

Ktdre z ponizszych branz byty w ciggu ostatniego roku wg Ciebie najbardziej widoczne w mediach spotecznosciowych,
jezeli chodzi o publikowanie tresci o tematyce ekologicznej lub nawigzujace do ekologii?

A ktore z ponizszych branz sg wg Ciebie najmniej wiarygodne w mediach spotecznosciowych, jezeli chodzi o publikowanie
tresci o tematyce ekologicznej lub nawigzujace do ekologii, tj. prowadzg tzw. greenwashing?

m Najbardziej widoczne

B Najmniej wiarygodne

27
25 25 25 25
21
19 20 s
18
17 17 17
16
14 14 14 14
10

| I
Produkcja zywnosci Kosmetyki Energetyka i paliwa Transport Motoryzacja Odziez, tekstylia, Produkcja Sieci handlowe, Banki i finanse Telekomunikacja

obuwie opakowania supermarket

Z analizy Sotrendera wynika, ze tresci ekologiczne stanowity jedynie 1% wszystkich analizowanych publikacji, co oznacza spadek o 2 pp. w stosunku do ubiegtorocznego pomiaru.
Branze, ktorych ekologiczne posty generowaty Srednio najwyzsze zaangazowanie uzytkownikdw, to — podobnie jak w poprzednim pomiarze — bankowos¢, telekomunikacja oraz
sieci handlowe i supermarkety (retail).

Danew %
N=1502 Qy’lw
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DUZO, POZYTYWNIE, ALE CZY WIARYGODNIE?

A ktore z ponizszych branz sg wg Ciebie najmniej wiarygodne w mediach spotecznosciowych, jezeli chodzi
o publikowanie tresci o tematyce ekologicznej lub nawigzujace do ekologii, tj. prowadzg tzw. greenwashing?

W dane deklaratywne: najmniejsza wiarygodnos¢ W Sentiment Score: przewaga pozytywnych komentarzy
dane wskaznikowe: wspdtczynnik polaryzacji B Sentiment Score: rownowaga pozytywnych i negatywnych komentarzy

B Sentiment Score: przewaga negatywnych komentarzy

69
60
51 - >4 50 49 43 49
45 44 41 41 0
37 37 37 37 36
25 25 25 -
_ TREERAEERN

Kosmetyki Odziez, tekstylia, Sieci handlowe, Produkcja Banki i finanse Produkcja Motoryzacja  Telekomunikacja Transport Energetyka i
obuwie supermarkety Zywnosci opakowan paliwa

Jak podaje Sotrender, najwiecej skrajnych emocji wzbudzata komunikacja marek z sektora produkcji zywnosci — az 54% publikowanych tresci miato charakter inny niz
neutralny, a wartos¢ wskaznika Sentiment Score wyniosta 50, co oznacza, ze liczba komentarzy pozytywnych i negatywnych byta zblizona. Do branz, w ktérych tresci
proekologiczne byty dobrze odbierane przez odbiorcéw — podobnie jak w roku ubiegtym — nalezaty kosmetyki (Sentiment Score = 69) oraz odziez, tekstylia i obuwie
(Sentiment Score = 60). Z kolei w sektorach takich jak energetyka i paliwa, transport oraz telekomunikacja, warto$¢ Sentiment Score nie przekroczyta 40, co wskazuje na

przewage negatywnych reakcji wobec ekologicznych tresci. Niewiele lepiej wypadty branze motoryzacyjna, opakowaniowa i bankowa, osiggajgc wartosci wskaznika na
poziomie odpowiednio 41, 44 i 48.

Dane w %; N=1500; Pytanie wielokrotnego wyboru, rotacja, max 3 odp.

Na wykresie zestawione sg dane deklaratywne EKObarometru oraz dane wskaznikowe wspdtczynnika polaryzacji i Sentiment Score sotrender é dﬁ,{}
z okresu 04.2024-03.2025 RESEARCH



BRANZA OPAKOWAN — OSTATNI BASTION ZAANGAZOWANIA

dr Jan Zajac

Zatozyciel i Prezes Sotrendera

W poprzednim okresie (2024) najwiekszym zaangazowaniem odbiorcéw wyrdzniaty sie tresci ekologiczne publikowane przez
marki z sektoréw bankowego, telekomunikacyjnego oraz opakowaniowego. W najnowszym pomiarze (2025) w tym
zestawieniu pozostaty juz tylko marki z branzy opakowan — w przypadku pozostatych kategorii ekologiczne tresci angazowaty

uzytkownikdw wyraznie stabiej niz inne publikacje. Rdznica ta byta szczegdlnie zauwazalna w sektorach telekomunikacji,
bankowosci i transportu.

Aby sprawdzié, czy tresci ekologiczne wywotujg wsréd odbiorcdw wiecej emocji — pozytywnych lub negatywnych — niz inne publikacje marek, porownalismy wartosci
wskaznika Sentiment Score dla postéw ekologicznych z wartosciami uzyskanymi przez pozostate tresci w poszczegdlnych branzach. Analiza nie wykazata istotnych
réznic pomiedzy tymi wartosciami. W trzech przypadkach — bankowos¢, kosmetyki oraz odziez, tekstylia i obuwie — posty o tematyce ekologicznej osiggaty jednak

nieco wyzsze wartosci Sentiment Score niz inne tresci publikowane przez marki z tych branz. Z kolei w sektorach produkcji zywnos$ci oraz transportu ekologiczne
komunikaty byty odbierane nieco gorzej niz pozostate posty.

Dane wskaznikowe Sentiment Score

Okres analizy: 04.2024-03.2025 sotrender @,@.
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FACEBOOK: INTERAKCJE Z TRESCIAMI EKOLOGICZNYMI

Okres analizy: kwiecienh 2024 - marzec 2025 Zmiana 2025 vs 2024
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FACEBOOK: WYDZWIEK TRESCI EKOLOGICZNYCH

Okres analizy: kwiecien 2024 - marzec 2025

Zmiana 2025 vs 2024
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GREENWASHING W OCZACH KONSUMENTOW

Czy Twoim zdaniem w ciggu ostatniego roku zjawisko greenwashingu stato sie
bardziej widoczne w mediach i przestrzeni publicznej (np. w komunikatach firm i
informacjach na ich produktach)?

Znajomos¢ pojecia greenwashingu®

35
32
29
‘ | 16
13 13
I I I :

Pomiar Pomiar VI Pomiar V Pomiar IV Pomiar lll Pomiar Il Pomiar |
VIl [N=1500] [N=1500] [N=1583] [N=1583] [N=1418] [N=1295]

M Tak, coraz czesciej stysze i/ lub spotykam sie z tym zjawiskiem

N=1502
[ ] m Nie, nie widze szczegdlnego wzrostu tego zjawiska w komunikatach firm
m Nie wiem doktadnie, czym jest greenwashing, wiec nie potrafie okresli¢
Dane w %, Pomiar | N=1476, Pomiar Il N=1515, Pomiar Ill N=1583, Pomiar IV N=1583, Pomiar V=1500, Pomiar VI=1500, Pomiar VII=1502;
*Qdsetek osdb, ktére wskazaty tylko poprawng odpowiedz ,, Zabieg marketingowy, ktéry ma na celu jedynie utworzenie wrazenia, ze produkt jest é 0‘{,{9—
wytworzony w poszanowaniu srodowiska naturalnego” RESEARCH




CAtA NADZIEJA W PRAWIE

Aleksandra Majda

Wiceprezes, ESG Impact Network

W badaniu Ekobarometr 2025 silnym gtosem wybrzmiewa spoteczna akceptacja na prawne uregulowanie kwestii greenwashingu. Zakaz podawania przez firmy tzw.
,,080Inych twierdzen dotyczgcych ekologicznosci” (np.: przyjazny dla sSrodowiska, naturalny, neutralny dla klimatu czy eko), ktéry wprowadza w dyrektywa wzmacniajaca
pozycje konsumenta zdaniem 51,9 proc. badanych zmniejszy skale pseudoekologicznych produktow. 51,7 proc. respondentéw jest za$ przekonanych, ze zwiekszy to
rzetelno$¢ informacji o produktach i sposobie ich wytwarzania. Stosowanie jedynie oznakowan, ktére sg oficjalnymi certyfikatami dla produktéw ekologicznych,
sprawia, ze konsument bede miec¢ pewnos¢, ze produkt jest faktycznie ekologiczny/ wyprodukowany z poszanowaniem srodowiska (tak uwaza 45,2 proc.). Poparcie dla
unijnych dyrektyw zakazujgcych nieprecyzyjnych lub wprowadzajgcych w btad twierdzen ekologicznych pokazuje, ze konsumenci chcg jasnych regut gry i ochrony przed

manipulacjg. Przedsiebiorstwa, ktéore do tej pory budowaty swojg eko-strategie gtéwnie na marketingu, bedg musiaty dostosowa¢ sie do nowych warunkéw — i to nie
tylko z obawy przed sankcjami, ale przede wszystkim po to, by nie straci¢ zaufania klientow.

RESEARCH



KONSUMENCI MOWIA ,,SPRAWDZAM”?

W dyrektywie o wzmocnieniu pozycji konsumenta, Unia Europejska wprowadzita zakaz podawania przez firmy tzw. ,,0géInych
twierdzen dotyczacych ekologicznosci”, jesli firma nie ma na nie dowodow. Dotyczy to takich stwierdzen jak np.: przyjazny dla
srodowiska, naturalny, neutralny dla klimatu czy eko.

Czy Twoim zdaniem taki zakaz:

Zmniejszy skale pseudoekologicznych produktéw 34
Zwiekszy rzetelnosé informacji o produktach i sposobie ich wytwarzania 34 ﬂ
Sktoni firmy do podejmowania dziatan na rzecz ekologicznego wytwarzania swoich
. 12 33 38 13 4
produktéw
Ograniczy wolnosc¢ firm w przekazie i hastach marketingowych 38 . n

B Zdecydowanie sie zgadzam ® Raczej sie zgadzam ' Ani sie zgadzam, ani sie nie zgadzam ™ Raczej sie nie zgadzam B Zdecydowanie sie nie zgadzam

e
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ﬂ

Danew %
N=1502
*T2B — suma odpowiedzi , Raczej sie zgadzam” i ,Zdecydowanie sie zgadzam”




CZY PRZEKONAJA NAS CERTYFIKATY?

Zgodnie z nadchodzacym prawem , firmy beda mogty stosowac jedynie oznakowania, ktore sg oficjalnymi certyfikatami dla
produktow ekologicznych, nadawanymi przez okreslone instytucje. Oznacza to, ze z opakowan znikng wszelkie oznakowania, nie
bed3ace oficjalnymi certyfikatami (czyli np. ,,ekologiczne” oznakowania marek wtasnych, listki, drzewa itp.).

W swietle tego prawa, jako konsument:

B Bede mie¢ pewnos¢, ze produkt jest faktycznie ekologiczny/ wyprodukowany z poszanowaniem $rodowiska
Nie widze nic ztego w oznakowaniu nawigzujgcym do ekologicznosci, nawet jesli nie sg to oficjalne certyfikaty

B Nie zwracam uwagi na tego typu oznaczenia, wiec nie jest to dla mnie istotne

Danew % S
N=1502 v Qy’lw
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ZMIANY KLIMATU

JAKOSC POWIETRZA
TECHNOLOGIA CCUS
ZASOBY WODNE | SH{ZA

WALKA ZE ZMIANAMI KLIMATU

PARTNERZY TEMATYKI: (

¢ N
Onet K DZI (E [og CCC:)‘l’Jvé:| nglzznedme ..‘)'\ CZYSTA RZEKA Polska a Organizacja

OLA KLInATY Gazu Plynnego




JAK OBNIZYC EMISIJE CO2?

Jakie dziatania na rzecz obnizenia emisji dwutlenku wegla popierasz?

nieuzywanego sprzetu, wytgczanie swiatta itp.)
S
s K
encionaimyi (o, enerea eekptana, 76, b o KKl
niekonwencjonalnymi (np. energia elektryczna, LPG, biopaliwa)
B e e /e e 2 ENER
energii

m Zdecydowanie tak m Raczej tak Ani tak, ani nie B Raczej nie B Zdecydowanie nie

T2B*

~
(=)

~
N

(o))
Y

Danew %

N=1502 onet @9

*T2B — suma odpowiedzi ,,Raczej tak” i ,,Zdecydowanie tak” RESEARCH




KAZDA MOTYWACJA DO BYCIA EKO JEST DOBRA

Kacper Forreiter

Koordynator projektu ENTR w Polsce i dziennikarz Onetu

Z badania wytania sie optymistyczny obraz Polakéw, ktérzy sg w catkiem nieztym stopniu zainteresowani kwestiami ekologicznymi. A nawet jesli sama ekologia nie
stanowi motoru napedowego do dziatan wspierajgcych przyrode, to staje sie nim ekonomia czy che¢ zadbania o wtasne zdrowie. Badani chetnie oszczedzajg prad (s3
tez pozytywnie nastawieni do energii jgdrowej), sg otwarci na przesiadanie sie z samochodéw do transportu publicznego, a takze segregujg smieci. Respondenci
wykazujg ekologiczne nawyki zakupowe: chetnie uzywajg wielorazowych toreb, czesto zwracajg uwage na to, jak zapakowany jest produkt. Dla Polakéw wazna jest
zdrowa zywnosc i czesto to wtasnie ekologiczne produkty uwazajg nie tylko za zdrowsze, ale i lepszej jakosci, cho¢ niestety réwniez drozsze.

Choc¢ respondenci najczesciej nie wiedzg, co oznacza "greenwashing", to w praktyce sg na ten proceder dos¢ wyczuleni. Czesto uwazajg takze niektére akcje ekologdéw
za wyrzadzajace wiecej szkéd niz przynoszace pozytek. Z badania wynika, ze wielu Polakéw przejawia checi do zmiany nawykéw na bardziej ekologiczne, a ponad 70
proc. oséb zgadza sie, ze obecny stan srodowiska stanowi istotny problem dzisiejszych czaséw.

onet g
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JAKOSC POWIETRZA — SREDNIA ALE STABILNA

Jak oceniasz stan jakosci powietrza w Twojej okolicy?

40

W Bardzo zta W Zta Srednia —ani dobra, ani zta m Dobra M Bardzo dobra

Czy Twoim zdaniem, jakos¢ powietrza w Twojej okolicy na przestrzeni ostatnich lat:

W Zdecydowanie sie poprawita B Raczej sie poprawita Nie ulegta zmianie B Raczej sie pogorszyta W Zdecydowanie sie pogorszyta

T onet (s oo
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JAK POPRAWIC JAKOSC POWIETRZA?

Jakie sg wedtug Ciebie najwazniejsze kroki, ktore nalezy podja¢, aby poprawic jakos¢ powietrza w Polsce?

Modernizacja i ograniczenie emisji z zaktaddw przemystowych
Wykorzystanie energii z odnawialnych Zzrdodet, zwtaszcza w sektorze energetycznym
Poprawa zarzadzania odpadami i ograniczenie spalania odpadéw I 36
Przyspieszenie likwidacji piecodw, ktdre nie spetniajg zadnych norm emisyjnych I 34
Przeznaczenie wiekszej puli srodkéw na inwestycje w transport zbiorowy i kolej GGG 25
Edukacja spoteczna i kampanie informacyjne nt. wptywu jakosci powietrza na zdrowie I 24
Zwiekszenie ilosci stacji monitorujgcych jakos¢ powietrza w catym kraju IS 19
Wprowadzenie prawnego ograniczenia, a docelowo zakazanie palenia weglem IS 19
Wprowadzenie tzw. Strefy Czystego Transportu NN 13
Zakazanie uzywania pojazdow spalinowych N 12
Inne W1

Zadne, nic nie poprawi jakosci powietrza w Polsce N 3
Co do najwazniejszych krokow, jakie trzeba podja¢, aby poprawic¢ jakosci powietrza w kraju, to (na pierwszym miejscu) Polacy wskazujg modernizacje i ograniczenie emisji z zaktadow
przemystowych, inwestycje w energie odnawialng, poprawe zarzgdzania odpadami oraz wymiane kopciuchow.
W odpowiedziach widoczna jest duza Swiadomos¢ bardzo mtodych ludzi — oni uwazajg, ze najwazniejsze jest inwestowanie w odnawialne zrédta energii.

Magda Zajac, Socjolozka, Koordynatorka tematéw zwigzanych z gospodarka cyrkularn, Rodzice Dla Klimatu

Dane w % R&DZICE @w

Pytanie wielokrotnego wyboru, mozliwo$¢ wyboru max. 4 odpowiedzi OLA KUNATU  RESEARCH




UMIARKOWANY OPTYMIZM WOBEC NOWYCH TECHNOLOGII

Dr inz. Pawet Gladysz

Stowarzyszenie CCUS Poland

Analizujgc wyniki badania EKObarometr 2025, jak rowniez patrzac na wyniki poprzednich badan opinii spotecznej w tym
temacie, mozemy by¢ umiarkowanymi optymistami. Mimo wskazanych przez respondentéw wyzwan, nie widzimy
zdecydowanego sprzeciwu, a wrecz wskazanie na szereg stusznych kierunkéw — jak np. wieksze wykorzystanie srodkéw
europejskich. Ogdlnie duzy poziom niezdecydowanych respondentéw (zazwyczaj w granicach 30-50%), daje nam mozliwosc¢
merytorycznego i rzetelnego wyjasnienia czym sg i jaka ma by¢ rola technologii CCUS w Polsce. Przy podjeciu tych dziatan
juz teraz, za kilka lat kiedy projekty te bedg przechodzi¢ do fazy inwestycyjnej i operacyjnej, bedziemy mieli solidne
podstawy do efektywnego i partnerskiego dialogu ze spoteczerstwem.

Stowarzyszenie . .
[og CCUS Poland S W @"9‘
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ZNAJOMOSC TECHNOLOGII CCUS | JEJ WPLYWU NA KLIMAT

Czy kiedykolwiek styszate$/as wczesniej o technologii CCUS, tj. wychwytywania, wykorzystania i sktadowania dwutlenku wegla, w
celu cgraniczenia jego emisji do sSrodowiska?

m Tak, styszatem(am) o CCUS i wiem, na czym ta
technologia polega

34 57 Tak, obito mi sie o uszy, ale wiem o niej niewiele

B Nie, nie styszatem(am) wczesniej o takiej technologii

Jak wazng role — Twoim zdaniem — moga odegrac technologie CCUS w ograniczaniu emisji dwutlenku wegla w Polsce i
przeciwdziataniu zmianom klimatycznym?

37

Danew %

- Stowarzyszenie . .
N=1502 [Og ceile Bolind S |W (elw

RESEARCH

B Bardzo wazng role (bez CCUS trudno osiggnac cele
klimatyczne)

B Raczej wazna role

Trudno powiedzie¢ / Nie mam zdania

B Raczej niewielka role

B Zupetnie niewazna role (CCUS nie odegra istotnej roli
przy osigganiu celdow klimatycznych)




KORZYSCI PLYNACE Z TECHNOLOGII CCUS

W jakim stopniu zgadzasz sie ze stwierdzeniem:

T2B*
Unia Europejska powinna bezposrednio wspiera¢ finansowo
wdrazanie technologii CCUS w krajach takich jak Polska, jako
element sprawiedliwej realizacji polityki klimatycznej UE w

krajach o wysokich emisjach dwutlenku wegla
Polska powinna inwestowaé w rozwdj i wdrazanie technologii
wychwytywania, wykorzystania i sktadowania dwutlenku wegla 16 32 37
w przemysle i energetyce, aby ograniczy¢ emisje
n

B Zdecydowanie sie zgadzam m Raczej sie zgadzam Trudno powiedzie¢/ nie wiem B Raczej sie nie zgadzam B Zdecydowanie sie nie zgadzam

Dzieki technologii CCUS Polska mogtaby nadal korzystaé z wegla
i innych paliw kopalnych w energetyce i przemysle bez
powaznych szkéd dla klimatu

Technologia CCUS jest bezpieczna dla ludzi i Srodowiska

Dane w % i
- Stowarzyszenie . .
N=1502 [Og CUS Poland S |[WEE S 2rovern]

*T2B — suma odpowiedzi ,,Raczej sie zgadzam” i ,Zdecydowanie sie zgadzam” RESEARCH



POPARCIE DLA TECHNOLOGII CCUS

Wyobraz sobie, ze w Pana(i) najblizszej okolicy planowana jest budowa instalacji CCUS, np. magazynu dwutlenku wegla gteboko pod
ziemia. Czy popart(a)bys taka inwestycje w swojej gminie?
m Zdecydowanie popart(a)bym budowe takiej instalacji u mnie

w okolicy
m Raczej sktaniat(a)bym sie do poparcia takiej instalacji

m Raczej nie, miat(a)bym obawy przed takg inwestycjg

m Zdecydowanie nie popart(a)bym takiej instalacji u mnie w
okolicy

Czy byt(a)bys sktonny/a zaakceptowac nieznaczny wzrost cen energii elektrycznej lub produktéw konsumenckich (np. o kilka
procent), gdyby pienigdze z tego byly przeznaczone na wdrozenie technologii CCUS (czyli wychwytywania, wykorzystania i
sktadowania dwutlenku wegla w Polsce, w celu ograniczenia emisji)?

B Zdecydowanie tak

B Raczej tak
7 23 34 21 16 Trudno powiedzie¢ / Nie wiem

B Raczej nie

m Zdecydowanie nie

Dane w % i
- Stowarzyszenie . .
N=1502 [Og CUS Poland S |[WEE S 2rovern]
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KTO POWINIEN FINANSOWAC CCUS?

Kto, Twoim zdaniem, powinien przede wszystkim finansowac rozwa@j i wdrazanie technologii CCUS w Polsce?

-‘

® Unia Europejska (pokrycie przez srodki z funduszy unijnych) m Rzad / sektor publiczny (finansowanie ze Srodkéw panstwowych, z podatkéw)
m Prywatne firmy (przedsiebiorstwa emitujgce CO, powinny same za to ptacic) ® Inwestorzy zagraniczni / miedzynarodowe instytucje finansowe

B Ktos inny B Trudno powiedzie¢ / nie mam zdania

Dane w % . '
- Stowarzyszenie .
N=1502 | (o] I cous e S |WRERY:
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OBAWY ZWIAZANE Z CCUS

Jakie obawy lub watpliwosci ma Pan(i) w zwigzku z wprowadzaniem technologii wychwytu, wykorzystania i sktadowania dwutlenku

wegla (CCUS)? Prosze wskaza¢ maksymalnie 2 najwazniejsze obawy.

Ryzyko wycieku dwutlenku wegla lub uwolnienia go z powrotem do $rodowiska
(atmosfery, gruntéw)

Bardzo wysokie koszty, ktére spowodujg wzrost cen energii i produktow

Mozliwos¢ wypadkow przy podziemnym sktadowaniu (np. wstrzagséw sejsmicznych pod
ziemia)

Brak zaufania do firm lub instytucji wdrazajgcych i nadzorujacych te technologie

Spowolnienie rozwoju odnawialnych zrédet energii (CCUS odciaggnie zasoby od
odnawialnych zrédet energii i przedtuzy korzystanie z wegla)

Nie mam szczegdlnych obaw / trudno powiedzieé

14

32

31

25

Danew %
N=1502
Pytanie wielokrotnego wyboru, mozliwos$é wyboru max. 2 odpowiedzi

)

Stowarzyszenie
CCUS Poland
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é&‘{,ﬁ— BAROMETR



CCUS — BEZPIECZENSTWO vs KORZYSCI

Jaka odlegtos¢ podziemnego magazynu dwutlenku wegla (w km) od Twojego miejsca zamieszkania uznat(a)bys za:...

Akceptowalny przedziat ze wzgledu na postrzegane korzysci i
pd:strzegane zagrozénie

100

....zbyt niebezpieczng, mimo

90 : :
ewentualnych korzysci dla Ciebie A .
z tej inwestyc;ji? (za blisko) 80 —215=371km |
37
.... hiebezpieczna, ale dajaca Ci 2 6 i
wymierne korzysci z tej ] 5 §
. ..? Q\O : :
Inwestycji: z ” Optymalna odlegto$é
_§ v 270 k
.... daleka, ale dajaca Ci juz jakies S ’ m
» 30

korzysci z tej inwestycji? (daleko)

20

.... zbyt dalekg, aby$ mdégt odczuc 10
korzysci ptynace dla Ciebie z tej
inWEStiji? (za daleko) 0 100 200 300 400 500 600 700 800 900 1000

odlegtos¢ od miejsca zamieszkania (km)

daleko za daleko

73 blisko blisko

Danew % S W
N=1502. Pytanie miato charakter numeryczny — otwarty. Do analizy wykorzystano adaptacje metody PSM (Price Sensitivity Measurement) M
RESEARCH



SUSZA NAS NIEPOKOI

Izabela Satamacha

Prezeska Fundacji Czysta Rzeka

Problem suszy jest spotecznie zauwazalny. Réwniez wg badania EKObarometr Polacy w wiekszosci dostrzegajg ten problem - 43,3%
twierdzi, ze raczej tak, a 25,5%, ze zdecydowanie. Zjawiska zaobserwowane na tonie natury, takie jak mata liczba opaddéw deszczu,
niski poziom rzek, brak zimy lub zimy bez Sniegu niezaprzeczalnie Swiadczg o tej niepokojgcej sytuacji. W wiekszosci tez zgadzamy
sie z tym, ze nalezy dbac o zasoby wody. Zdumiewajace jest jednak to, ze co piaty Polak nie wie, czy powinien tak postepowac.

Z kolei ci, co podjeli dziatania w kierunku dbania o zasoby wodne wymieniajg najczesciej to, co kazdy z nas moze zrobié. Pojawia sie wiec zakrecanie kranu podczas
mycia zebdw, branie prysznica zamiast kagpieli w wannie czy odpowiedzialne zarzgdzanie odpadami. Polacy nie wyrzucajg wiec baterii do odpadéw zmieszanych czy nie
wylewajg do zlewu pozostatosci takich jak oleje czy substancje chemiczne, a takze ograniczajg zuzycie plastiku. Niemal co trzeci Polak deklaruje, ze pije wode z kranu
zamiast butelkowanej, a niewiele mniej, ze zbiera deszczdwke. Cieszy takze fakt, ze wsréd odpowiedzi pojawiajg sie dziatania spoteczne, takie jak sprzatanie rzek, jezior
czy morza, ale takze sadzenie laséw czy monitoring zbiornikdow wodnych. Oznacza to, ze swiadomos¢ dotyczaca mozliwosci wptywu na sytuacje, jakg jak susza, rosnie.
Wierzymy w to, ze podejmujgc witasciwe decyzje mozemy niwelowaé negatywne skutki dotychczasowej dziatalnosci cztowieka, ale takze troszczyé sie o zasoby wodne,
wymyslajgc innowacyjne metody zatrzymania wody w obiegu. Dostrzegamy takze sens nieingerowania w nature. Jednak w odpowiedzi na pytanie, czego boimy sie
najbardziej w zwigzku z suszg, troska o witasne Zzycie i bezpieczenstwo biorg gére — obawiamy sie wzrostu cen zywnosci i pozaréw (ponad 50%). Zagrozenia
srodowiskowe takie jak: wysychanie rzek, jezior i mokradet czy umieranie laséw pojawiajg sie na kolejnych pozycjach, ale tez wysoko — 43% i 39,9%. Wyniki badania
EKObarometr pokazuja, ze dziatalnos$¢ edukacyjna w zakresie ekologii i zmian klimatu przynosi efekty, natomiast wcigz pozostaje duza przestrzen na uswiadamianie
tych, co zauwazajg, ze cos sie dzieje, ale nie robig nic lub niewiele. Potrzebujemy takze dotrze¢ do tych, ktdrzy ignorujg dotychczasowe przekazy. Pytanie, jak zrobié to
skutecznie w inny sposdb.

= FUNDACIJA
* CZYSTA RZEKA ( oo mrErEm
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PO CZYM ROZPOZNAC SUSZE?

W jakim stopniu zgadzasz sie z ponizszym stwierdzeniem:
»W Polsce wystepuje problem suszy”?

E Jakie zjawiska Niski poziom wéd w rzekach _ 63
obserwujesz, ktére
sSwiadczg o tym, ze
jest susza?* Brak zimy lub zimy bez $niegu _ 57

Sucha sciétka w lasach _ 54
Sucha, twarda gleba na polach _ 53
Obnizanie sie poziomu wody w jeziorach
i zanikanie mokradet

Rude korony drzew - 16

Nic nie zauwazam/bez zmian I 4

® Zdecydowanie tak ® Raczej tak
= Nie wiem/ trudno powiedzie¢ = Raczej nie
m Zdecydowanie nie

Danew %
N=1502
*Pytanie zadawane jedynie osobom, ktére obserwujg problem suszy; N=1305
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SUSZA W POLSCE JAKO REALNY PROBLEM

W jakim stopniu zgadzasz sie z ponizszym stwierdzeniem:

T2B*
22

B Zdecydowanie tak ® Raczej tak Nie wiem/ trudno powiedzie¢ B Raczej nie B Zdecydowanie nie

W zwigzku z tym, ze Polska jest krajem ubogim w wode, nalezy
dbac o zasoby wody

W Polsce wystepuje deficyt/niedobdr wéd gruntowych

V1507 . ..

‘. 7
= EvieTh S | W 5o
N=1502 o o o * CZYSTA RZEKA (, <R
T2B — suma odpowiedzi ,Raczej tak” i ,,Zdecydowanie tak v RESEARCH




JAK DBAMY O WODE? -TOP 10

Biorac pod uwage Twoje doswiadczenia z ostatnich 12 miesiecy, jakie dziatania podjates/as w kierunku dbania o zasoby wodne?

Zakrecam wode w kranie, kiedy myje zeby 54

Oszczedzam wode — biore prysznic zamiast kagpieli w wannie 49

Nie wyrzucam zuzytych baterii do odpadow zmieszanych 41

Ograniczam zuzycie plastiku 36

Nie wylewam do zlewu pozostatosci, ktore nie powinny sie tam znalezé (np. olej kuchenny,
substancje chemiczne, leki), aby unika¢ zanieczyszczenia wdd Sciekowych

w
=

Pije wode z kranu zamiast butelkowanej

Dbam o odpowiednig utylizacje odpadéw w domu, zeby nie trafiaty do kanalizacji

w
o

N
(o)

Zbieram deszczowke

Posiadam efektywne urzadzenia gospodarstwa domowego, takie jak pralki i zmywarki o

L o . . 26
niskim zuzyciu wody i energii

Wykorzystuje ponownie zuzytg wode, np. po gotowaniu jajek, do podlewania roslin 25

Danew % oMy, ..
3 v FUNDACJA ‘/\/
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JAK DBAMY O WODE? — POZOSTALE DZIALANIA

Biorac pod uwage Twoje doswiadczenia z ostatnich 12 miesiecy, jakie dziatania podjates/as w kierunku dbania o zasoby wodne?

Kupuje ubrania z drugiego obiegu

Nie uzywam pestycydow i herbicydow w ogrodzie, aby
zapobiec zanieczyszczeniu gleby oraz wéd

Szukam informacji o sladzie wodnym produktow i staram sie
wybieraé te o najmniejszym

N
—_

24 Monitoruje/obserwuje stan/czysto$¢ wody w pobliskiej rzece _ 6

Regularnie sprawdzam instalacje hydrauliczng w domu,
aby wykrywa¢ wycieki i natychmiast je naprawiaé

Ograniczam uzycie detergentow i srodkow piorgcych, ktére
zawierajg fosforany, mogace przyczynic sie do erozji

_
o

_
O

Monitoruje/obserwuje stan/czysto$¢ wody w pobliskim jeziorze _ 6
Sprzgtam plaze nad jeziorem _

Nie kupuje ubrar fast fashion Alarmuje/zawiadamiam stuzby porzadkowe w przypadku - 5

wystgpienia anomalii w rzece/jeziorze/morzu

Uzywam ekologicznych produktéw do mycia naczyn,
czyszczenia i pielegnacji domu

_
o)}

-
V2l

Zamontowatem/am urzadzenia ograniczajgce zuzycie
wody, np. perlatory w kranach lub nowoczesne sptuczki

Sprzatam rzeki, np. z poziomu kajaka - 4

IS

Sprzgtam plaze nad morzem

Sadze drzewa w ramach akcji spotecznych i/lub
samodzielnie

_
N

Monitoruje/obserwuje stan/czysto$¢ wody w Morzu Battyckim - 3

o

Popieram inicjatywe nadania rzekom osobowosci prawnej Wspieram organizacje pozarzadowe zajmujace sig ochrona I o

$rodowiska/zasobéw wodnych

~N

Sprzatam nad rzekami

Nic nie robie _ 6

S [W e —
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POLSKA WODA NIE STOI

Dr Konrad Stawecki

hydrobiolog, wiceprezes Fundacji Czysta Rzeka

Polska wodg nie stoi. Nasze tak zwane odnawialne zasoby wodne sg bardziej niz skromne i wcigz sie kurczg. Okoto 15 lat temu na
jednego Polaka przypadato nieco ponad 2300 metrow szesciennych wody. Pie¢ lat temu byto to juz tylko 1600 metréow
sze$ciennych. Wedtug kryteriéw Organizacji Narodow Zjednoczonych mozna nasz kraj zaliczy¢ do zagrozonych pod wzgledem
bezpieczenstwa wodnego — granicg jest putap 1700 metréw szesSciennych na mieszkanca. Trudniejszg sytuacje w Europie pod
wzgledem odnawialnych zasobéw wody majg zaledwie trzy panstwa: nasi potudniowi sgsiedzi, Czesi oraz dwa ciepte kraje
wyspiarskie: Malta i Cypr.

Trzeba przyznaé, ze znajdujemy sie w bardzo trudnej sytuacji. Polska wysycha i stepowieje. W duzej mierze wptyw na to majg zmiany klimatyczne. Nie chodzi jednak o
roczng wielko$¢ opaddw — w zasadzie niewiele sie tu zmienito na przestrzeni kilkudziesieciu lat. Co$ jednak musiato sie zmieni¢, skoro wody mamy mniej. Zrobito sie
cieplej, zimy staty sie praktycznie bezéniezne, a wiosny to w ostatnich katach okresy bardzo suche. Snieg i nocne przymrozki na przedwio$niu regulowaty tempo odptywu
wod rzekami do Battyku, zapewniajgc wydfuzenie okresu utrzymywania sie wyzszych standw i obecnos$¢ wody w glebie. Teraz ten mechanizm nie dziata. Nie mozemy
przypisac catej winy zmianom klimatycznym, choc to jeden z najistotniejszych czynnikdw. Bezsniezne zimy obnazyty bowiem gtéwng przyczyne wysychania kraju: ludzkie
btedy przesztosci (i terazniejszosci). Melioracje, osuszanie mokradet, prostowanie i przegradzanie rzek. Te zabiegi okazaty sie miec fatalne dla naszej obecnej sytuacji
konsekwencje. Utatwiamy i przyspieszamy odptyw wdd opadowych do morza. W zasadzie nie umiemy retencjonowaé¢ wody — rozwigzaniem nie sg kolejne zbiorniki
zaporowe i spietrzenia. Ich tworzenie nie dos¢, ze wcale nie przyczynia sie do zwiekszenia retencji, to jeszcze szkodzi sSrodowisku, w tym bioréznorodnosci. W zasadzie
jedynym faktycznym uzasadnieniem dla ich tworzenia moze by¢ ochrona przeciwpowodziowa. Watpliwy jest sens prowadzenia tak zwanych prac utrzymaniowych na
rzekach — badania pokazujg wrecz, ze permanentna susza utrzymuje sie tam, gdzie paradoksalnie najbardziej ingerujemy w ekosystemy wodne. Skofczmy z tym, a srodki
przeznaczmy na renaturyzacje rzek, ochrone wéd i madrg edukacje srodowiskowg. To bedg dobrze wydane pienigdze.
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CZEGO NAJBARDZIEJ BOIMY SIE W ZWIAZKU Z SUSZA?

Biorgc pod uwage realny problem wystepowania suszy, czego obawiasz sie najbardziej?

Wzrostu cen zywnosci

Pozarow

Wysychania rzek, jezior i mokradet

Umierania laséw i innych terendw zielonych

Wzrostu temperatury

53

51

Danew %
N=1502
Pytanie wielokrotnego wyboru

FUNDACIJA

4245 CZVSTA RZEKA

RESEARCH

é&‘{,ﬁ- BAROMETR



CZEGO NAJBARDZIEJ BOIMY SIE W ZWIAZKU Z SUSZA?

Biorgc pod uwage realny problem wystepowania suszy, czego obawiasz sie najbardziej?

Problemoéw z zaopatrzeniem w wode i wzrostu cen ustug komunalnych 37

Zmniejszenia lub catkowitego zniszczenia upraw roslinnych 32

Zmniejszenia dostepu do zywnosci

31

Spadku produkcji rolnej i lesnej

N
(Vo)

Zaktécen w dostawach wody dla gospodarki komunalne;j

Zaniku gatunkow zwierzat zwigzanych z woda: owaddw, ryb, ptazéw, niektérych gatunkéw
ptakow

N
o

Zaktécen w tancuchu dostaw (problemy z produkcjg, dostepem do produktow i ustug) _ 17
Spadku dochodéw z turystyki wodnej, transportu wodnego i zeglugi srédlgdowej _ 9
Niczego sie nie obawiam - 5
Danew % oMy, ..
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CO MOZEMY ZAAKCEPTOWAC, BY CHRONIC PRZYRODE?

Jakie zmiany byt(a)bys w stanie zaakceptowa¢ w zwigzku z wprowadzeniem surowszych przepiséw dotyczacych ochrony przyrody i walki
z ociepleniem klimatu?

Ograniczenie korzystania z tradycyjnych zrédet energii 24

Zmniejszenie wydobycia surowcow naturalnych 23

Ograniczenia dla srodkéw transportu napedzanych paliwami konwencjonalnymi 23

Redukcja miejsc pracy w sektorze wydobywczym 17

Wyzsze podatki na rzecz ochrony srodowiska 16

Wozrost cen energii 14

Wozrost cen transportu 13

33

Zadne z powyzszych

T onet (o oo
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CO WPLYWA NA ZMIANE KLIMATU?

Jakie czynniki Twoim zdaniem odpowiadaja za ocieplenie klimatu?

T2B*

> KB
. D
: e

B Zdecydowanie tak ® Raczej tak Ani tak, ani nie B Raczej nie B Zdecydowanie nie

Hodowla zwierzat gospodarskich

T onet (s oo

*T2B — suma odpowiedzi ,,Raczej tak” i ,,Zdecydowanie tak” RESEARCH




TRZY Z PLUSEM DLA RZADU W ZAKRESIE OCHRONY SRODOWISKA

Jak oceniasz skutecznos¢ dziatan rzgdu w zakresie ochrony srodowiska i przeciwdziatania zmianom klimatycznym? Ocen na skali
szkolnej.

-

m 1 - niedostatecznie B 2 - miernie m 3 - dostatecznie m 4 - dobrze m 5 - bardzo dobrze B 6 - celujgco

Danew %
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KTO ZAPLACI ZA NEUTRALNOSC KLIMATYCZNA?

Jakie podejscie do polityki klimatycznej powinna Twoim zdaniem przyja¢ w nadchodzgcych latach Unia Europejska?

B Wstrzymac dalsze dziatania w zakresie ochrony klimatu
m Spowolni¢ tempo polityki klimatycznej ze wzgledu na rosnace

koszty dla obywateli
28 28 18 17 = Utrzymac obecne tempo - czyli wdrozy¢ dziatania, aby zmniejszy¢
emisje 0 90% w 2040 r.

B Przyspieszyc polityke klimatyczng i dazy¢ jak najszybciej do petne;j
elektryfikacji gospodarki

m Nie wiem/ trudno powiedzieé

Kto wedtug Ciebie powinien ponies¢ najwieksze koszty zwigzane z dgzeniem do neutralnosci klimatycznej w Polsce?

m Cate spoteczenstwo - wszyscy konsumenci
m Przemyst paliw kopalnych
= Najbogatsi mieszkancy

B Branza transportowa i motoryzacyjna
19 19 12 7 4132 20 ® Producenci opakowan
B Branza miesna i mleczarska

m Branza budowlana

B Branza kosmetyczna, beauty
B Ktos$ inny

® Zadne z powyzszych
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EKOMOTYWACIJE BIZNESU

Ktdre z ponizszych zdan najlepiej pasuje do
firmy, w ktorej pracujesz?*

Oszczednos¢ — np. nizsze koszty eksploataciji,
nizsze optaty zwigzane z segregacja...

w
[0l

Wymogi prawne — konieczno$¢ stosowania
sie do przepisow

w
N

Jakie Twoim zdaniem s3 Dziatania promocyjne, komunikacyjne —
motywacje / intencje firmy pro-ekologiczny maja lepszy wizerunek _ 25
Twojej firmy stojace za jej
podejsciem do ekologii?** Czysta chec bycia ekologiczng firma — taki _ "
> jest system wartosci firmy i nia...
57 Udogodnienia administracyjne, podatkowe, _ )3
ulgi

Odpowiedz na zapotrzebowanie Klientow
B Firma podejmuje wiele réznych dziatan na rzecz na obecne trendy
ekologii i dbania o srodowisko
Che¢ wykorzystania / pozyskania nowych
technologii, innowacyjnos$é

N
=

N
o

Firma podejmuje pojedyncze dziatania na rzecz
ekologii i dbania o sSrodowisko

B Firma nie podejmuje zadnych dziatan na rzecz Nie wiem, ciezko powiedzieé
ekologii czy dbania o srodowisko

=
=

Danew %
*Pytanie zadawane osobom, ktdre sg zatrudnione, sg (wspoét)wtascicielami, prowadzgcym wtasng dziatalnos¢ gospodarczg, pracujgcym dorywczo; N=1012 é M
**Pytanie wielokrotnego wyboru, pytanie zadawane osobom, ktdre deklarujg, ze ich firma podejmuje dziatania na rzecz ekologii i dbania o srodowisko; N=802 RESFARCH




IDEOWI SILVERSI, OBOJETNE ZETKI

Joanna Nowakowska

Konsultant ds. marketingu i badan rynku w WPP Media

Po pierwsze kwestie etyczne, po drugie — Srodowiskowe i dopiero dalej — Swiatopogladowe. Tak wyglada, w oczach polskich
konsumentdw, hierarchia zobowigzan firm i korporacji dostarczajgcych nam produkty i marki. Poszanowanie praw dzieci, zwierzat
oraz pracownikow jest nieco wazniejsze niz dbatos¢ o dobro planety i dalece wazniejsze niz to, ze firma wyraza zblizony do nas
Swiatopoglad.

Juz po raz kolejny w ramach EKObarometru przyglagdamy sie rozmaitym aspektom dziatalnosci firm i korporacji, by przekona¢ sie, ze znakomita czes¢ tematéw
wykraczajgcych poza generowanie zysku, to tematy najistotniejsze dla najstarszych Polakéw. Od ekologii, przez prawa dzieci, po prawa pracownikéw widzimy wyraznie jak
wraz z wiekiem rosnie przywigzywanie wagi do tych aspektow.

Najmniej ,ideowe” pokolenie? Najmtodsi — 16-24 latkowie, a wiec ostawione Zetki.

Najwieksze réoznice miedzypokoleniowe dotyczg wtasnie ekologii (ponad 20 p.proc. dzieli tu najmtodszych i najstarszych), ale takze praw pracownikéw i pracy dzieci.
Mtodsi respondenci (16-24) sg generalnie mniej zainteresowani wszystkimi aspektami odpowiedzialnego biznesu, z wyjgtkiem wsparcia LGBT, gdzie wykazujg najwieksze
zainteresowanie. Obserwowany ,generation gap” jest ciut kontrintuicyjny. A juz na pewno pozostaje w sprzecznosci z rozmaitymi analizami i raportami opisujgcymi
pokolenie Zet jako to, ktére najmocniej oczekuje od firm ideowego zaangazowania.
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ETYKA PRODUCENTA - CZYLI CO?

Na ile wazne jest dla Ciebie, by produkty / marki / ustugi, ktére kupujesz, powstawaty:

1 72
oM > | 2
dostawcdw, np. rolnikéw i o 22 71
wmach e ma e e reeene e I [ & |
moich 13 32 33 15 “

B Zdecydowanie wazne ® Raczej wazne Nie wiem/ trudno powiedziec B Raczej niewazne B Zdecydowanie niewazne

e 'Media (clo oreomm

*T2B — suma odpowiedzi ,,Raczej wazne” i ,Zdecydowanie wazne” RESEARCH




POPULARNOSC FAST FASHION

Czy w ciggu ostatnich 3 miesiecy kupites/as ubrania przez ktoras z ponizszych platform / aplikacji / stron internetowych?

Alegro [ -

vinted [ s
Temu [ 23
zalanco | 5
shein - [N 13
Ali Express _ 12
Amazon _ 11
Answear - 5
Nie kupitem/am ubran na zadnej z nich _ 27

Danew %
N=1502
Pytanie wielokrotnego wyboru
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JAK ROZPOZNAC ETYCZNY BIZNES?

Na ile - Twoim zdaniem — ponizsze aspekty sg wazne dla oceny odpowiedzialnosci i etycznego dziatania korporacji?
Dbanie o satysfakcje klientéw (np. wysoka jakos$¢ produktéw i
. . L 36 41 18 4
ustug, obstuga klienta na wysokim poziomie)
Dbanie o zdrowie i bezpieczenstwo pracownikéw (np.
zapewnienie bezpiecznych warunkéw pracy, programy 41 36 18 3
prozdrowotne)
Cyberbezpieczenstwo i ochrona danych osobowych (np.
zabezpieczenie przed atakami hakerskimi, przestrzeganie 39 38 19
przepisdw o ochronie danych)
Przestrzeganie praw cztowieka w catym tancuchu dostaw (np.
przeciwdziatanie pracy przymusowej, zapewnienie godnych 38 38 19
warunkéw pracy)
Etyczne zarzadzanie i transparentnos¢ (np. uczciwos¢ w
. . . . L . .. 34 40 21 3
relacjach z klientami i partnerami, przeciwdziatanie korupcji)

® Bardzo wazne ® Raczej wazne Nie wiem/ trudno powiedzie¢ B Raczej niewazne B Zupetnie niewazine

T2B*

El e
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JAK ROZPOZNAC ETYCZNY BIZNES?

Na ile — Twoim zdaniem — ponizsze aspekty sg wazne dla oceny odpowiedzialnosci i etycznego dziatania korporacji?
Innowacyjnos¢ i rozwdj technologiczny (np. inwestycje w !
L . . _ 25 46 24 4 1
badania i rozwdj, tworzenie nowych produktéw i ustug) I
Ochrona $rodowiska i minimalizowanie negatywnego wptywu
na planete (np. redukcja emisji, zréwnowazone wykorzystanie 29 41 23 4 |2
zasobow)
Wspieranie lokalnych spotecznosci (np. inwestycje w edukacje,
P yeh spotecznosci (np. inwestycj e 25 43 24 )
wolontariat pracowniczy)
Réznorodnosé, rownosc i wigczenie w miejscu pracy (np.
zatrudnianie 0séb z réznych grup spotecznych, zapewnienie p il 41 24
réwnych szans rozwoju)
Generowanie zysku i wzrost wartosci dla akcjonariuszy (np. 19 38 35 7 |2
efektywne zarzadzanie finansami, dywidendy)

® Bardzo wazne ® Raczej wazne Nie wiem/ trudno powiedzie¢ B Raczej niewazne B Zupetnie niewazine

T2B*

= =
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SILVER TSUNAMI DESIGN A EKOLOGIA, CZYLI WYGODA VS SRODOWISKO

Magdalena Sutek-Domanska

Wyktadowczyni zrownowazonego marketingu m.in. w The Chartered Institute of Marketing, spoteczna
ekspertka ds. ESG w Stowarzyszeniu Agencji Reklamowych, mentorka w Programie Rozwoju
Przedsiebiorczosci Fundacji Think!

Po raz pierwszy w ramach EKOBarometru stanety naprzeciw siebie ekologia i ergonomia opakowan w kontekscie starzejgcego sie
spoteczenstwa. W Polsce liczba oséb w wieku 65+ wzrasta z 13% ludnosci w 2010 roku do przewidywanych ponad 34% w 2060r.,
podobna sytuacja jest na catym $wiecie. ,,Silversi” to grupa o niedocenianym potencjalne finansowym, w 2020r. globalnie osoby w
wieku 50 lat i starsze stanowity 24% swiatowej populacji i odpowiadaty za okoto 34% globalnego PKB.

Zasady eko-projektowania wskazujg na konieczno$¢ zmniejszania gramatury opakowan czy wielkosSci etykiet. Tymczasem gietkos¢ opakowan czy zbyt mate czcionki
wskazywane sg jako elementy, ktére sprawiajg, ze korzystanie z produktéw codziennego uzytku jest utrudnione. Liczba wskazan jest zwigzana z wiekiem — im respondent
starszy tym ucigzliwo$é zdaje sie byé wieksza.

Z drugiej strony jest szereg elementdéw zwigzanych z opakowaniami, ktdre mogg poprawic satysfakcje z ich uzytkowania bez dylematu wyboru: ergonomia czy ekologia.
Najczesciej wskazywane elementy to jednoznaczna informacja na froncie opakowania do czego produkt stuzy, proste czcionki zwiekszajgce czytelno$é tekstu, wieksze
napisy na opakowaniach czy systemy utatwiajgce otwieranie (np. korki z zeberkami, wypustkami). Znéw wraz z wiekiem kwestie te sg coraz wazniejsze a na ich wage
wskazuje nawet ponad 80% respondentow w wieku 55+ (dwa razy wiecej niz w najmtodszej grupie respondentéw).

Biorgc wiec pod uwage potencjat finansowy i liczebny najstarszych konsumentéw uzasadnione staje sie dla firm nie tylko stosowanie zasad ekoprojektowania, ale takze
projektowania w duchu silver tsunami design. Tym bardziej, ze osoby starsze czesciej niz wiekszo$¢ populacji sg sktonne zaptaci¢ wiecej za produkt w opakowaniu
ekonomicznym i /lub ergonomicznym.

e CIM

The Chartered
Institute of Marketing
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CZY ZWRACAMY UWAGI NA OPAKOWANIA?

Ktory z wymienionych czynnikow jest dla Pana/Pani najwazniejszy przy wyborze opakowania produktu codziennego uzytku takiego
jak: szampon, zel pod prysznic, proszek do prania, srodki chemiczne do sprzatania?

B Ekologiczne materiaty wykonania, tatwos$¢ recyklingu B Ergonomia, porecznos$é, wygoda uzytkowania m Estetyka B Nie zwracam uwagi na opakowanie

Czy uwaza Pan/Pani, ze obecne standardy projektowania opakowan produktow codziennego uzytku (typu szampon, zel pod prysznic,
proszek do prania, srodki chemiczne do sprzatania) uwzgledniajg potrzeby oséb starszych takie jak: gorszy wzrok, mniejsza sprawnos¢
manualna, mniejsza mobilnos¢ rak itp.?

B Tak, w petni B Tak, w pewnym stopniu m Nie uwzgledniajg istotnych potrzeb ® Nie wiem/ nie mam zdania

son WrCIM (@) questus (b eroermm
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CZY OPAKOWANIA SPRAWIAJA NAM TRUDNOSC?

Jak czesto doswiadcza Pan/Pani trudnosci zwigzanych z otwieraniem lub uzytkowaniem opakowan produktéw codziennego uzytku
(typu szampon, zel pod prysznic, proszek do prania, srodki chemiczne do sprzatania)?

m Zawsze lub prawie zawsze m Czesto Od czasu do czasu m Sporadycznie, praktycznie nie doswiadczam tego rodzaju trudnosci m Nigdy

D % sds
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CZY OPAKOWANIA SPRAWIAJA NAM TRUDNOSC?

W jakim stopniu ponizsze czynniki sprawiaja, ze korzystanie z produktow codziennego uzytku (typu szampon, zel pod
prysznic, proszek do prania, srodki chemiczne do sprzatania) jest dla Pana/Pani utrudnione?

7 . . tvkieci
byt mata lub nieczytelna czFlonka na etykiecie - -
opakowania
Niewygodny system otwierania i zamykania n 31 24
7 . ¥ D
lewanie sie teksttf z ttem (np. jasne czcionki na - - -
jasnym tle)
Ni . . . -
obcych jezykach
Nieczytelne etykiety (np. zbyt duzo barw i wzoréw) - 32 19
Niezrozumiate piktogramy na opakowaniu - 36 18

m 1 - w ogdle nie utrudnia m2 3 m4 ®m 5 — utrudnia w duzym stopniu

T2B*

51

47

47
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CZY OPAKOWANIA SPRAWIAJA NAM TRUDNOSC?

W jakim stopniu ponizsze czynniki sprawiajg, ze korzystanie z produktow codziennego uzytku (typu szampon, zel pod
prysznic, proszek do prania, srodki chemiczne do sprzatania) jest dla Pana/Pani utrudnione?

Zbyt cienki k ie, ktd bko si
(np. butelka ,tamie” sie w rekach)
Trudnos¢ lezieniem istotnych kt
widzenia uzytkowania) informacji na opakowaniu
Ksztatt k ia utrudniaj hwytanie i
nalewanie
Brak i .. . .
opakowania

m 1 —w ogdle nie utrudnia m2 3 m4 m 5 — utrudnia w duzym stopniu

T2B*

41

37

s (y ‘%_“J-*
Dane w CIM
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WAZNOSC UDOGODNIEN W OPAKOWANIACH

Prosze okresli¢, na ile wazne jest dla Pana/Pani wprowadzenie ponizszych udogodnien do opakowan produktéw codziennego
uzytku (typu szampon, zel pod prysznic, proszek do prania, srodki chemiczne do sprzatania):
T2B*

Jednoznaczna informacja na froncie opakowania do
. 30 23 5 |2 70
czego produkt stuzy

Syst tatwiaj twi i . korki

ystemy u a W|ajqcte otwieranie (.np orki z 23 5 9 5
zeberkami, wypustkami)

El t . . . .
ementy u’fgtwquce ch.wyt | manipulacje 21 43 27 3

opakowania (np. rgczki, duze uchwyty)

® Bardzo wazne m Raczej wazne Obojetne B Raczej niewazne B Zupetnie niewazine

Danew % RoB

T
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WAZNOSC UDOGODNIEN W OPAKOWANIACH

Prosze okresli¢, na ile wazne jest dla Pana/Pani wprowadzenie ponizszych udogodnien do opakowan produktéw codziennego
uzytku (typu szampon, zel pod prysznic, proszek do prania, srodki chemiczne do sprzatania):

Informacje utatwiajace segregacje odpaddéw
. 22 41
opakowaniowych

Uzycie zrozumiatych piktogramoéw

T2B*

Wiekszy kontrast miedzy napisami a grafikami
zwiekszajgcy czytelnosé tekstu (np. ciemne czcionki
na jasnym tle)

Czytelne informacje o wptywie produktu na
srodowisko naturalne

Mniejsza ilos¢ barw i elementdw graficznych

Kod QR lub link do strony www z trescig etykiety w
formie elektronicznej

® Bardzo wazne m Raczej wazne Obojetne B Raczej niewazne B Zupetnie niewazine

D:jnew% M BAROMETR
N=1502 @"M @ qUEStUS (”’l%‘_
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PROJEKTOWANIE OPAKOWAN A DEMOGRAFIA

Czy wedtug Pana/Pani specyficzne potrzeby przychodzace z wiekiem (np. gorszy wzrok, mniejsza sprawnos¢ manualna, mniejsza
mobilnosé rak itp.) powinny znalezé odzwierciedlenie w sposobie projektowania opakowan produktéow?

-

B Tak, zmiany zwigzane z wiekiem u cztowieka wymagajg dostosowania opakowan
B Tak, udogodnienia w otwieraniu czy uzytkowaniu opakowan sg wazne niezaleznie od wieku
B Nie, udogodnienia dla senioréw mogg nie$é negatywne odczucia u mtodszych kupujgcych

B Nie, starsze osoby bez problemu radzg sobie z opakowaniami bez specjalnych udogodnien

Danew %
N=1502
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ZA JAKIE OPAKOWANIA JESTESMY SKEONNI ZAPLACIC WIECEJ?

O ile wiecej byt(a)by Pan/Pani w stanie zaptaci¢ za produkt codziennego uzytku (typu szampon, zel pod prysznic, proszek do prania,
srodki chemiczne do sprzatania), gdyby jego opakowanie byto:

1-5% ceny produktu H 6-10% ceny produktu m 11-20% ceny produktu m Nie zaptacit(a)bym wiecej

D % ‘%_r"i‘ -
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OPAKOWANIE IDEALNE

W jakim stopniu zgadzasz sie z ponizszymi stwierdzeniami?

T2B*

Chciatbym/abym, zeby informacje o wptywie produktu na zdrowie,

Srodowisko i klimat byty umieszczane na opakowaniu - konsumenci 22 39 29 3 n
powinni by¢ tego swiadomi

Chciatbym/abym, zeby informacje o wptywie produktu na zdrowie,

Srodowisko i klimat byly umieszczane na opakowaniu, ale nie jestem -_ !I ﬂ
) . . X 14 40 35 3
pewny/a, czy producenci sg w stanie rzetelne komunikowac
informacje na ten temat
Umieszczenie informacji o wptywie produktu na zdrowie, srodowisko i
klimat na opakowaniu nie jest konieczne, konsumenci sami mogg je 33
znalez¢, jesli chca
Umieszczenie informacji o wptywie produktu na zdrowie, srodowisko i
klimat na opakowaniu spowodowatoby znaczny spadek sprzedazy - 44
produktow, ktére sg wazne dla polskiej gospodarki

Ufam producentom i nie sgdze, by umieszczanie informacji o wptywie
produktu na zdrowie, sSrodowisko i klimat na opakowaniu byto 25 34 22 10
konieczne

B Zdecydowanie sie zgadzam ™ Raczej sie zgadzam Ani sie zgadzam, ani sie nie zgadzam MW Raczej sie nie zgadzam W Zdecydowanie sie nie zgadzam

D %
N1502 Cl

*T2B — suma odpowiedzi ,,Raczej sie zgadzam” i ,Zdecydowanie sie zgadzam” T Niaketing
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SYSTEM KAUCYINY — LEPIEJ POZNO NIZ WCALE

Magda Zajac

Socjolozka, Koordynatorka tematdw zwigzanych z gospodarkg cyrkularng , Rodzice Dla Klimatu

Przesuniecie kaucji ze stycznia 2025 r. na pazdziernik jest, przede wszystkim ,,ztym rozwigzaniem, bo kaucja powinna
dziatac¢ juz od dawna” — dla 23,8% respondentdw. Reakcjg na ewentualne jej przesuniecie jest: 42% odpowiedzi - , brak
zdania”, 20,7% odpowiedzi — ,,raczej przeciw takiemu rozwigzaniu”, 13,7% odpowiedzi - ,,zdecydowanie przeciw takiemu
rozwigzaniu”. Ogdlnie opinie dotyczgce ponownego wykorzystania opakowan sg pozytywne — wyraznie wida¢, ze osoby
starsze sg bardziej przekonane do tego rozwigzania, zapewne pamietajg, ze w Polsce tego typu rozwigzania w przesztosci
dziataty.

Polacy segregujg smieci zgodnie z zasadami wyznaczonymi przez kolory kubtéw w 58,4%, w sposdb , bardzo doktadny”, , doktadniejszy niz wymagany” —
17,1%, prawie identycznie jaki ci, ktérzy segregujg ,réznie”, w zaleznosci od potrzeb — 16,5%. Mozna wywnioskowaé z tych odpowiedzi, ze najbardziej
optymalnym rozwigzaniem dla Polakédw sg w tej kwestii ,odgdrne” zarzadzenia — wtedy szybko przystosowujg swoje zachowania i nawyki na bardziej
ekologiczne. Wedtug respondentéw za koszt produkowania opakowan jednorazowych powinien odpowiadaé przede wszystkim producent opakowan. W
duzo mniejszej mierze, ale takze na swoje barki powinny bra¢ odpowiedzialno$¢ firmy komunalne, ktére sprzedajg zebrany surowiec.

Reakcje na planowane przez rzad obciecie wydatkéw z KPP z adaptacji miast do zmian klimatu na rzecz bezpieczeistwa militarnego, to przede wszystkim
opinia, ze bezpieczenstwo militarne powinno by¢ priorytetem. Skutki zmian klimatu, ktére moga sie obrdci¢ przeciwko ludziom pod postacig
nieprzewidywalnych i gwattownych zjawisk pogodowych nie sg traktowane przez respondentow jako cos, czym szczegdlnie sie przejmujg — tutaj rozktad
odpowiedzi byt bardzo rownomierny. Jednoczesnie Polacy zgadzajg sie ze stwierdzeniem, ze bezpieczenstwo kraju to nie tylko bezpieczeristwo militarne, ale
takze klimatyczne.
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KTO POWINIEN PLACIC ZA OPAKOWANIA JEDNORAZOWE?

Kto wedtug Ciebie powinien ponosi¢ koszt produkowania opakowan jednorazowych?

23

Producent opakowan

Panstwo

Firmy komunalne, w tym samorzadowe, ktére sprzedaja
zebrany w gminie surowiec

Konsument — to on decyduje sie na kupno produktu

Jednostki samorzgdowe zarzgdzajace odpadami

B Zdecydowanie tak ® Raczej tak

D

Nie wiem/ trudno powiedzie¢

B Raczej nie

32

II!IH\

T2B*

ENE KN
END £
ENEN
END £

B Zdecydowanie nie

Danew %
N=1502
*T2B — suma odpowiedzi ,,Raczej tak” i ,,Zdecydowanie tak”
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CZYM JEST SYSTEM KAUCYINY?

To system recyklingu butelek plastikowych, szklanych i puszek objetych kaucjg, ktérg ponosi konsument przy zakupie i odzyskuje jg, kiedy oddaje butelki i puszki w specjalnie
przygotowanych punktach odbioru. Data wprowadzenia: od 2025 .

Ogotem (N=1502)

16-24 lat (N=187)

25-34 lat (N=285)

35-44 lat (N=260)

45-54 lat (N=277)

55-64 lat (N=277)

Powyzej 64 lat (N=217)

Znajomosc pojecia

® prawidiowa ® btedna

T
T

- Pow

Ogotem (N=1502)

16-24 lat (N=187)

25-34 lat (N=285)

35-44 lat (N=260)

45-54 lat (N=277)

55-64 lat (N=277)

yzej 64 lat (N=217)

Znajomos¢ daty wprowadzenia

Dane w %
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CO ZMIENI SYSTEM KAUCYINY?

W jakim stopniu zgadzasz sie z ponizszymi stwierdzeniami? Wprowadzenie systemu kaucyjnego w Polsce...

T2B*

wptynie na zmniejszenie $mieci w przestrzeni publicznej i na fonie natury (na
) . 3 22 39 28 67
ulicach, w parkach itd.)
bedzie dobrym krokiem w kierunku poprawy naszego zdrowia ze wzgledu na
. S . . . 3] 7 24 26
ograniczenie mikroplastiku w sSrodowisku

B Zdecydowanie sie nie zgadzam ™ Raczej sie nie zgadzam = Ani sie nie zgadzam, ani sie zgadzam M Raczej sie zgadzam ™ Zdecydowanie sie zgadzam

lll\)lirlmg(\)/\;% KQOZI(E @w,
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CO ZMIENI SYSTEM KAUCYINY?

W jakim stopniu zgadzasz sie z ponizszymi stwierdzeniami? Wprowadzenie systemu kaucyjnego w Polsce...

T2B*

jest sprawiedliwym sposobem na obcigzenie producentéw butelek/ puszek
o 31 7 31 20
kosztem utylizacji

ﬂ
ze wzgledu na opfate kaucyjng istotnie obcigzy konsumentéw finansowo 29

bedzie trudne ze wzgledu na skomplikowane procedury i wymagania 36
ie ni iedzie, system bedzie niewydol d katem infrastrukt
sie nie p0\_N|_e zie ﬁys em be z.|e r_1|ev.vy olny pol atem |_n rastru u’ry (za - = il 55 12 37

mato miejsc odbioru, zapetnianie sie automatéw, awarie automatow)

B Zdecydowanie sie nie zgadzam ™M Raczej sie nie zgadzam = Ani sie nie zgadzam, ani sie zgadzam ™ Raczej sie zgadzam ® Zdecydowanie sie zgadzam

lll\)lir;(;(;/\;% KQDZJ.(E @,{5\.

*T2B — suma odpowiedzi ,,Raczej tak” i ,,Zdecydowanie tak” LA KLNATY RESEARCH

spotka sie z oporem ze strony matych sklepéw ze wzgledu na brak miejsca do 3
przechowywania opakowan do zwrotu




SYSTEM KAUCYJNY BEZ POSPIECHU

Termin systemu kaucyjnego w Polsce zostat juz raz przetozony — z 01.01.2025 na 01.10.2025 r. Czy uwazasz, ze nowy, przesuniety
termin:

21

B Jest dobrym rozwigzaniem dla konsumenta

m Jest ztym rozwigzaniem dla konsumenta, bo termin wejscia systemu kaucyjnego powinien by¢ odsuniety w czasie jak najdalej
W Jest ztym rozwigzaniem dla konsumenta, bo system kaucyjny powinien dziata¢ w Polsce juz od dawna
Jest neutralnym dziataniem

m Nie mam zdania na ten temat

Jak zareagowat(a)bys$ na informacje o kolejnym przesunieciu terminu wdrozenia systemu kaucyjnego w Polsce?

EEEN T .

M Jestem zdecydowanie za takim rozwigzaniem B Jestem raczej za takim rozwigzaniem

Nie mam zdania na ten temat W Jestem raczej przeciw takiemu rozwigzaniu

B Jestem zdecydowanie przeciw takiemu rozwigzaniu

Dane w %
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SEGREGACJA — W DEKLARACJACH DOKtADNOSC i NADGORLIWOSC...

Jak doktadnie segregujesz smieci?

B Bardzo dokfadnie — moja segregacja jest doktadniejsza niz tego
wymagaja firmy odbierajgce $mieci

m Zgodnie z zasadami wyznaczonymi przez kolory
workéw/kubtéw na $mieci

m Réznie — zalezy to od wielu czynnikow. Czasem zgodnie z
17 58 17 1|2 zasadami, a czasem z wygody lub pospiechu wrzucam odpady
nadajace sie do recyklingu do Smieci zmieszanych

= Bardzo niedoktadnie segreguje $mieci, cho¢ generalnie mam
wiedze na ten temat

B Nie mam wiedzy na ten temat i wrzucam wiekszos¢ $mieci do
zmieszanych

m Nie segreguje Smieci w ogdle

lli)lz:rig(\)/\;% KQOZJ.(E @,{}
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...ALE PRAKTYKA TO CZESTO WERYFIKUJE (WISHCYCLING)

W jakim stopniu zgadzasz sie z ponizszymi stwierdzeniami?

Niewtasciwe wrzucanie odpaddéw do kosza na segregowane odpady moze
negatywnie wptywacd na caty proces recyklingu

Potrzebujemy bardziej przejrzystych i prostszych w odbiorze materiatéw
informacyjnych dotyczacych segregacji odpaddéw

Uwazam, ze nalezy wprowadzi¢ surowe kary dla oséb, ktére nieprawidtowo
segregujg odpady

Wiekszos$¢é moich sgsiadow wrzuca do kosza na segregowane odpady, ktére
nie powinny tam trafic
Czesto nie wiem, ktére Smieci moge segregowac, a ktérych nie
Zdarza mi sie wrzucac Smieci do kosza na segregowane odpady, nawet jesli
nie jestem pewien/a, czy nadajg sie do segregacji

Lepiej jest wyrzuci¢ Smieci do kosza na segregowane odpady niz do
zmniejszanych, nawet jesli nie jest sie pewnym, czy powinny tam trafi¢

Segregacja odpaddw nie ma sensu,bo i tak wszystkie $mieci mieszajg sie
pdzniej w jednym miejscu / kontenerze

Nie ma sensu doktadnie segregowac¢ odpaddw, poniewaz i tak pdzniej ktos to
sprawdza i sortuje raz jeszcze

Proces recyklingu jest skomplikowany, wiec lepiej wrzuci¢ wszystko do
odpaddéw zmieszanych i nie przejmowac sie tym

(N - T
:
:
. I

N : I
T
s
:

B Zdecydowanie sie nie zgadzam B Raczej sie nie zgadzam Nie wiem, ciezko powiedzieé m Raczej sie zgadzam m Zdecydowanie sie zgadzam
Danew %
*T2B — suma odpowiedzi ,,Raczej sie zgadzam” i ,Zdecydowanie sie zgadzam” RESEARCH
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ZYWNOSC EKOLOGICZNA |

TREND){ ZYWIENIOWE

PARTNERZY TEMATYKI:
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KTORE PRODUKTY MOGA POWSTAC Z POSZANOWANIEM SRODOWISKA?

W przypadku zakupu ktorych produktow szczegdlnie wazne jest dla Ciebie, aby powstaty z poszanowaniem srodowiska?

Jedzenie | 50
g Y
Kosmetyki (szampony, kremy, balsamy, zele pod prysznicitp.) | EGTHIIINGTE 22
Domowe $rodki czystosci [ MMM 39
Elektronika (telefon, komputer, telewizor, itp.) || EGTHIINGNNN -
o I ::
Samochsd [N, 53

Zabawki dla dziecka | 30

Inne ] 1

Zadne z powyzszych | 13

Dane w %

N=1502 Qy’lw

Pytanie wielokrotnego wyboru RESEARCH




CZYM NAS PRZYCIAGA ZYWNOSC EKOLOGICZNA?

W jakim stopniu zgadzasz sie z ponizszymi stwierdzeniami?

Spozywajac zywnos¢ ekologiczng wspieramy
B} 3 43 19
lokalnych producentéw rolnych
Zywno$é ekologiczna jest zdrowsza od zwyktej 3 . o0
Zywnosci
Nie kupui to 3 ‘ci ekologi  bo iest
ie kupuje czesto ywnoscn eko qg|cznej, ojes v - S
drozsza od zwyktej
Produkcja zywnosci ekologicznej ma mniejszy
Zywnosci

Czesto wybieram produkty ekologiczne ze wzgledu
. Y 34 13
na ich lepszg jakos¢
Zywno$¢ ekologiczna jest smaczniejsza od zwyktej 59 15
Zywnosci

B Zdecydowanie sie nie zgadzam  H Raczej sie nie zgadzam Ani sie nie zgadzam, ani sie zgadzam  ® Raczej sie zgadzam = ® Zdecydowanie sie zgadzam

Dane w %
N-1502 (ry’lw

*T2B — suma odpowiedzi ,,Raczej sie zgadzam” i ,Zdecydowanie sie zgadzam” RESEARCH
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ZRC')WNQWAZONA PRODUKCIJA: ZA CO JESTESMY SKLONNI
ZAPLACIC WIECEJ?

Czy byt(a)bys sktonny/a zaptaci¢ wiecej za zywnos$¢ uprawiang bez stosowania chemicznych srodkéw ochrony roslin i sztucznych
nawozow mineralnych?

Tak, do 5% wiecej m Tak, 6-10% wiecej m Tak, 11-15% wiecej
m Tak, powyzej 15% wiecej m Nie, nie by(a)bym skfonny/a zaptaci¢ wiecej ® Nie wiem/ trudno powiedziec

Dane w %
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OSWOIC INNOWACJE ZYWIENIOWE

Agnieszka Oryszczyn
Communications Manager w M&CC

Ekspertka w dziedzinie kampanii edukacyjnych i spotecznych w obszarze zréwnowazonego
rozwoju, ekologii i profilaktyki zdrowotnej

Kierujgc od lat dziataniami promujgcymi zywnos¢ ekologiczng i sledzgc trendy na rynku spozywczym, z niecierpliwoscig oczekiwatam wynikéw tego badania.

Zaskoczeniem sg dla mnie dane wskazujgce, iz niemal 90% badanych nie uwaza zadnego z popularnych trendéw zywieniowych za interesujgcy. Nie odbieram tego
jednak jako braku otwartosci, ale jako sygnat, ze mody kulinarne dla wielu oséb to nadal , nowinki”, ktére nietatwo wkomponowa¢ w dotychczasowy styl zycia.
Potwierdzajg to dalsze wyniki — gtdwnymi barierami we wdrazaniu trenddw pozostajg przywigzanie do tradycyjnej kuchni, niecheé¢ do zmian, rozumiana raczej jako
potrzeba przewidywalnosci niz zamkniecie na nowe idee, a takze brak wiedzy, gotowych inspiracji oraz ograniczona dostepnos$é produktéw. Dostrzegam tu pole dla
dziatan edukacyjnych, ktére powinny pomagac w tworzeniu potgczen miedzy tym, co nowe, a tym, co znane i lubiane.

Moja uwage przykuta tez rozbieznos¢: choé tematy zwigzane ze zdrowiem sg wazne dla blisko 80% respondentéw, okoto potowa mniej deklaruje zainteresowanie dieta.
Tu znaczenia nabiera budowanie swiadomosci, ze wybory zywieniowe sg elementem troski o zdrowie. W tym kontekscie za obiecujgce uwazam wyniki pokazujace, ze
sposrod globalnych trendéw w zywieniu Polacy za najbardziej atrakcyjny uznali ,eating for longevity”, czyli sposéb odzywiania wspierajgcy dtugowiecznos$é. Co istotne,
trend ten ma wiekszy potencjat niz ,comfort food” czy ,freeform cooking”, ktére wigzg sie z chwilowg przyjemnoscia z jedzenia.




CZY ZNAMY NOWE TRENDY ZYWIENIOWE?

Czy przed rozpoczeciem tego badania kiedykolwiek styszates(as) o ponizszym trendzie?

COMFORT FOOD 20 30 50
H20 2.0 17 35 48
FREEFORM COOKING lub NO-RECIPE COOKING 16 27 57
TRUST THE PROCESS (ZAUFAJ PROCESOWI) 14 32 54
CLIMATARIAN DIET 13 25 62
SUSTAINABLE EATING 13 26

EATING FOR LONGEVITY 12 31 57

m Tak, styszatem(am) o nim i dobrze go znam (np. stosuje, czytatem/am na jego temat, znam influencercéw, ktorzy go propagujg itp.)
Tak, styszatem/am o nim, ale nie znam szczegétéow
m Nie, nigdy nie spotkatem/am sie z tym trendem

Dane w %
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NOWE TRENDY W CODZIENNYM ZYCIU

Na ile fatwo bytoby Ci wdrozy¢ wybrane trendy zywieniowe w codziennym zyciu?

COMFORT FOOD

H20 2.0

FREEFORM COOKING lub NO-RECIPE COOKING

TRUST THE PROCESS (ZAUFAJ PROCESOWI)

SUSTAINABLE EATING

CLIMATARIAN DIET

EATING FOR LONGEVITY

B Bardzo fatwo Dosy¢ tatwo

1

~N N N
—_ _—
w N
N

Nie wiem/ trudno powiedzie¢

B Dosy¢ trudno

: ENE
. EEES

: B

.
. EEEEEE
.
. I

® Bardzo trudno Juz stosuje taki trend w swoim zyciu

Dane w %
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CHEC WYPROBOWANIA TRENDOW ZYWIENIOWYCH

Czy sposrod ponizszych trendow zywieniowych jest jakis, ktory chciat(a)bys wypréobowac?

COMFORT FOOD [N=1434] 7] 36 35
H20 2.0 [N=1448] 29 38 33
FREEFORM COOKING lub NO-RECIPE COOKING [N=1423] 28 36 37
TRUST THE PROCESS (ZAUFAJ PROCESOWI) [N=1448] 24 39 38
EATING FOR LONGEVITY [N=1455] 22 39 39

CLIMATARIAN DIET [N=1457] 22 36 42

SUSTAINABLE EATING [N=1455] 2 39 40

m Tak, czuje, ze to zdecydowanie cos$ dla mnie i chciat(a)bym go wyprébowac w najblizszym czasie
Tak, czuje, ze to moze by¢ cos$ dla mnie, ale nie mam na razie ochoty na wdrazanie go do swojego zycia
B Nie, ta koncepcja zupetnie do mnie nie przemawia

Danew %
Pytanie zadane osobom, ktdére nie stosujg danego trendu w swoim zyciu M&‘ ( é b‘k/&
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ZAGUBIENI NA DRODZE DO ZIELONEGO SPOLECZENSTWA

Elzbieta Radzka-Ferenc

Partner Zarzadzajacy w M&CC Sp. z o.0.

Coraz czesciej zadaje sobie pytanie, czy nadal jesteSmy ,,na drodze do zielonego spoteczenstwa”, czy przypadkiem nie zaczynamy coraz bardziej zbaczac z tej sciezki az
dokonamy gwattownego skretu w odwrotnym kierunku. Zréwnowazony rozwdj jest nadal wséréd dziesieciu najwazniejszych trendéw, ktére ksztattujg marketing
przysztosci, uwazam jednak, ze mamy obecnie kryzys ESG. Na poziomie teorii i raportowania to nadal wyglagda swietnie, bo zréwnowazony rozwdj istotnie wptywa na
strategie biznesowe firm. Mamy coraz bardziej Swiadome ekologicznie spoteczenstwo, a restrykcyjne regulacje wymuszajgce okreslone dziatania na przedsiebiorcach i

konsumentach.

Tyle tylko, ze zmieniajg sie priorytety, zardwno na poziomie rzgdow, jak i pojedynczych gospodarstw domowych. Sytuacja geopolityczna sprawita, ze w centrum uwagi
jest bezpieczenstwo militarne i energetyczne oraz konkurencyjnos¢ gospodarki, a im nie sprzyja ani zielona transformacja, ani kwestionowany przez obywateli
wiekszosci krajow UE Zielony tad. Trump postawit na rope i gaz, odrzuca ESG i DEI (z ang. Diversity, Equity, Inclusion). Jak na to odpowie Unia Europejska, chcac

pozostaé konkurencyjng na Swiatowym rynku?




NEGATYWNE NASTAWIENIE DO BYCIA EKO PRZYBIERA NA SILE

Elzbieta Radzka-Ferenc

Partner Zarzadzajacy w M&CC Sp. z o.0.

Na poziomie naszego lokalnego polskiego podwdrka widze coraz wieksze znudzenie hastami czy inicjatywami proekologicznymi.
Wrecz frustracje czy irytacje. Bo prawda jest taka, ze dla wiekszosSci gospodarstw domowych, ktére w pierwszej kolejnosci muszg
skupi¢ sie na krotkoterminowych potrzebach zwigzanych z mieszkaniem, zatrudnieniem, rachunkami za prad i gaz czy kosztami
zywnosci oraz lekdw, zrwnowazone czy proekologiczne produkty i ustugi sg na koricu (jesli w ogéle) listy ich potrzeb. Przyczyna
jest prosta — nie sg w stanie pfacic¢ za nie wiecej.

Z kolei wsrdd tych konsumentoéw, ktérzy moga sobie pozwoli¢ na zrownowazone rozwigzania, dominuje mimo wszystko pragmatyczne podejscie. Nie bedg dziatac¢
proekologicznie, jesli bedzie to dla nich niewygodne i wymagajgce wiecej wysitku czy nadmiernego zaangazowania, bo wygoda i rutyna rzadzi naszymi wyborami
zakupowymi.

| ostatnia kwestia, ktéra moim zdaniem bardzo negatywnie rzutuje na postrzeganie wszystkiego, co jest zwigzane z ekologig i zréwnowazonym rozwojem. Cata narracja
dotyczacego tego obszaru jest wigzana z zestawem wartosci i stylem zycia, ktére wiekszo$¢ polskiego spoteczenstwa catkowicie odrzuca. Duza w tym ,,zastuga” mediow
spotecznosciowych i szerzeniu dezinformacji, ktére przedstawiajg ekologie jako ,ekologizm”, wymyst lewactwa”, cos sprzecznego z naszym narodowym interesem,
przeciwienstwo polskosci i tradycji, narzucane nam przez Unie. Z tego rodzaju postawami, czy wrecz hejtem spotykamy sie na co dzien, prowadzac od lat kampanie na
rzecz zywnosci ekologicznej sygnowanej unijnym logo Euroliscia. Niestety wyraznie widzimy, ze w ciggu ostatnich dwéch lat to negatywne nastawienie do eko bardzo sie
nasilito.




NOWE TRENDY ZYWIENIOWE W POLSCE?

Ktore z tych trenddw maja szanse przyjac sie w Polsce? Uporzadkuj trendy od 1 — majacego najwiekszg szanse do 7 — majacego

najmniejszg szanse.
FREEFORM COOKING lub NO-RECIPE COOKING 13
TRUST THE PROCESS (ZAUFAJ PROCESOWI) 14

mRangal m Ranga 2 m Ranga 3 m Ranga 4 M Ranga 5 Ranga 6 Ranga 7
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Im wyzsza ranga, tym dana odpowiedz czesciej byta wskazywana na pierwszym miejscu




POPULARNE TRENDY ZYWIENIOWE W POLSCE W CIAGU
NAJBLIZSZYCH 5 LAT

A ktore z tych trendow beda Twoim zdaniem najpopularniejsze w ciggu najblizszych 5 lat w Polsce? Uszereguj od 1 — najbardziej
popularnego do 7 — najmniej popularnego.

TRUST THE PROCESS (ZAUFAJ PROCESOWI) 14
FREEFORM COOKING lub NO-RECIPE COOKING 13

mRangal m Ranga 2 m Ranga 3 m Ranga 4 M Ranga 5 Ranga 6 Ranga 7
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Im wyzsza ranga, tym dana odpowiedz czesciej byta wskazywana na pierwszym miejscu




POPULARNE TRENDY ZYWIENIOWE NA SWIECIE W CIAGU
NAJBLIZSZYCH 5 LAT

A ktore z tych trendow beda Twoim zdaniem najpopularniejsze w ciggu najblizszych 5 lat na Swiecie? Uszereguj od 1 — najbardziej
popularnego do 7 — najmniej popularnego.

FREEFORM COOKING lub NO-RECIPE COOKING 14
TRUST THE PROCESS (ZAUFAJ PROCESOWI) 14

mRangal m Ranga 2 m Ranga 3 m Ranga 4 M Ranga 5 Ranga 6 Ranga 7
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Im wyzsza ranga, tym dana odpowiedz czesciej byta wskazywana na pierwszym miejscu




CO HAMUJE NOWE TRENDY ZYWIENIOWE W POLSCE?

Jakie bariery, Twoim zdaniem, utrudniajg stosowanie tych trendéw zywieniowych w Polsce?

Prayawyczajenie do tracyeyine) kuchni 1 porraw - | ::
Niecheg do zmian zywieniowych - | ::
srak wiedzy na ch et | ::
Wysokie ceny produktéw spozywczych lub/i sprzetow AGD wymagajgcych ich _ 36
przetworzenia
Brak czasu na stosowanie sie wedtug ich zalecen _ 33
Brak przekonania do idei | ::
Mata dostepnosc produktsw | 2

Mata liczba przepiséw (nie wiadomo, jak przyrzagdza¢ dania wedtug tych trendow) _ 18

Nie ma zadnych barier w ich stosowaniu - 5

Dane w %
N-1502 M &( ( (ry’lw
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Pytanie wielokrotnego wyboru




OPINIE DOTYCZACE PRODUKTOW WEGANSKICH

W jakim stopniu zgadzasz sie z ponizszymi stwierdzeniami?

Produkty weganskie sg drozsze niz zwykte produkty, nie kazdy moze I “
sobie na nie pozwolié¢
Producenci produktow weganskich powinni kfas¢ nacisk zarowno na
. S . . 3| 5 38 19
ekologiczng produkcje, jak i na ekologiczne opakowanie
Produkty weganskie sg Swietng opcjg dla oséb dbajgcych o srodowisko “
i zwierzeta
Oferta weganskich zamiennikdéw jest ciggle zbyt mata
Produkty weganskie sg waznym krokiem w kierunku bardziej
, . .. . .. . , . 7 11 32 13
zrbwnowazone;j i etycznej produkcji zywnosci
Branza weganska potrzebuje wsparcia finansowego, poréwnywalnego
. . . . . 7 11 31 11
do tego, ktére otrzymujg branza miesna i mleczarska
P k Aski lez¢, ni kl h
mojej okolicy
Produkty weganskie majg lepszg jakos¢ niz zwykte, tradycyjne produkty n
pochodzenia zwierzecego

m Zdecydowanie sie nie zgadzam W Raczej sie nie zgadzam Ani sie nie zgadzam, ani sie zgadzam  m Raczej sie zgadzam  m Zdecydowanie sie zgadzam

lll\)lir;(;(;/\;% KQDZJ.(E @,{}

*T2B — suma odpowiedzi ,,Raczej sie zgadzam” i ,Zdecydowanie sie zgadzam” DLA KLINATU RESEARCH
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SLAD WEGLOWY PRODUKTOW - CZY GO ROZUMIEMY?

Ktory z produktéw, Twoim zdaniem, ma najmniejszy slad weglowy?

m Lokalne jabtko m ,Mleko” owsiane ® Wotowina m Awokado z Meksyku m Nie wiem/ trudno powiedzieé
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EKOLOGIA W MIASTACH

ROWERY MIEJSKIE
STREFY CZYSTEGO TRQNSPORTU

PARTNERZY TEMATYKI:

Fundacja Promocji K 0’ DZ I ((
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EKOLOGICZNE NOSNIKI REKLAM

W jaki sposdb oceniasz firmy wybierajace bardziej ekologiczne nosniki reklamy do promowania swoich ustug w porownaniu do firm
wykorzystujgcych mniej ekologiczne nosniki (np. papierowe ulotki, plakaty)?

43
B Zdecydowanie bardziej pozytywnie  ® Bardziej pozytywnie Nie ma to dla mnie znaczenia  m Bardziej negatywnie = m Zdecydowanie bardziej negatywnie
Danew % . T
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DBANIE FIRM O SRODOWISKO JAKO ZACHETA DO
KORZYSTANIA Z ICH PRODUKTOW

Ocen na skali od 0 do 10, w jakim stopniu dbanie firm o srodowisko (réwniez poprzez dobor nosnikow reklamowych) wptywa na

Twoje korzystanie z ich produktow i ustug.

m 0 - zdecydowanie zniecheca do korzystania m1 m2 3 4 m5-nie ma wptywu 6 7 m8 m9 m10-zdecydowanie zacheca do korzystania

W jakim stopniu zgadzasz sie ze stwierdzeniem: ,,Reklamy na rowerach miejskich s3 dobrym sposobem na ograniczenie tradycyjnych

reklam, ktdre zasmiecajg przestrzen publiczng”?

39

B Zdecydowanie sie zgadzam B Raczej sie zgadzam Ani sie zgadzam, ani sie nie zgadzam B Raczej sie nie zgadzam W Zdecydowanie sie nie zgadzam

nextbike 8 (b oreemm
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CZESTOSC KORZYSTANIA Z ROWEROW PUBLICZNYCH

Jak czesto zdarza Ci sie korzystac z miejskich rowerow publicznych?

'.

m Codziennie m Kilka razy w tygodniu m Kilka razy w miesigcu Kilka razy w roku m Wocale
Danew %
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EKOLOGICZNA MOC DWOCH KOLEK

Marcin Satanski

Head of Communications w Nextbike Polska

Tegoroczny raport pokazuje, ze cho¢ Polacy nie sg jeszcze gotowi catkowicie zrezygnowaé z produktow czy ustug niespetniajgcych norm ekologicznych, coraz czesciej
premiujg marki i pracodawcéw, ktérzy wdrazajg rozwigzania przyjazne srodowisku — az 65 proc. ankietowanych oczekuje od firm aktywnego zaangazowania w kwestie
ekologiczne. Co istotne, te postawy nie s3g juz jedynie deklaracjami — to realna potrzeba, zyskujgca na znaczeniu, zwtaszcza w kontekscie zmiany pokoleniowej i

burzliwych czaséw, w ktorych zyjemy. Znajduje to swoje odzwierciedlenie w rosngcym zaangazowaniu firm w inicjatywy proekologiczne, zdrowotne czy charytatywne z
udziatem pracownikow.

Na tym tle szczegdlnie interesujgco prezentuje sie rozwdj kultury rowerowej — dla 34 proc. Polakdw rower to codzienny $rodek transportu i juz 56,5 proc. respondentéw
oczekuje, ze firmy bedg wspoéttworzy¢ infrastrukture rowerowa. Co wiecej, 62,4 proc. Polakdow podkresla, ze przedsiebiorstwa inwestujgce w rowery miejskie
postrzegane sg jako bardziej odpowiedzialne i proekologiczne, co pokazuje, ze rowery miejskie mogg dzis byc istotnym elementem strategii marketingowej marek i
jednoczesnie realnym narzedziem wspierajgcym zréwnowazony rozwoj miast zgodny z oczekiwaniami konsumentoéw i pracownikéw.

nextbike ®0 @@
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OCZEKIWANIA WOBCE ROWEROW MIEJSKICH

Czy gdyby w Twoim miescie otwarto wiecej Czy w Twoim miescie jest wystarczajgco duzo  Czy uwazasz, ze firmy powinny aktywniej

stacji rowerowych przy biurowcach i infrastruktury rowerowej (np. sciezki angazowac sie w rozwaj infrastruktury
miejscach pracy, to korzystat(a)bys z nich rowerowe, stacje serwisowe, stojaki/ wiaty rowerowej, np. poprzez finansowanie catych
czesciej? rowerowe itp.)? systemow rowerdw miejskich, budowe

nowych sciezek rowerowych, stacji
rowerowych itp.?

m Tak m Nie wiem/ trudno powiedzie¢ ® Nie mTak ® Nie wiem/ trudno powiedzie¢ ®m Nie m Tak m Nie wiem/ trudno powiedzie¢ ® Nie
<1502 nextbike 80 ko EroErm
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OCENA FIRM WSPIERAJACYCH ROWERY MIEJSKIE

Jak ocenit(a)bys firme, ktdra sponsoruje stacje rowerowe w miescie?

B Zdecydowanie pozytywnie m Raczej pozytywnie Ani pozytywnie, ani negatywnie B Raczej negatywnie m Zdecydowanie negatywnie

Czy Twoim zdaniem firmy, ktére inwestujg w rowery miejskie (np. sponsorujac stacje, oferujac benefity rowerowe dla pracownikéw),
sg postrzegane jako bardziej ekologiczne i odpowiedzialne spotecznie?

W Zdecydowanie tak B Raczej tak Nie ma to znaczenia B Raczej nie B Zdecydowanie nie
<1502 nextbike 80 ko EroErm
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OCENA FIRM WSPIERAJACYCH ROWERY MIEJSKIE

Czy byt(a)bys bardziej sktonny(a) kupowac Czy kiedykolwiek widziates$ reklame na
produkty/ustugi firmy, ktéra aktywnie miejskich rowerach publicznych?
wspiera rowery miejskie i transport
ekologiczny?

’

\

mTak ® Nie wiem/trudno powiedzie¢ m Nie mTak ® Nie wiem/ trudno powiedzie¢ ™ Nie
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MIEC CIASTKO | ZJESC CIASTKO — jak wyobrazamy sobie
strefe czystego transportu?

Aleksander Szatanski

Doradca Fundacji Promocji Pojazdéw Elektrycznych

Jak Polki i Polacy wyobrazajg sobie idealng strefe czystego transportu? Obejmuje ona ok. 20-30% powierzchni miasta, nie mogg
do niej wjezdza¢ samochody starsze niz 10 lat ale facznie nie wiecej niz 10% wszystkich poruszajgcych sie po miescie, jest
wprowadzana w 2 lub wiecej etapach i nie ma w niej wyjagtkdw dla mieszkancéw. Jednoczesnie prawie 30% badanych jest
przeciwko SCT niezaleznie od jej ksztattu.

ZapytaliSmy Polki i Polakdéw — wszystkich, nie tylko mieszkaricow duzych miast zmagajgcych sie ze smogiem samochodowym — o to, jakie kryteria wjazdu do stref
czystego transportu by zaakceptowali. Odpowiedzi nie uktadajg sie niestety w spdjng catos¢, a do tego blisko 1/3 badanych w ogdle nie jest gotowa do rozmowy na
temat SCT w jakimkolwiek ksztatcie. Najwazniejsze cechy SCT to: kryteria wjazdu - norma emisji spalin i wiek pojazdu, obszar strefy, harmonogram jej wprowadzania,
wyjatki i wytgczenia oraz to jakiego odsetka pojazddw poruszajacych sie po danym miescie realnie dotyczy. Najwieksza grupa badanych widziataby strefe obejmujaca
obszar 21-30% powierzchni miasta, prawie tyle samo co 31-50% powierzchni. tacznie przedziat 20-50% wskazato blisko 30% badanych. Ponad pofowe miasta strefg
chciatoby obja¢ 17% respondentow.

A jak jest w rzeczywistosci? SCT w Warszawie obejmuje dzi$ obszar ok. 7% powierzchni miasta, plany Wroctawia to ok. 6% powierzchni (taki przedziat wybrato 9,3%
badanych), a w Krakowie strefa obejmie ok % powierzchni catego miasta. Katowice majg obowigzek wprowadzenia strefy w tym roku, ale nie ogtosity jeszcze projektu.
Strefy ptatnego parkowania to dzis ok. 3-4% powierzchni Katowic. Blisko % respondentow uwaza jednak, ze nawet jedna ulica objeta SCT w miescie to za duzo.

Fundacja Promoc;ji
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MIEC CIASTKO | ZJESC CIASTKO — jak wyobrazamy sobie
strefe czystego transportu?

Aleksander Szatanski

Doradca Fundacji Promocji Pojazdéw Elektrycznych

ZapytaliSmy tez o maksymalny wiek pojazdow, jaki powinien by¢ dopuszczony do swobodnej jazdy po strefie. Jedna trzecia
badanych stwierdzita, ze wszystkie samochody, bez wzgledu na wiek powinny mdc jezdzi¢ po strefie. Wsréd pozostatych
odpowiedzi najwieksze poparcie uzyskat przedziat 6-10 lat (ponad 20% wskazan). Najmniej oséb wybrato przedziat ,, powyzej 20
lat” (9,7%) czyli ten, ktéry jest najblizszy temu jak wygladaé bedg strefy w Polsce. W Warszawie | etap dotyczy pojazddéw starszych
niz 20/28 lat (w zaleznosci od rodzaju paliwa), a docelowo w 2035 bedg to pojazdy starsze niz 15/21 lat. W Krakowie to
samochody starsze niz 20-letnie , benzyniaki” i 11-letnie Diesle. Projekt we Wroctawiu dotyczy pojazddw starszych niz 21/26 lat.

Mozna uznac wiec, ze badani stusznie intuicyjnie uznajg, ze SCT miataby realny wptyw gdyby dotyczyta samochoddw znacznie mtodszych niz 20-letnie, a nie jest to
dominujacy trend w polskich miastach. Jednoczesnie jednak badani w kolejnym pytaniu wskazuja, ze strefa nie powinna dotyczy¢ zbyt wielu pojazdéw jezdzacych dzi$

po naszych ulicach — prawie potowa badanych (46,5%) uznata, ze nie powinno by¢ to wiecej niz 20% pojazddw. Dzis obowigzujgce i planowane strefy w Polsce dotyczyé
bedg w pierwszych etapach ok. 5-10% pojazddw, a do 20% zblizg sie dopiero po kilku latach obowigzywania.

Czes$¢ wynikdéw wskazuje jednak na brak spéjnosci w oczekiwaniach: z jednej strony badani chcg ograniczen dla starszych pojazdéw, z drugiej — nie chcg, by dotyczyty

one zbyt wielu aut. Mozna powiedzie¢, ze prébujemy ,miec ciastko i zjes¢ ciastko” — chcielibysSmy czystszego powietrza i lepszego zdrowia, ale bez realnych zmian w
sposobie poruszania sie po miescie.
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MIEC CIASTKO | ZJESC CIASTKO — jak wyobrazamy sobie
strefe czystego transportu?

Aleksander Szatanski

Doradca Fundacji Promocji Pojazdéw Elektrycznych

Jedna trzecia respondentdw nie chce zadnych ograniczen ze wzgledu na wiek pojazdu — co potwierdza, jak potrzebna jest dalsza
edukacja o korzysciach srodowiskowych ptyngcych z SCT. Tymczasem zdrowie, wolno$é, uczciwosc i ekologia to wartosci, ktére —

jak pokazujg badania — sg dla Polek i Polakéw szczegdlnie wazne. To dobra baza do prowadzenia rzetelnej rozmowy o ksztatcie
polityk transportowych.

Znaczgca wiekszos¢ osdb wspiera wytgczenia dla stuzb publicznych i 0séb z niepetnosprawnosciami — co pokazuje, ze spoteczne oczekiwanie sprawiedliwosci jest silne i
konkretne. Widac tez gotowos$¢ do wiekszych ograniczen niz obecnie planujg same miasta: tylko 15% badanych uwaza, ze wszyscy mieszkaricy powinni mie¢ swobodny
wjazd do SCT, a wyjatki dla mieszkancéw strefy popiera 28%. Na co dzien 65,6% osdb porusza sie pieszo, a 58,6% korzysta z samochodu, co podkresla znaczenie

rozwijania alternatywnych $rodkéw transportu — komunikacji miejskiej, roweréw i mikromobilnosci. Tylko wtedy strefy czystego transportu mogg rzeczywiscie staé sie
narzedziem poprawy jakosci zycia w miastach.

Strefy czystego transportu majg potencjat, by zyskac szerokie poparcie spoteczne w Polsce, ale tylko jesli bedg wdrazane z gtowg: sprawiedliwie, stopniowo i w dialogu z
mieszkancami.

Fundacja Promogji
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JAKI OBSZAR POWINNA ZAJMOWAC SCT?

Czy zaakceptowat(a)bys przepisy dotyczace wjazdu do Strefy Czystego Transportu (SCT) w Twoim miescie, gdyby obszar tej strefy
obejmowat:

-

B 81-100% powierzchni miasta B 51-80% powierzchni miasta
B 31-50% powierzchni miasta B 21-30% powierzchni miasta
B 11-20% powierzchni miasta B 5-10% powierzchni miasta
Ponizej 5% powierzchni miasta m Nigdy, nawet jedna ulica w miescie objeta SCT to za duzo
Dane w % = Fundacja Promogji I
— ° » BARO ETR
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JAKIE SAMOCHODY POWINNY MOC WJECHAC DO SCT?

Jaki maksymalny wiek samochodu dopuscit(a)bys, aby ten mogt wjechac i swobodnie korzystac ze Strefy Czystego Transportu?

mdo 5 lat

m6-10 lat

m11-15 lat

m 16-20 lat

® powyzej 20 lat

m Wszystkie samochody bez wzgledu na wiek powinny
mie¢ mozliwos¢ poruszania sie po miescie

Dane w %
N=1502

[\ Pojazdow Elektrycznych
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PODMIOTY ZWOLNIONE Z OGRANICZEN W SCT - TOP 5

Jakie osoby lub typy pojazdow powinny Twoim zdaniem zosta¢ zwolnione z ograniczen dotyczacych wjazdu i poruszania sie w Strefie
Czystego Transportu?

Osoby z niepetnosprawnosciami (posiadacze karty parkingowej dla osoby

. . 33
niepetnosprawnej)

Pojazdy komunikacji miejskiej 33

Pojazdy stuzb panstwowych, miejskich oraz pojazdy ratunkowe i specjalne (np.
pomoc drogowa, karawany itp.)

Mieszkancy strefy (czyli posiadajgcy pojazdy tu zarejestrowane) _ 28

32

Dane w % Fundacja Promogji 7
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PODMIOTY ZWOLNIONE Z OGRANICZEN W SCT - POZOSTALE

Jakie osoby lub typy pojazdow powinny Twoim zdaniem zosta¢ zwolnione z ograniczen dotyczacych wjazdu i poruszania sie w Strefie

Czystego Transportu?

Mieszkancy seniorzy (powyzej 70-roku zycia)

Posiadacze pojazddw zabytkowych i historycznych

Mieszkancy catego miasta (posiadajgcy pojazdy zarejestrowane w
miescie) niezaleznie od obszaru i granic strefy

Osoby, ktére uiszczg stosowng optate (jednorazowg lub okresow3g)

Wszystkie pojazdy zarejestrowane w Polsce

Mieszkancy catej aglomeracji (miast i gmin sgsiednich) niezaleznie od
obszaru i granic strefy

Nie powinno byc¢ zadnych ograniczen i wszystkie pojazdy powinny miec
mozliwos¢ swobodnego poruszania sie po miescie

I -

22

Danew %
N=1502
Pytanie wielokrotnego wyboru
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JAKIE OGRANICZENIA ZWIAZANE Z SCT MOZEMY
ZAAKCEPTOWAC?

Czy zaakceptowat(a)bys sytuacje, gdyby zakaz wjazdu do Strefy Czystego Transportu (SCT) w Twoim miescie objat:

B Do 5% poruszajacych sie po miescie pojazdow
B Od 5 do 10% poruszajgcych sie po miescie pojazdéw
®m Od 11 do 20% poruszajacych sie po miescie pojazdéw

.! T mmm——

®m Od 31 do 50% poruszajgcych sie po miescie pojazdow

m Od 51 do 75% poruszajgcych sie po miescie pojazdéw
Powyzej 75% poruszajgcych sie po miescie pojazddow

m Zadnej, wprowadzenie ograniczen zwigzanych z SCT
zawsze bedzie niesprawiedliwe

Danew % F iaP oe
NS = [E undacja Promocji @
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JAKI SPOSOB WPROWADZENIA SCT BY£BY SPRAWIEDLIWY?

Jaki system wprowadzenia Strefy Czystego Transportu (SCT) w Twoim miescie uznat(a)bys za najbardziej sprawiedliwy?

B W jednym etapie — od razu jasne warunki i ograniczenia w poruszaniu sie pojazdéw

B W 2 etapach - pierwszy mniej, a drugi bardziej restrykcyjny
® Co najmniej w 3 etapach, ktdre bedg stopniowo zwiekszac ograniczenia ruchu pojazdow

® Wprowadzanie SCT zawsze bedzie niesprawiedliwe, bez wzgledu na liczbe etapow

Danew % F iaP oe
NS = [E undacja Promocji @
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CZY CIAC WYDATKI NA ADAPTACJE MIAST DO ZMIAN KLIMATU?

Zaznacz w kolejnosci od 1 - najbardziej do 5 - najmniej waznego stwierdzenia dotyczace planowanego przez rzad obciecia
wydatkéw z KPP na adaptacje miast do zmian klimatu na rzecz obronnosci kraju:

19

Bezpieczenstwo kraju to nie tylko bezpieczenstwo

Skutki zmian klimatu i brak dziatah adaptacyjnych mogg
obrécic sie przeciwko ludziom w postaci
nieprzewidywalnych i gwattownych zjawisk pogodowych

15
To dobra decyzja, a na adaptacje do zmian klimatu mozna
wzig€ $rodki z innych Zrédet, np. przez opodatkowanie 17
najbardziej zanieczyszczajgcych srodowisko firm

Moja okolica doswiadczyta juz skutkow zmian klimatu,
dlatego pienigdze z KPP powinny by¢ przeznaczone na
dziatania adaptacyjne

35

® Ranga1

® Ranga 2 ® Ranga3

Ranga 4 Ranga 5
Dane w %
N=1502

Im wyzsza ranga, tym czesciej dana odpowiedz byta wskazywana na pierwszym miejscu
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ZAGROZENIA

ODPADY NIEBEZPIECZNE
OBIEKTY STWARZAJAEE ZAGROZENIE

PARTNERZY TEMATYKI:
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EDUKACIJA, EDUKACIJA i1 JESZCZE RAZ EDUKACIA

Prof. Magdalena Popowska

Prezes Firmy Bactrem

Bez wzgledu na wiek, pte¢ oraz wielkos¢ miejscowosci wiedza dotyczgca odpaddw niebezpiecznych, koncepcji: - Jedno Zdrowie (The One Health), jest na poziomie
Srednim lub niewielkim. Troche lepiej jest z wiedzg dotyczgcy zrownowazonego rozwoju, Zero Waste czy zanieczyszczen antropogenicznych— ponad 30 % badanych zna
te pojecia i wie czego dotyczg ale generalnie jest to wiedza fragmentaryczna. Potowa badanych uwaza, ze przepisy dotyczace ochrony srodowiska, m.in. wysokosc¢ kar i
okres sktadowania odpaddw powinny zosta¢ zaostrzone a prawie potowa (49,2%) wskazuje, ze jest gotowym zaptaci¢ wiecej za zywnos$¢ uprawiang bez stosowania
chemicznych srodkéw ochrony roslin i sztucznych nawozéw mineralnych ale maksymalnie do 10%. Cho¢ pewne hasta s3 modne i powszechnie obecne w mediach (np.
Zero waste), wcigz brakuje zintegrowanej wiedzy o szerszych zjawiskach (np. Jedno Zdrowie - taczace zdrowie ludzi, zwierzat i Srodowiska), co wskazuje na pilng
potrzebe edukacji w kazdym z tych poruszanych w pytaniach aspektdw. Edukacja powinna is¢ gtebiej niz tylko promowanie haset, tgczy¢ zagadnienia ekologii z
konkretnym wptywem na zdrowie i jakos¢ zycia. Trudno nie zada¢ pytania dlaczego nie ma takiej edukacji na réznych poziomach, od podstawéwki, po licea i technika a
na studiach koniczac ale réwniez na poziomie kampanii miejskich czy gminnych? A moze powinny powstac specjalne audycje radiowe i telewizyjne, filmiki (tak teraz
modne) w mediach spotecznosciowych? Na pewno powinna uwzglednia¢ wiek, pte¢ jak i miejsce zamieszkania. Jak dotrzeé¢ z tg wiedzg, jaki powinien by¢ przekaz i w
jakiej formie — tym powinni zajg¢ sie specjalisci.
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FRAGMENTARYCZNA ZNAJOMOSC EKO TERMINOW

Czy znana jest Ci koncepcja: Co Twoim zdaniem oznacza pojecie ,,zanieczyszczenia

antropogeniczne”?

Zanieczyszczenia wprowadzane
przez cztowieka do srodowiska

Zrownowazonego
rozwoju

Jedno Zdrowie (The One 33
Health)

m Tak, znam te koncepcje i wiem czego dotyczy

42

N
(0)}
[
(Vo)

Zanieczyszczenia wytwarzane
naturalnie

Zanieczyszczenia pochodzace z
przemystu

Tak, styszatem/am o niej, ale nie wiem czego dotyczy

m Nie, nigdy nie spotkatem/am sie z tg koncepcja Nie wiem/ trudno powiedzied

e <} BACTrem  EI (oo o
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CO WIEMY O ODPADACH NIEBEZPIECZNYCH?

Czy Jak oceniasz swojg wiedze na temat odpaddw niebezpiecznych?

47

1 - nic nie wiem na ten temat B 2 - niewielka 3 - Srednia H 4 - dobra B 5 - wiem bardzo duzo na ten temat

Danew %
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OPINIE NA TEMAT ODPADOW NIEBEZPIECZNYCH

Czy znasz kogos, kto wykorzystuje/ sktaduje/ spala zuzyte podktady kolejowe (czyli belki, na ktérych mocuje sie szyny)?

62

B Tak, znam osobiscie  m Nie znam osobiscie, ale styszatem/am o takich osobach Nie znam osobiscie i nigdy nie styszatem/am o takich osobach ~ ® Nie wiem

Czy Twoim zdaniem, przepisy dotyczace ochrony srodowiska, m.in. wysokosc¢ kar i okres sktadowania odpadow powinny zostac:

39
B Zdecydowanie zaostrzone m Nieznacznie zaostrzone Bez zmian B Nieznacznie ztagodzone B Zdecydowanie ztagodzone
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EKOLOGIA W WALCE Z CHOROBAMI CYWILIZACYINYMI

Magda Zajac

Socjolozka, Koordynatorka tematéw zwigzanych z gospodarka cyrkularng , Rodzice Dla Klimatu

Aby zapobiec chorobom cywilizacyjnym wsrdéd dzieci i mtodziezy Polacy, przed wszystkim wskazujg potrzebe ograniczenia czasu przed ekranami monitoréw, poprawe
jakosci zycia poprzez m.in. zmniejszenie ograniczenia zanieczyszczenia powietrza, a takze wprowadzenie programéw sportowych, w celu zwiekszenia aktywnosci
fizycznej. W duzo mniejszym stopniu, wedtug respondentéw istotne jest wprowadzenie zielonych stref buforowych wokét szkét i przedszkoli, czy tez przeprojektowanle
terendw pod ,,szkolne ulice” . Wida¢ dosy¢ wyraznie, ze choroby cywilizacyjne nie kojarzg sie z niedoborem zieleni i brakiem kontaktu z przyroda.

Za najwazniejsze konsekwencje zmian klimatu, ktére mogg zagrazac¢ rodzinie respondenta wskazywane s3: susze — powodujgce wzrost cen Zywnosci, zanieczyszczenie
powietrza — powodujgce alergie, astme, fale upatéw — powodujgce udary i nowotwory skdry, oraz problem z dostepem do wody pitnej. Mieszkancy w wielkich miast —
powyzej 500 tys. sg bardziej wyczuleni na problem zanieczyszczonego powietrza, co jest spdjne ze stanem rzeczy w naszym kraju — miasta borykajg sie z wiekszymi
zanieczyszczeniami, niz polskie wsie.

Wedtug Polakéw najwieksze koszty w dazeniu do neutralnosci klimatycznej powinno kolejno : cate spoteczenstwo, przemyst paliw kopalnych i najbogatsi mieszkancy.

R&DZICE oo DT
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ZAGROZENIA ZWIAZANE ZE ZMIANAMI KLIMATYCZNYMI

Jakie konsekwencje zmian klimatu, zanieczyszczenia srodowiska i zaniku bioréznorodnosci sg najwiekszym zagrozeniem dla Twojej
rodziny?*

susze | 46
Zanieczyszczenie powietrza | 43
Czgste fale upatow | 40
Problem z dostepem do wody pitnej | 37
Silne wichury [ R 33
Choroby klimatozalezne (np. borelioza) || NN .
Ulewy btyskawiczne [ 30
Ryzyko wystapienia kolejnej pandemii || NN 2/
Migracja ludnosci z krajéw najbardziej dotknietych katastrofami klimatycznymi || NERn HNRIINENIDI 2/
Konflikty o dostep do podstawowych surowcéw [ NN 13

Nie wiem, trudno powiedzieé 4

Zaden z powyizszych probleméw nie zagraza mojej rodzinie | NI 5

oo RO0ZICE e
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JAK ZAPOBIEGAC CHOROBOM CYWILIZACYJNYM?

Jakie sg wedtug Ciebie najwazniejsze kroki, ktére mozna podja¢, zeby zapobiega¢ chorobom cywilizacyjnym wsréd dzieci i

mtodziezy?

Ograniczanie czasu spedzanego przed ekranami monitoréw przez dzieci i mtodziez

Poprawa jakosci zycia (zmniejszenie zanieczyszczenia powietrza, poziomu hatasu,
zanieczyszczenia Srodowiska) w najbardziej wymagajacych tego obszarach

Wprowadzenie programdw sportowych, ktore zwiekszg aktywnosé fizyczng wsrod dzieci i
mtodziezy

Zapewnienie w stotdwkach szkolnych zdrowych positkdw opartych na produktach
roslinnych pochodzacych z upraw sezonowych, niezawierajgcych konserwantow itp.

Wprowadzenie kampanii informacyjnych na temat najczestszych przyczyn choréb
cywilizacyjnych, ktore bedg dedykowane rodzicom i dzieciom

Ograniczenie reklam produktéw zawierajacych sktadniki zaliczane przez Swiatowa
Organizacje Zdrowia do kancerogennych, m.in. stodycze, fast-foody

Otoczenie placowek edukacyjnych zielonymi strefami buforowymi odgradzajgcymi dzieci
od ruchu samochodowego, spalin, smogu i hatasu

Wprowadzenie w gabinetach lekarskich tzw. ,,zielonych recept”, czyli zalecenia kontaktu z
przyroda i przebywania w czystym srodowisku

Wprowadzenie ,,szkolnych ulic”, czyli takie przeorganizowanie otoczenia placowek
edukacyjnych, by dzieci mogty do nich bezpiecznie docieraé pieszo lub rowerem

Zadne z powyzszych

Danew %
N=1502
Pytanie wielokrotnego wyboru

RO0ZICE

0LA KUNATU RESEARCH

é&‘{,ﬁ— BAROMETR



MAPA ZANIECZYSZCZEN CYWILIZACYJNYCH
— WYBRANE WSKAZNIKI JAKOSCI ZYCIA

Procent budynkéw, dla ktérych srednie
stezenie zanieczyszczen PM2.5, PM'O0,
NO2 wskazywato ze jakos¢ powietrza w
ciaggu roku byta zta lub bardzo zta

Procent budynkéw
narazonych na hatas

Srednia odlegto$é budynkéw do
najblizszego obiektu uciazliwego
(np. wysypisko $mieci)

. 89%-13.3%

13.3 % - 18.1%

- 0.3 ket = 32 ki %73 kit ~ .97 Vet

- ) e o~ 7 i - B07 kit ~5.65 kit

Danew %
N=1502

Im wyzsza ranga, tym czesciej dana odpowiedz byta wskazywana na pierwszym miejscu
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NIE - DLA SPALARNI BLISKO LUDZI

Magda Zajac

Socjolozka, Koordynatorka tematéw zwigzanych z gospodarka cyrkularng , Rodzice Dla Klimatu

Polacy nie chcg mie¢ w swoim sgsiedztwie spalarni — odpowiedz , nie” wybrato 37% respondentow, a ,raczej niechetnie” 21,1%. Dla wiekszosci optymalna odlegtosc
spalarni to powyzej 100 km. Z tymi danymi powinny sie zapozna¢ urzedy wydajace zezwolenia na budowe spalarni, m.in. GIOS, ktéry nie widzi problemu, aby w obrebie
jednego, sredniego miasta da¢ wstepnie zielone swiatto do wybudowania 5 tego typu instalacji.

Z zebranych odpowiedzi wytania sie obraz mieszkancow, ktérzy przede wszystkim cenig sobie wtasne bezpieczenstwo, zdrowie swoje i swoich bliskich. Ochrone
Srodowiska, czy przeciwdziatanie zmianom klimatu traktujg jako cos, co utatwi im zaopiekowanie sie sobg i rodzing. Oczywiscie takie podejscie jest racjonalne i o ile
wiekszos¢ z nas bedzie rozumiata zaleznos¢ miedzy zadbanym otoczeniem i przyrodg, a swoim dobrobytem, zdrowiem, mozliwoscig oszczedzenia pieniedzy, to jakosc¢
Srodowiska bedzie coraz lepsza. Widac¢, ze cze$¢ tematow jest dosyé obca respondentom. Odpowiedzi na pytanie o odpowiedzialnos¢ i koszty w dazeniu do neutralnosci
klimatycznej wskazujg, na przyktad, ze Polacy nie za bardzo wigzg dziatalno$¢ wielkich przemystéw — mleczarskiego, budowlanego czy transportowego z
zanieczyszczeniami i zmianami klimatu. A to sg przeciez gtdwne czynniki globalnych zmian (oprdécz paliw kopalnych), ktéry wykazuje niezmiennie raport IPCC.
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SPALARNIA ODPADOW — WIECEJ , PRZECIW” NIZ
ZA”

é{orqc pod uwage ilosc¢ i rodzaj odpadow, ktore obecnie produkujemy, wiemy, ze nie wszystkie z nich nadaja sie do recyklingu. Te
,nadprogramowe” odpady musza by¢ w jakis sposdb zutylizowane, a najbardziej popularng metodg jest ich spalanie. Czy
zgodzit(a)bys sie, aby spalarnia odpadéw powstata w poblizu miejsca Twojego zamieszkania?

B Tak, nie widze zadnego problemu

m Raczej tak, ale musiat(a)bym wczesniej zosta¢ doktadnie poinformowany o metodach jej dziatania oraz wptywie na zdrowie i Srodowisko
B Raczej niechetnie zapatruje sie na taki pomyst, ale jestem w stanie zmienic zdanie pod wptywem odpowiedniej wiedzy i argumentéw
m Nie, zdecydowanie nie chciat(a)bym takiej spalarni w swoim otoczeniu

m Nie wiem/ trudno powiedzieé

Dane w R&DZICE @w
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CZY ISTNIEJE BEZPIECZNA ODLEGLOSC DLA SPALARNI?

W jakiej minimalnej odlegtosci (w km) od Twojego miejsca zamieszkania powinna by¢ zlokalizowana taka spalarnia, abys mogt/mogta
czuc sie bezpiecznie i komfortowo?

mdo5km m 5-10 km m 11-20 km m 21-50 km m 51-100 km B powyzej 100 km

f f

31% respondentdéw czutaby sie 42% respondentéw czutaby sie komfortowo
komfortowo nawet, gdy odlegtosé dopiero, gdy odlegtos¢ wyniostaby co
wyniostaby co najwyzej 10 km najmniej 50 km

Dane w % R&DZICE (r;lw
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SPALARNIA ODPADOW - BEZPIECZENSTWO vs KORZYSCI

Jaka odlegtosé spalarni odpadéw (w km) od Twojego miejsca zamieszkania uznat(a)bys za:...

100 Akceptowalny przedziat ze wzgledu na postrzegane korzysci i
....zbyt niebezpieczng, mimo % postrzegane zagro:?enie
ewentualnych korzysci dla Ciebie “ '
z tej inwestycji? (za blisko) 80 218 — 395 km

70

.... hiebezpieczna, ale dajaca Ci
wymierne korzysci z tej
inwestycji?

60

50
Optymalna odlegtos¢

40

.... daleka, ale dajaca Ci juz jakies$ 290 km

korzysci z tej inwestycji? (daleko)

skumulowany % respodentéow

30

20

.... zbyt daleka, abys mégt odczuc 10
korzysci ptynace dla Ciebie z tej |
inwestycji? (za daleko) 0 100 200 300 400 500 600 700 800 900 1000

odlegtos¢ od miejsca zamieszkania (km)

R PSR S S (. (S S W S —— A

daleko za daleko

= za blisko blisko

Danew % S W
N=1502. Pytanie miato charakter numeryczny — otwarty. Do analizy wykorzystano adaptacje metody PSM (Price Sensitivity Measurement) M
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ZIELONA ENERGIA

OZE i 0SZCZEDZANIE ENERGI
GAZ PLYNNY (LPG) \

ENERGETYKA JADROWA

PARTNERZY TEMATYKI:

R (A [
X | : “: “.‘ (
*. optimalenergy 4P e »

Polska Organizacja
Gazu Ptynnego




WYLACZANIE SWIATLA TO ZA MALO

tukasz Czekata

CEO, Optimal Energy

Jedyne z dziatan, ktdre zostato wymienione w pytaniu, a przynoszace istotne oszczednosci w zasadzie natychmiast — to zmiana sprzedawcy energii, ktorg wybrat nawet
nie co dziesigty respondent (9,1%). Warto przeglada¢ w poréwnywarkach oferty z wolnego rynku, zeby szuka¢ oferty korzystniejszej niz obecna (réznice w cenach 1kWh
od réznych dostawcdéw mogg siega¢ nawet ok. 10%) lub — przynajmniej — bardziej przyjaznej sSrodowisku, dzieki wiekszemu udziatowi OZE w Zrédtach energii.

Z pewnoscig cieszy mocna pozycja dobrych nawykéw: wytgczanie niepotrzebnego swiatta czy nieuzywanych urzadzen (kazde po ok. 32%). To stuszna praktyka, ale z
mato spektakularnymi efektami, dlatego nie powinna by¢ jedyng strategig na ograniczanie kosztow.

Zastanawia¢ moze rzadkie (tylko 20,9%) wskazywanie instalacji paneli fotowoltaicznych — w praktyce bardzo efektywnej w obnizaniu kwoty na rachunku za prad, w
dtugim okresie. Moze to jednak wynika¢ z wysokiego poczatkowego kosztu inwestycji, ktéry ankietowani wkalkulowali w swojg odpowiedz. Mozliwe tez, ze wzieli pod
uwage swoje ograniczenie — jak wiadomo, aby pozwolié sobie na instalacje PV trzeba mie¢ réwniez nieruchomos¢, na ktérej sie ona znajdzie.

. optimalenergy @w

RESEARCH




JAK SKUTECZNIE OBNIZYC RACHUNKI ZA PRAD?

Ktdre z ponizszych dziatan uwazasz za najskuteczniejsze w obnizaniu rachunkdw za energie elektryczna?

Wytaczanie $wiatta, gdy nie jest potrzebne (np. nikogo nie ma w pomieszczeniu) || NN
Uzywanie energooszczednych zaréwek [, 33
Zakup energooszczednych urzadzen (klasa Ai wyzsza) [N o0
Wytaczanie urzadzen, z ktérych nie korzystam (np. telewizora idacego ,w tle”) | NN s
Instalacja paneli fotowoltaicznych || NN 2.
Wymiana/ uszczelnienie okien i drzwi || NN NN 22
Zmniejszenie temperatury ogrzewania domu/ mieszkania ||| NG 20
Ograniczenie korzystania z piekarnika | N RN .2
Ogrzewanie domu drewnem/ palenie w kominku || N NN NI 1!
Zmiana sprzedawcy energii || NG ©
Nie wiem/ trudno powiedzie¢ [ NNRE B 11

D % .
N-1502 . optimalenergy @w

Pytanie wielokrotnego wyboru RESEARCH




EKOZACHOWANIA ZAKUPOWE W BRANZY RETAIL

W jakim stopniu zgadzasz sie z ponizszymi stwierdzeniami?

Planujgc zakup sprzetu RTV/AGD zwracam uwage na klase energetyczng danego 2 n
sprzetu
Podejmowanie przez firmy dziatan ekologicznych podwyzsza ceny produktéw i ustug 34 n
Tylk iej lacj fi d dej ia dziatan
ylko mocniejsze regulacje prawne zmusza irmy do podejmowania dziatan 5
ekologicznych
Wiekszos¢ marek traktuje dziatania ekologiczne jedynie jako dziatania poprawiajace 37 n
wizerunek i nie zalezy im na ekologii
Staram sie wybierac¢ produkty lepsze dla klimatu, ale nie jest to jedyny czynnik
wplywajgcy na méj wybor
Kupuje odziez, buty czy akcesorla. modo.we z drug}ej reki (za pomoca aplikacji lub 59 “
stacjonarnie w sklepie)
Planujgc zakup odziezy, butdéw czy akcesoriéw modowych unikam marek fast fashion 41 n “
Staram sie wybiera¢ marki, ktdre aktywnie angazujg sie w dziatania przeciwdziatajgce
zmianom klimatycznym
Planujac podréz biore pod uwage slad weglowy wybranego srodka transportu 32
Robigc zakupy spozywcze biore pod uwage slad weglowy wybieranych produktéw 36 “

B Zdecydowanie sie zgadzam ® Raczej sie zgadzam Nie wiem, trudno powiedzie¢ B Raczej sie nie zgadzam B Zdecydowanie sie nie zgadzam

Dane w % SHR
N-1502 y Qy’lw

*T2B — suma odpowiedzi ,Raczej sie zgadzam” i ,,Zdecydowanie sie zgadzam” I RESEARCH
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LPG | AUTOGAZ SZANSA DLA POLSKI | NASZYCH PORTFELI

Bartosz Kwiatkowski

Director General, Polska Organizacja Gazu Ptynnego

Koszty transformacji energetycznej, jak w catej Europie, absorbujg dzisiaj takze Polakdw. Stad bierze sie ich pozytywna opinia o
LPG, paliwie efektywnym kosztowo, ktére zarazem pozwala na poprawe jakosci powietrza. W tym ujeciu, zwracajg uwage
wyniki badania Ekobarometr 7:

* 52,7% Polakéw uwaza, ze wymiana kottow weglowych na kotty zasilane gazem przyczynia sie do poprawy jakosSci powietrza i ograniczenia smogu,

* 43,6% Polakow wskazuje, ze ten sam efekt ma wykorzystanie autogazu w samochodach osobowych,
* Az51,5% Polakéw chciatoby, aby kotty gazowe byty nadal finansowane z programu ,,Czyste Powietrze” (przy czym 6,9% jest przeciwnego zdania),

* 49,3% Polakdéw oczekuje, by zasilane LPG samochody z waznymi badaniami technicznymi mogty wjezdzac do Stref Czystego Transportu w miastach (nie zgadza sie
5,7%).

Polska jest najwiekszym autogazowym rynkiem w Unii Europejskiej. Pojazdy zasilane LPG stanowig ok. 13% catego parku samochodowego. 18,5% respondentéow
potwierdza, ze miato okazje prowadzic¢ taki samochdd. W odpowiedzi na pytanie, czy bardziej prawdopodobne jest, ze ich kolejny samochéd bedzie zasilany autogazem
czy energig elektryczng, 33,4% wskazuje LPG, a 16,9% elektryki. Najwieksza sktonnos¢ do wyboru pojazdu na LPG wystepuje wsrdod ankietowanych w wieku 25-34 lat: w
ich przypadku az 42,2% wskazuje te opcje, a 14,4% - samochdd elektryczny”. Warto tez zwrdcié¢ uwage, ze coraz wiecej Polakow wskazuje, ze do uzywania LPG zacheca
ich wygoda korzystania z instalacji LPG (+4,7 pp w poréwnaniu do badania ubiegtorocznego), a takze ze gaz LPG jest bardziej ekologiczny w poréwnaniu do tradycyjnych

paliw (np. benzyna, olej napedowy, wegiel) (+4,2 pp).
¢ roce I (.o

RESEARCH




FORMY KORZYSTANIA Z GAZU LPG

Czy kiedykolwiek korzystates/as z gazu ptynnego LPG?

m Tak

m Nije

Nie wiem, trudno powiedzie¢

W jakiej formie
korzystates/as z gazu

ptynnego LPG w ciggu

ostatnich 3 lat?*

—

LPG w butlach do codziennego
uzytku w domu (przygotowanie
positkow)

Instalacja autogazowa w
samochodzie osobowym,
dostawczym lub busie,

LPG w butlach dla celéow
rekreacyjnych (np. grill,
kamping, dziatka itd.)

LPG w zbiorniku przydomowym
do ogrzewania domu

LPG w butlach wykorzystywany
w dziatalnosci gospodarczej
(np. w wdzkach widtowych, 11
przez dekarzy, w cukierniach,
piekarniach)

LPG w zbiorniku
wykorzystywany w dziatalnosci
gospodarczej i/lub rolniczej 9
(np. suszarnie zbdz, szklarnie,
cegielnie, huty szkta, lakiernie)

W ostatnich 3 latach nie
korzystatem/am z gazu LPG

Dane w %
N=1502

*Pytanie zadane jedynie osobom, ktdre kiedykolwiek korzystaty z gazu ptynnego LPG, N=719

RESEARCH
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POWODY | KORZYSCI Z UZYWANIA GAZU LPG

Jakie byty/ s3 powody korzystania przez Ciebie z gazu ptynnego LPG?*

Jakie s3/ moga by¢ wedtug Ciebie korzysci z uzywania gazu ptynnego LPG?

34 34
21 24 24

korzystna cena gazu koniecznos¢ — brak brak koniecznosci dobra dostepnosé gazu korzystna cenainstalacji wygoda korzystaniaz sprawdzona technologia,
ptynnego LPG dostepu do innych Zrédet posiadania przytacza do ptynnego LPG gazu ptynnego LPG instalacji gazu ptynnego znana w Polsce od
ogrzewania, napedu** sieci gazowej LPG kilkudziesieciu lat

B Powody korzystania [N=718]

25
m Korzyéci [N=1502] 22
16 15
11
7
gaz LPG jest bardziej  taka nieruchomosé, taki rekomendacja dofinansowanie do inne nie wiem, trudno
ekologiczny w pojazd (wyposazony w znajomych lub bliskich**  montazu instalacji powiedziec***
poréwnaniu do LPG) juz kupitem/am** gazowej**
tradycyjnych paliw (np.
benzyna, olej napedowy,
wegiel)
Danew % T .
*Pytanie zadane jedynie osobom, ktére kiedykolwiek korzystaty z gazu ptynnego LPG ‘ POGP @'ﬁ'
**0Odpowiedzi nie wystepowaty w pytaniu o korzysci; ***Odpowiedzi nie wystepowaty w pytaniu o powody RESEARCH




PROMOWANE FORMY OGRZEWANIA DOMOW W POLSCE

Wykorzystanie ktorych z ponizszych form ogrzewania domu jest wedtug Ciebie obecnie najczesciej promowane w Polsce? Wybierz max.
3 najczesciej spotykane formy.

Pompy ciepta | 47
Ogrzewanie z sieci miejskiej [ NG o
Kolektory stoneczne, wykorzystujace ciepto storica do ogrzania wody || NG 6
Ogrzewanie gazowe z sieci (gaz ziemny) || NG
Kociot (piec) biomasowy — pelet, brykiet drzewny, trociny _ 18
Kociot (piec) weglowy _ 12
Kociot (piec) elektryczny lub piec akumulacyjiny || ENG|GGGEGGEGEGN 11
Ogrzewanie gazowe ze zbiornika przydomowego (gaz ptynny Ipg) _ 10
Kociot (piec) olejowy _ 8

Nie wiem, trudno powiedzie¢ [N 13

Dane w %

N=1502 ‘ poGp édw
Pytanie wielokrotnego wyboru, mozliwo$é wyboru max. 3 odpowiedzi RESEARCH




POZADANE FORMY OGRZEWANIA DOMU

A gdybys dzis mogt/mogta zadecydowac o ogrzewaniu swojego domu, ale dostep do sieci miejskiej i gazowniczej nie bytby mozliwy, to

ktérg forme Ty bys wybrat/a?

Pompy ciepta

Kolektory stoneczne, wykorzystujgce ciepto storica do ogrzania wody
Kociot (piec) biomasowy — pelet, brykiet drzewny, trociny
Ogrzewanie gazowe ze zbiornika przydomowego (gaz ptynny Ipg)
Kociot (piec) weglowy

Kociot (piec) elektryczny lub piec akumulacyjny

Kociot (piec) olejowy

Nie wiem, trudno powiedzieé

I

23

Danew %
N=1502
Pytanie wielokrotnego wyboru

. POGP

RESEARCH
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OPINIE NA TEMAT GAZU

W jakim stopniu zgadzasz sie z ponizszymi stwierdzeniami?

Autogaz jest tatwo dostepny na stacjach paliw w catej Polsce 34 62

Posiadanie instalacji gazowej w domu lub w aucie przestrzegajac zalecen serwisowych

jest bezpieczne 36 >8

Czy wiadze powinny zapewnic, aby gaz ptynny LPG byt szeroko dostepny dla obywateli

jak najdtuzej? 41 >

Wymiana kottéw (piecow) weglowych na kotty zasilane gazem przyczynia sie do

. , . . . . . 39 53
poprawy jakosci powietrza i ograniczenia smogu

Gaz ptynny LPG to dobre rozwigzanie grzewcze dla obszaréw, gdzie nie ma dostepu do

., . . s 43 52
gazociggow ani ogrzewania z sieci miejskiej

Kotty gazowe powinny byé nadal dofinansowywane z programu ,,Czyste powietrze” 42 51

v - En
~

m Nie zgadzam sie Nie wiem/ trudno powiedzie¢ B Zgadzam sie

e ‘ POGP @w
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OPINIE NA TEMAT GAZU

W jakim stopniu zgadzasz sie z ponizszymi stwierdzeniami?

Samochody na autogaz z waznymi badaniami technicznymi powinny méc wjezdza¢ do 45
miejskich stref czystego powietrza
Gaz ptynny LPG to optacalne Zrédto energii w poréwnaniu z innymi formami 50 az
ogrzewania i paliwami drogowymi
Uzywanie autogazu (gazu ptynnego LPG) w samochodach przyczynia sie do poprawy e
jakosci powietrza i ograniczenia smogu
Gaz ziemny, gaz LNG (skroplony gaz ziemny) i gaz ptynny LPG rdznig sie od siebie 56 “
W przysztosci gaz ptynny LPG bedzie mégt by¢ paliwem odnawialnym produkowanym 56 18
np. z odpaddéw
Wszyscy uzytkownicy kottéw (piecdw) na gaz (takze LPG), ktdrzy uruchomia je przed H =
2030 r. beda mogli uzywac ich po tej dacie
Biorac pod uwage moja sytuacje, bardziej prawdopodobne, ze méj kolejny samochéd =
bedzie zasilany autogazem, niz energig elektryczna
B Nie zgadzam sie Nie wiem/ trudno powiedzie¢ B Zgadzam sie

e ' POGP @w

RESEARCH




WIEDZA NA TEMAT GAZU

Zgodzites/as sie ze stwierdzeniem, ze gaz ziemny, gaz LNG (skroplony gaz ziemny) i gaz ptynny LPG rdinig sie od siebie. Wskaz wszystkie
odpowiedzi, ktore z ponizszych stwierdzen na temat tych gazéw sg wedtug Ciebie prawdziwe.

LPG (propan lub propan butan) jest paliwem fatwym do magazynowania i przewozu
cysternami, dlatego mozna go wykorzystywaé tam, gdzie nie ma dostepu do
gazociggu

Gaz ziemny (mieszanka metanu z innymi gazami) jest dostepny wszedzie tam, gdzie
dociera sie¢ gazownicza

LNG (metan) jest ptynny dopiero po schtodzeniu do -162 stopni, wymaga duzych

instalacji, dlatego jest stosowany gtéwnie w przemysle i w transporcie towaréw 31

Zadne z powyzszych

e ‘ POGP @»

Pytanie wielokrotnego wyboru, zadane osobom, ktére zgadzajg sie ze stwierdzeniem, ze gaz ziemny, gaz LNG i gaz ptynny LPG rdznig sie od siebie RESEARCH




KTO POPIERA BUDOWE ELEKTROWNI ATOMOWEJ?

Jaki jest Twa@j stosunek do...

budowy elektrowni atomowej w Polsce budowy elektrowni atomowej w odlegtosci

50 km lub blizej od Twojego domu
T2B* T2B*

Ogétem (N=1502) 25 | 60 | Ogétem (N=1502) 4
16-24 lat (N=187) 33 | 54 | 16-24 lat (N=187) a4
25-34 lat (N=285) 29 55 | 25-34 lat (N=285) o
SR T —
45-54 lat (N=277) 23 63 45-54 lat (N=277) 45 |
somnm BE T
Powyzej 64 lat (N=217) 16 Powyzej 64 lat (N=217) 50

B Zdecydowanie nie popieram M Raczej nie popieram ' Nie wiem, trudno powiedzie¢ ® Raczej popieram m Zdecydowanie popieram

Danew %
*T2B — suma odpowiedzi ,,Raczej popieram” i ,Zdecydowanie popieram” é l’)lMS\—

RESEARCH




ELEKTROWNIE ATOMOWE - ,,ZA” i ,,PRZECIW”

W jakim stopniu zgadzasz sie z ponizszymi stwierdzeniami:
T2B*

Elektrownie atomowe mogg przyczynic sie do
zwiekszenia niezaleznosci energetycznej Polski

Elektrownie atomowe mogg przyczynic sie do
stabilizacji cen energii elektrycznej

Przechowywanie odpaddéw atomowych jest
niebezpieczne

Elektrownie atomowe sg bezpiecznym zrodtem
energii

57

28

m Zdecydowanie sie nie zgadzam ® Raczej sie nie zgadzam Nie wiem/ trudno powiedziec m Raczej sie zgadzam m Zdecydowanie sie zgadzam

Elektrownie atomowe mogg by¢ kluczowym
narzedziem do walki ze zmianami klimatycznymi w
Polsce

57

Obawiam sie mozliwosci awarii elektrowni
atomowe;j

Danew %
N=1502 @G‘

*T2B — suma odpowiedzi ,,Raczej sie zgadzam” i ,Zdecydowanie sie zgadzam” RESEARCH




ELEKTROWNIE ATOMOWE - ,,ZA” i ,,PRZECIW”

W jakim stopniu zgadzasz sie z ponizszymi stwierdzeniami:
T2B*

Elektrownie atomowe generujg niewielkie ilosci
gazow cieplarnianych w poréwnaniu do
tradycyjnych zrodet energii

Polska ma wystarczajgce zaplecze technologiczne i
kadrowe na budowe elektrowni atomowych

:
ss
40
:
:

m Zdecydowanie sie nie zgadzam ® Raczej sie nie zgadzam Nie wiem/ trudno powiedziec m Raczej sie zgadzam m Zdecydowanie sie zgadzam

Danew %
N=1502 @zﬁ-

*T2B — suma odpowiedzi ,,Raczej sie zgadzam” i ,Zdecydowanie sie zgadzam” RESEARCH

Polska ma wystarczajace srodki finansowe na
budowe elektrowni atomowych i obiektéw
pomocniczych

Dziatanie elektrowni atomowych Zle wptywa na
zdrowie mieszkancéw w najblizszym otoczeniu

Dziatanie elektrowni atomowych Zle wptywa na
srodowisko naturalne

Dziatanie elektrowni atomowych prowadzi do
wzrostu zachorowan na nowotwory

~N




Z KIM KONSULTOWAC PROJEKT BUDOWY ELEKTROWNI ATOMOWEJ?

Z kim wedtug Ciebie powinny by¢ konsultowane projekty budowy elektrowni atomowych w Polsce? Z...

Ekspertami i naukowcami 57

Lokalng spotecznoscig na obszarze, gdzie ma by¢ zlokalizowana elektrownia 40

Ogdétem spoteczenstwa, poprzez referendum lub konsultacje publiczne

37

Przedsiebiorstwami energetycznymi i organizacjami branzowymi

Organizacjami pozarzgdowymi zajmujgcymi sie ochrong srodowiska 28

N
Ye]

Miedzynarodowymi instytucjami i partnerami zagranicznymi 26

Nie wiem, trudno powiedzieé 11

Dane w %
N-1502 Qy’lw

Pytanie wielokrotnego wyboru RESEARCH




ELEKTROWNIA ATOMOWA — BEZPIECZENSTWO vs KORZYSCI

Jaka odlegtos¢ elektrowni jadrowej (atomowej) (w km) od Twojego miejsca zamieszkania uznat(a)bys za:...

100 i i
Akceptowalny przedziat ze wzgledu na postrzegane korzysci i

po:strzegane zagroierjie

....zbyt niebezpieczng, mimo 90
ewentualnych korzysci dla Ciebie
z tej inwestycji? (za blisko)

80 263 — 430 km

70

.... hiebezpieczna, ale dajaca Ci
wymierne korzysci z tej
inwestycji?

60

50

Optymalna odlegtos¢

/ 331 km

40

.... daleka, ale dajgcg Ci juz jakie$
korzysci z tej inwestycji? (daleko)

skumulowany % respodentéw

30

20

.... zbyt dalekg, aby$ mdégt odczuc 10
korzysci ptynace dla Ciebie z tej
inwestycji? (za daleko) 0 100 200 300 400 500 600 700 800 900 1000

odlegtos¢ od miejsca zamieszkania (km)

za blisko blisko daleko za daleko

Danew % S W
N=1502. Pytanie miato charakter numeryczny — otwarty. Do analizy wykorzystano adaptacje metody PSM (Price Sensitivity Measurement) M
RESEARCH



'NASI PARTNERZY
STRATEGICZNI



A Algolytics

Algolytics dostarcza kompleksowg Platforme Data Science, skoncentrowang na automatyzacji procesow biznesowych i
wspomaganiu podejmowania decyzji opartych na danych. Wykorzystujgc zaawansowane technologie uczenia maszynowego
i sztucznej inteligencji, platforma Algolytics wzmacnia kluczowe obszary biznesu, takie jak ocena ryzyka kredytowego,
zapobieganie naduzyciom, kontrola jakosci danych, prognozowanie sprzedazy, dostarczanie rekomendacji produktowych,
optymalizacja kampanii marketingowych oraz zarzadzanie zapasami.

e

RESEARCH




<} BACTrem

Firma BACTrem zostata zatozona w 2015 roku przez Profesor Magdalene Popowskg, mikrobiologa i biotechnologa aby skomercjalizowa¢ opatentowany biopreparat BACTREM,
ktory stworzyta w ramach pracy na uczelni. Obecnie firma (mikroprzedsiebiorstwo) posiada witasne kadry badawcze, laboratoria, zaktad produkcyjny oraz muzeum
mikroorganizmoéw, w ktérych przechowuje szczepy o pozytecznych wtasciwosciach. Firma dziata na rynku niszowym i bardzo specjalistycznym. Oferuje, opracowane z naukowg
precyzjg i standardami, game biopreparatéw do biodegradacji trudno degradowalnych toksycznych i niebezpiecznych substancji, oczyszczania srodowiska oraz przetwarzania
odpaddéw organicznych.

Gtéwna dziatalnosc¢ firmy polega na produkcji specjalistycznych preparatdw na zamoéwienie klientow. Wszystkie produkowane biopreparaty sg bezpieczne dla ludzi, zwierzat i
Srodowiska, posiadajg Atest NIZP-PZH. Firma prowadzi tez prace badawczo-rozwojowe odpowiadajgc na zagrozenia sSrodowiskowe oraz potrzeby klientow. Dla sektora rolnego
opracowata serie specjalistycznych biopreparatéw BIOSTIM do rekultywacji zdegradowanych terendw rolnych oraz przetwarzania materii organicznej na kompost.

BACTrem oferuje réwniez przeprowadzenie badan mikrobiologicznych niestandardowych materiatow i produktéw, zgodnie z potrzebami klientéw. Wprowadzane rozwigzania i
technologie pozwalajg na prowadzenie dziatan zgodnie z zasadg zrownowazonego rozwoju, np.: ograniczenie emisji zanieczyszczen, ochrone bioréznorodnosci i racjonalne
gospodarowanie zasobami. Wpisujg sie rowniez w strategie ,Zero Waste” umozliwiajgc eliminacje niebezpiecznych odpadéw i materiatéw, zmniejszenie ich objetosci a takze
ich przetwarzanie i odzyskiwanie tak aby ponownie mozna je byto wykorzystac jako surowiec.

Za swojg dziatalno$¢ Firma za swojg dziatalno$¢ jest czesto nagradzana m.in. otrzymata w 2022 roku Nagrode Gtdwng Rzeczypospolitej — ,Zielony Orzet” w konkursie
organizowanym przez ,,Rzeczpospolitg”. , Kapituta nagrody docenita dziatania firmy na rzecz ochrony srodowiska naturalnego.” W 2020 roku zostata wyrdzniona w Rankingu
Odpowiedzialnych Firm oraz Startupow Pozytywnego Wptywu przez Akademia Leona Kozminskiego za ,prowadzenie innowacyjnych, zakoriczonych wdrozeniem prac
badawczych, ktdre rozwigzujg istotne wyzwania spoteczne. Zdaniem jury konkursu BACTrem Sp. z 0.0. potrafi doprowadzi¢ do wzrostu wartosci organizacji, a jednoczesnie
podnies¢ jakos¢ zycia ludzi i Srodowiska; tworzy wartos¢ poprzez innowacje na rzecz zrwnowazonego rozwoju.”

Wigcej na https://bactrem.pl/ (,
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CIM questus

The Chartered
Institute of Marketing

The Chartered Institute of Marketing (CIM) to wiodaca organizacja marketingowa na sSwiecie, wyznaczajgca standardy i
wspierajgca rozwoj specjalistow marketingu.

Questus — jako jedyne w Polsce akredytowane centrum CIM - prowadzi programy certyfikacyjne oraz wspiera rozwdj
kompetencji marketingowych, dostosowanych do wspotczesnych wyzwan rynku
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“¥263 CZYSTA RZEKA
A AN
J

Organizacja pozarzadowa bazujgca na 7-letnim doswiadczeniu przeprowadzania akcji spotecznego sprzatania rzek i terenow
zielonych pod nazwg ,,Operacja Czysta Rzeka”, gromadzgca ponad 90-tysieczna spotecznos¢, ktdra uprzatneta z tona natury
ponad 2000 ton odpaddéw. Fundacje tworzg ludzie zaangazowani, dziatajgcy z pasjg i cenigcy wyjgtkowos¢ i bogactwo
otaczajgcej nas natury. Z szacunku do przyrody organizacja promuje postawe ekologicznej wrazliwosci, aby zachowac jg dla
przysztych pokolen. Fundacja Czysta Rzeka zajmuje sie edukacjg ekologiczng. Wsrdd celdw organizacji znajdujg sie, m.in.
dziatalnos¢ edukacyjna w zakresie ochrony zasobéw wodnych, odpowiedzialnego i prosrodowiskowego stylu zycia, w tym
zarzgdzania odpadami oraz promocja zrbwnowazonego rozwoju spotecznosci lokalnych.

Fundatorem Fundacji Czysta Rzeka jest 5 Strona Sp. z.0.0 — wydawca czasopisma , Kraina Bugu”.

Wiecej informacji na https://czystarzeka.org/
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ESG Impact Network

Stowarzyszenie ESG Impact Network to organizacja reprezentujgca przedsiebiorstwa i organizacje zaangazowane w kwestie
zrownowazonego rozwoju i raportowania ESG oraz podmioty bedace w fancuchach wartosci firm objetych obowigzkiem
raportowania. Prowadzi dziatalnos¢ doradczg, szkoleniowg, edukacyjng i komunikacyjng na temat zrdwnowazonego rozwoju
firm oraz raportowania ESG z uwzglednieniem obowigzujgcych i planowanych regulacji Unii Europejskiej i prawodawstwa
krajowego
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Fundacja Promog;ji
I_I E" Pojazdéw Elektrycznych

Fundacja Promocji Pojazdow Elektrycznych (FPPE) jest organizacjg pozarzadowg dziatajagcg na rzecz neutralnej
klimatycznie i przyjaznej srodowisku transformacji sektora transportu, ze szczegdlnym uwzglednieniem transportu
drogowego. FPPE angazuje sie w wypracowanie realnych, skutecznych i sprawiedliwych rozwigzan na rzecz poprawy
jakosci zycia w miastach — gtownie dzieki poprawie jakosci powietrza i ograniczaniu negatywnego wptywu sektora
transportowego. Fundacja tworzy przestrzen  dla konstruktywnego dialogu i wymiany wiedzy pomiedzy
przedstawicielami biznesu, administracji centralnej i lokalnej oraz strong spoteczng, a takze angazuje sie w projekty
edukacyjne. Szczegotowy opis dziatalnosci oraz publikacje organizacji sg dostepne pod adresem: www.fppe.pl.
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Wspieramy biznesy polskich i miedzynarodowych firm od 2003 roku. Specjalizujemy sie w komunikacji zintegrowanej w
obszarze Public Relations, Digital, SOME, Influencer i Content Marketingu. Realizujemy skuteczne kampanie edukacyjne i
CSR/ESG.

Dostarczamy naszym Klientom strategiczne rozwigzania i skuteczne wsparcie w dziataniach komunikacyjnych, ktére przynosza
wymierne rezultaty dla rozwoju ich marek i organizacji.

Pracujemy gtéwnie z dla klientéw z sektoréw: zywnosci, zdrowia i profilaktyki zdrowotnej, ekologii i zrownowazonego rozwoju.
Jestesmy skuteczni w pozyskaniu dla naszych klientéw dotacji z mechanizméw AGRI SIMPLE, PROW, KSOW.

Wiecej 0 nas nha: www.mccpr.eu
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nextbike®0

Nextbike Polska to lider w zakresie dostarczania i obstugi samoobstugowych miejskich systemow wypozyczania roweréw
publicznych. Dziata w Polsce od 2011 roku jako czes¢ miedzynarodowej grupy nextbike, obecnej w ponad 380 miastach
Europy. Firma wspotpracuje z samorzgdami oraz partnerami biznesowymi, tworzgc i rozwijajgc najwieksze oraz najchetniej
wybierane systemy rowerowe w kraju. Pierwszy z nich uruchomiono we Wroctawiu, a obecnie Nextbike obstuguje ponad 80
gmin, w tym m.in. Warszawe, £to6dz, Biatystok oraz obszar Gérnoslgsko-Zagtebiowskiej Metropolii.

Od sierpnia 2017 roku spotka Nextbike Polska S.A. jest notowana na rynku NewConnect Gietdy Papieréw Wartosciowych w
Warszawie.
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». optimalenergy

@

optimalenergy.pl — poréwnywarka cen. Doradzamy, tworzymy poréwnywarki, rankingi, kalkulatory w obszarach
energii elektrycznej, gazu, fotowoltaiki, pomp ciepta, magazynéw energii i stacji fadowania aut elektrycznych.
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Polska Organizacja
Gazu Ptynnego

Polska Organizacja Gazu Ptynnego (POGP) jest organizacjg zrzeszajgcg pracodawcoéw zajmujgcych sie zakupem,
rozlewem, dystrybucjg gazu ptynnego — w tym LPG i LNG - oraz produkcjg i obrotem urzgdzeniami stuzgcymi do jego
zastosowan, w tym instalacjami autogazowymi. POGP zatozona zostata w 1996 r. i od tego momentu aktywnie
uczestniczy w promocji gazu ptynnego jako dostepnego, bezpiecznego, ekonomicznego oraz ekologicznego zrédta

energii.

e

RESEARCH




R&DZ1CE

pLA kLInATUY

Rodzice Dla Klimatu to réznorodna grupa rodzicow, ktorzy promujg miedzypokoleniowy aktywizm na rzecz budowania
sprawiedliwosci klimatycznej. Impulsem do utworzenia ruchu byta potrzeba wsparcia mtfodziezowych strajkow
klimatycznych i zachecanie innych dorostych do podejmowania dziatan na rzecz klimatu. Wspdlng motywacjg do
dziatania jest dla nich troska o zdrowie, przysztos¢ i bezpieczenstwo pokolenia dzieci i wnukdéw. Rodzice Dla Klimatu to
inicjatywa oddolna, zdecentralizowana i niezalezna. Jako, ze zdaniem ruchu dziatania indywidualne nie wystarczg,
Rodzice dla Klimatu dziatajg w kierunku zmian systemowych.

Wiecej o informacji: https://www.rodzicedlaklimatu.org/o-nas/
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sotrender

Sotrender to narzedzie wykorzystywane przez marketeréw na catym Swiecie do analizy i raportowania dziatan social media.

Aplikacja umozliwia m.in. sprawne i profesjonalne raportowanie wynikow, ale takze biezgce monitorowanie kluczowych wskaznikow,

jak zasieg czy zaangazowanie. Uzytkownicy moga sledzi¢ takze dziatania konkurencji, by na tej podstawie optymalizowac¢ swojg
strategie.

Najnowszy modut oparty na Al - Optymalizacja reklam Meta - pomaga osiggac lepsze wyniki reklamowe na Facebooku i Instagramie
przy niezmienionym budzecie.
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O Stowarzyszenie
CCUS Poland

Stowarzyszenie CCUS Poland aktywnie uczestniczy w budowaniu gospodarki niskoemisyjnej wspierajac rozwdj technologii
wychwytu, transportu, magazynowania i wykorzystania CO,. Jako pierwsza w Polsce tak szeroka inicjatywa tgczgca sektor nauki,
przemystu i organizacje pozarzagdowe, CCUS Poland wspiera administracje publiczng oraz pozostatych interesariuszy we wdrazaniu
rozwigzan CCUS w Polsce. Dziatajagc w odpowiedzi na wyzwania dekarbonizacji, Stowarzyszenie przyczynia sie do budowy
zrownowazonego fancucha technologii CCUS w kraju poprzez dziatania na rzecz zwiekszenia akceptacji spotecznej dla tych
innowacyjnych rozwigzan, jak rowniez ksztattowania krajowej polityki klimatycznej i przemystowe] poprzez opiniowanie projektéw
legislacyjnych oraz rekomendujgc rozwigzania systemowe.

Organizacja blisko wspotpracuje z sektorem naukowym, przemystem oraz administracja publiczng, Swiadczagc merytoryczne
doradztwo i prowadzac dziatania informacyjne oraz promocyjne na rzecz transformacji w kierunku gospodarki neutralnej
klimatycznie.
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WPP Media to globalna firma mediowa WPP. Zarzgdza inwestycjami mediowymi o wartosci ponad 60 miliardéw dolaréw rocznie.

WPP Media jest liderem w branzy ustug marketingowych, w oparciu m.in. o Al tworzy inteligentne technologie reklamowe fgczace
media, dane oraz kreacje. WPP Media oraz jego marki (Wavemaker, EssenceMediacom, Mindshare czy Choreopgraph) dostarczaja
marketerom efektywne rozwigzania w zakresie komunikacji, technologii i danych na ponad 80 rynkach.
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MEDIALNY



PARTNEREM MEDIALNYM VII EDYCJI BADANIA ,,EKOBAROMETR”

JEST

onet

najwiekszy portal informacyjny w Polsce
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NASZ PARTNER
TECHNOLOGICZNY



PARTNEREM TECHNOLOGICZNYM VIl EDYCJI BADANIA
»EKOBAROMETR”
JEST

N

WebWave

WebWave wspiera mate firmy w zwiekszaniu widocznosci w internecie - umozliwiajgc samodzielne stworzenie
wiasnej, responsywnej strony internetowej, zgodnej z wymogami SEO. Wtasciciele i pracownicy matych firm nie muszg
juz posiada¢ wiedzy technicznej, ani kodowad, aby przekué projekt strony internetowej na witryne dostepng w
internecie. Dostarcza ogromne mozliwosci personalizacji, dzieki czemu mate firmy mogg stworzy¢ unikalng strone
internetowgy, ktora pozwoli wyrdznic sie z ttumu. W pakiecie klienci WebWave otrzymujg wtasng domene oraz poczte
firmowa. Klienci WebWave dzieki wtasnej stronie internetowe] zwiekszajg ekspozycje swojej oferty, co pomaga w
dalszym rozwoju ich firm. Jednoczesnie dzieki rozwigzaniu WebWave samodzielnie aktualizuja swojg witryne,
oszczedzajgc czas i pienigdze.
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JesteSmy instytutem badawczym specjalizujgcym sie  w  badaniach online
i analizach rynku. Naszg misjg jest zwiekszanie dostepu do badan rynku i opinii. Dlatego
prowadzimy jeden z najwiekszych paneli konsumenckich online w Polsce — swpanel.pl,
nowoczesng platforme do projektowania badan online ankieteo.pl, a przede
wszystkim dbamy o wszystkie strony procesu badawczego: respondentéw, badaczy,
klientow i koncowych odbiorcow naszych raportow. W tym celu powstat
autorski EKObarometr - cykliczne ogdlnopolskie badanie poswiecone analizie aktualnych
postaw i nastrojow polskich konsumentow wobec ekologii w poszczegdlnych sferach
zycia.

Dziatamy na polskim rynku od 2011 roku, zarébwno w obszarze badan ilosciowych,
jakosciowych, analityki, a takze oferujemy rozwigzania z zakresu IT na potrzeby badan

RESEARCH rynku. Obstugujemy setki klientow rocznie, w tym: domy mediowe, agencje PR,
producentéw FMCG, retail, instytucje finansowe, a takze inne agencje badawcze.

Na naszej stronie znajdziesz wiele innych raportéw, w tym Ranking Najbardziej
Powazanych Zawoddw czy Nieufnosci Polakow.

Wiecej o nas: www.swresearch.pl

e

RESEARCH




ZAPRASZAMY DO KONTAKTL\J\

PIOTR ZIMOLZAK
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