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SŁOWO WSTĘPU

VIII edycja badaniaǇǊȊȅŎƛŊƎƴťƱŀǊŜƪƻǊŘƻǿŊƭƛŎȊōť25 partnerówinstytucjonalnych. W tegorocznymraporcie,ƻǇǊƽŎȊ

ƻƎƽƭƴŜƎƻobrazupolskiegoǎǇƻƱŜŎȊŜƵǎǘǿŀΣznajdziemyǇƻƎƱťōƛƻƴŜopinie i komentarzeeksperckiew takich obszarachjak:

system kaucyjny, oznaczeniai certyfikaty, greenwashing, ESG,energetyka, technologia CCUS,rowery miejskie czy

korzystaniez LPG. Mimo tak ŘǳȍŜƧƻōǎȊŜǊƴƻǏŎƛtematycznej,w badaniuǳŘŀƱƻǎƛťȊƛŘŜƴǘȅŦƛƪƻǿŀŏczterygłównetrendy

ŘŜŦƛƴƛǳƧŊŎŜzachowaniaƪƻƴǎǳƳŜƴǘƽǿwƪƻƴǘŜƪǏŎƛŜekologiiw 2026roku:

1.wƻǎƴŊŎŀǇƻŘŜƧǊȊƭƛǿƻǏŏwobecgreenwashingu

2.{ƱŀōƴŊŎŜzainteresowanieŜƪƻƭƻƎƛŊ

3. Mniej widocznezachowaniaǇǊƻǏǊƻŘƻǿƛǎƪƻǿŜ

4. CorazbardziejwidocznykontekstŜŦŜƪǘȅǿƴƻǏŎƛgospodarkiiōŜȊǇƛŜŎȊŜƵǎǘǿŀenergetycznego

WƪŀȍŘŜƧedycjizaznaczamy,ȍŜpolskieǎǇƻƱŜŎȊŜƵǎǘǿƻnie jest monolitemǏǿƛŀǘƻǇƻƎƭŊŘƻǿȅƳΣǊƽǿƴƛŜȍwƪƻƴǘŜƪǏŎƛŜpostaw

ekologicznych. Jednakw tym roku,zmianyw strukturzeekoƻǎƻōƻǿƻǏŎƛǎŊnadzwyczajǎǇƽƧƴŜzǿȅȍŜƧopisanymizjawiskami.

OkierunkutychzmiandowiedziecieǎƛťtŀƵǎǘǿƻǿƛťŎŜƧǿƴƛƪŀƧŊŎwǎȊŎȊŜƎƽƱƻǿŜwyniki raportu.

Zapraszamdo lektury!

Piotr Zimolzak,

²ƛŎŜǇǊŜȊŜǎ ½ŀǊȊŊŘǳ
SW RESEARCH
ǎȊŜŦ ȊŜǎǇƻƱǳ 9YhōŀǊƻƳŜǘǊ



PODZIĘKOWANIA 

Z tego miejsca ŎƘŎƛŀƱōȅƳǊƽǿƴƛŜȍserdecznieǇƻŘȊƛťƪƻǿŀŏŎŀƱŜƳǳ½ŜǎǇƻƱƻǿƛprojektu EKObarometr za

ȊŀŀƴƎŀȍƻǿŀƴƛŜorazǏǿƛŜǘƴŊǿǎǇƽƱǇǊŀŎťόǿŜŘƱǳƎƪƻƭŜƧƴƻǏŎƛalfabetycznej):

Á IwonaKlimek(analityka,edycja,kontaktzPartnerami)

Á KamilaPółtorak(socialmedia)

Á WeronikaSaks(analityka,edycja)

Á KarolinaSendor(grafika)

Á MarcinStyczyński(komunikacjai kontaktzmediami)

Á MichałWilkowiecki (wsparcieanalityczne)
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ǎȊŜŦ ȊŜǎǇƻƱǳ 9YhōŀǊƻƳŜǘǊ
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POPRZEDNIE POMIARY 

Pomiar I Pomiar II  Pomiar III Pomiar IV Pomiar V Pomiar VI Pomiar VII Pomiar VIII

2-24.03.2020 4-24.06.2020 13-29.10.2020 13-19.10.2022 8-16.05.2023
29.04-12.05. 

2024
5-14.05.2025 9-18.05.2026

N=1 476 N=1 515 N=1583 N=1583 N=1500 N=1500 N=1505 N=1500

O BADANIU

CEL BADANIA

/ȅƪƭƛŎȊƴȅ ǇƻƳƛŀǊ ǇƻŘŜƧǏŎƛŀ tƻƭŀƪƽǿ Řƻ ƪǿŜǎǘƛƛ ŜƪƻƭƻƎƛŎȊƴȅŎƘΣ ƪǘƽǊȅ ǳǿȊƎƭťŘƴƛŀ ƻōǎȊŀǊȅ ƻōŜƧƳǳƧŊŎŜ ƴŀǎǘŀǿƛŜƴƛŜ Řƻ ǊŜƪƭŀƳ 
ȊŀǿƛŜǊŀƧŊŎȅŎƘ ŜƪƻŜƭŜƳŜƴǘȅΣ ƪǿŜǎǘƛŜ ȊǿƛŊȊŀƴŜ Ȋ ƻŎƘǊƻƴŊ ǏǊƻŘƻǿƛǎƪŀΣ ŘƻǘȅŎƘŎȊŀǎƻǿŜ ŘȊƛŀƱŀƴƛŀ ƻǊŀȊ ǎŎƘŜƳŀǘȅ ǇǊƻŜƪƻƭƻƎƛŎȊƴȅŎƘ 

ȊŀŎƘƻǿŀƵΣ ǎŜƎƳŜƴǘŀŎƧť tƻƭŀƪƽǿ ǇƻŘ ǿȊƎƭťŘŜƳ ǇƻŘŜƧǏŎƛŀ Řƻ ŜƪƻƭƻƎƛƛΣ ƻƪǊŜǏƭŜƴƛŜ ȊƴŀŎȊŜƴƛŀ ŜƪƻƭƻƎƛƛ 
ǿ ƻōŜŎƴȅƳ ǇǊƻŎŜǎƛŜ ȊŀƪǳǇƻǿȅƳ Ȋ ǳǿȊƎƭťŘƴƛŜƴƛŜƳ ŀƴŀƭƛȊȅ ƴŀŘŎƘƻŘȊŊŎȅŎƘ ǘǊŜƴŘƽǿΦ

KWESTIONARIUSZ 
+ SKRYPT ONLINE

ǎƪƱŀŘŀƧŊŎȅ ǎƛť Ȋ о ƎƱƽǿƴȅŎƘ 
ƻōǎȊŀǊƽǿΣ ƻŘƴƻǎȊŊŎȅŎƘ ǎƛť Řƻ ǇȅǘŀƵ 
ƻƎƽƭƴȅŎƘΣ ŎȊťǏŎƛ ǎŜƎƳŜƴǘŀŎȅƧƴŜƧ ƻǊŀȊ 

ƻōǎȊŀǊǳ ǇȅǘŀƵ ǇŀǊǘƴŜǊƽǿ

REALIZACJA CAWI

ōŀŘŀƴƛŜ ȊƻǎǘŀƱƻ ȊǊŜŀƭƛȊƻǿŀƴŜ 
w dniach 9 - 18.05.2026 przez 

SW RESEARCHAgencję Badań Rynku 
i Opinii ƳŜǘƻŘŊ ǿȅǿƛŀŘƽǿ online 

(CAWI) na panelu internetowym SW 
Panel

PRÓBA BADAWCZA

respondenci panelu SWpanel.pl; 
ǇǊƽōŀ ǊŜǇǊŜȊŜƴǘŀǘȅǿƴŀ tƻƭŀƪƽǿ 
w wieku 16-80 lat kontrolowana 
ȊŜ ǿȊƎƭťŘǳ ƴŀ ǇƱŜŏΣ ǿƛŜƪ ƛ 
ǿƛŜƭƪƻǏŏ ƳƛŜƧǎŎŀ ȊŀƳƛŜǎȊƪŀƴƛŀ 

N=1500



EKO index

²ŀǊǘƻǏŏ лƻȊƴŀŎȊŀ ŜƪƻƭƻƎƛŎȊƴŊ ƻōƻƧťǘƴƻǏŏ ǎǇƻƱŜŎȊƴŊ ƛ ǿȅǎǘťǇǳƧŜ ǿ ǎȅǘǳŀŎƧƛΣ ƎŘȅ ǿ ǇƻǇǳƭŀŎƧƛ ƻǎƻōƻǿƻǏŎƛ 9ƴǘǳȊƧŀǎǘƽǿ ƛ YǊȅǘȅƪƽǿ ǎŊ tak samo liczne.
²ŀǊǘƻǏŎƛ ŘƻŘŀǘƴƛŜ ƻȊƴŀŎȊŀƧŊ ǇǊȊŜǿŀƎť ƻǎƻōƻǿƻǏŎƛ 9ƴǘǳȊƧŀǎǘƽǿ ƴŀŘ YǊȅǘȅƪŀƳƛ ǿ ǎǘǊǳƪǘǳǊȊŜ ǇƻǇǳƭŀŎƧƛΦ
²ŀǊǘƻǏŎƛ ǳƧŜƳƴŜ ƻȊƴŀŎȊŀƧŊ ǇǊȊŜǿŀƎť ƻǎƻōƻǿƻǏŎƛ YǊȅǘȅƪƽǿ ƴŀŘ 9ƴǘǳȊƧŀǎǘŀƳƛ ǿ ǎǘǊǳƪǘǳǊȊŜ ǇƻǇǳƭŀŎƧƛΦ



ZIELONE SPOŁECZEŃSTWO W LICZBACH

wskazuje na poprawną definicję greenwashingu

badanych zgadza się, że ceny energii rosną zbyt szybko 

przez politykę klimatyczną

w ciągu ostatniego miesiąca widziało reklamy 

odwołujące się do ekologii

zgadza się z tezą, że slogany EKO są często 

wykorzystywane jedynie w celach 

promocyjnych

35%

63% 

31% 

64%

(wzrosto 3 pp. -ǇƻǿǊƽǘ 

do wyniku z 2024)
(spadek o 5 pp.)

N=1500

uważa, że obecny stan środowiska jest istotnym 

problemem dzisiejszych czasów
rozmawiałoz bliskimi o ekologii

66% 35% (spadek o 8 pp.)
(spadek o 5 pp.)

(wzrost o 4 pp.)



POSTAWY EKOLOGICZNE
EKO OSOBOWOŚCI
ZMIANY W POSTAWACH



Nieżyją tematem ekologii na co 
dzień.aƻƎŊ ȊƎŀŘȊŀŏ ǎƛť Ȋ 
ǇƻŘǎǘŀǿƻǿȅƳƛ ƴƻǊƳŀƳƛ ǎǇƻƱŜŎȊƴȅƳƛΣ 
ƴǇΦ ǎŜƎǊŜƎŀŎƧŊ ǏƳƛŜŎƛ ŎȊȅ 
ƻǎȊŎȊťŘȊŀƴƛŜƳ ŜƴŜǊƎƛƛΣ ŀƭŜ ƴƛŜ ƳŀƧŊ 
ƳƻŎƴƻ ǳƎǊǳƴǘƻǿŀƴŜƎƻ ǏǿƛŀǘƻǇƻƎƭŊŘǳ 
ŜƪƻƭƻƎƛŎȊƴŜƎƻΦ bƛŜ ǎŊ ǘŜȍ ǎƪǊŀƧƴƛŜ 
sceptyczni. Ich dystans wobec ekologii
nie wynika przede wszystkim z 
ideologicznego sprzeciwu, lecz z 
niskiej sprawczości, zmęczenia 
tematem i przekonania, że 
indywidualne działania mogą 
niewiele zmienić.

Najbardziejproekologiczny 
segment ǿ ŎŀƱŜƧ ǇǊƽōƛŜΦ Dla nich 
ekologiaƧŜǎǘ ǊŜŀƭƴȅƳΣ ǿŀȍƴȅƳ ƛ 
ƻǎƻōƛǎǘȅƳ ǘŜƳŀǘŜƳΦ ²ƛŜǊȊŊΣ ȍŜ 
ŘȊƛŀƱŀƴƛŀ ƳŀƧŊ ǎŜƴǎΣ ƴƛŜ ǳǿŀȍŀƧŊ 
ǎǇǊŀǿȅ Ȋŀ αǊƻȊŘƳǳŎƘŀƴŊέ ƛ ǎŀƳŜ 
ǇƻŘŜƧƳǳƧŊ ƪƻƴƪǊŜǘƴŜ 
ȊŀŎƘƻǿŀƴƛŀΦ {Ŋ gotowi do 
wyrzeczeńΥ ǇƻǇƛŜǊŀƧŊ ȊŀƪŀȊȅΣ 
ograniczenia i regulacje, nawet 
ƪƻǎȊǘŜƳ ǿȅƎƻŘȅΦ ²ȅǊŀȋƴƛŜ 
wierzą, że ich działania mają 
wpływ na stan planety, a ich 
ƻǇƛƴƛŜ ǎŊ mocno ugruntowane 
ideologicznie.

¦ȊƴŀƧŊ ǊŜŀƭƴƻǏŏ ǇǊƻōƭŜƳƽǿ 
ǏǊƻŘƻǿƛǎƪƻǿȅŎƘ ƛ ǎŀƳŜ 
wykonują wiele działań 
ekologicznych, ale 
ƧŜŘƴƻŎȊŜǏƴƛŜ ǇŀǘǊȊŊ ƴŀ 
ŜƪƻƭƻƎƛť ǇǊȊŜȊ pryzmat 
kosztów, bezpieczeństwa 
energetycznegoi interesu 
ǇƻƭǎƪƛŎƘ ŦƛǊƳΦ ¢ƻ ƴƛŜ ǎŊ ƻǎƻōȅ 
antyekologiczne. Ekologia w 
ǿȅƳƛŀǊȊŜ ŎƻŘȊƛŜƴƴȅŎƘ ŘȊƛŀƱŀƵ 
jest dla nich sensowna, 
ǎȊŎȊŜƎƽƭƴƛŜ ƎŘȅ Ƴŀ 
wymiarpraktyczny, zdrowotny 
ƭǳō ŜƪƻƴƻƳƛŎȊƴȅΦ tǊȊŜƧŀǿƛŀƧŊ 
ǘŀƪȍŜ ƭŜƪƪƛ ŦŀǘŀƭƛȊƳ ƛ ƳŀƧŊ 
ǇƻŎȊǳŎƛŜ ƴƛǎƪƛŜƧ ǎǇǊŀǿŎȊƻǏŎƛΦ

Najbardziejsceptyczny segment 
wobec ekologii jako narracji 
społecznej, marketingowej i 
politycznej. Nie ƻŘǊȊǳŎŀƧŊwszystkich 
ȊŀŎƘƻǿŀƵekologicznych, ale mocno 
kwestionująintencjeŦƛǊƳΣ ŀƪǘȅǿƛǎǘƽǿΣ 
ƳŜŘƛƽǿΣ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƧƛ ŜƪƻƭƻƎƛŎȊƴȅŎƘ ƛ 
regulacji klimatycznych.!ƪŎŜǇǘǳƧŊ
ŘȊƛŀƱŀƴƛŀ ŜƪƻƭƻƎƛŎȊƴŜΣ ƧŜǏƭƛ ǎŊ 
praktyczne, tanie i pozbawione 
ideologii. {Ŋnieufni wobec 
komunikacji proklimatycznej, 
ǎȊŎȊŜƎƽƭƴƛŜ ƧŜǏƭƛ ǇƻŎƘƻŘȊƛ ƻŘ ŦƛǊƳΣ 
ƳŜŘƛƽǿΣ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƧƛ ŜƪƻƭƻƎƛŎȊƴȅŎƘΣ 
ƛƴǎǘȅǘǳŎƧƛ ¦9 ƭǳō ȊƴŀƴȅŎƘ ŀƪǘȅǿƛǎǘƽǿΦ 

Eko WYCOFANI Eko ENTUZJAŚCI Eko PRAGMATYCY Eko KRYTYCY

EKO OSOBOWOŚCI –podsumowanie

35% 26% 21% 19%



²ƛŜǏ aƛŀǎǘƻ ǇƻƴƛȍŜƧ рл ǘȅǎΦ ƳƛŜǎȊƪŀƵŎƽǿ

aƛŀǎǘƻ рлπнлл ǘȅǎΦ ƳƛŜǎȊƪŀƵŎƽǿaƛŀǎǘƻ ǇƻǿȅȍŜƧ нлл ǘȅǎΦ ƳƛŜǎȊƪŀƵŎƽǿ

46 23 15 1750 50

Kobiety aťȍŎȊȅȋƴƛ

EKO OSOBOWOŚCI –demografia
Płeć

Wycofani
N=519

9ƴǘǳȊƧŀǏŎƛ
N=385

Pragmatycy
N=310

Krytycy
N=286

Dane w %

Klasa wielkości miejscowości 
zamieszkania

63 37

52 48

37 63

34 26 20 20

39 22 13 21

36 33 21 10

42

51

50

47

Średnia wieku

Ogółem
N= 1500

40 23 18 1951 49

16-29 30-39 40-49

50-59 60+

29 20 19 14 18

Wiek

14 12 18 17 39

10 18 23 15 34

11 21 25 18 25

18 18 21 16 28 47



81

66

38

27

24

16

{ƳƻƎ ƧŜǎǘ ǇƻǿŀȍƴȅƳ ȊŀƎǊƻȍŜƴƛŜƳ Řƭŀ
zdrowia ludzi

hōŜŎƴȅ ǎǘŀƴ ǏǊƻŘƻǿƛǎƪŀ ǎǘŀƴƻǿƛ
ƛǎǘƻǘƴȅ ǇǊƻōƭŜƳ ŘȊƛǎƛŜƧǎȊȅŎƘ ŎȊŀǎƽǿ

bƛŜ ƭǳōƛťΣ Ƨŀƪ ƴŀǊȊǳŎŀ Ƴƛ ǎƛť ŎȊȅƴƴƻǏŎƛ
ƴŀ ǊȊŜŎȊ ŜƪƻƭƻƎƛƛ ƴǇΦ ƻōƻǿƛŊȊƪƻǿŜ

ǎŜƎǊŜƎƻǿŀƴƛŜ ǏƳƛŜŎƛ

²ȅƪƻƴǳƧť ŎȊȅƴƴƻǏŎƛ ŜƪƻƭƻƎƛŎȊƴŜ ǘȅƭƪƻ
ȊŜ ǿȊƎƭťŘǳ ƴŀ ƻŘƎƽǊƴŜ ǊŜƎǳƭŀŎƧŜ

bƛŜ ƳŀƳ ȊŀƳƛŀǊǳ ȊƳƛŜƴƛŀŏ ǎǿƻƧŜƎƻ
ǎǘȅƭǳ ȍȅŎƛŀ π ƧŜŘƴŀ ƻǎƻōŀ ƴƛŜ ȊǊƻōƛ

ǊƽȍƴƛŎȅ

bƛŜ ǇƻǘǊȊŜōŀ ǇƻŘŜƧƳƻǿŀŏ
ƧŀƪƛŎƘƪƻƭǿƛŜƪ ŘȊƛŀƱŀƵ ƴŀ ǊȊŜŎȊ ŜƪƻƭƻƎƛƛ

EKO OSOBOWOŚCI –poglądy i przekonania

-16 17 15 -10

-15 31 -18 -34

3 -32 -1 38

8 -20 -10 23

2 -21 -15 41

3 -15 -10 26

Ogółem [N=1500]

5ŀƴŜ Řƭŀ hƎƽƱǳ ǿ %
{ƪǳƳǳƭƻǿŀƴŀ ǿŀǊǘƻǏŏ ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛ αwŀŎȊŜƧ ǎƛť ȊƎŀŘȊŀƳέ ƛ α½ŘŜŎȅŘƻǿŀƴƛŜ ǎƛť ȊƎŀŘȊŀƳέΣ ǊƽȍƴƛŎŀ Řƭŀ ǎŜƎƳŜƴǘƽǿ ǿȊƎƭťŘŜƳ hƎƽƱǳ

Wycofani
N= 519

Entuzjaści
N=385

Pragmatycy
N= 310

Krytycy
N=286



85

80

25

21

wŜƎǳƭŀǊƴƛŜ ǎŜƎǊŜƎǳƧť ǏƳƛŜŎƛ

WŜǏƭƛ ƳŀƳ ǿȅōƽǊΣ ǘƻ ƪǳǇǳƧť
ŜƴŜǊƎƻƻǎȊŎȊťŘƴŜ ȍŀǊƽǿƪƛ [95πƻǿŜ

/Ȋťǎǘƻ ƴƛŜ ǿƛŜƳΣ Řƻ ƪǘƽǊŜƎƻ
ǇƻƧŜƳƴƛƪŀ ƳŀƳ ǿȅǊȊǳŎƛŏ ǏƳƛŜŎƛ

bƛŜ ƧŜǎǘŜƳ ǇŜǿƴȅκŀ ƧŀƪƛŜ ŎȊȅƴƴƻǏŎƛ
ƳƽƎƱōȅƳκƳƻƎƱŀōȅƳ ǊƻōƛŏΣ ȍŜōȅ ȍȅŏ

ekologicznie

EKO OSOBOWOŚCI –codzienność i rutyna

-14 11 13 -4

-22 15 17 1

7 -7 -10 7

8 -9 -9 8

Ogółem [N=1500]

5ŀƴŜ Řƭŀ hƎƽƱǳ ǿ %
{ƪǳƳǳƭƻǿŀƴŀ ǿŀǊǘƻǏŏ ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛ αwŀŎȊŜƧ ǎƛť ȊƎŀŘȊŀƳέ ƛ α½ŘŜŎȅŘƻǿŀƴƛŜ ǎƛť ȊƎŀŘȊŀƳέΣ ǊƽȍƴƛŎŀ Řƭŀ ǎŜƎƳŜƴǘƽǿ ǿȊƎƭťŘŜƳ hƎƽƱǳ

Wycofani
N= 519

Entuzjaści
N=385

Pragmatycy
N= 310

Krytycy
N=286



39

35

35

14

12

Pouczam moich znajomych, gdy nie
ȊŀŎƘƻǿǳƧŊ ǎƛť ŜƪƻƭƻƎƛŎȊƴƛŜ

/Ȋťǎǘƻ ǊƻȊƳŀǿƛŀƳ Ȋ ƳƻƧŊ ǊƻŘȊƛƴŊ ƛ
znajomymi na tematy ekologiczne i

ǏǊƻŘƻǿƛǎƪƻǿŜ

/ȊȅǘŀƳ ǿƛŀŘƻƳƻǏŎƛ ƛ ǊŀǇƻǊǘȅ ƻ ŜƪƻƭƻƎƛƛ

¦ƴƛƪŀƳ ǊŜǎǘŀǳǊŀŎƧƛΣ ƪǘƽǊŜ ƴƛŜ ƳŀƧŊ ōƛƻπ
ŎŜǊǘȅŦƛƪŀǘƽǿ

Umieszczam w mediach
ǎǇƻƱŜŎȊƴƻǏŎƛƻǿȅŎƘ ǇƻǊŀŘȅ Ƨŀƪ ōȅŏ

bardziej eko

EKO OSOBOWOŚCI –proaktywność ekologiczna

-9 16 13 -20

-11 18 9 -15

-8 23 5 -22

4 3 -3 -8

4 1 -1 -7

Ogółem [N=1500]

5ŀƴŜ Řƭŀ hƎƽƱǳ ǿ %
{ƪǳƳǳƭƻǿŀƴŀ ǿŀǊǘƻǏŏ ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛ αwŀŎȊŜƧ ǎƛť ȊƎŀŘȊŀƳέ ƛ α½ŘŜŎȅŘƻǿŀƴƛŜ ǎƛť ȊƎŀŘȊŀƳέΣ ǊƽȍƴƛŎŀ Řƭŀ ǎŜƎƳŜƴǘƽǿ ǿȊƎƭťŘŜƳ hƎƽƱǳ

Wycofani
N= 519

Entuzjaści
N=385

Pragmatycy
N= 310

Krytycy
N=286



67

47

46

37

25

Prawie zawsze korzystam z wielorazowych
toreb na warzywa i owoce

 DŘȅ ǘȅƭƪƻ ƳƻƎťΣ ǎǘŀǊŀƳ ǎƛť ǿȅōƛŜǊŀŏ
ȍȅǿƴƻǏŏ ŜƪƻƭƻƎƛŎȊƴŊ

WŜǏƭƛ ƳƻƎťΣ ǘƻ ŎƘťǘƴƛŜƧ ƪǳǇƛť ǇǊƻŘǳƪǘΣ ƪǘƽǊȅ
ma oficjalny certyfikat BIO / EKO

 tƻŘŎȊŀǎ ȊŀƪǳǇǳ ȊǿǊŀŎŀƳ ǳǿŀƎť ƴŀ ǘƻΣ ŎȊȅ
opakowanie produktu jest ekologiczne

WŜǏƭƛ ƳŀǊƪŀ Ƴŀ ǿ ƴŀȊǿƛŜ ŜƭŜƳŜƴǘȅ ƪƻƧŀǊȊŊŎŜ 
ǎƛť Ȋ ƴŀǘǳǊŊΣ ŜƪƻƭƻƎƛŊ ƭǳō αōƛƻέ όƴǇΦ ŜƪƻΣ ōƛƻΣ 
ƎǊŜŜƴΣ ƴŀǘǳǊŜύ Ȋ ǊŜƎǳƱȅ ŦŀƪǘȅŎȊƴƛŜ ƧŜǎǘ ƭŜǇǎȊŀ 
Řƭŀ ǏǊƻŘƻǿƛǎƪŀ ƴƛȍ ǘŀΣ ƪǘƽǊŀ ƴƛŜ Ƴŀ ǿ ƴŀȊǿƛŜ

EKO OSOBOWOŚCI –decyzje zakupowe

-15 13 16 -7

-14 23 17 -24

-16 26 22 -30

-13 25 12 -23

-1 10 4 -16

Ogółem [N=1500]

5ŀƴŜ Řƭŀ hƎƽƱǳ ǿ %
{ƪǳƳǳƭƻǿŀƴŀ ǿŀǊǘƻǏŏ ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛ αwŀŎȊŜƧ ǎƛť ȊƎŀŘȊŀƳέ ƛ α½ŘŜŎȅŘƻǿŀƴƛŜ ǎƛť ȊƎŀŘȊŀƳέΣ ǊƽȍƴƛŎŀ Řƭŀ ǎŜƎƳŜƴǘƽǿ ǿȊƎƭťŘŜƳ hƎƽƱǳ

Wycofani
N= 519

Entuzjaści
N=385

Pragmatycy
N= 310

Krytycy
N=286



52

49

37

14

DŘȅ ǘȅƭƪƻ ƳƻƎťΣ ǳƴƛƪŀƳ ƧŀȊŘȅ
samochodem - zamiast tego wybieram
ǎǇŀŎŜǊΣ ǊƻǿŜǊ ƭǳō ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƧť ƳƛŜƧǎƪŊ

aŀƳ ǎǿƽƧ ǿƱŀǎƴȅ ƪƻƳǇƻǎǘƻǿƴƛƪ ƴŀ
odpadki organiczne

½ŀǇƱŀŎƛƱκŀκōȅƳ ǿƛťŎŜƧ Ȋŀ ƻŘȊƛŜȍ ƛ
obuwie wykonane z poszanowaniem

ǏǊƻŘƻǿƛǎƪŀ

bƛŜ ƧŜƳ Ƴƛťǎŀ ȊŜ ǿȊƎƭťŘǳ ƴŀ ǘƻΣ ȍŜ
ƘƻŘƻǿƭŀ ȊǿƛŜǊȊŊǘ ƧŜǎǘ ƴƛŜŜƪƻƭƻƎƛŎȊƴŀ

EKO OSOBOWOŚCI –deklaracje bycia „eko”

-15 18 19 -18

-12 4 13 2

-10 27 7 -27

4 5 -5 -9

Ogółem [N=1500]

5ŀƴŜ Řƭŀ hƎƽƱǳ ǿ %
{ƪǳƳǳƭƻǿŀƴŀ ǿŀǊǘƻǏŏ ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛ αwŀŎȊŜƧ ǎƛť ȊƎŀŘȊŀƳέ ƛ α½ŘŜŎȅŘƻǿŀƴƛŜ ǎƛť ȊƎŀŘȊŀƳέΣ ǊƽȍƴƛŎŀ Řƭŀ ǎŜƎƳŜƴǘƽǿ ǿȊƎƭťŘŜƳ hƎƽƱǳ

Wycofani
N= 519

Entuzjaści
N=385

Pragmatycy
N= 310

Krytycy
N=286



64

54

41

37

35

33

/Ȋťǎǘƻ ǿȅƪƻǊȊȅǎǘǳƧŜ ǎƛť ǎƭƻƎŀƴȅ Ŝƪƻ
jedynie w celach promocyjnych

CƛǊƳȅ ǇǊȊŜǎŀŘƴƛŜ ǳȍȅǿŀƧŊ ŜƪƻƭƻƎƛƛ ǿ
swoich kampaniach

5ȊƛǎƛŜƧǎȊŜ ǊŜƪƭŀƳȅ ǎŊ ǇŜƱƴŜ
ȊōťŘƴȅŎƘ ǘǊŜǏŎƛ ŜƪƻƭƻƎƛŎȊƴȅŎƘ

9ƪƻƭƻƎƛŀ ȊƻǎǘŀƱŀ ǎȊǘǳŎȊƴƛŜ
rozdmuchana przez media do rangi

problemu

hōŜŎƴƛŜ ōŀǊŘȊƛŜƧ ƴƛȍ ƪƛŜŘȅǏ ƛǊȅǘǳƧŊ
mnie reklamy z elementami

ekologicznymi

aŀƳ ŘƻǏŏ ǇƻǊǳǎȊŀƴƛŀ ǘŜƳŀǘȅƪƛ
ekologii w mediach

EKO OSOBOWOŚCI –komunikacja marketingowa 

-16 -10 15 27

-11 -22 8 40

-5 -31 3 48

-4 -34 0 54

0 -29 -6 46

0 -31 -10 54

Ogółem [N=1500]

5ŀƴŜ Řƭŀ hƎƽƱǳ ǿ %
{ƪǳƳǳƭƻǿŀƴŀ ǿŀǊǘƻǏŏ ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛ αwŀŎȊŜƧ ǎƛť ȊƎŀŘȊŀƳέ ƛ α½ŘŜŎȅŘƻǿŀƴƛŜ ǎƛť ȊƎŀŘȊŀƳέΣ ǊƽȍƴƛŎŀ Řƭŀ ǎŜƎƳŜƴǘƽǿ ǿȊƎƭťŘŜƳ hƎƽƱǳ

Wycofani
N= 519

Entuzjaści
N=385

Pragmatycy
N= 310

Krytycy
N=286



52

43

36

35

34

32

hōŜŎƴƛ Ȋƴŀƴƛ ŘȊƛŀƱŀŎȊŜ ŜƪƻƭƻƎƛŎȊƴƛ
ǿȅƪƻǊȊȅǎǘǳƧŊ ŜƪƻƭƻƎƛť Řƻ ŀǳǘƻǇǊƻƳƻŎƧƛ

²ǎȊȅǎŎȅ Ȋƴŀƴƛ ŘȊƛŀƱŀŎȊŜ ŜƪƻƭƻƎƛŎȊƴƛ ǎŊ
tylko pionkami w grze politycznej

Organizacje ekologiczne to jedynie
ǿȅƳƽǿƪŀ ƴŀ ȊōƛŜǊŀƴƛŜ ŦǳƴŘǳǎȊȅ ƛ

ǇǊŀƴƛŜ ǇƛŜƴƛťŘȊȅ

hǊƎŀƴƛȊŀŎƧŜ ǘȅǇǳ DǊŜŜƴǇŜŀŎŜ ƴƛŜ ƳŀƧŊ
ǊŜŀƭƴŜƎƻ ǇǊȊŜƱƻȍŜƴƛŀ ƴŀ ŜƪƻƭƻƎƛť π ǘȅƭƪƻ

ƳƽǿƛŊΣ ƴƛŜ ǊƻōƛŊ

!ƪŎƧŜ ŜƪƻƭƻƎƽǿ ǿȅǊȊŊŘȊŀƧŊ ǿƛťŎŜƧ
ǎȊƪƽŘ ƴƛȍ Ǉƻȍȅǘƪǳ

!ƪŎƧŜ ŜƪƻƭƻƎƛŎȊƴŜ ǎŊ ǘȅƭƪƻ ǘǊŜƴŘŀƳƛΣ
ƪǘƽǊŜ Ȋŀ ŎƘǿƛƭť ǇǊȊŜƳƛƴŊ

EKO OSOBOWOŚCI –akcje ekologiczne

-10 -28 18 38

-10 -31 14 45

-8 -31 2 53

-7 -29 7 45

-6 -30 -3 54

-3 -31 -2 48

Ogółem [N=1500]

5ŀƴŜ Řƭŀ hƎƽƱǳ ǿ %
{ƪǳƳǳƭƻǿŀƴŀ ǿŀǊǘƻǏŏ ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛ αwŀŎȊŜƧ ǎƛť ȊƎŀŘȊŀƳέ ƛ α½ŘŜŎȅŘƻǿŀƴƛŜ ǎƛť ȊƎŀŘȊŀƳέΣ ǊƽȍƴƛŎŀ Řƭŀ ǎŜƎƳŜƴǘƽǿ ǿȊƎƭťŘŜƳ hƎƽƱǳ

Wycofani
N= 519

Entuzjaści
N=385

Pragmatycy
N= 310

Krytycy
N=286



ZIELONA KOMUNIKACJA

PARTNERZY TEMATYKI:

ŚWIADOMOŚĆ EKOLOGICZNA

ZIELONA KOMUNIKACJA i GREENWASHING



Dane w %
Pomiar I N=1476, Pomiar II N=1515, Pomiar III N=1583, Pomiar IV N=1583, Pomiar V N=1500, Pomiar VI=1500, Pomiar VII=1502, Pomiar VIII=1500
Pytanie jednokrotnego wyboru

CZY „EKO” PRZYCIĄGA UWAGĘ?

31

36

53 54

48

58

48

32
35 35

24
20

23
26 26

36
34

29

23
26

29

16

26

32

Pomiar VIII Pomiar VII Pomiar VI Pomiar V Pomiar IV Pomiar III Pomiar II Pomiar I

Tak bƛŜ ǿƛŜƳΣ ƴƛŜ ǇŀƳƛťǘŀƳNie

Czy widziałeś/aśw ciągu ostatniego miesiąca reklamę/promocję produktu/usługi, która wykorzystywała elementy ekologiczne?



31

24

23

18

30

23

23

18

tǊȊȅŎȊȅƴƛŀƧŊ ǎƛť Řƻ ǿȊǊƻǎǘǳ ǏǿƛŀŘƻƳƻǏŎƛ ƭǳŘȊƛ ƴŀ ǘŜƳŀǘ
ǇǊƻōƭŜƳƽǿ ȊŜ ǏǊƻŘƻǿƛǎƪƛŜƳ

bƛŜ ǿƛŜǊȊť ǿ ƛŎƘ ǎȊŎȊŜǊƻǏŏΣ ȊŀǿŀǊǘŀ ǿ ƴƛŎƘ ŜƪƻƭƻƎƛŀ ǘƻ ǘȅƭƪƻ
zabieg marketingowy

WŜǎǘ ǘƻ ŘƻōǊȅ ǇƻƳȅǎƱΣ Ƴŀ ǎǇƻǊƻ ƪƻǊȊȅǏŎƛ Řƭŀ ŦƛǊƳȅ ƛ Řƭŀ ƪƭƛŜƴǘƽǿ

tƻƳŀƎŀƧŊ Ƴƛ ǿȅōǊŀŏ ǇǊƻŘǳƪǘ ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛŀƭƴȅ ŜƪƻƭƻƎƛŎȊƴƛŜ
Pomiar VIII

Pomiar VII

5ŀƴŜ ǿ ҈Τ ϝtȅǘŀƴƛŜ ǿƛŜƭƻƪǊƻǘƴŜƎƻ ǿȅōƻǊǳΣ ǊŜǎǇƻƴŘŜƴŎƛ ǇǊȊȅǇƛǎŀƴƛ Řƻ ƴŀǎǘǊƻƧǳ ƴŜƎŀǘȅǿƴŜƎƻ ƭǳō ǇƻȊȅǘȅǿƴŜƎƻ ƴŀ ǇƻŘǎǘŀǿƛŜ ǇǊȊŜǿŀȍŀƧŊŎego 
ŎƘŀǊŀƪǘŜǊǳ ƛŎƘ ǿȅǇƻǿƛŜŘȊƛΣ  ƻǎƻōȅ ƻ ƴŜǳǘǊŀƭƴȅŎƘ ǇƻƎƭŊŘŀŎƘ ȊƻǎǘŀƱȅ ǿȅƪƭǳŎȊƻƴŜ Ȋ ǘŜƎƻ ǇƻƳƛŀǊǳ
**tȅǘŀƴƛŜ ǿƛŜƭƻƪǊƻǘƴŜƎƻ ǿȅōƻǊǳΣ ƳƻȍƭƛǿƻǏŏ ǿȅōƻǊǳ ƳŀƪǎȅƳŀƭƴƛŜ о ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛΣ ¢ht п ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛ

EKOREKLAMY WOCZACH KONSUMENTÓW
Co sądzisz o reklamach zawierających elementy ekologiczne?**

TOP 4



31

23

18

15

10

30

23

18

20

13

39

30

26

21

15

49

32

27

27

18

40

32

26

22

17

50

36

31

28

22

tǊȊȅŎȊȅƴƛŀƧŊ ǎƛť Řƻ ǿȊǊƻǎǘǳ
ǏǿƛŀŘƻƳƻǏŎƛ ƭǳŘȊƛ ƴŀ ǘŜƳŀǘ
ǇǊƻōƭŜƳƽǿ ȊŜ ǏǊƻŘƻǿƛǎƪƛŜƳ

WŜǎǘ ǘƻ ŘƻōǊȅ ǇƻƳȅǎƱΣ Ƴŀ ǎǇƻǊƻ
ƪƻǊȊȅǏŎƛ Řƭŀ ŦƛǊƳȅ ƛ Řƭŀ ƪƭƛŜƴǘƽǿ

 tƻƳŀƎŀƧŊ Ƴƛ ǿȅōǊŀŏ ǇǊƻŘǳƪǘ
odpowiedzialny ekologicznie

Komunikaty o ekologicznym aspekcie
ǇǊƻŘǳƪǘǳκǳǎƱǳƎƛ ǎŊ Řƭŀ ƳƴƛŜ ǿŀȍƴŜ

!ǎǇŜƪǘ ŜƪƻƭƻƎƛŎȊƴȅ ƧŜǎǘ ŎȊťǎǘƻ
ŎȊȅƴƴƛƪƛŜƳ ŘŜŎȅŘǳƧŊŎȅƳ ƻ ȊŀƪǳǇƛŜ
ǇǊƻŘǳƪǘǳκǎƪƻǊȊȅǎǘŀƴƛǳ Ȋ ǳǎƱǳƎƛ

Pomiar VIII
Pomiar VII
Pomiar VI
Pomiar V
Pomiar IV
Pomiar III

DWA OBLICZA EKOMARKETINGU

24

17

16

13

9

23

14

13

14

9

34

12

15

15

10

27

12

12

7

8

26

11

15

9

10

23

8

11

6

6

bƛŜ ǿƛŜǊȊť ǿ ƛŎƘ ǎȊŎȊŜǊƻǏŏΣ
zawarta w nich ekologia to
tylko zabieg marketingowy

{ǘŀǊŀƳ ǎƛť ƴƛŜ ȊǿǊŀŎŀŏ ƴŀ
nie uwagi

{Ŋ ǿǎȊťŘȊƛŜΣ ƴƛŜ Ƴƻȍƴŀ
przed nimi uciec

{Ŋ ƛǊȅǘǳƧŊŎŜΣ ƳŀƳ ƛŎƘ ŘƻǏŏ

¢ȅƭƪƻ ƳƴƛŜ ȊƴƛŜŎƘťŎŀƧŊ Řƻ
ŘŀƴŜƎƻ ǇǊƻŘǳƪǘǳ ŎȊȅ ǳǎƱǳƎƛ

Co sądzisz o reklamach zawierających elementy nawiązujące do ekologii, ochrony środowiska?

Dane w %
Pomiar II N=1515,Pomiar III N=1583, Pomiar IV N=1583, Pomiar V N=1500, Pomiar VI=1500, Pomiar VII=1502, Pomiar VIII=1500
tȅǘŀƴƛŜ ǿƛŜƭƻƪǊƻǘƴŜƎƻ ǿȅōƻǊǳΣ ƳƻȍƭƛǿƻǏŏ ǿȅōƻǊǳ ƳŀƪǎȅƳŀƭƴƛŜ о ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛ

POZYTYWNA OCENA NEGATYWNA OCENA

Pomiar VIII
Pomiar VII
Pomiar VI
Pomiar V
Pomiar IV
Pomiar III



GREENWASHING –CZUJEMY, ALE CZY ROZUMIEMY?

Wyniki badaniaǇƻƪŀȊǳƧŊbardzoniski poziomdeklarowanejȊƴŀƧƻƳƻǏŎƛǇƻƧťŎƛŀαgreenwashingέΣprzyƧŜŘƴƻŎȊŜǏƴƛŜsilnym

αǎȊǳƳƛŜέǿƻƪƽƱtego tematu w mediachi w ōŀƵŎŜeksperckiej. Monitoring ƳŜŘƛƽǿi obserwacjadyskusjieksperckich

ǇƻƪŀȊǳƧŊbardzo silny wzrost liczby publikacji o greenwashingu, w ōŀƵŎŜESG,marketingu i prawa konsumenckiego

greenwashingjestαǎƱƻǿŜƳroku”,alejęzyktej debaty nieprzekładasięnaprostą,praktycznąwiedzękonsumencką: jak

ǊƻȊǇƻȊƴŀŏgreenwashingnaǇƽƱŎŜΣczymǊƽȍƴƛǎƛťcertyfikat oficjalnyodǿƱŀǎƴŜƎƻznaczkaproducenta,jakƻŘǊƽȍƴƛŏǊŜŀƭƴŊ

ƻōƛŜǘƴƛŎťǏǊƻŘƻǿƛǎƪƻǿŊod pustegosloganu.

Tylko22,1% badanychtwierdzi,ȍŜkiedykolwiekǎǇƻǘƪŀƱƻǎƛťzǇƻƧťŎƛŜƳgreenwashingu, podczasgdy 45,4%Ƴƽǿƛwprost

αƴƛŜΣƴƛƎŘȅέΣa kolejne32,5%wybieraƻŘǇƻǿƛŜŘȋαƴƛŜwiem/nieǇŀƳƛťǘŀƳέ.WŜŘƴƻŎȊŜǏƴƛŜΣgdyzapytanioŘŜŦƛƴƛŎƧťw pytaniu

ȊŀƳƪƴƛťǘȅƳΣrespondenciƴŀƧŎȊťǏŎƛŜƧǿǎƪŀȊǳƧŊǘťǇƻǇǊŀǿƴŊ-αȊŀōƛŜƎmarketingowy,ƪǘƽǊȅma na celu jedynieutworzenie

ǿǊŀȍŜƴƛŀΣȍŜprodukt jest wytworzony w poszanowaniuǏǊƻŘƻǿƛǎƪŀέ(34,9% odpowiedzi). To oznacza,żeludzie dobrze

„czują”zjawisko,ale samanazwafunkcjonuje nadal raczejw bańceekspertów,prawników,ludzi marketingu i mediów

branżowychniżw szerokiejświadomościkonsumenckiej i ȍŜƧťȊȅƪtej debaty nie ǇǊȊŜƪƱŀŘŀǎƛťjeszczena ƧťȊȅƪi

ǏǿƛŀŘƻƳƻǏŏǇǊȊŜŎƛťǘƴŜƎƻkonsumenta.

Aleksandra Majda 

presidentESG ImpactNetwork 
Inicjatorka Hubuά½ƛŜƭƻƴŀ LƴǘŜƭƛƎŜƴŎƧŀέ 



OD SLOGANU DO FAKTU –LUKA EDUKACYJNA DO POKONANIA

W ǏǿƛŀŘƻƳƻǏŎƛbadanychǿƛŘŀŏciekawyǊƻȊŘȋǿƛťƪ: z jednej strony ǿƛťƪǎȊƻǏŏdeklaruje,ȍŜŎƘťǘƴƛŜƧƪǳǇƛƱŀōȅprodukt z

oficjalnymcertyfikatemBIO/EKOόƱŊŎȊƴƛŜ46,1%odpowiedziαǊŀŎȊŜƧǎƛťȊƎŀŘȊŀƳέiαȊŘŜŎȅŘƻǿŀƴƛŜǎƛťȊƎŀŘȊŀƳέύΣzdrugiejstrony

- certyfikatekologiczny(np.9ǳǊƻƭƛǏŏύjako czynnikŘŜŎȅŘǳƧŊŎȅo zakupieproduktu eko wskazujejedynie11,9%ǊŜǎǇƻƴŘŜƴǘƽǿ(to

jeden zƴŀƧƴƛȍŜƧocenianychŎȊȅƴƴƛƪƽǿw ŎŀƱȅƳbadaniu). Podobnietylko 14,2%uznajeposiadaniecertyfikatu za wyznacznik

tego,ȍŜprodukt jestekologiczny. TopokazujeǊƻȊŘȋǿƛťƪƳƛťŘȊȅdeklarowanymzaufaniemdoƻȊƴŀŎȊŜƵaǊŜŀƭƴŊǿƛŜŘȊŊo tym, co

te oznaczeniaƻȊƴŀŎȊŀƧŊ.

Codla badanychǏǿƛŀŘŎȊȅoαŜƪƻƭƻƎƛŎȊƴȅƳέcharakterzeproduktuǎǇƻȍȅǿŎȊŜƎƻΚbŀƧŎȊťǏŎƛŜƧwskazywaneǎŊ: naturalny,prosty

ǎƪƱŀŘ(33,9%), braksztucznychŘƻŘŀǘƪƽǿΣƪƻƴǎŜǊǿŀƴǘƽǿiōŀǊǿƴƛƪƽǿ(29,9%) orazǎƪƱŀŘƴƛƪƛz upraw i hodowli bezǇŜǎǘȅŎȅŘƽǿi

ƴŀǿƻȊƽǿchemicznych(24,8%). Certyfikaty i oznaczeniaǎŊraczej element αŘƻŘŀǘƪƻǿŜƎƻǇƻǘǿƛŜǊŘȊŜƴƛŀέΣa nie ƎƱƽǿƴŜ

kryterium,ƪǘƽǊȅƳrealnieǇƻǎƱǳƎǳƧŊǎƛťkonsumenci. PolacyǿƛŘȊŊΣȍŜƳƻƎŊōȅŏoszukiwanikomunikatamieko - 53,5%tƻƭŀƪƽǿ

zgadzaǎƛťΣȍŜfirmy przesadnieǳȍȅǿŀƧŊekologii w kampaniach,a 64%ǳǿŀȍŀΣȍŜslogany eko ǎƱǳȍŊǿȅƱŊŎȊƴƛŜcelom

promocyjnym,jednak krytycyzmwobec greenwashinguistnieje na poziomieƻƎƽƭƴŜƧƴƛŜǳŦƴƻǏŎƛ. Badaninie ƳŀƧŊƴŀǊȊťŘȊƛi

kompetencji,by goȊǿŜǊȅŦƛƪƻǿŀŏ.

To definiujeƭǳƪťŜŘǳƪŀŎȅƧƴŊΣƪǘƽǊŀukazujebrakǳƳƛŜƧťǘƴƻǏŎƛprzetwarzaniainformacjiςrozpoznaniacertyfikatu, ocenienia

ǇǊŀǿŘȊƛǿƻǏŎƛtwierdzenia,ƻŘǊƽȍƴƛŜƴƛŀfaktu od sloganu.

Aleksandra Majda 

presidentESG ImpactNetwork 
Inicjatorka Hubuά½ƛŜƭƻƴŀ LƴǘŜƭƛƎŜƴŎƧŀέ 



LICZY SIĘ UMIEJĘTNOŚĆ, A NIE POSTAWA

wƻȊǿƛŊȊŀƴƛŜƳnie jestŘƻƪƱŀŘŀƴƛŜkolejnychpublikacjio greenwashingu, ale systemowebudowanietego, co ESGImpact

Networknazywa½ƛŜƭƻƴŊLƴǘŜƭƛƎŜƴŎƧŊ. Tokonkretnakompetencjakonsumenta:ȊŘƻƭƴƻǏŏdo rozumieniaαeko-ƪƻƳǳƴƛƪŀǘƽǿέΣ

ƻŘǊƽȍƴƛŀƴƛŀƻƎƽƭƴȅŎƘobietnic od mierzalnych deklaracji oraz ǏǿƛŀŘƻƳŜƎƻkorzystania z ŎŜǊǘȅŦƛƪŀǘƽǿi ƻȊƴŀŎȊŜƵ.

Umiejętność,a nie postawa–Polacymająprośrodowiskowenastawienie, ale brakuje im narzędzi,by właściwieje

ukierunkować. AbyȊŀǎȅǇŀŏǘťƭǳƪťi ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛŜŏna problem systemowo,podŜƎƛŘŊESGImpact NetworkǇƻǿǎǘŀƱHub

ZielonejInteligencji. Hubnie jestƪƻƭŜƧƴŊƪŀƳǇŀƴƛŊǳǏǿƛŀŘŀƳƛŀƧŊŎŊΣleczprojektemsystemowejzmiany. Firmy,ƪǘƽǊŜƧǳȍŘȊƛǏ

ōǳŘǳƧŊkompetencje Zielonej Inteligencji, nie tylko ƳƛƴƛƳŀƭƛȊǳƧŊryzyko prawne. ¢ǿƻǊȊŊŎƻǏtrwalszego: zaufanie

ƪƻƴǎǳƳŜƴǘƽǿΣƪǘƽǊȊȅ- gdyƧǳȍje ȊŘƻōťŘŊ- ƴŀƎǊŀŘȊŀƧŊodpowiedzialnemarki swoimi wyborami przyǇƽƱƪŀŎƘ. Budowa

ǎǇƻƱŜŎȊŜƵǎǘǿŀopartegona ZielonejInteligencjiƭŜȍȅŘƻƪƱŀŘƴƛŜw interesie tychǇƻŘƳƛƻǘƽǿΣƪǘƽǊŜǘǊŀƪǘǳƧŊȊǊƽǿƴƻǿŀȍƻƴȅ

ǊƻȊǿƽƧǇƻǿŀȍƴƛŜ. TylkoǏǿƛŀŘƻƳȅkonsumentjestw stanieŘƻŎŜƴƛŏichstarania.

Aleksandra Majda 

presidentESG ImpactNetwork 
Inicjatorka Hubuά½ƛŜƭƻƴŀ LƴǘŜƭƛƎŜƴŎƧŀέ 



GREENWASHING W OCZACH KONSUMENTÓW

Dane w % 
*hŘǎŜǘŜƪ ƻǎƽōΣ ƪǘƽǊŜ ǿǎƪŀȊŀƱȅ ǘȅƭƪƻ ǇƻǇǊŀǿƴŊ ƻŘǇƻǿƛŜŘȋ α½ŀōƛŜƎ ƳŀǊƪŜǘƛƴƎƻǿȅΣ ƪǘƽǊȅ Ƴŀ ƴŀ ŎŜƭǳ ƧŜŘȅƴƛŜ ǳǘǿƻǊȊŜƴƛŜ ǿǊŀȍŜƴƛŀΣ ȍŜ produkt jest 
ǿȅǘǿƻǊȊƻƴȅ ǿ ǇƻǎȊŀƴƻǿŀƴƛǳ ǏǊƻŘƻǿƛǎƪŀ ƴŀǘǳǊŀƭƴŜƎƻέ

Znajomość pojęcia greenwashingu*

35
32

35

29

13 13
16

11

Czy Twoim zdaniem w ciągu ostatniego roku zjawisko greenwashingustało się 
bardziej widoczne w mediach i przestrzeni publicznej (np. w komunikatach firm i 
informacjach na ich produktach)?

38 40 22

¢ŀƪΣ ŎƻǊŀȊ ŎȊťǏŎƛŜƧ ǎƱȅǎȊť ƛκ ƭǳō ǎǇƻǘȅƪŀƳ ǎƛť Ȋ ǘȅƳ ȊƧŀǿƛǎƪƛŜƳ

bƛŜΣ ƴƛŜ ǿƛŘȊť ǎȊŎȊŜƎƽƭƴŜƎƻ ǿȊǊƻǎǘǳ ǘŜƎƻ ȊƧŀǿƛǎƪŀ ǿ ƪƻƳǳƴƛƪŀǘŀŎƘ ŦƛǊƳ

bƛŜ ǿƛŜƳ ŘƻƪƱŀŘƴƛŜΣ ŎȊȅƳ ƧŜǎǘ ƎǊŜŜƴǿŀǎƘƛƴƎΣ ǿƛťŎ ƴƛŜ ǇƻǘǊŀŦƛť ƻƪǊŜǏƭƛŏ



CO DRUGI POLAK NIE WERYFIKUJE EKO KOMUNIKATÓW

Dane w %
N=1500
Pytanie wielokrotnego wyboru

25

19

17

16

11

45

{ǇǊŀǿŘȊŀƳΣ ŎȊȅ ŦƛǊƳŀ ǇƻǎƛŀŘŀ ǿƛŀǊȅƎƻŘƴŜΣ ƴƛŜȊŀƭŜȍƴŜ ŎŜǊǘȅŦƛƪŀǘȅΦ

Ufam swojej intuicji oraz temu, co firma przedstawia w swoich reklamach

{ǇǊŀǿŘȊŀƳ ǎȊŎȊŜƎƽƱƻǿŜ ƛƴŦƻǊƳŀŎƧŜ ƴŀ ǎǘǊƻƴƛŜ ƛƴǘŜǊƴŜǘƻǿŜƧ ǇǊƻŘǳŎŜƴǘŀΦ

½ǿǊŀŎŀƳ ǳǿŀƎť ƴŀ ǘƻΣ ŎȊȅ ƻ ŦƛǊƳƛŜ ƴƛŜ Ǉƛǎŀƴƻ ǿ ƳŜŘƛŀŎƘ ǿ ƪƻƴǘŜƪǏŎƛŜ ƪŀǊ ƴŀƱƻȍƻƴȅŎƘ
ǇǊȊŜȊ ¦hYƛY Ȋŀ ǿǇǊƻǿŀŘȊŀƴƛŜ ǿ ōƱŊŘ

{ȊǳƪŀƳ ŘŀƴȅŎƘ ƛ ǎǘŀǘȅǎǘȅƪ ǿ ƻŦƛŎƧŀƭƴȅŎƘ wŀǇƻǊǘŀŎƘ ½ǊƽǿƴƻǿŀȍƻƴŜƎƻ wƻȊǿƻƧǳ
(Raportach ESG) danej firmy

bƛŜ ǿŜǊȅŦƛƪǳƧť ǘŜƎƻ ǿ ƻƎƽƭŜ

W jaki sposób najczęściej weryfikujesz, czy marka faktycznie postępuje etycznie i ekologicznie, a nie stosuje jedynie tzw. 

„ekościemy” (greenwashingu)?



DEZINFORMACJA -JESTEŚMY JEJ ŚWIADOMI, ALE NIE ZAWSZE 
JĄ DOSTRZEGAMY

Wyniki ōŀŘŀƵǇƻƪŀȊǳƧŊΣȍŜdezinformacjaekologicznajest dla ǎǇƻƱŜŎȊŜƵǎǘǿŀumiarkowanieczytelna i rozpoznawalna.

WŜǎǘŜǏƳȅza to mocnoǏǿƛŀŘƻƳƛΣƧŜǏƭƛchodzi o ǎƪŀƭťproblemu. bŀƧŎȊťǏŎƛŜƧrespondenciwskazywali,ȍŜumiarkowanie

ƻŎŜƴƛŀƧŊswoje ȊŘƻƭƴƻǏŎƛrozpoznawaniaŦŀƱǎȊȅǿȅŎƘǘǊŜǏŎƛ(56,9%). Oznaczato, ȍŜǿƛťƪǎȊƻǏŏbadanychnie czuje ani

kompetentna,ani bezradna. Podobniedo siebieǊƻȊƪƱŀŘŀƧŊǎƛťƎƱƻǎȅƻǎƽōƪǘƽǊŜniskoƻŎŜƴƛŀƧŊswoje kompetencjei tych,

ƪǘƽǊȊȅǘǿƛŜǊŘȊŊΣȍŜǎŊw staniedobrzei bardzodobrzeǊƻȊǇƻȊƴŀŏŘŜȊƛƴŦƻǊƳŀŎƧť. ²ȅǊŀȋƴƛŜrysujeǎƛťǊƽȍƴƛŎŀƳƛťŘȊȅǇƱŎƛŀƳƛ

ςkobietyŎȊťǏŎƛŜƧǿǎƪŀȊǳƧŊnaǎƱŀōǎȊŜkompetencje,podczasgdyƳťȍŎȊȅȋƴƛƻŎŜƴƛŀƧŊǎƛťαǊŀŎȊŜƧŘƻōǊȊŜέw tym obszarze

wiedzy. Warte jest jeszczeǇƻŘƪǊŜǏƭŜƴƛŀΣȍŜpokolenie Z jest najbardziej niepewne swoich kompetencji. aƻȍƴŀto

ƛƴǘŜǊǇǊŜǘƻǿŀŏjako fakt, ȍŜǎŊoni ƴŀǊŀȍŜƴƛna ƛƴǘŜƴǎȅǿƴŊŜƪǎǇƻȊȅŎƧťna mediaǎǇƻƱŜŎȊƴƻǏŎƛƻǿŜΣa tam dezinformacja

klimatycznajestǎȊŎȊŜƎƽƭƴƛŜobecna.

bŀƧǿƛťŎŜƧbadanych(27%) ma kontakt zŘŜȊƛƴŦƻǊƳŀŎƧŊkilka razywƳƛŜǎƛŊŎǳ. Najmniejƻǎƽōtwierdzi (5%),ȍŜspotykaǎƛťz

ƴƛŊkilka razydziennie.aƱƻŘǎȊŜpokoleniei ƳƛŜǎȊƪŀƵŎȅŘǳȍȅŎƘmiastŎȊťǏŎƛŜƧȊǿǊŀŎŀƧŊǳǿŀƎťnaŦŀƱǎȊȅǿŜinformacjeςto

jestǘŀƪȍŜwynik regularnegokontaktu z SocialMediami. MieszkankiiƳƛŜǎȊƪŀƵŎȅwsi orazosobystarszeŎȊťǏŎƛŜƧŘŜƪƭŀǊǳƧŊΣ

ȍŜǘǊŀŦƛŀƧŊnaŘŜȊƛƴŦƻǊƳŀŎƧťrzadko,lub prawienigdy.

Magdalena Zając

²ǎǇƽƱȊŀƱƻȍȅŎƛŜƭƪŀ wƻŘȊƛŎŜ Řƭŀ YƭƛƳŀǘǳ



POLAKOM BRAKUJE NARZĘDZI DO WALKI Z DEZINFORMACJĄ

Polki i PolacyǎŊw stanienatomiastƻŎŜƴƛŏǿŀƎťproblemu. 57,9 % ankietowanychtwierdzi,ȍŜjest to Ǉƻǿŀȍƴȅproblem.

Jedyniedla 8,7 %jest to zjawiskonieistotneǎǇƻƱŜŎȊƴƛŜ. WartoǘŜȍǇƻŘƪǊŜǏƭƛŏΣȍŜ33,3%nie wie, czydezinformacjajestŎȊȅƳǏ

niebezpiecznym. Pokazujeto jak liczna jest grupa,ƪǘƽǊŀnie dysponujeƴŀǊȊťŘȊƛŀƳƛdo oceny skali tego zjawiska. Kto

wskazuje,ȍŜnieprawdziweinformacjeŘƻǘȅŎȊŊŎŜklimatu i ǏǊƻŘƻǿƛǎƪŀǎŊǇƻǿŀȍƴȅƳzjawiskiem?ςkobiety,BabyBoomers

orazƳƛŜǎȊƪŀƵŎȅŘǳȍȅŎƘmiast.

Wyniki teǇƻƪŀȊǳƧŊΣȍŜdezinformacjaklimatycznajest dostrzeganajako problem.WŜŘƴƻŎȊŜǏƴƛŜPolkii PolacynieŘȅǎǇƻƴǳƧŊ

odpowiednimiƴŀǊȊťŘȊƛŀƳƛdo ich rozpoznawaniai αǊƻȊōǊŀƧŀƴƛŀέ.{ǇƻƱŜŎȊŜƵǎǘǿƻkomunikuje,ȍŜwidzi problem,natomiast

nie potrafiƻŎŜƴƛŏjak silniejestƴŀǊŀȍƻƴŜna jegoskutki. TowskazujenaǇƻǘǊȊŜōťŘȊƛŀƱŀƵedukacyjnych,ƪǘƽǊŜǿȊƳŀŎƴƛŀƱȅōȅ

ǳƳƛŜƧťǘƴƻǏŏkrytycznejanalizyinformacji,ǎȊŎȊŜƎƽƭƴƛŜǿǏǊƽŘƳƱƻŘȅŎƘƻǎƽōi grup najbardziejƴŀǊŀȍƻƴȅŎƘna intensywny

ǇǊȊŜǇƱȅǿǘǊŜǏŎƛw mediachcyfrowych.

Magdalena Zając

²ǎǇƽƱȊŀƱƻȍȅŎƛŜƭƪŀ wƻŘȊƛŎŜ Řƭŀ YƭƛƳŀǘǳ



DEZINFORMACJA W OBSZARZE EKOLOGII
Jak oceniasz swoją zdolność rozpoznawania dezinformacji w obszarze ekologii i ochrony środowiska?

3 18 57 19 4

Bardzo dobra Raczej dobra ¦ƳƛŀǊƪƻǿŀƴŀΣ ǏǊŜŘƴƛŀwŀŎȊŜƧ ǎƱŀōŀ.ŀǊŘȊƻ ǎƱŀōŀ

Czy Twoim zdaniem dezinformacja dotycząca klimatu i środowiska jest poważnym problemem społecznym?

Dane w %
N=1500

1 8 33 41 17

Zdecydowanie nie Raczej nie bƛŜ ǿƛŜƳΣ ǘǊǳŘƴƻ ǇƻǿƛŜŘȊƛŜŏRaczej tak Zdecydowanie tak



PRAWIE KAŻDY Z NAS KIEDYŚ TRAFIŁ NA FAŁSZYWE 
INFORMACJI W OBSZARZE EKOLOGII
Jak często spotykasz się z informacjami w obszarze ekologii i ochrony środowiska, które wydają Ci się nieprawdziwe lub 
wprowadzające w błąd?

Dane w %
N=1500

5

14

17

27

20

16

Codziennie lub prawie codziennie

Kilka razy w tygodniu

Raz w tygodniu

Yƛƭƪŀ ǊŀȊȅ ǿ ƳƛŜǎƛŊŎǳ

wŀȊ ǿ ƳƛŜǎƛŊŎǳ ƭǳō ǊȊŀŘȊƛŜƧ

Prawie nigdy



EKOLOGICZNA OBOJĘTNOŚĆ PRZEKSZTAŁCA SIĘ W PRAGMATYZM

Wŀƪƻ 5ȊƛŀƱ ½ǊƽǿƴƻǿŀȍƻƴŜƎƻ wƻȊǿƻƧǳ ŘǳȍŜƧ ƎǊǳǇȅ ƪŀǇƛǘŀƱƻǿŜƧ Ȋ ǎŜƪǘƻǊŀ ǇǊƻŘǳƪŎȅƧƴƻ-ǳǎƱǳƎƻǿŜƎƻΣ Ȋ ǳǿŀƎŊ ƻōǎŜǊǿǳƧŜƳȅ ŜǿƻƭǳŎƧť 

ǇǊƻǏǊƻŘƻǿƛǎƪƻǿȅŎƘǇƻǎǘŀǿ ƪƻƴǎǳƳŜƴŎƪƛŎƘΦ ¦ōƛŜƎƱƻǊƻŎȊƴŀΣ ±LL ŜŘȅŎƧŀ EKObarometruǳǏǿƛŀŘƻƳƛƱŀ ƴŀƳΣ ȍŜ ǇƻƭǎƪƛŜ ǎǇƻƱŜŎȊŜƵǎǘǿƻ 

ǿŜǎȊƱƻ ǿ ŦŀȊť ȊƻōƻƧťǘƴƛŜƴƛŀ ǿƻōŜŎ ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƧƛ ŜƪƻƭƻƎƛŎȊƴŜƧ -ǿ нлнр Ǌƻƪǳ ŀȍ ос҈ tƻƭŀƪƽǿ ǎǘŀƴƻǿƛƱƻ ƎǊǳǇť ǘȊǿΦ 9ƪƻ-hōƻƧťǘƴȅŎƘΦ 

²ƽǿŎȊŀǎ ŜƪƻƭƻƎƛŀΣ Ƨŀƪƻ ƪƭǳŎȊƻǿŀ ǿŀǊǘƻǏŏΣ ǎǇŀŘƱŀ ǿ ŘŜƪƭŀǊŀŎƧŀŎƘ Řƻ ȊŀƭŜŘǿƛŜ нм҈Φ ¢ƻ Ȋ ŎŀƱŊ ǇŜǿƴƻǏŎƛŊ ŜŦŜƪǘ ȊƳťŎȊŜƴƛŀ ƴŜƎŀǘȅǿƴȅm 

przekazem w mediach.

bŀƧƴƻǿǎȊŜ ǿȅƴƛƪƛ ōŀŘŀƵ ǳǘǿƛŜǊŘȊŀƧŊ ƴŀǎ ǿ ǇǊȊŜƪƻƴŀƴƛǳΣ ȍŜ ǘŀ ubiegłoroczna obojętność nie była chwilowym kaprysem, lecz 

przekształciła się w pragmatyzm. .ƛŜǊƴƻǏŏ ŜǿƻƭǳǳƧŜ ǿ ǇƻŘŜƧǊȊƭƛǿƻǏŏΣ ŎȊŜƎƻ ŘƻǿƻŘŜƳ ƧŜǎǘ ŦŀƪǘΣ ȍŜ Řƭŀ ƴƛŜƳŀƭ нт҈ ōŀŘŀƴȅŎƘ αȊƛŜƭƻƴŜέ 

ǎȅƳōƻƭŜ ǎǘŀƱȅ ǎƛť ǎȅƴƻƴƛƳŜƳ ȊǿȅƪƱŜƧ αŜƪƻǏŎƛŜƳȅέΦ ½ ƪƻƭŜƛ ǇƻƴŀŘ нм҈ ƪƭƛŜƴǘƽǿ ŎȊǳƧŜ ǎƛť Ǉƻ ǇǊƻǎǘǳ ȊŀƎǳōƛƻƴȅŎƘ ǿ ƎŊǎȊŎȊǳ ƻȊƴŀŎȊŜƵΣ ƴƛŜ 

ǿƛŜŘȊŊŎΣ ƪǘƽǊȅƳ Ȋ ƴƛŎƘ ǳŦŀŏΦ  ¢ǊǳŘƴƻ ǎƛť ǘŜƳǳ ŘȊƛǿƛŏΣ ƻōǎŜǊǿǳƧŊŎ ǊȊŜŎȊȅǿƛǎǘƻǏŏ ǊȅƴƪƻǿŊ ƛ ƎƱƻǏƴŜ ŘƻƴƛŜǎƛŜƴƛŀ ŘƻǘȅŎȊŊŎŜ ȊŀǊȊǳǘƽw UOKiK 

wobec uznanych firm o greenwashingόƴŀ ǘŜƴ ŀǎǇŜƪǘ ȊǿǊŀŎŀ ǳǿŀƎť ōƭƛǎƪƻ мс҈ ƻǎƽō ǿŜǊȅŦƛƪǳƧŊŎȅŎƘ ƳŀǊƪƛύΦ YƭƛŜƴŎƛ ƻŘǊȊǳŎŀƧŊ ƻƎƽƭƴƛƪƛ ƴŀ 

ǊȊŜŎȊ ǊŀŘȅƪŀƭƴŜƧ ǘǊŀƴǎǇŀǊŜƴǘƴƻǏŎƛΦ 

/Ƙƻŏ ǊȅƴŜƪ ǿŎƛŊȍ ōȅǿŀ ōƛŜǊƴȅ -ōƭƛǎƪƻ пр҈ ƪƻƴǎǳƳŜƴǘƽǿ ǿ ƻƎƽƭŜ ƴƛŜ ǿŜǊȅŦƛƪǳƧŜ ƻōƛŜǘƴƛŎ ƳŀǊŜƪ -ǊƻǏƴƛŜ Ǌƻƭŀ ƴƻǿŜƎƻ ǇƻƪƻƭŜƴƛŀΣ ƪǘƽǊe 

ǎǘŀƧŜ ǎƛť ōŜȊƪƻƳǇǊƻƳƛǎƻǿȅƳ ǎǘǊŀȍƴƛƪƛŜƳ ǊȊŜǘŜƭƴƻǏŎƛΦ ½ ƴŀǎȊŜƧ ǇŜǊǎǇŜƪǘȅǿȅ ƪƭǳŎȊƻǿŜ ƧŜǎǘ ǘƻΣ ǿ Ƨŀƪƛ ǎǇƻǎƽō ǊŜŀƎǳƧŜƳȅ ƴŀ ǘŜ ȊƳƛŀny.5ȊƛǏ 

ƪƻƴǎǳƳŜƴŎƛ ƻŎȊŜƪǳƧŊ ƻŘ ƴŀǎ ǘǿŀǊŘȅŎƘ ŘƻǿƻŘƽǿΥ ǇǊŜŎȅȊȅƧƴȅŎƘ ŘŀƴȅŎƘ ƭƛŎȊōƻǿȅŎƘ ƻǊŀȊ ƴƛŜȊŀƭŜȍƴȅŎƘ ŎŜǊǘȅŦƛƪŀǘƽǿ ōǊŀƴȍƻǿȅŎƘΦ

/ƻ ǊƽǿƴƛŜ ƛǎǘƻǘƴŜΣ ȊŀƭŜŘǿƛŜ ƴƛŜǎǇŜƱƴŀ ол҈ Ȋ ƴŀǎ ƧŜǎǘ ƎƻǘƻǿȅŎƘ ŘƻǇƱŀŎƛŏ Ȋŀ ǇǊƻŘǳƪǘ ǇƻǇŀǊǘȅ ŎŜǊǘȅŦƛƪŀǘŀƳƛ ǎǘǊƻƴ ǘǊȊŜŎƛŎƘΦ hōǎŜǊwujemy 

ƧŜŘƴŀƪ ƻƎǊƻƳƴŊ ƻǘǿŀǊǘƻǏŏ ƴŀ ƪƻƳǇǊƻƳƛǎȅ ƛƴƴŜƧ ƴŀǘǳǊȅΦ .ƭƛǎƪƻ ст҈ ƪƭƛŜƴǘƽǿ ȊŀŀƪŎŜǇǘǳƧŜ ƳƴƛŜƧ ŀǘǊŀƪŎȅƧƴŜΣ ǎȊŀǊŜ ƻǇŀƪƻǿŀƴƛŜΣ ŀ ƴƛemal 

сп҈ ȊƎƻŘȊƛ ǎƛť ƴŀ ƪǊƽǘǎȊȅ ǘŜǊƳƛƴ ǇǊȊȅŘŀǘƴƻǏŎƛ ǿ ȊŀƳƛŀƴ Ȋŀ ōǊŀƪ ǎȊǘǳŎȊƴȅŎƘ ƪƻƴǎŜǊǿŀƴǘƽǿΦ 5ƭŀ ōƛȊƴŜǎǳ ǘƻ Ƨŀǎƴȅ ǎȅƎƴŀƱΥ ǇǊȊȅǎȊƱƻǏŏ to 

ƳƛŜǊȊŀƭƴŜΣ ǊŜŀƭƴƛŜ ŎƘǊƻƴƛŊŎŜ ǏǊƻŘƻǿƛǎƪƻ ǊƻȊǿƛŊȊŀƴƛŀΣ ƪǘƽǊŜ ƴƛŜ ǳŘŜǊȊŀƧŊ ǿ ǇƻǊǘŦŜƭ ƪƭƛŜƴǘŀΦ 9ƪƻƭƻƎƛŀ ƻǇŀǊǘŀ ƴŀ ŜƳƻŎƧŀŎƘ ŘƻōƛŜƎƱŀ ƪƻƵŎŀΦ 

bŀŘǎȊŜŘƱ ŎȊŀǎ ƴŀ ŜƪƻƭƻƎƛť ƻǇŀǊǘŊ ƴŀ ŦŀƪǘŀŎƘΦ

Ekspertka Hubu„Zielona Inteligencja”
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tǊƻǎǘŜ ƘŀǎƱŀ ŜƪƻƭƻƎƛŎȊƴŜ όƴǇΦ αtǊȊȅƧŀȊƴŜ Řƭŀ 
ǇƭŀƴŜǘȅέΣ αtǊȊȅƧŀȊƴŜ Řƭŀ ǏǊƻŘƻǿƛǎƪŀέύΦ

Kolorystyka i design opakowania (np. szary karton,
ǇǊȊŜǿŀƎŀ ƪƻƭƻǊǳ ȊƛŜƭƻƴŜƎƻΣ Ƴƻǘȅǿȅ ƭƛǏŎƛύΦ

bƛŜȊŀƭŜȍƴŜΣ ǊƻȊǇƻȊƴŀǿŀƭƴŜ ŎŜǊǘȅŦƛƪŀǘȅ ŜƪƻƭƻƎƛŎȊƴŜ
(np. EU Ecolabel, GOTS, OK biobased, FSC, PEFC).

Dane liczbowe (np. opakowanie wykonane w 70% z
plastiku z recyklingu (PCR)).

hōǊŀȊƪƻǿŀ ƛƴǎǘǊǳƪŎƧŀ όƴǇΦ ŘƻǘȅŎȊŊŎŀ ǎŜƎǊŜƎŀŎƧƛ
ƻŘǇŀŘƽǿ ǇƻǿǎǘŀƱȅŎƘ Ȋ ǇǊƻŘǳƪǘǳ ƭǳō ƻǇŀƪƻǿŀƴƛŀύΦ

Bardzo wiarygodny komunikat Raczej wiarygodny Neutralny Raczej niewiarygodny Kompletnie niewiarygodny komunikat

WIARYGODNA KOMUNIKACJA EKOLOGICZNA

Firmy stosują różne zabiegi, aby przekonać konsumentów, że ich produkt jest przyjazny dla środowiska naturalnego. Na ile 
poniższe elementy widoczne np. na opakowaniach, są Twoim zdaniem wiarygodną komunikacją w kwestii ekologii produktu?

T2B*

Dane w %
N=1500
*T2B ςsuma odpowiedzi xxx

30

29

18

17

15



KONSUMENCI NIE WIERZĄ W DOBRE INTENCJE BIZNESU

68%ankietowanychƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛŀƱƻǘǿƛŜǊŘȊŊŎŊ(tak lub raczejtak) na pytanie,czyUOKiKpowinienƴŀƪƱŀŘŀŏkary finansowe

nafirmyǎǘƻǎǳƧŊŎŜgreenwashing. Przeciwnegozdania(raczejnie,zdecydowanienie)ōȅƱƻ7%badanych.

/ȊȅȍōȅƻȊƴŀŎȊŀƱƻto, ȍŜkonsumenci nie ǿƛŜǊȊŊΣȍŜfirmy ōťŘŊǇǊȊŜǎǘǊȊŜƎŀŏǇǊȊŜǇƛǎƽǿŘƻǘȅŎȊŊŎȅŎƘƻǏǿƛŀŘŎȊŜƵ

ǏǊƻŘƻǿƛǎƪƻǿȅŎƘiƻŎȊŜƪǳƧŊod regulatoraŘȊƛŀƱŀƵΣƪǘƽǊŜǳŎƘǊƻƴƛŊich przedeko-ǏŎƛŜƳŊ. WzrostǏǿƛŀŘƻƳƻǏŎƛkonsumenckiej

nie tylko w obszarzerynku i podejmowanychdecyzjizakupowych,aleǊƽǿƴƛŜȍw kwestiachochronyǏǊƻŘƻǿƛǎƪŀΣzmiany

klimatu,ƧŀƪƻǏŎƛpowietrzai wodyǎǇƻǿƻŘƻǿŀƱΣȍŜkonsumenciȊŀŎȊťƭƛȊǿǊŀŎŀŏǳǿŀƎťnaǿǇƱȅǿkupowanychǇǊƻŘǳƪǘƽǿna

ǏǊƻŘƻǿƛǎƪƻ.

FirmyŎƘŎŊŎǎǇǊƻǎǘŀŏoczekiwaniomƴŀōȅǿŎƽǿȊŀŎȊťƱȅǇƻŘŀǿŀŏinformacjeo zaletachǏǊƻŘƻǿƛǎƪƻǿȅŎƘswoichαȊƛŜƭƻƴȅŎƘέ

ǇǊƻŘǳƪǘƽǿi ǿƱŀǎƴȅŎƘakcjachna rzeczochronyǏǊƻŘƻǿƛǎƪŀ. Konsumenciw pewnymmomenciezorientowaliǎƛťΣȍŜŎȊťǏŏ

tych informacji nie jest udokumentowanaȍŀŘƴȅƳƛbadaniami,ŘȊƛŀƱŀƴƛŀfirm nieǎŊtak ekologiczne,jak byƳƻȍƴŀǎŊŘȊƛŏz

opisu, a co gorszaƴƛŜƪǘƽǊŜfirmy ǇǊƽōƻǿŀƱȅǇǊȊŜǊȊǳŎƛŏƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛŀƭƴƻǏŏza stanǏǊƻŘƻǿƛǎƪŀna swoichƪƭƛŜƴǘƽǿ(np.

ǇǊȊŜǿƻȋƴƛŎȅlotniczy).

Elżbieta Szadzińska

²ƛŎŜǇǊŜȊŜǎƪŀ CŜŘŜǊŀŎƧƛ YƻƴǎǳƳŜƴǘƽǿ 



KARY FINANSOWE RECEPTĄ NA „EKO-ŚCIEMĘ”

ZaufanieƪƻƴǎǳƳŜƴǘƽǿǎǇŀŘƱƻΣco najlepiejǿȅǊŀȍŀƻƪǊŜǏƭŜƴƛŜαeko-ǏŎƛŜƳŀέ. Ten trend nie ǿȅǎǘťǇǳƧŜtylko w Polsce.

CyklicznebadaniaprowadzoneprzezYƻƳƛǎƧť9ǳǊƻǇŜƧǎƪŊα/ƻƴǎǳƳŜǊConditionSurvey. Consumerat home in the single

ƳŀǊƪŜǘέǇƻƪŀȊǳƧŊΣjakw latach2022-2025zaufaniedoƻǏǿƛŀŘŎȊŜƵǏǊƻŘƻǿƛǎƪƻǿȅŎƘǎǇŀŘƱƻo 17pp.

KonsumencinieǎŊƧŜŘƴƻƭƛǘŊƎǊǳǇŊΣichzachowania,preferencjeȊŀƭŜȍŊm.in. od wieku,miejscazamieszkania,ŘƻǏǿƛŀŘŎȊŜƴƛŀΣ

ǳƳƛŜƧťǘƴƻǏŎƛcyfrowych. Jednak,gdy popatrzymy na odpowiedzi udzielone przezǇƻǎȊŎȊŜƎƽƭƴŜgrupy pokoleniowe to

ȊŀǊƽǿƴƻBoomersi(najstarszagrupa wiekowa), jak i PokolenieX o podobnychŘƻǏǿƛŀŘŎȊŜƴƛŀŎƘΣjakǊƽǿƴƛŜȍMillenialsi,

najbardziej proekologiczni,a ǘŀƪȍŜƴŀƧƳƱƻŘǎƛkonsumenciz PokoleniaZ zgodnieƻǇƻǿƛŀŘŀƧŊǎƛťza ƴŀƪƱŀŘŀƴƛŜƳkar

finansowychnafirmyǎǘƻǎǳƧŊŎŜgreenwashing.

WartoƻŘƴƻǘƻǿŀŏΣȍŜkonsumenciƻŎȊŜƪǳƧŊΣƛȍǿȅǎƻƪƻǏŏkarōťŘȊƛŜproporcjonalnado skaliƴŀǊǳǎȊŜƵ.²ǏǊƽŘǇǊȊŜŎƛǿƴƛƪƽǿ

karaniaǇƻŘƪǊŜǏƭƻƴƻΣȍŜƴŀƭŜȍȅȊŀǎǘƻǎƻǿŀŏinneǏǊƻŘƪƛΣnaǇǊȊȅƪƱŀŘŘȊƛŀƱŀƴƛŀedukacyjne. 25,4%ǊŜǎǇƻƴŘŜƴǘƽǿnieƳƛŀƱƻ

zdania,coƳƻȍŜƻȊƴŀŎȊŀŏΣȍŜw swoichwyborachzakupowychƳŀƧŊinne priorytety ƴƛȍekologia. Na koniecǇƻǊƽǿƴǳƧŊŎ

odpowiedziƳƛŜǎȊƪŀƵŎƽǿwsi i aglomeracjimiejskichwidzimy,ȍŜnieǊƽȍƴƛŊǎƛťonezbytnio. W dobiehandluinternetowegoi

szumuinformacyjnegoƪŀȍŘȅjestƴŀǊŀȍƻƴȅnagreenwashing.

Elżbieta Szadzińska

²ƛŎŜǇǊŜȊŜǎƪŀ CŜŘŜǊŀŎƧƛ YƻƴǎǳƳŜƴǘƽǿ 



KARY FINANSOWE ZA GREENWASHING –ZA CZY PRZECIW?

Czy Twoim zdaniem UOKiK powinien nakładać kary finansowe na firmy stosujące greenwashing, czyli fałszywe lub wprowadzające w 
błąd deklaracje, które stwarzają wrażenie ekologiczności produktów, usług lub działań firmy?

Dane w %
N=1500

36

32

25

4 3

Zdecydowanie tak ςǘƻ ǇƻǘǊȊŜōƴŜ ƴŀǊȊťŘȊƛŜ ƻŎƘǊƻƴȅ 
ƪƻƴǎǳƳŜƴǘƽǿ

Raczej tak ςŀƭŜ ƪŀǊȅ Ǉƻǿƛƴƴȅ ōȅŏ ǇǊƻǇƻǊŎƧƻƴŀƭƴŜ Řƻ 
skali naruszenia

Nie mam zdania

Raczej nie ςǿŀȍƴƛŜƧǎȊŜ ǎŊ ƛƴƴŜ ŦƻǊƳȅ ŘȊƛŀƱŀƵ όƴǇΦ 
ƻǎǘǊȊŜȍŜƴƛŀΣ ŜŘǳƪŀŎƧŀύ

Zdecydowanie nie ςƴƛŜ ǿƛŘȊť ǇƻǘǊȊŜōȅ ƴŀƪƱŀŘŀƴƛŀ 
takich kar



SPOŁECZNA 
ODPOWIEDZIALNOŚĆ 

BIZNESU

PARTNERZY TEMATYKI:

ROLA TRZECIEGO SEKTORA
ESG W PRAKTYCE
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3

3

3

3

3

1

1

1

1

½ŀǇŜǿƴƛŜƴƛŜ ōŜȊǇƛŜŎȊŜƵǎǘǿŀ ǇǊŀŎƻǿƴƛƪƽǿ

5ōŀƱƻǏŏ ƻ ƧŀǎƴŊ ƛ ǊȊŜǘŜƭƴŊ ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƧť Ȋ ƪƭƛŜƴǘŜƳ

5ōŀƱƻǏŏ ƻ ŎȅōŜǊōŜȊǇƛŜŎȊŜƵǎǘǿƻΣ ōŜȊǇƛŜŎȊŜƵǎǘǿƻ
danych

hƎǊŀƴƛŎȊŀƴƛŜ ƛƭƻǏŎƛ ȊŀƴƛŜŎȊȅǎȊŎȊŜƵ

5ōŀƱƻǏŏ ƻ ǇǊŀǿŀ ŎȊƱƻǿƛŜƪŀ

Zdecydowanie tak Raczej tak bƛŜ ǿƛŜƳΣ ŎƛťȊƪƻ ǇƻǿƛŜŘȊƛŜŏRaczej nie Zdecydowanie nie

SPOŁECZNA ODPOWIEDZIALNOŚĆ FIRM (1)

Za które z poniższych obszarów powinny odpowiadać firmy/ przedsiębiorstwa lub/ i ich właściciele? –TOP5

T2B*

Dane w %
N=1500
*T2B ςǎǳƳŀ ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛ αwŀŎȊŜƧ ǘŀƪέ ƛ α½ŘŜŎȅŘƻǿŀƴƛŜ ǘŀƪέ
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79

77

77

77



32

32

30

31

28

29

41

41

43

41

43

39

22

22

23

23

24

24

4

4

3

4

3

5

1

1

1

1

1

2

5ōŀƱƻǏŏ ƻ ƪƭƛŜƴǘƪƛ ƛ ƪƭƛŜƴǘƽǿ ȊŜ ǎǇŜŎƧŀƭƴȅƳƛ
potrzebami (np. osoby starsze, z

ƴƛŜǇŜƱƴƻǎǇǊŀǿƴƻǏŎƛŀƳƛΣ ǊƻŘȊƛƴȅ Ȋ ŘȊƛŜŏƳƛύ

5ōŀƱƻǏŏ ƻ ǏǊƻŘƻǿƛǎƪƻ ƴŀǘǳǊŀƭƴŜΣ Ȋŀǎƻōȅ
przyrodnicze (powietrze, lasy, wody itd.)

tǊȊŜǎǘǊȊŜƎŀƴƛŜ ǇǊŀǿ ƭƻƪŀƭƴȅŎƘ ǎǇƻƱŜŎȊƴƻǏŎƛ

Racjonalne gospodarowanie zasobami wodnymi
όƴǇΦ ȊǳȍȅǿŀƴƛŜ ǿƻŘȅ ƴŀ ǇƻǘǊȊŜōȅ ǇǊƻŘǳƪŎƧƛΣ

uprawy, utrzymania higieny itd.)

²ǇǊƻǿŀŘȊŀƴƛŜ ǇǊȊȅƧŀȊƴȅŎƘ ǏǊƻŘƻǿƛǎƪǳ ǿȅǊƻōƽǿ ƛ
ǳǎƱǳƎ

hƎǊŀƴƛŎȊŀƴƛŜ ŜƳƛǎƧƛ ƎŀȊƽǿ ŎƛŜǇƭŀǊƴƛŀƴȅŎƘ όƴǇΦ /hнύ

Zdecydowanie tak Raczej tak bƛŜ ǿƛŜƳΣ ŎƛťȊƪƻ ǇƻǿƛŜŘȊƛŜŏRaczej nie Zdecydowanie nie

SPOŁECZNA ODPOWIEDZIALNOŚĆ FIRM (2)

Za które z poniższych obszarów powinny odpowiadać firmy/ przedsiębiorstwa lub/ i ich właściciele?

T2B*

Dane w %
N=1500
*T2B ςǎǳƳŀ ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛ αwŀŎȊŜƧ ǘŀƪέ ƛ α½ŘŜŎȅŘƻǿŀƴƛŜ ǘŀƪέ

74

74

73

72

71

68



NGO –PRZEPIS NA PARTNERA w BIZNESIE

bDhΩǎȅǿȅƎǊȅǿŀƧŊtransparentnościąi profesjonalizmemw dobieinnychǇǊƛƻǊȅǘŜǘƽǿstrategicznychdlabiznesu.

Wyniki ōŀŘŀƵǎŊjasnymǎȅƎƴŀƱŜƳdla sektoraǎǇƻƱŜŎȊƴŜƎƻ: jako fundacje startujemy z pozycji ograniczonegozaufania. 53%

ǊŜǎǇƻƴŘŜƴǘƽǿchceǿƛŜŘȊƛŜŏΣna coƛŘŊprzekazaneǏǊƻŘƪƛΣa dla 38%ǘǊŀƴǎǇŀǊŜƴǘƴƻǏŏfinansowajest kluczowymkryterium wyboru

konkretnejorganizacji.

Niema tuŘǊƽƎnaǎƪǊƽǘȅ- PRczyǿǎǇƽƱǇǊŀŎŀz influencerami(7%)ƳŀƧŊmarginalnyǿǇƱȅǿnabudowanieǿƛŀǊȅƎƻŘƴƻǏŎƛ. Oczekiwania

te ǿȅƳǳǎȊŀƧŊǇŜƱƴŊǇǊƻŦŜǎƧƻƴŀƭƛȊŀŎƧťNGO. Aby ȊŀǇŜǿƴƛŏǊŜŀƭƴŊǇǊȊŜƧǊȊȅǎǘƻǏŏ, organizacjamusi posiadaćsprawnąstrukturę,

zoptymalizowaneprocesy,jasnypodziałodpowiedzialnościorazkompetentnyzespół,którygwarantujewysokąjakośćusług.

Do tego ŘƻŎƘƻŘȊŊgeopolityka,ǊƻǎƴŊŎŜkoszty energii, transformacjarynku pracy z AI czy kryzyszdrowia psychicznego,ƪǘƽǊŜ

ƻŘŎƛŊƎŀƧŊǳǿŀƎťbiznesuod kwestiiǏǊƻŘƻǿƛǎƪƻǿȅŎƘ(18%). ¢ƻǿŀǊȊȅǎȊŊtemu obawy firm przed zarzutamio greenwashingoraz

wyzwaniaȊǿƛŊȊŀƴŜzǿŘǊŀȍŀƴƛŜƳraportowaniaESG.

AǇǊȊŜŎƛŜȍkondycjaekosystemuma fundamentalny,choćodroczonyw czasiewpływnastabilnośćcałegorynku.hŘǇƻǿƛŜŘȊƛŊNGO

nieƳƻȍŜōȅŏjednakzastraszanieǏǿƛŀǘŀi negatywneemocjew komunikacji. BiznespotrzebujeŘȊƛǏprofesjonalnegopartnera,ƪǘƽǊȅ

dostarczaprecyzyjniesprofilowane,mierzalnei bezpieczneprawnieǊƻȊǿƛŊȊŀƴƛŀimpastowe.

Zuzanna Gutkowska

Prezeska Fundacji Las na Zawsze



KOMU POMAGAJĄ POLACY?

Dane w %
N=1500
tȅǘŀƴƛŜ ǿƛŜƭƻƪǊƻǘƴŜƎƻ ǿȅōƻǊǳΣ ƳƻȍƭƛǿƻǏŏ ǿȅōƻǊǳ ƳŀȄΦ о ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛ

43

38

31

26

18

17

15

7

13

5

 pomoc konkretnym osobom (np. chore dzieci)

 ƻŎƘǊƻƴŀ ȊǿƛŜǊȊŊǘ

 ǇƻƳƻŎ ƻǎƻōƻƳ ǿ ǘǊǳŘƴŜƧ ǎȅǘǳŀŎƧƛ ȍȅŎƛƻǿŜƧ

 ǿǎǇŀǊŎƛŜ ƻŎƘǊƻƴȅ ȊŘǊƻǿƛŀ όƴǇΦ ƭŜŎȊŜƴƛŜΣ ǎǇǊȊťǘ ƳŜŘȅŎȊƴȅύ

 ƻŎƘǊƻƴŀ ǏǊƻŘƻǿƛǎƪŀ ƛ ŘȊƛŀƱŀƴƛŀ ŜƪƻƭƻƎƛŎȊƴŜ

 ŘȊƛŀƱŀƴƛŀ ƭƻƪŀƭƴŜ κ ǿǎǇŀǊŎƛŜ ǎǇƻƱŜŎȊƴƻǏŎƛ ƭƻƪŀƭƴȅŎƘ

 ŜŘǳƪŀŎƧŀ ƛ ǊƻȊǿƽƧ ŘȊƛŜŎƛ ƛ ƳƱƻŘȊƛŜȍȅ

 kultura i sztuka

 nie wspieram tego typu inicjatyw

 ǘǊǳŘƴƻ ǇƻǿƛŜŘȊƛŜŏ

Jakie obszary lub cele wsparcia najczęściej wybiera Pan(i), decydując się na pomoc organizacjom lub inicjatywom?



JASNY CEL I TRANSPARENTOŚĆ JAKOWARUNKI POMAGANIA

Dane w %
N=1303
tȅǘŀƴƛŜ ǿƛŜƭƻƪǊƻǘƴŜƎƻ ǿȅōƻǊǳΣ ȊŀŘŀƴŜ ǘȅƭƪƻ ƻǎƻōƻƳΣ ƪǘƽǊŜ ǿǎǇƛŜǊŀƧŊ ƧŀƪƛŜƪƻƭǿƛŜƪ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƧŜ
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6

4

YƻƴƪǊŜǘƴƻǏŏ ŎŜƭǳ ǿǎǇŀǊŎƛŀ όƴǇΦ Ƨŀǎƴƻ ƻƪǊŜǏƭƻƴȅ ǇǊƻƧŜƪǘύ

tǊȊŜƧǊȊȅǎǘƻǏŏ ŘȊƛŀƱŀƵ ƛ Ŧƛƴŀƴǎƽǿ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƧƛ

aƻȍƭƛǿƻǏŏ ȊƻōŀŎȊŜƴƛŀ ŜŦŜƪǘƽǿ ŘȊƛŀƱŀƵ

²ŎȊŜǏƴƛŜƧǎȊŜ ǇƻȊȅǘȅǿƴŜ ŘƻǏǿƛŀŘŎȊŜƴƛŀ

_ŀǘǿƻǏŏ ǇǊȊŜƪŀȊŀƴƛŀ ǿǎǇŀǊŎƛŀ όƴǇΦ ǇǊƻǎǘȅ ǇǊƻŎŜǎ ǿǇƱŀǘȅύ

[ƻƪŀƭƴȅ ŎƘŀǊŀƪǘŜǊ ŘȊƛŀƱŀƵ όƴǇΦ ǿǎǇŀǊŎƛŜ ǎǇƻƱŜŎȊƴƻǏŎƛ ƭƻƪŀƭƴŜƧύ

wƻȊǇƻȊƴŀǿŀƭƴƻǏŏ ƛ ǊŜǇǳǘŀŎƧŀ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƧƛ

½ƎƻŘƴƻǏŏ ŘȊƛŀƱŀƵ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƧƛ Ȋ ƳƻƛƳƛ ǿŀǊǘƻǏŎƛŀƳƛ όƴǇΦ ŜƪƻƭƻƎƛŎȊƴȅƳƛύ

wŜƪƻƳŜƴŘŀŎƧŜ ȊƴŀƧƻƳȅŎƘ κ ƛƴƴȅŎƘ ƻǎƽō

5ȊƛŀƱŀƴƛŀ ƪƻƳǳƴƛƪŀŎȅƧƴŜ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƧƛ όƴǇΦ ƪŀƳǇŀƴƛŜΣ ƻōŜŎƴƻǏŏ ǿ ƳŜŘƛŀŎƘύ

bƛŜ ǿƛŜƳΣ ǘǊǳŘƴƻ ǇƻǿƛŜŘȊƛŜŏ

Nie dotyczy ςƴŀ ƻƎƽƱ ƴƛŜ ǿǎǇƛŜǊŀƳ ȍŀŘƴȅŎƘ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƧƛ

Które z poniższych czynników mają wpływ na wybór organizacji, którą decyduje się Pan(i) wspierać (np. finansowo, 

rzeczowo lub poprzez zaangażowanie czasowe)?



PRZEJRZYSTOŚĆ I REPUTACJA –DWA FILARY WSPARCIA
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7

8

WŀǎƴŜ ƛƴŦƻǊƳŀŎƧŜ ƻ ǘȅƳΣ ƎŘȊƛŜ ǘǊŀŦƛŀƧŊ ȊŜōǊŀƴŜ ǇƛŜƴƛŊŘȊŜ

5ƱǳƎƻƭŜǘƴƛŀ ŘȊƛŀƱŀƭƴƻǏŏ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƧƛ

tǊȊŜƧǊȊȅǎǘŀ ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƧŀ όƴǇΦ ǎǘǊƻƴŀ ƛƴǘŜǊƴŜǘƻǿŀΣ ƳŀǘŜǊƛŀƱȅ ƛƴŦƻǊƳŀŎȅƧƴŜύ

wŜƎǳƭŀǊƴŜ ǊŀǇƻǊǘƻǿŀƴƛŜ ŜŦŜƪǘƽǿ ŘȊƛŀƱŀƵ

5ƻǎǘťǇ Řƻ ǎǇǊŀǿƻȊŘŀƵ ŦƛƴŀƴǎƻǿȅŎƘ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƧƛ

tƻǎƛŀŘŀƴƛŜ ŎŜǊǘȅŦƛƪŀǘƽǿ κ ǎǘŀǘǳǎǳ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƧƛ Ǉƻȍȅǘƪǳ ǇǳōƭƛŎȊƴŜƎƻ

aƻȍƭƛǿƻǏŏ ōŜȊǇƻǏǊŜŘƴƛŜƎƻ ƪƻƴǘŀƪǘǳ Ȋ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƧŊ

wŜƪƻƳŜƴŘŀŎƧŜ ƛƴƴȅŎƘ ƻǎƽō ƭǳō ƛƴǎǘȅǘǳŎƧƛ

tƻǘǿƛŜǊŘȊƻƴŀ ǿǎǇƽƱǇǊŀŎŀ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƧƛ Ȋ ǇŀǊǘƴŜǊŀƳƛ όƴǇΦ ŦƛǊƳŀƳƛΣ ƛƴǎǘȅǘǳŎƧŀƳƛύ

!ƪǘȅǿƴƻǏŏ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƧƛ ǿ ƳŜŘƛŀŎƘ όǘǊŀŘȅŎȅƧƴȅŎƘ ƭǳō ǎǇƻƱŜŎȊƴƻǏŎƛƻǿȅŎƘύ

²ǎǇŀǊŎƛŜ ȊŜ ǎǘǊƻƴȅ ƛƴŦƭǳŜƴŎŜǊƽǿΣ ǘǿƽǊŎƽǿ ƛƴǘŜǊƴŜǘƻǿȅŎƘ

¢ǊǳŘƴƻ ǇƻǿƛŜŘȊƛŜŏ

Które z poniższych elementów są dla Pana(i) najważniejsze, aby czuć się bezpiecznie i mieć zaufanie do organizacji, którą 

Pan(i) wspiera?

Dane w %
N=1303
tȅǘŀƴƛŜ ǿƛŜƭƻƪǊƻǘƴŜƎƻ ǿȅōƻǊǳΣ ȊŀŘŀƴŜ ǘȅƭƪƻ ƻǎƻōƻƳΣ ƪǘƽǊŜ ǿǎǇƛŜǊŀƧŊ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƧŜΣ ƳƻȍƭƛǿƻǏŏ ǿȅōƻǊǳ ƳŀȄΦ п ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛ



NAZWA PRODUKTU TO NIE WSZYSTKO

Tegorocznaedycja EKObarometrujest ƧǳȍǘǊȊŜŎƛŊΣw ƪǘƽǊŊŀƴƎŀȍǳƧŜǎƛťnaszaorganizacja. Tym razem z perspektywy

ǇǊƻŘǳŎŜƴǘƽǿƪƻǎƳŜǘȅƪƽǿŎƘŎƛŜƭƛǏƳȅȊŀǇȅǘŀŏƪƻƴǎǳƳŜƴǘƽǿΣjakƻŘōƛŜǊŀƧŊmarki i firmy, ƪǘƽǊŜzaǇƻƳƻŎŊswoich nazw

ƪƻƳǳƴƛƪǳƧŊǿƛťƪǎȊŜǇǊȊȅǿƛŊȊŀƴƛŜdo kwestiiǏǊƻŘƻǿƛǎƪƻǿȅŎƘ.

TematmaŘȊƛǏǎȊŎȊŜƎƽƭƴŜznaczenie,ǇƻƴƛŜǿŀȍweǿǊȊŜǏƴƛǳ2026r.ǿŜƧŘŊw ȍȅŎƛŜnowe przepisyŘƻǘȅŎȊŊŎŜkomunikacjiz

konsumentamiw obszarzetransformacjiekologicznej. Dyrektywa2024/825 wzmocniƻŎƘǊƻƴťprzedǿǇǊƻǿŀŘȊŀƧŊŎȅƳƛw

ōƱŊŘpraktykami handlowymi i ǳǇƻǊȊŊŘƪǳƧŜzasadykomunikacjiŀǎǇŜƪǘƽǿǏǊƻŘƻǿƛǎƪƻǿȅŎƘproduktu, ǇǊȊŜŘǎƛťōƛƻǊǎǘǿi

ǇǊƻŎŜǎƽǿ. DyrektywaȊŀƪƱŀŘŀǇǊȊŜŎƛǿŘȊƛŀƱŀƴƛŜƻƎƽƭƴȅƳΣniepopartymtwierdzeniomǏǊƻŘƻǿƛǎƪƻǿȅƳorazpraktykom,ƪǘƽǊŜ

ƳƻƎŊǿǇǊƻǿŀŘȊŀŏƪƻƴǎǳƳŜƴǘƽǿw ōƱŊŘco do rzeczywistegoǿǇƱȅǿǳproduktu lub ŘȊƛŀƱŀƭƴƻǏŎƛfirmy na ǏǊƻŘƻǿƛǎƪƻ

(greenwashing).

Odpowiedzi tym razem ǇƻƪŀȊŀƱȅΣȍŜǳȍȅǘƪƻǿƴƛŎȅƪƻǎƳŜǘȅƪƽǿcoraz bardziej ǏǿƛŀŘƻƳƛŜǇƻŘŎƘƻŘȊŊdo komunikacji

ǏǊƻŘƻǿƛǎƪƻǿŜƧmarek i nieƻǇƛŜǊŀƧŊswoichocenǿȅƱŊŎȊƴƛŜna marketingowychskojarzeniach. Samanazwamarki maŘȊƛǏ

ograniczonyǿǇƱȅǿnaƻƎƽƭƴŜpostrzeganiefirmyςŀȍ74%ǊŜǎǇƻƴŘŜƴǘƽǿƻŎŜƴƛƱƻjej znaczeniejakoƳŀƱŜlubȍŀŘƴŜΣco jasno

wskazuje,ȍŜnie jest to element,ƪǘƽǊȅwprowadzaƪƻƴǎǳƳŜƴǘƽǿwōƱŊŘ.

BadanieǿǎƪŀȊŀƱƻǊƽǿƴƛŜȍΣȍŜŎƘƻŏnazwaƳƻȍŜǿȅǿƻƱȅǿŀŏpierwszeskojarzeniaŘƻǘȅŎȊŊŎŜcharakterumarki,dlaǿƛťƪǎȊƻǏŎƛ

ƪƻƴǎǳƳŜƴǘƽǿnie stanowiǿȅǎǘŀǊŎȊŀƧŊŎŜƧpodstawydo ocenyǿŀǊǘƻǏŎƛΣƪǘƽǊȅƳƛkierujeǎƛťfirma. NiemalǇƻƱƻǿŀbadanych

zachowujew tej kwestiiƴŜǳǘǊŀƭƴƻǏŏΣcopokazujeƻǎǘǊƻȍƴƻǏŏwǿȅŎƛŊƎŀƴƛǳǿƴƛƻǎƪƽǿǿȅƱŊŎȊƴƛŜnapodstawienazwy.

Magdalena Turowska
RegulatoryaffairsƳŀƴŀƎŜǊΣ tƻƭǎƪƛ ½ǿƛŊȊŜƪ tǊȊŜƳȅǎƱǳ YƻǎƳŜǘȅŎȊƴŜƎƻ



FIRMA EKOLOGICZNA –JAK TO ROZUMIEĆ?

Dane w %
N=1500
tȅǘŀƴƛŜ ǿƛŜƭƻƪǊƻǘƴŜƎƻ ǿȅōƻǊǳΣ ƳƻȍƭƛǿƻǏŏ ǿȅōƻǊǳ ƳŀȄΦ о ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛ

49

34

28

23

19

14

9

7

7

15

bŀǘǳǊŀƭƴȅ ǎƪƱŀŘ ǇǊƻŘǳƪǘƽǿ όōǊŀƪ ǎȊǘǳŎȊƴȅŎƘ ǎƪƱŀŘƴƛƪƽǿΣ ŘƻŘŀǘƪƽǿΣ ōŀǊǿƴƛƪƽǿ ƛǘǇΦύ

tǊƻŘǳƪŎƧŀ ǇǊȊȅƧŀȊƴŀ Řƭŀ ǏǊƻŘƻǿƛǎƪŀ όƴǇΦ ƻƎǊŀƴƛŎȊŜƴƛŜ ȊŀƴƛŜŎȊȅǎȊŎȊŜƵΣ ƳƴƛŜƧǎȊŜ ȊǳȍȅŎƛŜ
Ȋŀǎƻōƽǿύ

Posiadane certyfikaty, oznaczenia na produktach

Ekologiczne lub biodegradowalne opakowanie

hǇƛƴƛŜ ƪƻƴǎǳƳŜƴǘƽǿ

LƴŦƻǊƳŀŎƧŜ ƴŀ ǘŜƳŀǘ ŘȊƛŀƱŀƵ ŦƛǊƳȅ ƛ ǿŀǊǘƻǏŎƛ ƳŀǊƪƛ

²ȅȍǎȊŀ ŎŜƴŀ ƴƛȍ ǎǘŀƴŘŀǊŘƻǿȅŎƘ ǇǊƻŘǳƪǘƽǿ

Nazwa marki

Dobre reklamy, komunikacja marketingowa

bƛŜ ǿƛŜƳΣ ǘǊǳŘƴƻ ǇƻǿƛŜŘȊƛŜŏ

Co najbardziej wpływa na Twoje postrzeganie firmy jako ekologicznej / zrównoważonej środowiskowo?



EKO, BIO, GREEN, …NIE JEST DOWODEM NA EKOLOGICZNOŚĆ

{ȊŎȊŜƎƽƭƴƛŜƛƴǘŜǊŜǎǳƧŊŎŜǎŊdla nasodpowiedziŘƻǘȅŎȊŊŎŜnazwȊŀǿƛŜǊŀƧŊŎȅŎƘƻƪǊŜǏƭŜƴƛŀtakie jakαekoέΣαbioέΣαgreenέczy

αnatureέ. Konsumencinie ǘǊŀƪǘǳƧŊich jako automatycznegodowodu na ǿƛťƪǎȊŊŘōŀƱƻǏŏo ǏǊƻŘƻǿƛǎƪƻ. Ok. 40%

ǊŜǎǇƻƴŘŜƴǘƽǿnie potrafi jednoznacznieƻŎŜƴƛŏtakiejȊŀƭŜȍƴƻǏŎƛΣa blisko 35% raczejlub zdecydowanienie zgadzaǎƛťze

stwierdzeniem,ȍŜmarkiǇƻǎƱǳƎǳƧŊŎŜǎƛťtakimi nazwamiǎŊzwyklelepszedlaǏǊƻŘƻǿƛǎƪŀ. WŜŘƴƻŎȊŜǏƴƛŜnieco ponad75%

badanychzgadzaǎƛťΣȍŜsamanazwamarkinie wystarcza,byǳȊƴŀŏŦƛǊƳťzaŜƪƻƭƻƎƛŎȊƴŊlub bio.

Po analizie tegorocznychodpowiedziwiemyǘŜȍΣco ǊȊŜŎȊȅǿƛǏŎƛŜbudujeǇǊƻǏǊƻŘƻǿƛǎƪƻǿȅwizerunek firmy. bŀƧǿƛťƪǎȊŜ

znaczenieƳŀƧŊ: naturalny ǎƪƱŀŘǇǊƻŘǳƪǘƽǿ(48%), przyjaznaǏǊƻŘƻǿƛǎƪǳprodukcja (34%), certyfikaty i oznaczenia

ǇƻǘǿƛŜǊŘȊŀƧŊŎŜƻƪǊŜǏƭƻƴŜstandardy(28%) orazekologiczneopakowania(23%).bŀȊǿťmarkiǿǎƪŀȊŀƱƻjedynieƴƛŜǎǇŜƱƴŀ7%

ǊŜǎǇƻƴŘŜƴǘƽǿ.

ToǿȅǊŀȋƴȅǎȅƎƴŀƱdlaǇǊȊŜŘǎƛťōƛƻǊŎƽǿ. Marka,ƪǘƽǊŀchceōǳŘƻǿŀŏwizerunekbardziejȊǊƽǿƴƻǿŀȍƻƴŜƧΣpowinnawǎǇƻǎƽō

ǳǿŀȍƴȅōǳŘƻǿŀŏǎǿƻƧŊǎǘǊŀǘŜƎƛťΣǳƧƳǳƧŊŎw niejƪŀȍŘȅetap powstawaniaproduktu. 5ȊƛǏkonsumenciŎƘŎŊǿƛŜŘȊƛŜŏΣjak

ǇƻǿǎǘŀƧŊproduktyςod chwili formulacji, po ǿȅōƽǊkonkretnegoopakowania,po ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƧťkosmetyku. Certyfikacja

ǇǊƻŘǳƪǘƽǿprzezuznanei zweryfikowanejednostkiǊƽǿƴƛŜȍstajeǎƛťwaloremdlaƪƻƴǎǳƳŜƴǘƽǿ.bŀƭŜȍȅjednakǇŀƳƛťǘŀŏΣȍŜ

jest to dobrowolneŘȊƛŀƱŀƴƛŜΣŎȊťǎǘƻbardzo kosztowne,a brak certyfikacji nie oznaczabraku ŘȊƛŀƱŀƵkorzystnychdla

ǏǊƻŘƻǿƛǎƪŀ. KluczemjestǘǊŀƴǎǇŀǊŜƴǘƴƻǏŏw przekazach,boƳƻȍƭƛǿƻǏŏweryfikacjideklaracjiiŀǳǘŜƴǘȅŎȊƴƻǏŎƛprzekazuςto

ŘȊƛǏǎƛƱŀsprawczaƪƻƴǎǳƳŜƴǘƽǿ.

Magdalena Turowska
RegulatoryaffairsƳŀƴŀƎŜǊΣ tƻƭǎƪƛ ½ǿƛŊȊŜƪ tǊȊŜƳȅǎƱǳ YƻǎƳŜǘȅŎȊƴŜƎƻ



NAZWA MARKI –CZY I CO NAM MÓWI O WARTOŚCIACH?
W jakim stopniu nazwa marki wpływa na to, jak postrzegasz działalność danej firmy?

2 21 48 17 11

Na podstawie samej nazwy marki często można wywnioskować, jakimi wartościami kieruje się dana firma w swojej działalności –w 
jakim stopniu zgadzasz się z tym stwierdzeniem?

Dane w %
N=1500

3 23 43 12 19

.ŀǊŘȊƻ ŘǳȍȅƳwŀŎȊŜƧ ŘǳȍȅƳwŀŎȊŜƧ ƳŀƱȅƳ.ŀǊŘȊƻ ƳŀƱȅƳ² ȍŀŘƴȅƳ

5 21 40 24 10

Jeśli marka ma w nazwie elementy kojarzące się z naturą, ekologią lub „bio” (np. eko, bio, green, nature) z reguły faktycznie jest 
lepsza dla środowiska niż ta, która nie ma w nazwie tych określeń?

35 40 19 5 2

½ŘŜŎȅŘƻǿŀƴƛŜ ǎƛť ȊƎŀŘȊŀƳwŀŎȊŜƧ ǎƛť ȊƎŀŘȊŀƳ!ƴƛ ǎƛť ȊƎŀŘȊŀƳΣ ŀƴƛ ƴƛŜ ȊƎŀŘȊŀƳwŀŎȊŜƧ ǎƛť ƴƛŜ ȊƎŀŘȊŀƳ½ŘŜŎȅŘƻǿŀƴƛŜ ǎƛť ƴƛŜ ȊƎŀŘȊŀƳ

Sama nazwa marki nie wystarcza, abym uznał/a firmę za ekologiczną lub bio



PROEKOLOGICZNE HASŁA RUSZAJĄ NIE ZETKI, A ICH DZIADKÓW

WŜǏƭƛ ƛ tŀƵǎǘǿƻ ǿŎƛŊȍ ƴŀǘǊŀŦƛŀƧŊ ƴŀ ƴŀƎƱƽǿƪƛ αZetkiŎƘŎŊ ǇǊŀŎƻǿŀŏ ǿ ȊƛŜƭƻƴȅŎƘ ŦƛǊƳŀŎƘέ ŎȊȅ αaƱƻŘȊƛŜȍ ƻŎȊŜƪǳƧŜ ƻŘ ƳŀǊŜƪ 

ǿŀǊǘƻǏŎƛέΣ ǳǇŜǿƴƛƧŎƛŜ ǎƛťΣ ȍŜ ƛŎƘ ŀǳǘƻǊȊȅ ƴƛŜ ǇǊȊŜǇƛǎŀƭƛ Ȋ ȊŀƎǊŀƴƛŎȊƴȅŎƘ ǇƻǊǘŀƭƛ ǊŀǇƻǊǘƽǿ ƻǇƛǎǳƧŊŎȅŎƘ ƎƭƻōŀƭƴŜ ǘǊŜƴŘȅΦ tƻƭǎƪƛe 

ŘŀƴŜ ƻŘ ƭŀǘ ƳƽǿƛŊ ŎƻǏ ŘƻƪƱŀŘƴƛŜ ƻŘǿǊƻǘƴŜƎƻ ςƴŀŘ ²ƛǎƱŊ ǇǊƻŜƪƻƭƻƎƛŎȊƴŜ Ǉƻǎǘǳƭŀǘȅ ǊǳǎȊŀƧŊ ƴƛŜ ZetkiΣ ŀ ƛŎƘ ŘȊƛŀŘƪƽǿΦ 

aƛťŘȊȅǇƻƪƻƭŜƴƛƻǿŀ ǇǊȊŜǇŀǏŏΣ Ƨŀƪ ǇƻƪŀȊǳƧŊ ōŀŘŀƴƛŀΣ Ǌƻōƛ ǎƛť ǿ ǿƛŜƭǳ ƪǿŜǎǘƛŀŎƘ ƴŀǿŜǘ ǿȅǊŀȋƴƛŜƧǎȊŀΦ

W tegorocznej edycji Ekobarometru²tt aŜŘƛŀ ǘǊŀŘȅŎȅƧƴƛŜ ǎǇǊŀǿŘȊƛƱ ƻŎȊŜƪƛǿŀƴƛŀ ƪƻƴǎǳƳŜƴǘƽǿ ǿƻōŜŎ ƳŀǊŜƪ ǿ ǎȊŜǊŜƎǳ 

ƪǿŜǎǘƛƛ ǎǇƻƱŜŎȊƴƻ-ǇƻƭƛǘȅŎȊƴȅŎƘΦ tǊŜƳƛŜǊƻǿƻ ǎƻƴŘƻǿŀƭƛǏƳȅ ǘŜȍ ƻŎȊŜƪƛǿŀƴƛŀ ǿƻōŜŎ ǇǊŀŎƻŘŀǿŎƽǿ ςǿǇƭŀǘŀƧŊŎ ǿ ǘƻ ŜƪƻƭƻƎƛť ς

ƛ ǿŜǊȅŦƛƪƻǿŀƭƛǏƳȅΣ Řƻ ƧŀƪƛŎƘ ǿȅǊȊŜŎȊŜƵ ōȅƭƛōȅ ǎƪƱƻƴƴƛ ǇƻƭǎŎȅ ƪƻƴǎǳƳŜƴŎƛ Ȋ ǊƽȍƴȅŎƘ ƎŜƴŜǊŀŎƧƛΣ ōȅ ȊŀǇƻōƛŜŎ ƪŀǘŀǎǘǊƻŦƛŜ 

ƪƭƛƳŀǘȅŎȊƴŜƧΦ Wŀƪ ǘŜƴ ǇƻƪƻƭŜƴƛƻǿȅ ǊƻȊƧŀȊŘ ǿȅƎƭŊŘŀ ǿ ȊŘŜǊȊŜƴƛǳ Ȋ ǘǿŀǊŘȅƳƛ ŘŀƴȅƳƛΚ

Joanna Nowakowska
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WPP Media



PROEKOLOGICZNE HASŁA RUSZAJĄ NIE ZETKI, A ICH DZIADKÓW

Dla 8 z 10 baby ōƻƻƳŜǊƽǿόслҌ ƭŀǘύ ǘƻ ǿŀȍƴŜΣ ōȅ ǇǊƻŘǳƪǘȅΣ ƪǘƽǊŜ ƪǳǇǳƧŊΣ ǇƻǿǎǘŀǿŀƱȅ Ȋ ǇƻǎȊŀƴƻǿŀƴƛŜƳ ǏǊƻŘƻǿƛǎƪŀΦ ²ǏǊƽŘ 

ZetekǘŀƪƛŎƘ ƻǎƽō ƧŜǎǘ ƴƛŜǎǇŜƱƴŀ с ƴŀ млΦ

5ƭŀ тр ǇǊƻŎΦ hǎƽō Ǉƻ сл-ǘŎŜ ǘƻ ǿŀȍƴŜΣ ōȅ ǇǊƻŘǳŎŜƴŎƛ ŀƴƎŀȍƻǿŀƭƛ ǎƛť ǿ ƻŎƘǊƻƴť ǏǊƻŘƻǿƛǎƪŀΦ ²ǏǊƽŘ Zetekǘƻ Ȋƴƽǿ ƴƛŜǎǇŜƱƴŀ 

60 proc.

tƻƴŀŘ ǇƻƱƻǿŀ ōŀōȅ ōƻƻƳŜǊƽǿǇƻǇŀǊƱŀōȅ ȊŀƪŀȊ ǎǇǊȊŜŘŀȍȅ ǘŀƴƛŎƘ ǳōǊŀƵ Ȋ !ȊƧƛ όǘȊǿΦ ǳƭǘǊŀ Ŧŀǎǘ-fashionύΣ ōȅ ȊŀǇƻōƛŜƎŀŏ 

ƪŀǘŀǎǘǊƻŦƛŜ ƪƭƛƳŀǘȅŎȊƴŜƧΦ ²ǏǊƽŘ Zetekto zaledwie 38 proc. badanych.

WŜǎȊŎȊŜ ǿƛťƪǎȊȅ ǊƻȊŘȋǿƛťƪ ŘƻǘȅŎȊȅ Ǉƭŀǎǘƛƪǳ ςprawie co drugi 60-ƭŀǘŜƪ ǇƻǇŀǊƱōȅ ōŜȊǿȊƎƭťŘƴȅ ȊŀƪŀȊ ƧŜƎƻ ǎǘƻǎƻǿŀƴƛŀ ǿ 

opakowaniach, podczas gdy u ZetekǘŜƴ ǇƻƳȅǎƱ ǇƻǇƛŜǊŀ ƴƛŜǎǇŜƱƴŀ ол ǇǊƻŎΦ

tǊȊȅƪƱŀŘȅ Ƴƻȍƴŀ ƳƴƻȍȅŏΣ ōƻ Řȅǎǘŀƴǎ ƴŀƧƳƱƻŘǎȊŜƎƻ ǇƻƪƻƭŜƴƛŀ Řƻ ǎȊƭŀŎƘŜǘƴŜƧ ƛŘŜƛ ȊǊƽǿƴƻǿŀȍƻƴŜƎƻ ǊƻȊǿƻƧǳ ǿƛŘŀŏ ǿ ƴƛŜƳŀƭ 

ƪŀȍŘȅƳ ōŀŘŀƴȅƳ ǇǊȊŜȊ ƴŀǎ ǿȅƳƛŀǊȊŜΦ Zetkiǘƻ ŘȊƛǏ ƎŜƴŜǊŀŎƧŀ Řƻ ōƽƭǳ ǇǊŀƎƳŀǘȅŎȊƴŀΣ ŎŜƴƛŊŎŀ ǘǿŀǊŘŊ ƎƻǘƽǿƪťΣ ǿƱŀǎƴŊ 

ǿȅƎƻŘť ƛ Ǐǿƛťǘȅ ǎǇƻƪƽƧΦ ½ōŀǿƛŀƴƛŜ ǇƭŀƴŜǘȅ ǿ ŘŜƪƭŀǊŀŎƧŀŎƘ ŎȊťǎǘƻ ǇǊȊŜƎǊȅǿŀ ǳ ƴƛŎƘ Ȋ ǘŀƴƛƳ t-shirtemƛ ŘŀǊƳƻǿŊ ŘƻǎǘŀǿŊ Ȋ 

/ƘƛƴΦ aƻǊŀƱ Řƭŀ ōƛȊƴŜǎǳ ƧŜǎǘ ƪǊƽǘƪƛΥ ekomarketingi zielony employerbrandingǘƻ ƴŀŘ ²ƛǎƱŊ ƴƛŜȊǿȅƪƭŜ ǇƻǘťȍƴŜ ƴŀǊȊťŘȊƛŀΣ ŀƭŜ 

ǇƻŘ ƧŜŘƴȅƳ ǿŀǊǳƴƪƛŜƳΦ ÀŜ ȊŀƳƛŜǊȊŀŎƛŜ Ʊƻǿƛŏ ƴƛƳƛlojalnych, ideowych {ƛƭǾŜǊƽǿΣ ŀ ƴƛŜ ƪǳǎƛŏ ƻōƻƧťǘƴȅΣ ƳƱƻŘȅ ƴŀǊȅōŜƪΦ

Joanna Nowakowska
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5ōŀƴƛŜ ƻ ȊŘǊƻǿƛŜ ƛ ōŜȊǇƛŜŎȊŜƵǎǘǿƻ ǇǊŀŎƻǿƴƛƪƽǿ όƴǇΦ
ȊŀǇŜǿƴƛŜƴƛŜ ōŜȊǇƛŜŎȊƴȅŎƘ ǿŀǊǳƴƪƽǿ ǇǊŀŎȅΣ ǇǊƻƎǊŀƳȅ

prozdrowotne)

/ȅōŜǊōŜȊǇƛŜŎȊŜƵǎǘǿƻ ƛ ƻŎƘǊƻƴŀ ŘŀƴȅŎƘ ƻǎƻōƻǿȅŎƘ όƴǇΦ
zabezpieczenie przed atakami hakerskimi, przestrzeganie

ǇǊȊŜǇƛǎƽǿ ƻ ƻŎƘǊƻƴƛŜ ŘŀƴȅŎƘύ

5ōŀƴƛŜ ƻ ǎŀǘȅǎŦŀƪŎƧť ƪƭƛŜƴǘƽǿ όƴǇΦ ǿȅǎƻƪŀ ƧŀƪƻǏŏ ǇǊƻŘǳƪǘƽǿ ƛ
ǳǎƱǳƎΣ ƻōǎƱǳƎŀ ƪƭƛŜƴǘŀ ƴŀ ǿȅǎƻƪƛƳ ǇƻȊƛƻƳƛŜύ

tǊȊŜǎǘǊȊŜƎŀƴƛŜ ǇǊŀǿ ŎȊƱƻǿƛŜƪŀ ǿ ŎŀƱȅƳ ƱŀƵŎǳŎƘǳ Řƻǎǘŀǿ όƴǇΦ
ǇǊȊŜŎƛǿŘȊƛŀƱŀƴƛŜ ǇǊŀŎȅ ǇǊȊȅƳǳǎƻǿŜƧΣ ȊŀǇŜǿƴƛŜƴƛŜ ƎƻŘƴȅŎƘ

ǿŀǊǳƴƪƽǿ ǇǊŀŎȅύ

9ǘȅŎȊƴŜ ȊŀǊȊŊŘȊŀƴƛŜ ƛ ǘǊŀƴǎǇŀǊŜƴǘƴƻǏŏ όƴǇΦ ǳŎȊŎƛǿƻǏŏ ǿ
ǊŜƭŀŎƧŀŎƘ Ȋ ƪƭƛŜƴǘŀƳƛ ƛ ǇŀǊǘƴŜǊŀƳƛΣ ǇǊȊŜŎƛǿŘȊƛŀƱŀƴƛŜ ƪƻǊǳǇŎƧƛύ

.ŀǊŘȊƻ ǿŀȍƴŜwŀŎȊŜƧ ǿŀȍƴŜbƛŜ ǿƛŜƳκ ǘǊǳŘƴƻ ǇƻǿƛŜŘȊƛŜŏwŀŎȊŜƧ ƴƛŜǿŀȍƴŜ½ǳǇŜƱƴƛŜ ƴƛŜǿŀȍƴŜ

JAK ROZPOZNAĆ ETYCZNY BIZNES? (1)

Na ile –Twoim zdaniem –poniższe aspekty są ważne dla oceny odpowiedzialności i etycznego działania korporacji?

T2B*

76

75

74

74

72

Dane w %
N=1500
*T2B ςǎǳƳŀ ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛ αwŀŎȊŜƧ ǿŀȍƴŜέ ƛ α½ŘŜŎȅŘƻǿŀƴƛŜ ǿŀȍƴŜέ



28

19

21

21

15

40

46

44

41

36

24

28

29

28

39

5

4

4

7

6

3

2

2

4

3

hŎƘǊƻƴŀ ǏǊƻŘƻǿƛǎƪŀ ƛ ƳƛƴƛƳŀƭƛȊƻǿŀƴƛŜ ƴŜƎŀǘȅǿƴŜƎƻ ǿǇƱȅǿǳ
ƴŀ ǇƭŀƴŜǘť όƴǇΦ ǊŜŘǳƪŎƧŀ ŜƳƛǎƧƛΣ ȊǊƽǿƴƻǿŀȍƻƴŜ ǿȅƪƻǊȊȅǎǘŀƴƛŜ

Ȋŀǎƻōƽǿύ

²ǎǇƛŜǊŀƴƛŜ ƭƻƪŀƭƴȅŎƘ ǎǇƻƱŜŎȊƴƻǏŎƛ όƴǇΦ ƛƴǿŜǎǘȅŎƧŜ ǿ ŜŘǳƪŀŎƧťΣ
wolontariat pracowniczy)

LƴƴƻǿŀŎȅƧƴƻǏŏ ƛ ǊƻȊǿƽƧ ǘŜŎƘƴƻƭƻƎƛŎȊƴȅ όƴǇΦ ƛƴǿŜǎǘȅŎƧŜ ǿ
ōŀŘŀƴƛŀ ƛ ǊƻȊǿƽƧΣ ǘǿƻǊȊŜƴƛŜ ƴƻǿȅŎƘ ǇǊƻŘǳƪǘƽǿ ƛ ǳǎƱǳƎύ

wƽȍƴƻǊƻŘƴƻǏŏΣ ǊƽǿƴƻǏŏ ƛ ǿƱŊŎȊŜƴƛŜ ǿ ƳƛŜƧǎŎǳ ǇǊŀŎȅ όƴǇΦ
ȊŀǘǊǳŘƴƛŀƴƛŜ ƻǎƽō Ȋ ǊƽȍƴȅŎƘ ƎǊǳǇ ǎǇƻƱŜŎȊƴȅŎƘΣ ȊŀǇŜǿƴƛŜƴƛŜ

ǊƽǿƴȅŎƘ ǎȊŀƴǎ ǊƻȊǿƻƧǳύ

DŜƴŜǊƻǿŀƴƛŜ Ȋȅǎƪǳ ƛ ǿȊǊƻǎǘ ǿŀǊǘƻǏŎƛ Řƭŀ ŀƪŎƧƻƴŀǊƛǳǎȊȅ όƴǇΦ
ŜŦŜƪǘȅǿƴŜ ȊŀǊȊŊŘȊŀƴƛŜ ŦƛƴŀƴǎŀƳƛΣ ŘȅǿƛŘŜƴŘȅύ

.ŀǊŘȊƻ ǿŀȍƴŜwŀŎȊŜƧ ǿŀȍƴŜbƛŜ ǿƛŜƳκ ǘǊǳŘƴƻ ǇƻǿƛŜŘȊƛŜŏwŀŎȊŜƧ ƴƛŜǿŀȍƴŜ½ǳǇŜƱƴƛŜ ƴƛŜǿŀȍƴŜ

JAK ROZPOZNAĆ ETYCZNY BIZNES? (2)

Na ile –Twoim zdaniem –poniższe aspekty są ważne dla oceny odpowiedzialności i etycznego działania korporacji?

T2B*

68

66

65

62

51

Dane w %
N=1500
*T2B ςǎǳƳŀ ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛ αwŀŎȊŜƧ ǿŀȍƴŜέ ƛ α½ŘŜŎȅŘƻǿŀƴƛŜ ǿŀȍƴŜέ



DOBRY PRACODAWCA –CZYLI JAKI? (1)

Dane w %
N=1500
Pytanie wielokrotnego wyboru, ƳƻȍƭƛǿƻǏŏ ǿȅōƻǊǳ ƳŀȄΦ р ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛ
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28
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14

0,0 5,0 10,0 15,0 20,0 25,0 30,0 35,0

½ŀǇŜǿƴƛŜƴƛŜ ŜƭŀǎǘȅŎȊƴŜƎƻ ŎȊŀǎǳ ǇǊŀŎȅ ǳƱŀǘǿƛŀƧŊŎŜƎƻ ƱŊŎȊŜƴƛŜ ǇǊŀŎȅ Ȋ ǿȅŎƘƻǿȅǿŀƴƛŜƳ
dzieci.

DǿŀǊŀƴŎƧŀ ŘƻƪƱŀŘƴƛŜ ǘŀƪƛŎƘ ǎŀƳȅŎƘ ȊŀǊƻōƪƽǿ Řƭŀ ƪƻōƛŜǘ ƛ ƳťȍŎȊȅȊƴ ƴŀ ǘȅƳ ǎŀƳȅƳ
stanowisku.

/ŀƱƪƻǿƛǘŀ ƧŀǿƴƻǏŏ ǿƛŘŜƱŜƪ ǇƱŀŎƻǿȅŎƘ ǿ ƻƎƱƻǎȊŜƴƛŀŎƘ ƻ ǇǊŀŎť ƛ ǿŜǿƴŊǘǊȊ ŦƛǊƳȅΦ

WŀǎƴŜΣ ŘȊƛŀƱŀƧŊŎŜ ƛ ǊȅƎƻǊȅǎǘȅŎȊƴƛŜ ǇǊȊŜǎǘǊȊŜƎŀƴŜ ǇǊƻŎŜŘǳǊȅ ŀƴǘȅƳƻōōƛƴƎƻǿŜΦ

/ŜƭƻǿŜ ȊŀǘǊǳŘƴƛŀƴƛŜ ƻǎƽō ǿ ǿƛŜƪǳ рлҌ ƛ ǿŀƭƪŀ Ȋ ŘȅǎƪǊȅƳƛƴŀŎƧŊ ȊŜ ǿȊƎƭťŘǳ ƴŀ ǿƛŜƪΦ

.ŜƴŜŦƛǘȅ ǇǊŀŎƻǿƴƛŎȊŜ όƴǇΦ ǇǊȅǿŀǘƴŀ ƻǇƛŜƪŀ ƳŜŘȅŎȊƴŀύ ƻōŜƧƳǳƧŊŎŜ ǊƽǿƴƛŜȍ ǇŀǊǘƴŜǊƽǿ ǿ
ǇŀǊŀŎƘ ƧŜŘƴƻǇƱŎƛƻǿȅŎƘΦ

¦ŘƻƪǳƳŜƴǘƻǿŀƴŜ ǇƱŀŎŜƴƛŜ ǿǎȊȅǎǘƪƛŎƘ ǇƻŘŀǘƪƽǿ ǿ tƻƭǎŎŜ όōǊŀƪ ǘǊŀƴǎŦŜǊƻǿŀƴƛŀ Ȋȅǎƪƽǿ
Řƻ ǊŀƧƽǿ ǇƻŘŀǘƪƻǿȅŎƘύΦ

wŜŀƭƴŜ ŘƻǎǘƻǎƻǿŀƴƛŜ ōƛǳǊŀ ƛ ǎǘŀƴƻǿƛǎƪ ǇǊŀŎȅ Řƭŀ ƻǎƽō Ȋ ƴƛŜǇŜƱƴƻǎǇǊŀǿƴƻǏŎƛŀƳƛΦ

5ŀǊƳƻǿŀΣ ȊŀǇŜǿƴƛŀƴŀ ǇǊȊŜȊ ǇǊŀŎƻŘŀǿŎť ǇƻƳƻŎ ǇǎȅŎƘƻƭƻƎƛŎȊƴŀ Řƭŀ ǇǊŀŎƻǿƴƛƪƽǿΦ

5ƻǇƱŀǘȅ ƻŘ ŦƛǊƳȅ Řƻ ǿȅȍǎȊȅŎƘ ǊŀŎƘǳƴƪƽǿ Ȋŀ ǇǊŊŘκ ǿƻŘť ǇƻŘŎȊŀǎ ǇǊŀŎȅ ȊŘŀƭƴŜƧ Ȋ ŘƻƳǳΦ

Współcześnie dużo mówi się o tym, jak powinna funkcjonować nowoczesna i odpowiedzialna firma. Które z poniższych, konkretnych

działań są dla Ciebie absolutnie kluczowe, aby uznać firmę za „dobrego pracodawcę”, u którego warto pracować? –TOP10



DOBRY PRACODAWCA –CZYLI JAKI? (2)

Dane w %
N=1500
Pytanie wielokrotnego wyboru, ƳƻȍƭƛǿƻǏŏ ǿȅōƻǊǳ ƳŀȄΦ р ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛ
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13

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0 70,0 80,0 90,0 100,0

!ƪǘȅǿƴŜ ǳƱŀǘǿƛŀƴƛŜ ƪƻōƛŜǘƻƳ ŀǿŀƴǎǳ ƴŀ ǿȅǎƻƪƛŜ ǎǘŀƴƻǿƛǎƪŀ ƪƛŜǊƻǿƴƛŎȊŜ ƛ Řƻ ȊŀǊȊŊŘǳΦ

LƴǿŜǎǘȅŎƧŜ ŦƛǊƳȅ ǿŜ ǿƱŀǎƴŊΣ ȊƛŜƭƻƴŊ ŜƴŜǊƎƛť όƴǇΦ ǇŀƴŜƭŜ ǎƱƻƴŜŎȊƴŜ ƴŀ ōǳŘȅƴƪǳύΦ

tƱŀǘƴŜ Řƴƛ ǿƻƭƴŜ ǿ ƎƻŘȊƛƴŀŎƘ ǇǊŀŎȅ Řƻ ǿȅƪƻǊȊȅǎǘŀƴƛŀ ƴŀ ǿƻƭƻƴǘŀǊƛŀǘ όƴǇΦ ǿ ǎŎƘǊƻƴƛǎƪǳΣ
fundacji).

/ŀƱƪƻǿƛǘŜ ǳǎǳƴƛťŎƛŜ ƧŜŘƴƻǊŀȊƻǿŜƎƻ Ǉƭŀǎǘƛƪǳ Ȋ ŦƛǊƳȅ όƴǇΦ ōǳǘŜƭŜƪΣ ƪǳōƪƽǿύΦ

wŜŀƭƴŀ ƛ ǊȅƎƻǊȅǎǘȅŎȊƴŀ ǎŜƎǊŜƎŀŎƧŀ ǏƳƛŜŎƛ ǿ ōƛǳǊȊŜ ƭǳō ȊŀƪƱŀŘȊƛŜ ǇǊŀŎȅΦ

 ² ǇŜƱƴƛ ƻǇƱŀŎŀƴŜ ǇǊȊŜȊ ǇǊŀŎƻŘŀǿŎť ōƛƭŜǘȅ ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƧƛ ƳƛŜƧǎƪƛŜƧΦ

CƛǊƳƻǿŜ ŘƻǇƱŀǘȅ Řƻ ȊŀƪǳǇǳ ǊƻǿŜǊǳ ƭǳō ƘǳƭŀƧƴƻƎƛ ƴŀ ŘƻƧŀȊŘȅ Řƻ ǇǊŀŎȅΦ

hǘǿŀǊǘƻǏŏ ƴŀ ȊŀǘǊǳŘƴƛŀƴƛŜ ƻǎƽō Ȋ ƛƴƴȅŎƘ ƪǊŀƧƽǿ ƛ ƪǊťƎƽǿ ƪǳƭǘǳǊƻǿȅŎƘΦ

¦ŘƻǎǘťǇƴƛŜƴƛŜ ŦƛǊƳƻǿȅŎƘ ǎŀƳƻŎƘƻŘƽǿ ŜƭŜƪǘǊȅŎȊƴȅŎƘ ȊǿȅƪƱȅƳ ǇǊŀŎƻǿƴƛƪƻƳΣ ŀ ƴƛŜ ǘȅƭƪƻ
dyrekcji.

hǘǿŀǊǘŜ ƛ ǇǳōƭƛŎȊƴŜ ǿǎǇƛŜǊŀƴƛŜ ǇǊȊŜȊ ŦƛǊƳť ǇǊŀǿ ǎǇƻƱŜŎȊƴƻǏŎƛ [D.¢ҌΦ

ÀŀŘƴŜ Ȋ ǇƻǿȅȍǎȊȅŎƘ κ ƴƛŜ ȊǿǊŀŎŀƳ ǳǿŀƎƛ ƴŀ ǘŀƪƛŜ ŘȊƛŀƱŀƴƛŀ ǇǊȊȅ ƻŎŜƴƛŜ ǇǊŀŎƻŘŀǿŎȅΦ

Współcześnie dużo mówi się o tym, jak powinna funkcjonować nowoczesna i odpowiedzialna firma. Które z poniższych, konkretnych

działań są dla Ciebie absolutnie kluczowe, aby uznać firmę za „dobrego pracodawcę”, u którego warto pracować? 



KONSUMENCI OCZEKUJĄ OD FIRM ODPOWIEDZIALNOŚCI

²ȅƴƛƪƛ ōŀŘŀƴƛŀ ǇƻƪŀȊǳƧŊΣ ȍŜ ƪƻƴǎǳƳŜƴŎƛ ƻŎȊŜƪǳƧŊ ƻŘ ŦƛǊƳ ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛŀƭƴƻǏŎƛ Ȋŀ ǿǇƱȅǿ ƛŎƘ ŘȊƛŀƱŀƭƴƻǏŎƛ ƴŀ ǏǊƻŘƻǿƛǎƪƻΣ ƭǳŘȊƛ ƛ 

ȊǿƛŜǊȊťǘŀΦ WŜŘƴƻŎȊŜǏƴƛŜ ƴƛŜ ǘǊŀƪǘǳƧŊ ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛŀƭƴƻǏŎƛ Ƨŀƪƻ ŎŜŎƘȅΣ Ȋŀ ƪǘƽǊŊ ŀǳǘƻƳŀǘȅŎȊƴƛŜ ǎŊ Ǝƻǘƻǿƛ ǇƱŀŎƛŏ ǿƛťŎŜƧΦ aƻȍƴŀ ǘƻ 

ƛƴǘŜǊǇǊŜǘƻǿŀŏ Ƨŀƪƻ ǎȅƎƴŀƱΣ ȍŜ ŘȊƛŀƱŀƴƛŀ ȊǿƛŊȊŀƴŜ ȊŜ ȊǊƽǿƴƻǿŀȍƻƴȅƳ ǊƻȊǿƻƧŜƳ ǇǊȊŜǎǘŀƧŊ ōȅŏ ǇƻǎǘǊȊŜƎŀƴŜ Ƨŀƪƻ ŘƻŘŀǘƪƻǿŀ 

ǿŀǊǘƻǏŏ premiumΣ ŀ ŎƻǊŀȊ ŎȊťǏŎƛŜƧ ǎǘŀƧŊ ǎƛť ƻōƻǿƛŊȊƪƛŜƳ ƻŎȊŜƪƛǿŀƴȅƳ ǇǊȊŜȊ ƪƻƴǎǳƳŜƴǘƽǿ ƻŘ ōƛȊƴŜǎǳΦ

.ŀŘŀƴƛŜ ǇƻƪŀȊǳƧŜ ǊƽǿƴƛŜȍΣ ȍŜ ƪƻƴǎǳƳŜƴŎƛ ǎŊ ǏǿƛŀŘƻƳƛ ǿǇƱȅǿǳ ǿƱŀǎƴȅŎƘ ŘŜŎȅȊƧƛ ȊŀƪǳǇƻǿȅŎƘΦ ½ƴŀŎȊƴŀ ŎȊťǏŏ ǊŜǎǇƻƴŘŜƴǘƽǿ 

ŘŜƪƭŀǊǳƧŜΣ ȍŜ ȊǿǊŀŎŀ ǳǿŀƎť ƴŀ ǇƻŎƘƻŘȊŜƴƛŜ ǇǊƻŘǳƪǘƽǿΣ ǎƪƱŀŘƴƛƪƛ ŎȊȅ ǎǇƻǎƽō ƛŎƘ ǿȅǘǿŀǊȊŀƴƛŀΦ ² ǇƻƱŊŎȊŜƴƛǳ Ȋ ǿȅǎƻƪƛƳ 

ǇƻȊƛƻƳŜƳ ƻŎȊŜƪƛǿŀƵ ǿƻōŜŎ ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛŀƭƴƻǏŎƛ ŦƛǊƳ Ƴƻȍƴŀ ǇǊȊȅǇǳǎȊŎȊŀŏΣ ȍŜ ƪǿŜǎǘƛŜ ǎǇƻƱŜŎȊƴŜ ƛ ǏǊƻŘƻǿƛǎƪƻǿŜ ŎƻǊŀȊ 

ŎȊťǏŎƛŜƧ ǎŊ ǳǿȊƎƭťŘƴƛŀƴŜ ǇǊȊȅ ǿȅōƻǊȊŜ ǇǊƻŘǳƪǘƽǿ ƛ ƳŀǊŜƪΦ

/ƛŜƪŀǿŊ ƻōǎŜǊǿŀŎƧŊ ǎŊ ǊƽǿƴƛŜȍ ǊƽȍƴƛŎŜ ƳƛťŘȊȅǇƻƪƻƭŜƴƛƻǿŜΦ bŀƧǿȅȍǎȊȅ ǇƻȊƛƻƳ ȊŘŜŎȅŘƻǿŀƴŜƎƻ ƻŎȊŜƪƛǿŀƴƛŀΣ ȍŜ ŦƛǊƳȅ 

Ǉƻǿƛƴƴȅ ōǊŀŏ ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛŀƭƴƻǏŏ Ȋŀ ǎƪǳǘƪƛ ǎǿƻƧŜƧ ŘȊƛŀƱŀƭƴƻǏŎƛΣ ƻŘƴƻǘƻǿŀƴƻ ǿǏǊƽŘ ǇǊȊŜŘǎǘŀǿƛŎƛŜƭƛ ǇƻƪƻƭŜƴƛŀ .ŀōȅ Boomers.

²ȅƴƛƪƛ ōŀŘŀƴƛŀ ǿǎƪŀȊǳƧŊ ǘŀƪȍŜ ƴŀ ȊƴŀŎȊŜƴƛŜ ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƧƛ ŘȊƛŀƱŀƵ ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛŀƭƴȅŎƘ ǎǇƻƱŜŎȊƴƛŜ ƛ ǏǊƻŘƻǿƛǎƪƻǿƻΦ Nawet 

najlepiej zaprojektowane inicjatywy nie będą wpływać na postrzeganie marki, jeśli odbiorcy nie będą o nich wiedzieć. 

hŘǇƻǿƛŜŘȊƛŀƭƴƻǏŏ ǿȅƳŀƎŀ ǿƛťŎ ƴƛŜ ǘȅƭƪƻ ǊŜŀƭƴȅŎƘ ŘȊƛŀƱŀƵΣ ŀƭŜ ǘŀƪȍŜ ǘǊŀƴǎǇŀǊŜƴǘƴŜƧ ƛŎƘ ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƧƛΦ 5ƭŀ ŦƛǊƳΣ ƪǘƽǊŜ ŘȊƛŀƱŀƧŊ 

ŀǳǘŜƴǘȅŎȊƴƛŜ ƛ ǇƻǘǊŀŦƛŊ ǿ ǊȊŜǘŜƭƴȅ ǎǇƻǎƽō ǇƻƪŀȊȅǿŀŏ ǎǿƻƧŜ ȊŀŀƴƎŀȍƻǿŀƴƛŜΣ ƳƻȍŜ ǘƻ ōȅŏ ƛǎǘƻǘƴȅ ŜƭŜƳŜƴǘ ōǳŘƻǿŀƴƛŀ 

ǇǊȊŜǿŀƎƛ ƪƻƴƪǳǊŜƴŎȅƧƴŜƧ ƛ ŘƱǳƎƻǘŜǊƳƛƴƻǿȅŎƘ ǊŜƭŀŎƧƛ Ȋ ƪƭƛŜƴǘŀƳƛΦ

Anna Lewicka

CEO

AdvalueEngaged



32

14

13

11

8

42

36

33

30

26

22

34

32

34

34

3

12

17

18

17

1

4

5

7

14

CƛǊƳȅ Ǉƻǿƛƴƴȅ ōǊŀŏ ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛŀƭƴƻǏŏ Ȋŀ ǎƪǳǘƪƛ ǎǿƻƧŜƧ ŘȊƛŀƱŀƭƴƻǏŎƛΣ
ƪǘƽǊŜ ǿǇƱȅǿŀƧŊ ƴŀ ƻǘŀŎȊŀƧŊŎŜ ƧŜ ǏǊƻŘƻǿƛǎƪƻΣ ƭǳŘȊƛ ƛ ȊǿƛŜǊȊťǘŀΦ

aƻƧŜ ǿȅōƻǊȅ ƪƻƴǎǳƳŜƴŎƪƛŜΣ ƴǇΦ ȊŀƪǳǇȅ ǇǊƻŘǳƪǘƽǿΣ ƳŀƧŊ ǊŜŀƭƴȅ
ǿǇƱȅǿ ƴŀ ȊƳƛŀƴť ƪƭƛƳŀǘǳΦ

bŀƧǿŀȍƴƛŜƧǎȊŀ ƧŜǎǘ Řƭŀ ƳƴƛŜ ŀǘǊŀƪŎȅƧƴŀ ŎŜƴŀ ǇǊƻŘǳƪǘƽǿΣ ŀ
ȊǊƽǿƴƻǿŀȍƻƴŀ ƛ ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛŀƭƴŀ ǇǊƻŘǳƪŎƧŀ Ƴŀ Řƭŀ ƳƴƛŜ ŘǊǳƎƻǊȊťŘƴŜ

znaczenie.

{ǇǊŀǿŘȊŀƳ ǇƻŎƘƻŘȊŜƴƛŜ ǎƪƱŀŘƴƛƪƽǿΣ Ȋ ƪǘƽǊȅŎƘ ǿȅǘǿŀǊȊŀƴŜ ǎŊ
ǇǊƻŘǳƪǘȅ ƪǘƽǊŜ ƪǳǇǳƧťΣ ǎȊǳƪŀƳ ƛƴŦƻǊƳŀŎƧƛ ƻ ƴƛŎƘ ƛ ǳǇŜǿƴƛŀƳ ǎƛťΣ ȍŜ ǎŊ

ǇǊƻŘǳƪƻǿŀƴŜ ǿ ȊǊƽǿƴƻǿŀȍƻƴȅ ǎǇƻǎƽōΦ

WŜǎǘŜƳ ǿ ǎǘŀƴƛŜ ȊŀǇƱŀŎƛŏ нл҈ ǿƛťŎŜƧ Ȋŀ ǇǊƻŘǳƪǘȅ ƭǳō ǳǎƱǳƎƛ Ŏƻ Řƻ
ƪǘƽǊȅŎƘ ƳŀƳ ǇŜǿƴƻǏŏΣ ȍŜ ȊƻǎǘŀƱȅ ǿȅǘǿƻǊȊƻƴŜ ǿ ǎǇƻǎƽō

ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛŀƭƴȅΣ Ȋ ǇƻǎȊŀƴƻǿŀƴƛŜƳ ǏǊƻŘƻǿƛǎƪŀΣ ƭǳŘȊƛ ƛ ȊǿƛŜǊȊŊǘΦ

½ŘŜŎȅŘƻǿŀƴƛŜ ǎƛť ȊƎŀŘȊŀƳwŀŎȊŜƧ ǎƛť ȊƎŀŘȊŀƳbƛŜ ǿƛŜƳ κ ǘǊǳŘƴƻ ǇƻǿƛŜŘȊƛŜŏwŀŎȊŜƧ ǎƛť ƴƛŜ ȊƎŀŘȊŀƳ½ŘŜŎȅŘƻǿŀƴƛŜ ǎƛť ƴƛŜ ȊƎŀŘȊŀƳ

SPOŁECZNA ODPOWIEDZIALNOŚĆ BIZNESU W DZIAŁANIU

W jakim stopniu zgadzasz się z poniższymi stwierdzeniami?
T2B*

Dane w %
N=1500
*T2B ςǎǳƳŀ ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛ αwŀŎȊŜƧ ǿŀȍƴŜέ ƛ α½ŘŜŎȅŘƻǿŀƴƛŜ ǿŀȍƴŜέ

75

50

46

41

34



JESTEŚMY W PRZEŁOMOWYM MOMENCIE

Tegorocznaedycja Ekobarometrupokazuje,ȍŜjako ǎǇƻƱŜŎȊŜƵǎǘǿƻƧŜǎǘŜǏƳȅw ǇǊȊŜƱƻƳƻǿȅƳmomencie. O ile nasza

ǏǿƛŀŘƻƳƻǏŏƻŘƴƻǏƴƛŜǊƽȍƴȅŎƘǿȅȊǿŀƵjest relatywnieŘǳȍŀΣo tyle naszaƎƻǘƻǿƻǏŏdo podejmowaniaŘȊƛŀƱŀƵƧǳȍnie jest tak

oczywista. DotyczytoȊŀǊƽǿƴƻkonkretnychŀƪǘȅǿƴƻǏŎƛǿȅƳŀƎŀƧŊŎȅŎƘod naszmianyƴŀǿȅƪƽǿΣjakǊƽǿƴƛŜȍprostychŘȊƛŀƱŀƵ

- naǇǊȊȅƪƱŀŘwƪƻƴǘŜƪǏŎƛŜcodziennychǿȅōƻǊƽǿzakupowych. CiekawajestǊƽǿƴƛŜȍobserwacja,ȍŜrelatywnieŘǳȍŀgrupa

ƻǎƽōǳŘȊƛŜƭŀƧŊŎȅŎƘodpowiedzinie doƪƻƵŎŀwie, czyǇǊȊŜŘǎƛťōƛƻǊǎǘǿŀpowinnyōȅŏodpowiedzialnezaŘōŀƱƻǏŏo kwestie

ǎǇƻƱŜŎȊƴŜi ǏǊƻŘƻǿƛǎƪƻǿŜ. ½ŀǎƪŀƪǳƧŊŎŜƳƻȍŜōȅŏǘŜȍto, ȍŜnadal wiele ƻǎƽōdeklaruje,ȍŜnie potrzebuje wiedzy o

faktycznymƻŘŘȊƛŀƱȅǿŀƴƛǳǇǊȊŜŘǎƛťōƛƻǊǎǘǿ. DlaǇǊȊȅƪƱŀŘǳ: prawie30%ankietowanychnieōȅƱƻzainteresowanychtym,ȍŜōȅ

organizacjeƛƴŦƻǊƳƻǿŀƱȅo swoimǏƭŀŘȊƛŜwodnym. A dla kolejnych35%ōȅƱƻto ƻōƻƧťǘƴŜ. InnymƛƴǘŜǊŜǎǳƧŊŎȅƳwynikiem

jest brakŘǳȍȅŎƘǊƽȍƴƛŎǇƻƳƛťŘȊȅpokoleniami. W powszechnejopiniiǳǿŀȍŀǎƛťΣȍŜpokolenieZ jest najbardziejǿǊŀȍƭƛǿŜna

wyzwaniaȊǿƛŊȊŀƴŜz ƧŀƪƻǏŎƛŊǏǊƻŘƻǿƛǎƪŀczy prawamiŎȊƱƻǿƛŜƪŀ. Wyniki najnowszegoEkobarometrunie do ƪƻƵŎŀto

ǇƻǘǿƛŜǊŘȊŀƧŊ.wƽȍƴƛŎŜƳƛťŘȊȅprzedstawicielkamii przedstawicielaminieǎŊȊƴŀŎȊŊŎŜ.

BadaniaǳƧŀǿƴƛƱȅƭǳƪťǇƻƳƛťŘȊȅǇƻǘǊȊŜōŊǎǘŀǊŀƵbiznesuna rzeczȊŀǊȊŊŘȊŀƴƛŀǊƽȍƴȅƳƛaspektamiȊǊƽǿƴƻǿŀȍƻƴŜƎƻrozwoju

a ich docenianiemprzezkonsumentkii ƪƻƴǎǳƳŜƴǘƽǿ. ToǎȅƎƴŀƱdoŘȊƛŀƱŀƴƛŀdlaƭƛŘŜǊƽǿrynku, by zǿƛťƪǎȊŊǳǿŀȍƴƻǏŎƛŊ

ǇǊȊȅƎƭŊŘŀƭƛǎƛťtemu, jak ƪƻƳǳƴƛƪǳƧŊswoje ŘȊƛŀƱŀƴƛŀ. Potrzebujemy lepiej ȊǊƻȊǳƳƛŜŏȊǿƛŊȊƪƛǇƻƳƛťŘȊȅzakresem

ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛŀƭƴƻǏŎƛbiznesu oraz ƪƻƴǎǳƳŜƴǘƽǿi konsumenteka konkretnymi rezultatamiǎƱǳȍŊŎȅƳȊǊƽǿƴƻǿŀȍƻƴŜƳǳ

rozwojowi. TakabyƳƽŎefektywnieŘȊƛŀƱŀŏnarzeczdobraplanety,ǎǇƻƱŜŎȊŜƵǎǘǿŀi gospodarki.

dr Agata Rudnicka

5ȅǊŜƪǘƻǊƪŀ ŘǎΦ ȊŀǊȊŊŘȊŀƴƛŀǿƛŜŘȊŊ

Forum Odpowiedzialnego Biznesu 



Czy kiedykolwiek słyszałeś/aśo śladzie wodnym produktu?

11

3356

Tak i wiem, co oznacza

Tak, ale nie wiem / nie jestem pewien / pewna co oznacza

bƛŜΣ ƴƛƎŘȅ ƴƛŜ ǎƱȅǎȊŀƱŜƳόŀƳύ

ŚLAD WODNY PRODUKTU –CO O NIM WIEMY?

Dane w % 
N=1500
ϝtȅǘŀƴƛŜ ȊŀŘŀǿŀƴŜ ƧŜŘȅƴƛŜ ƻǎƻōƻƳΣ ƪǘƽǊŜ ǎƱȅǎȊŀƱȅ ƻ ǏƭŀŘȊƛŜ ǿƻŘƴȅƳ ǇǊƻŘǳƪǘǳ ƛ ǿƛŜŘȊŊ Ŏƻ ƻȊƴŀŎȊŀΤ bҐмрф

Wskaż poprawną 

definicję śladu 

wodnego 

produktu:*

75

25

ZNA NIE ZNA



Czy jesteś zainteresowany/a tym, aby przedsiębiorstwa informowały 
Cię o śladzie wodnym swoich produktów?

ŚLAD WODNY JAKO CZYNNIK WYBORU PRODUKTU

Dane w % 
N=1500
ϝtȅǘŀƴƛŜ ȊŀŘŀǿŀƴŜ ƧŜŘȅƴƛŜ ƻǎƻōƻƳΣ ƪǘƽǊŜ ōȅƱȅōȅ ȊŀƛƴǘŜǊŜǎƻǿŀƴŜ ƛƴŦƻǊƳŀŎƧŊ ƻ ǏƭŀŘȊƛŜ ǿƻŘƴȅƳ Τ bҐмлуп

38

21

20

9

28

aŀƧŊŎ Řƻ ǿȅōƻǊǳ ǇƻŘƻōƴŜ ǇǊƻŘǳƪǘȅΣ
ǿȅōǊŀƱόŀύōȅƳ ǘŜƴ ƻ ƴƛȍǎȊȅƳ ǏƭŀŘȊƛŜ ǿƻŘƴȅƳ

²ȅōǊŀƱόŀύōȅƳ ǇǊƻŘǳƪǘ ƻ ƴƛȍǎȊȅƳ ǏƭŀŘȊƛŜ
ǿƻŘƴȅƳΣ ƴŀǿŜǘ ƧŜǏƭƛ ōȅƱōȅ ŘǊƻȍǎȊȅ

½ǊŜȊȅƎƴƻǿŀƱόŀύōȅƳ Ȋ ȊŀƪǳǇǳ ǇǊƻŘǳƪǘƽǿ ƻ
ǿȅǎƻƪƛƳ ǏƭŀŘȊƛŜ ǿƻŘƴȅƳ

|ƭŀŘ ǿƻŘƴȅ ƴƛŜ Ƴŀ Řƭŀ ƳƴƛŜ ȊƴŀŎȊŜƴƛŀΣ
ƪǳǇƛƱόŀύōȅƳ ǘŜƴ ǇǊƻŘǳƪǘΣ ƪǘƽǊȅ ƳƴƛŜ
ƛƴǘŜǊŜǎǳƧŜ ōŜȊ ǿȊƎƭťŘǳ ƴŀ ǿƛŜƭƪƻǏŏ ǏƭŀŘǳ

wodnego

bƛŜ ǿƛŜƳΣ ǘǊǳŘƴƻ ǇƻǿƛŜŘȊƛŜŏ

W jaki sposób 

wiedza o śladzie 

wodnym danego 

produktu mogłaby 

wpłynąć na Twoją 

decyzję 

zakupową?*

9

29

35

18

10

Zdecydowanie tak Raczej tak Ani tak, ani nie

Raczej nie Zdecydowanie nie



17

15

17

15

15

14

13

35

35

34

35

34

34

34

32

32

32

33

35

35

35

11

11

13

12

13

12

12

4

7

5

5

4

5

5

.ŜȊǇƛŜŎȊŜƵǎǘǿƻ ƛ ǇǊȅǿŀǘƴƻǏŏ ŘŀƴȅŎƘΥ /ȅōŜǊŀǘŀƪƛΣ ǿȅŎƛŜƪ ŘŀƴȅŎƘ
ƻǎƻōƻǿȅŎƘΣ ƳŀƴƛǇǳƭŀŎƧŜ ŀƭƎƻǊȅǘƳƽǿ ƛ ƻǎȊǳǎǘǿŀ ǿ ǎƛŜŎƛΦ

½Ƴƛŀƴŀ ƪƭƛƳŀǘǳ ƛ ȊƧŀǿƛǎƪŀ ŜƪǎǘǊŜƳŀƭƴŜΥ {ǳǎȊŜΣ ǇƻǿƻŘȊƛŜΣ ƎǿŀƱǘƻǿƴŜ
wichury.

YǊȅȊȅǎ ȊŀǎƻōƽǿΥ ¦ǘǊǳŘƴƛƻƴȅ ŘƻǎǘťǇ Řƻ ŎȊȅǎǘŜƧ ǿƻŘȅ ǇƛǘƴŜƧ ƭǳō
ŘǊŀǎǘȅŎȊƴȅ ǿȊǊƻǎǘ ƪƻǎȊǘƽǿ ƧŜƧ ǇƻȊȅǎƪŀƴƛŀΦ

½ŀƴƛŜŎȊȅǎȊŎȊŜƴƛŜ ƴŀƧōƭƛȍǎȊŜƎƻ ƻǘƻŎȊŜƴƛŀΥ tƻǿƛŜǘǊȊŀΣ ƭƻƪŀƭƴȅŎƘ ǊȊŜƪ ƛ
ƭŀǎƽǿΦ

YƻǊǳǇŎƧŀ ƛ ōǊŀƪ ǘǊŀƴǎǇŀǊŜƴǘƴƻǏŎƛΥ wȅȊȅƪƻΣ ȍŜ ŘŜŎȅȊƧŜ ǿǇƱȅǿŀƧŊŎŜ ƴŀ
ȍȅŎƛŜ ƻōȅǿŀǘŜƭƛ ȊŀǇŀŘŀƧŊ ǿ ǿȅƴƛƪǳ ƴƛŜƧŀǎƴȅŎƘ ǳƪƱŀŘƽǿ ōƛȊƴŜǎƻǿƻπ

politycznych.

½ŘǊƻǿƛŜ ƛ ŘƻōǊƻǎǘŀƴΥ ²ǇƱȅǿ ǎǘǊŜǎǳ ȊŀǿƻŘƻǿŜƎƻΣ ōǊŀƪǳ ǿƻǊƪπƭƛŦŜ
ōŀƭŀƴŎŜ ƻǊŀȊ ȍȅǿƴƻǏŎƛ ƴƛǎƪƛŜƧ ƧŀƪƻǏŎƛ ƴŀ ȊŘǊƻǿƛŜΦ

Kryzys energii: Ryzyko przerw w dostawach energii oraz drastycznego
ǿȊǊƻǎǘǳ ƪƻǎȊǘƽǿ ȍȅŎƛŀ Ȋ ǇƻǿƻŘǳ ƴƛŜŘƻōƻǊƽǿ ǎǳǊƻǿŎƽǿΦ

.ǳŘȊƛ ǘƻ ǿŜ ƳƴƛŜ ōŀǊŘȊƻ ǎƛƭƴȅΣ ǿǊťŎȊ ǇŀǊŀƭƛȍǳƧŊŎȅ ƴƛŜǇƻƪƽƧ.ǳŘȊƛ ǘƻ ǿŜ ƳƴƛŜ Řǳȍȅ ƴƛŜǇƻƪƽƧ
hōŀǿƛŀƳ ǎƛť ǿ ǳƳƛŀǊƪƻǿŀƴȅƳ ǎǘƻǇƴƛǳhōŀǿƛŀƳ ǎƛť ǿ ƴƛŜǿƛŜƭƪƛƳ ǎǘƻǇƴƛǳ
² ƻƎƽƭŜ ǎƛť ƴƛŜ ƻōŀǿƛŀƳ

OBAWY SPOŁECZNE WOBEC KRYZYSÓW (1/2)

Jaki jest Twój stosunek do poniższych zjawisk w kontekście ich wpływu na Twoje życie?
T2B*

Dane w %
N=1500
*T2B ςǎǳƳŀ ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛ α.ǳŘȊƛ ǘƻ ǿŜ ƳƴƛŜ Řǳȍȅ ƴƛŜǇƻƪƽƧέ ƛ α.ǳŘȊƛ ǘƻ ǿŜ ƳƴƛŜ ōŀǊŘȊƻ ǎƛƭƴȅΣ ǿǊťŎȊ ǇŀǊŀƭƛȍǳƧŊŎȅ ƴƛŜǇƻƪƽƧέ
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bŀŘƳƛŀǊ ƻŘǇŀŘƽǿΥ tǊƻōƭŜƳ Ȋ ȊŀƭŜǿŜƳ Ǉƭŀǎǘƛƪǳ ƛ ōǊŀƪƛŜƳ
efektywnego recyklingu.

bƛŜƪƻƴǘǊƻƭƻǿŀƴŜ ǇǊƻŎŜǎȅ ƳƛƎǊŀŎȅƧƴŜΥ wȅȊȅƪƻ ƴŀǇƛťŏ ǎǇƻƱŜŎȊƴȅŎƘ ƛ
ǘǊǳŘƴƻǏŎƛ Ȋ ƛƴǘŜƎǊŀŎƧŊ ƻǎƽō ǇǊȊȅōȅǿŀƧŊŎȅŎƘ Ȋ ƛƴƴȅŎƘ ƪǊťƎƽǿ

ƪǳƭǘǳǊƻǿȅŎƘ ƛ ǊŜƧƻƴƽǿ ƪƻƴŦƭƛƪǘƽǿΦ

bƛŜǊƽǿƴƻǏŎƛ ǎǇƻƱŜŎȊƴŜ ƛ ŜƪƻƴƻƳƛŎȊƴŜΥ tƻƎƱťōƛŀƴƛŜ ǎƛť ǇǊȊŜǇŀǏŎƛ
ƳƛťŘȊȅ ƴŀƧōƻƎŀǘǎȊȅƳƛ ŀ ƴŀƧōƛŜŘƴƛŜƧǎȊȅƳƛΣ ƻƎǊŀƴƛŎȊƻƴȅ ŘƻǎǘťǇ Řƻ

ǳǎƱǳƎ όƴǇΦ ȊŘǊƻǿƻǘƴȅŎƘύΦ

bƛŜŜǘȅŎȊƴŜ ƱŀƵŎǳŎƘȅ ŘƻǎǘŀǿΥ |ǿƛŀŘƻƳƻǏŏΣ ȍŜ ƪǳǇƻǿŀƴŜ ǇǊƻŘǳƪǘȅ
ƳƻƎƱȅ Ǉƻǿǎǘŀŏ ǇǊȊȅ ǿȅƪƻǊȊȅǎǘŀƴƛǳ ǇǊŀŎȅ ŘȊƛŜŎƛ ƭǳō ǿ ƴƛŜƭǳŘȊƪƛŎƘ

warunkach.

Wykluczenie z rynku pracy: Utrata zatrudnienia z powodu braku
ǳƳƛŜƧťǘƴƻǏŎƛ ƻōǎƱǳƎƛ ƴƻǿȅŎƘ ǘŜŎƘƴƻƭƻƎƛƛ όƴǇΦ !LύΦ

Nieuczciwa komunikacja (greenwashing): Ryzyko bycia 
ǿǇǊƻǿŀŘȊƻƴȅƳ ǿ ōƱŊŘ ǇǊȊŜȊ ŦƛǊƳȅ ǳŘŀƧŊŎŜ αŜƪƻέ ǘȅƭƪƻ Řƭŀ ȊȅǎƪǳΦ

bƛŜǊƽǿƴƻǏŎƛ ǇƱŀŎƻǿŜΥ wȅȊȅƪƻΣ ȍŜ ǇǊŀŎŀ ƻ ǘŜƧ ǎŀƳŜƧ ǿŀǊǘƻǏŎƛ ƧŜǎǘ
ǊƽȍƴƛŜ ǿȅƴŀƎǊŀŘȊŀƴŀ όƴǇΦ ȊŜ ǿȊƎƭťŘǳ ƴŀ ǇƱŜŏ ƭǳō ǿƛŜƪύΦ

.ǳŘȊƛ ǘƻ ǿŜ ƳƴƛŜ ōŀǊŘȊƻ ǎƛƭƴȅΣ ǿǊťŎȊ ǇŀǊŀƭƛȍǳƧŊŎȅ ƴƛŜǇƻƪƽƧ.ǳŘȊƛ ǘƻ ǿŜ ƳƴƛŜ Řǳȍȅ ƴƛŜǇƻƪƽƧ
hōŀǿƛŀƳ ǎƛť ǿ ǳƳƛŀǊƪƻǿŀƴȅƳ ǎǘƻǇƴƛǳhōŀǿƛŀƳ ǎƛť ǿ ƴƛŜǿƛŜƭƪƛƳ ǎǘƻǇƴƛǳ
² ƻƎƽƭŜ ǎƛť ƴƛŜ ƻōŀǿƛŀƳ

OBAWY SPOŁECZNE WOBEC KRYZYSÓW (2/2)

Jaki jest Twój stosunek do poniższych zjawisk w kontekście ich wpływu na Twoje życie?
T2B*

Dane w %
N=1500
*T2B ςǎǳƳŀ ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛ α.ǳŘȊƛ ǘƻ ǿŜ ƳƴƛŜ Řǳȍȅ ƴƛŜǇƻƪƽƧέ ƛ α.ǳŘȊƛ ǘƻ ǿŜ ƳƴƛŜ ōŀǊŘȊƻ ǎƛƭƴȅΣ ǿǊťŎȊ ǇŀǊŀƭƛȍǳƧŊŎȅ ƴƛŜǇƻƪƽƧέ
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½ŀƴƛŜŎȊȅǎȊŎȊŜƴƛŜ ƴŀƧōƭƛȍǎȊŜƎƻ ƻǘƻŎȊŜƴƛŀΥ tƻǿƛŜǘǊȊŀΣ ƭƻƪŀƭƴȅŎƘ ǊȊŜƪ ƛ
ƭŀǎƽǿΦ

bŀŘƳƛŀǊ ƻŘǇŀŘƽǿΥ tǊƻōƭŜƳ Ȋ ȊŀƭŜǿŜƳ Ǉƭŀǎǘƛƪǳ ƛ ōǊŀƪƛŜƳ
efektywnego recyklingu.

½ŘǊƻǿƛŜ ƛ ŘƻōǊƻǎǘŀƴΥ ²ǇƱȅǿ ǎǘǊŜǎǳ ȊŀǿƻŘƻǿŜƎƻΣ ōǊŀƪǳ ǿƻǊƪπƭƛŦŜ
ōŀƭŀƴŎŜ ƻǊŀȊ ȍȅǿƴƻǏŎƛ ƴƛǎƪƛŜƧ ƧŀƪƻǏŎƛ ƴŀ ȊŘǊƻǿƛŜΦ

½Ƴƛŀƴŀ ƪƭƛƳŀǘǳ ƛ ȊƧŀǿƛǎƪŀ ŜƪǎǘǊŜƳŀƭƴŜΥ {ǳǎȊŜΣ ǇƻǿƻŘȊƛŜΣ ƎǿŀƱǘƻǿƴŜ
wichury.

.ŜȊǇƛŜŎȊŜƵǎǘǿƻ ƛ ǇǊȅǿŀǘƴƻǏŏ ŘŀƴȅŎƘΥ /ȅōŜǊŀǘŀƪƛΣ ǿȅŎƛŜƪ ŘŀƴȅŎƘ
ƻǎƻōƻǿȅŎƘΣ ƳŀƴƛǇǳƭŀŎƧŜ ŀƭƎƻǊȅǘƳƽǿ ƛ ƻǎȊǳǎǘǿŀ ǿ ǎƛŜŎƛΦ

YǊȅȊȅǎ ȊŀǎƻōƽǿΥ ¦ǘǊǳŘƴƛƻƴȅ ŘƻǎǘťǇ Řƻ ŎȊȅǎǘŜƧ ǿƻŘȅ ǇƛǘƴŜƧ ƭǳō
ŘǊŀǎǘȅŎȊƴȅ ǿȊǊƻǎǘ ƪƻǎȊǘƽǿ ƧŜƧ ǇƻȊȅǎƪŀƴƛŀΦ

Kryzys energii: Ryzyko przerw w dostawach energii oraz drastycznego
ǿȊǊƻǎǘǳ ƪƻǎȊǘƽǿ ȍȅŎƛŀ Ȋ ǇƻǿƻŘǳ ƴƛŜŘƻōƻǊƽǿ ǎǳǊƻǿŎƽǿΦ

² ōŀǊŘȊƻ ŘǳȍȅƳ ǎǘƻǇƴƛǳ² ŘǳȍȅƳ ǎǘƻǇƴƛǳ² ǏǊŜŘƴƛƳ ǎǘƻǇƴƛǳW niewielkim stopniu Wcale

NASZA SPRAWCZOŚĆ W KONTEKŚCIE KRYZYSÓW (1/2)

W jakim stopniu działania ludzi takich jak Ty, mogą wpłynąć na ograniczenie ryzyka płynącego z poniższych zjawisk? 
T2B*

Dane w %
N=1500
*T2B ςǎǳƳŀ ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛ α² ŘǳȍȅƳ ǎǘƻǇƴƛǳέ ƛ α² ōŀǊŘȊƻ ŘǳȍȅƳ ǎǘƻǇƴƛǳέ
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Nieuczciwa komunikacja (greenwashing): Ryzyko bycia 
ǿǇǊƻǿŀŘȊƻƴȅƳ ǿ ōƱŊŘ ǇǊȊŜȊ ŦƛǊƳȅ ǳŘŀƧŊŎŜ αŜƪƻέ ǘȅƭƪƻ Řƭŀ ȊȅǎƪǳΦ

Wykluczenie z rynku pracy: Utrata zatrudnienia z powodu braku
ǳƳƛŜƧťǘƴƻǏŎƛ ƻōǎƱǳƎƛ ƴƻǿȅŎƘ ǘŜŎƘƴƻƭƻƎƛƛ όƴǇΦ !LύΦ

bƛŜŜǘȅŎȊƴŜ ƱŀƵŎǳŎƘȅ ŘƻǎǘŀǿΥ |ǿƛŀŘƻƳƻǏŏΣ ȍŜ ƪǳǇƻǿŀƴŜ ǇǊƻŘǳƪǘȅ
ƳƻƎƱȅ Ǉƻǿǎǘŀŏ ǇǊȊȅ ǿȅƪƻǊȊȅǎǘŀƴƛǳ ǇǊŀŎȅ ŘȊƛŜŎƛ ƭǳō ǿ ƴƛŜƭǳŘȊƪƛŎƘ

warunkach.

bƛŜǊƽǿƴƻǏŎƛ ǇƱŀŎƻǿŜΥ wȅȊȅƪƻΣ ȍŜ ǇǊŀŎŀ ƻ ǘŜƧ ǎŀƳŜƧ ǿŀǊǘƻǏŎƛ ƧŜǎǘ
ǊƽȍƴƛŜ ǿȅƴŀƎǊŀŘȊŀƴŀ όƴǇΦ ȊŜ ǿȊƎƭťŘǳ ƴŀ ǇƱŜŏ ƭǳō ǿƛŜƪύΦ

YƻǊǳǇŎƧŀ ƛ ōǊŀƪ ǘǊŀƴǎǇŀǊŜƴǘƴƻǏŎƛΥ wȅȊȅƪƻΣ ȍŜ ŘŜŎȅȊƧŜ ǿǇƱȅǿŀƧŊŎŜ ƴŀ
ȍȅŎƛŜ ƻōȅǿŀǘŜƭƛ ȊŀǇŀŘŀƧŊ ǿ ǿȅƴƛƪǳ ƴƛŜƧŀǎƴȅŎƘ ǳƪƱŀŘƽǿ ōƛȊƴŜǎƻǿƻπ

politycznych.

bƛŜƪƻƴǘǊƻƭƻǿŀƴŜ ǇǊƻŎŜǎȅ ƳƛƎǊŀŎȅƧƴŜΥ wȅȊȅƪƻ ƴŀǇƛťŏ ǎǇƻƱŜŎȊƴȅŎƘ ƛ
ǘǊǳŘƴƻǏŎƛ Ȋ ƛƴǘŜƎǊŀŎƧŊ ƻǎƽō ǇǊȊȅōȅǿŀƧŊŎȅŎƘ Ȋ ƛƴƴȅŎƘ ƪǊťƎƽǿ

ƪǳƭǘǳǊƻǿȅŎƘ ƛ ǊŜƧƻƴƽǿ ƪƻƴŦƭƛƪǘƽǿΦ

bƛŜǊƽǿƴƻǏŎƛ ǎǇƻƱŜŎȊƴŜ ƛ ŜƪƻƴƻƳƛŎȊƴŜΥ tƻƎƱťōƛŀƴƛŜ ǎƛť ǇǊȊŜǇŀǏŎƛ
ƳƛťŘȊȅ ƴŀƧōƻƎŀǘǎȊȅƳƛ ŀ ƴŀƧōƛŜŘƴƛŜƧǎȊȅƳƛΣ ƻƎǊŀƴƛŎȊƻƴȅ ŘƻǎǘťǇ Řƻ

ǳǎƱǳƎ όƴǇΦ ȊŘǊƻǿƻǘƴȅŎƘύΦ

² ōŀǊŘȊƻ ŘǳȍȅƳ ǎǘƻǇƴƛǳ² ŘǳȍȅƳ ǎǘƻǇƴƛǳ² ǏǊŜŘƴƛƳ ǎǘƻǇƴƛǳW niewielkim stopniu Wcale

NASZA SPRAWCZOŚĆ W KONTEKŚCIE KRYZYSÓW(2/2)

W jakim stopniu działania ludzi takich jak Ty, mogą wpłynąć na ograniczenie ryzyka płynącego z poniższych zjawisk? 
T2B*

Dane w %
N=1500
*T2B ςǎǳƳŀ ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛ α² ŘǳȍȅƳ ǎǘƻǇƴƛǳέ ƛ α² ōŀǊŘȊƻ ŘǳȍȅƳ ǎǘƻǇƴƛǳέ
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½ŀƴƛŜŎȊȅǎȊŎȊŜƴƛŜ ƴŀƧōƭƛȍǎȊŜƎƻ ƻǘƻŎȊŜƴƛŀΥ tƻǿƛŜǘǊȊŀΣ ƭƻƪŀƭƴȅŎƘ ǊȊŜƪ ƛ
ƭŀǎƽǿΦ

Nieuczciwa komunikacja (greenwashing): Ryzyko bycia 
ǿǇǊƻǿŀŘȊƻƴȅƳ ǿ ōƱŊŘ ǇǊȊŜȊ ŦƛǊƳȅ ǳŘŀƧŊŎŜ αŜƪƻέ ǘȅƭƪƻ Řƭŀ ȊȅǎƪǳΦ

.ŜȊǇƛŜŎȊŜƵǎǘǿƻ ƛ ǇǊȅǿŀǘƴƻǏŏ ŘŀƴȅŎƘΥ /ȅōŜǊŀǘŀƪƛΣ ǿȅŎƛŜƪ ŘŀƴȅŎƘ
ƻǎƻōƻǿȅŎƘΣ ƳŀƴƛǇǳƭŀŎƧŜ ŀƭƎƻǊȅǘƳƽǿ ƛ ƻǎȊǳǎǘǿŀ ǿ ǎƛŜŎƛΦ

bƛŜǊƽǿƴƻǏŎƛ ǇƱŀŎƻǿŜΥ wȅȊȅƪƻΣ ȍŜ ǇǊŀŎŀ ƻ ǘŜƧ ǎŀƳŜƧ ǿŀǊǘƻǏŎƛ ƧŜǎǘ
ǊƽȍƴƛŜ ǿȅƴŀƎǊŀŘȊŀƴŀ όƴǇΦ ȊŜ ǿȊƎƭťŘǳ ƴŀ ǇƱŜŏ ƭǳō ǿƛŜƪύΦ

bŀŘƳƛŀǊ ƻŘǇŀŘƽǿΥ tǊƻōƭŜƳ Ȋ ȊŀƭŜǿŜƳ Ǉƭŀǎǘƛƪǳ ƛ ōǊŀƪƛŜƳ
efektywnego recyklingu.

Wykluczenie z rynku pracy: Utrata zatrudnienia z powodu braku
ǳƳƛŜƧťǘƴƻǏŎƛ ƻōǎƱǳƎƛ ƴƻǿȅŎƘ ǘŜŎƘƴƻƭƻƎƛƛ όƴǇΦ !LύΦ

½ŘǊƻǿƛŜ ƛ ŘƻōǊƻǎǘŀƴΥ ²ǇƱȅǿ ǎǘǊŜǎǳ ȊŀǿƻŘƻǿŜƎƻΣ ōǊŀƪǳ ǿƻǊƪπƭƛŦŜ
ōŀƭŀƴŎŜ ƻǊŀȊ ȍȅǿƴƻǏŎƛ ƴƛǎƪƛŜƧ ƧŀƪƻǏŎƛ ƴŀ ȊŘǊƻǿƛŜΦ

² ōŀǊŘȊƻ ŘǳȍȅƳ ǎǘƻǇƴƛǳ² ŘǳȍȅƳ ǎǘƻǇƴƛǳ² ǏǊŜŘƴƛƳ ǎǘƻǇƴƛǳW niewielkim stopniu Wcale

SPRAWCZOŚC BIZNESU W KONKTEŚCIE KRYZYSÓW  (1/2)

W jakim stopniu działania firm i środowiska biznesowego, mogą wpłynąć na ograniczenie ryzyka płynącego z poniższych 
zjawisk? T2B*

Dane w %
N=1500
*T2B ςǎǳƳŀ ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛ α² ŘǳȍȅƳ ǎǘƻǇƴƛǳέ ƛ α² ōŀǊŘȊƻ ŘǳȍȅƳ ǎǘƻǇƴƛǳέ
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YƻǊǳǇŎƧŀ ƛ ōǊŀƪ ǘǊŀƴǎǇŀǊŜƴǘƴƻǏŎƛΥ wȅȊȅƪƻΣ ȍŜ ŘŜŎȅȊƧŜ ǿǇƱȅǿŀƧŊŎŜ ƴŀ
ȍȅŎƛŜ ƻōȅǿŀǘŜƭƛ ȊŀǇŀŘŀƧŊ ǿ ǿȅƴƛƪǳ ƴƛŜƧŀǎƴȅŎƘ ǳƪƱŀŘƽǿ ōƛȊƴŜǎƻǿƻπ

politycznych.

bƛŜŜǘȅŎȊƴŜ ƱŀƵŎǳŎƘȅ ŘƻǎǘŀǿΥ |ǿƛŀŘƻƳƻǏŏΣ ȍŜ ƪǳǇƻǿŀƴŜ ǇǊƻŘǳƪǘȅ
ƳƻƎƱȅ Ǉƻǿǎǘŀŏ ǇǊȊȅ ǿȅƪƻǊȊȅǎǘŀƴƛǳ ǇǊŀŎȅ ŘȊƛŜŎƛ ƭǳō ǿ ƴƛŜƭǳŘȊƪƛŎƘ

warunkach.

Kryzys energii: Ryzyko przerw w dostawach energii oraz drastycznego
ǿȊǊƻǎǘǳ ƪƻǎȊǘƽǿ ȍȅŎƛŀ Ȋ ǇƻǿƻŘǳ ƴƛŜŘƻōƻǊƽǿ ǎǳǊƻǿŎƽǿΦ

YǊȅȊȅǎ ȊŀǎƻōƽǿΥ ¦ǘǊǳŘƴƛƻƴȅ ŘƻǎǘťǇ Řƻ ŎȊȅǎǘŜƧ ǿƻŘȅ ǇƛǘƴŜƧ ƭǳō
ŘǊŀǎǘȅŎȊƴȅ ǿȊǊƻǎǘ ƪƻǎȊǘƽǿ ƧŜƧ ǇƻȊȅǎƪŀƴƛŀΦ

½Ƴƛŀƴŀ ƪƭƛƳŀǘǳ ƛ ȊƧŀǿƛǎƪŀ ŜƪǎǘǊŜƳŀƭƴŜΥ {ǳǎȊŜΣ ǇƻǿƻŘȊƛŜΣ ƎǿŀƱǘƻǿƴŜ
wichury.

bƛŜǊƽǿƴƻǏŎƛ ǎǇƻƱŜŎȊƴŜ ƛ ŜƪƻƴƻƳƛŎȊƴŜΥ tƻƎƱťōƛŀƴƛŜ ǎƛť ǇǊȊŜǇŀǏŎƛ
ƳƛťŘȊȅ ƴŀƧōƻƎŀǘǎȊȅƳƛ ŀ ƴŀƧōƛŜŘƴƛŜƧǎȊȅƳƛΣ ƻƎǊŀƴƛŎȊƻƴȅ ŘƻǎǘťǇ Řƻ

ǳǎƱǳƎ όƴǇΦ ȊŘǊƻǿƻǘƴȅŎƘύΦ

bƛŜƪƻƴǘǊƻƭƻǿŀƴŜ ǇǊƻŎŜǎȅ ƳƛƎǊŀŎȅƧƴŜΥ wȅȊȅƪƻ ƴŀǇƛťŏ ǎǇƻƱŜŎȊƴȅŎƘ ƛ
ǘǊǳŘƴƻǏŎƛ Ȋ ƛƴǘŜƎǊŀŎƧŊ ƻǎƽō ǇǊȊȅōȅǿŀƧŊŎȅŎƘ Ȋ ƛƴƴȅŎƘ ƪǊťƎƽǿ

ƪǳƭǘǳǊƻǿȅŎƘ ƛ ǊŜƧƻƴƽǿ ƪƻƴŦƭƛƪǘƽǿΦ

² ōŀǊŘȊƻ ŘǳȍȅƳ ǎǘƻǇƴƛǳ² ŘǳȍȅƳ ǎǘƻǇƴƛǳ² ǏǊŜŘƴƛƳ ǎǘƻǇƴƛǳW niewielkim stopniu Wcale

SPRAWCZOŚĆ BIZNESU W KONTEKŚCIE KRYZYSÓW(2/2)

W jakim stopniu działania firm i środowiska biznesowego, mogą wpłynąć na ograniczenie ryzyka płynącego z poniższych 
zjawisk? T2B*

Dane w %
N=1500
*T2B ςǎǳƳŀ ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛ α² ŘǳȍȅƳ ǎǘƻǇƴƛǳέ ƛ α² ōŀǊŘȊƻ ŘǳȍȅƳ ǎǘƻǇƴƛǳέ
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PARADOKS LUKI SPRAWCZOŚCI

Wyniki najnowszychōŀŘŀƵǳƧŀǿƴƛŀƧŊistotny paradoks: PolacyǿŘǊŀȍŀƧŊmikronawykiw gospodarstwachdomowych,lecz

ƧŜŘƴƻŎȊŜǏƴƛŜŎȊǳƧŊΣȍŜto firmyǇƻǎƛŀŘŀƧŊrealneŘȋǿƛƎƴƛŜtransformacyjne. Kluczemdo maksymalizacjipozytywnegoǿǇƱȅǿǳ

nie jest jednaklicytacja,kto odpowiadazaŘȊƛŀƱŀƴƛŜΣaleǇŜƱƴŀsynergiaiǎǇƽƧƴƻǏŏoperacyjnapo obu stronachzakupowego

koszyka.

²ǎǇƽƱŎȊŜǎƴȅƪǳǇǳƧŊŎȅnie jest Ƨǳȍtylko biernym uczestnikiemrynku, lecz corazbardziejǏǿƛŀŘƻƳȅƳpodmiotem,ƪǘƽǊȅ

aktywnieograniczaǎǿƽƧǿǇƱȅǿna otoczenie. NaszaǏǿƛŀŘƻƳƻǏŏekologicznastaleǊƻǏƴƛŜΣcoǿȅǊŀȋƴƛŜǿƛŘŀŏw codziennych

zachowaniach. BadaniaŘƻǿƻŘȊŊΣȍŜŀȍ85% z nas regularnie segregujeodpady, a 80% wymienia ƻǏǿƛŜǘƭŜƴƛŜna

ŜƴŜǊƎƻƻǎȊŎȊťŘƴŜȋǊƽŘƱŀLED. Bliskodwie trzecieƪƻƴǎǳƳŜƴǘƽǿ(67%) niemalzawszezabierana zakupytorby wielorazowego

ǳȍȅǘƪǳΣkonsekwentnieȊƳƴƛŜƧǎȊŀƧŊŎȊǳȍȅŎƛŜtworzyw sztucznych. CoǿƛťŎŜƧΣ46% badanychprzyznaje,ȍŜƧŜǏƭƛma ǘŀƪŊ

ƳƻȍƭƛǿƻǏŏΣŎƘťǘƴƛŜƧwybieraprodukty z oficjalnymcertyfikatemBIOlub EKO.²ŎƛŊȍjednakƪƭǳŎȊƻǿŊǊƻƭťodgrywakwestia

ekonomicznaςtylko 36,5% z nasȊŀǇƱŀŎƛƱƻōȅǿƛťŎŜƧza proekologiczneǊƻȊǿƛŊȊŀƴƛŀ. Wyrazemtej ewolucji jest ǘŀƪȍŜ

dynamicznyǊƻȊǿƽƧrynku recommerceςPolacycorazŎƘťǘƴƛŜƧǿȅŘƱǳȍŀƧŊcyklȍȅŎƛŀǇǊȊŜŘƳƛƻǘƽǿΣƪǳǇǳƧŊŎiǎǇǊȊŜŘŀƧŊŎrzeczy

ǳȍȅǿŀƴŜΣcostajeǎƛťjednymzƎƱƽǿƴȅŎƘŦƛƭŀǊƽǿgospodarkio obieguȊŀƳƪƴƛťǘȅƳ.

Wszystkiete liczbyǘǿƻǊȊŊgigantycznyƪŀǇƛǘŀƱǎǇƻƱŜŎȊƴȅςǎǳƳťƳŀƱȅŎƘƪǊƻƪƽǿΣƪǘƽǊŜƳƻƎŊǇǊȊȅƴƛŜǏŏmierzalny,masowy

efekt.

Anna Gorączka

Senior Manager, GroupSustainability& ESG

Allegro



DWUSTRONNY DIALOG: OCZEKIWANIA KONSUMENTÓW A 
ROLA BIZNESU

MimoŘǳȍŜƎƻȊŀŀƴƎŀȍƻǿŀƴƛŀkonsumenciǎŊǏǿƛŀŘƻƳƛƻƎǊŀƴƛŎȊŜƵΣjakieƴƛƻǎŊzeǎƻōŊŘȊƛŀƱŀƴƛŀindywidualne. Pojawiaǎƛťtu

zjawiskotzw.αƭǳƪƛǎǇǊŀǿŎȊƻǏŎƛέςPolacyŎȊǳƧŊΣȍŜichprywatnedecyzjeƳŀƧŊƳƴƛŜƧǎȊŊǿŀƎťƴƛȍsystemowe,ƻŘƎƽǊƴŜzmiany

wprowadzaneprzez firmy. !ȍ59% badanychwprost wskazuje,ȍŜpodmioty gospodarczepowinnyǿŘǊŀȍŀŏǿŜǿƴťǘǊȊƴŜ

proceduryƻƎǊŀƴƛŎȊŀƧŊŎŜichǿǇƱȅǿnaotoczenie.

BiznesǳǿŀȍƴƛŜanalizujete nastroje,ǿƛŘȊŊŎw nichǿȅǊŀȋƴȅdrogowskaz. KonsumenciƻŎȊŜƪǳƧŊbowiemodƭƛŘŜǊƽǿrynkuƧǳȍ

nie tylko samychdeklaracji,aleprzedewszystkimrealnych,ǳƱŀǘǿƛŀƧŊŎȅŎƘȍȅŎƛŜǊƻȊǿƛŊȊŀƵςtakich,ƪǘƽǊŜǇƻȊǿƻƭŊimŘȊƛŀƱŀŏ

skuteczniei bezponoszenianadmiernychƪƻǎȊǘƽǿ.

5ŊȍŜƴƛŜdo zmniejszeniaǿǇƱȅǿǳwymaga ǿǎǇƽƱŘȊƛŀƱŀƴƛŀ: ǏǿƛŀŘƻƳŜwybory ƪƻƴǎǳƳŜƴǘƽǿstaramy ǎƛťǿǎǇƛŜǊŀŏ

systemowymiǊƻȊǿƛŊȊŀƴƛŀƳƛlogistycznymii technologicznymi,opisanymiw naszymplanie transformacji. ToǿƱŀǏƴƛŜjest

ƛǎǘƻǘŊstrategiiopartej naǎǇƽƧƴƻǏŎƛ.hŘǇƻǿƛŜŘȊƛŀƭƴƻǏŏnieƭŜȍȅpo jednej stronieςǿǎǇƽƭƴȅǿȅǎƛƱŜƪprzynosiskumulowany

efekt.

Anna Gorączka

Senior Manager, GroupSustainability& ESG

Allegro



MACIERZ SPRAWCZOŚCI
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MODEL WSPÓLNEJ ODPOWIEDZIALNOŚCI W PRAKTYCE

5ƻǎƪƻƴŀƱȅƳǇǊȊȅƪƱŀŘŜƳaktywowaniatej dwustronnejǎǇǊŀǿŎȊƻǏŎƛjest ǊƻȊǿƽƧcyrkularnychmodeli ǎǇǊȊŜŘŀȍȅ. Poprzez

wsparcierozwoju nurtu recommerce, czylipromowanieǎǇǊȊŜŘŀȍȅǇǊƻŘǳƪǘƽǿǳȍȅǿŀƴȅŎƘΣAllegrooddajerealneƴŀǊȊťŘȊƛŀ

ǿǇƱȅǿǳw ǊťŎŜǳȍȅǘƪƻǿƴƛƪƽǿ. ²ȅōƽǊsprawnegoǎǇǊȊťǘǳz drugiejǊťƪƛlub ǇǊƻŘǳƪǘƽǿzeȊǿǊƻǘƽǿkonsumenckichto

decyzja,ƪǘƽǊŀōŜȊǇƻǏǊŜŘƴƛƻǇǊȊŜƪƱŀŘŀǎƛťnaƻǎȊŎȊťŘƴƻǏŏǎǳǊƻǿŎƽǿiǿȅŘƱǳȍŜƴƛŜcykluȍȅŎƛŀǇǊȊŜŘƳƛƻǘƽǿ. Platformatworzy

ƴƛŜȊōťŘƴŊƛƴŦǊŀǎǘǊǳƪǘǳǊťΣa konsument ǎǿƻƧŊŘŜŎȅȊƧŊuruchamia proces gospodarki o obiegu ȊŀƳƪƴƛťǘȅƳ.

hŘǇƻǿƛŜŘȊƛŀƭƴƻǏŏnie spoczywabowiemnajednejstronieςto synergiaŘȊƛŀƱŀƵzwielokrotniaichpozytywnyǿǇƱȅǿ.

Ta sama ǿǎǇƽƱȊŀƭŜȍƴƻǏŏdotyczy codziennychȊŀƪǳǇƽǿna allegro.pl ςȊǊƽǿƴƻǿŀȍƻƴȅǊƻȊǿƽƧwymaga oferowania

konsumentomrealnegowyboru iƴŀǊȊťŘȊƛdoŘȊƛŀƱŀƴƛŀ. ZakupkilkuǇǊƻŘǳƪǘƽǿod jednegosprzedawcyczyǏǿƛŀŘƻƳȅŘƻōƽǊ

metody dostawyto momenty,w ƪǘƽǊȅŎƘǳȍȅǘƪƻǿƴƛƪoptymalizujeswojeȊŀƳƽǿƛŜƴƛŜ. Allegrowspierate decyzje. ¦ǎƱǳƎŀ

Allegro Smart! gwarantujeƻǇƱŀŎŀƭƴƻǏŏŦƛƴŀƴǎƻǿŊΣa ǎƛŜŏŀǳǘƻƳŀǘƽǿpaczkowychzapewniawygodnyƻŘōƛƽǊ. /Ƙƻŏta

machina logistycznaŘȊƛŀƱŀw tle, konsumentzyskujeǇŜǿƴƻǏŏΣȍŜenergiaȊŀǎƛƭŀƧŊŎŀautomaty Allegro One pochodziz

kilkunastufarmsolarnych,zƪǘƽǊȅƳƛAllegroǇƻŘǇƛǎŀƱƻǳƳƻǿťvPPA, coǇƻǘǿƛŜǊŘȊŀƧŊgwarancjepochodzenia.

tƻŘǎǳƳƻǿǳƧŊŎΣtransformacjacyfrowai klimatycznanie dokonaǎƛťzaǇƻƳƻŎŊjednostronnychapeli. PrawdziwaǎǇǊŀǿŎȊƻǏŏ

to ǳƪƱŀŘƴŀŎȊȅƵǇƻƱŊŎȊƻƴȅŎƘ. OdpowiedzialnezachowaniaƪƻƴǎǳƳŜƴǘƽǿƳƻǘȅǿǳƧŊbiznesdo inwestycji,a infrastruktura

dostarczanaprzezƭƛŘŜǊƽǿrynku,nadajetymŘȊƛŀƱŀƴƛƻƳƳŀǎƻǿŊǎƪŀƭťiǊŜŀƭƴŊǎƛƱťǿǇƱȅǿǳ.

Anna Gorączka

Senior Manager, GroupSustainability& ESG

Allegro
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SYSTEM KAUCYJNY –DZIAŁA, ALE WYMAGA USPRAWNIEŃ

PolacystopniowoǇǊȊȅȊǿȅŎȊŀƧŀƧŊǎƛťdo systemukaucyjnego. Wyniki EkobarometruǇƻǘǿƛŜǊŘȊŀƧŊǿŎȊŜǏƴƛŜƧǎȊŜobserwacje

wƻŘȊƛŎƽǿdla Klimatu: ocenasystemuȊŀƭŜȍȅprzedewszystkimod jegoŘȊƛŀƱŀƴƛŀw praktyce- ȊǿƱŀǎȊŎȊŀod ŀǿŀǊȅƧƴƻǏŎƛ

ōǳǘŜƭƪƻƳŀǘƽǿi zbytrzadkiegoodbioruƻǇŀƪƻǿŀƵΣcoprowadzidoǇǊȊŜǇŜƱƴƛƻƴȅŎƘǇǳƴƪǘƽǿȊōƛƽǊƪƛ.

Poparciedla systemujest bardzowysokie: 79% badanychdeklarujekorzystaniez niego. ToŘǳȍƻΣōƛƻǊŊŎpod ǳǿŀƎťΣȍŜ

systemŘȊƛŀƱŀod niedawna. CoǿŀȍƴŜΣnie maǊƽȍƴƛŎpokoleniowychτƪƻǊȊȅǎǘŀƧŊz niegoȊŀǊƽǿƴƻƳƱƻŘǎƛΣjak i starsi.

bŀƧǿƛťƪǎȊȅƳproblemem,ǎȊŎȊŜƎƽƭƴƛŜdla rodzin w ǏǊŜŘƴƛŎƘi ŘǳȍȅŎƘmiastach, jest brak miejsca na przechowywanie

ƻǇŀƪƻǿŀƵ. KolejneǘǊǳŘƴƻǏŎƛto awarieiǇǊȊŜǇŜƱƴƛƻƴŜautomaty,aǘŀƪȍŜkolejki,ŘƱǳƎƛczasƻōǎƱǳƎƛorazfakt,ȍŜzwrotŎȊťǎǘƻ

odbywaǎƛťw formie voucherazamiastƎƻǘƽǿƪƛ.

Z tych odpowiedzi jasno wynika,ȍŜsystem wymagausprawnieńoperacyjnych: ŎȊťǎǘǎȊȅŎƘƻŘōƛƻǊƽǿΣǿƛťƪǎȊŜƧliczby

ǇǳƴƪǘƽǿΣlepszejƻōǎƱǳƎƛtechniczneji ƳƻȍƭƛǿƻǏŎƛotrzymaniaƎƻǘƽǿƪƛ.²ŎƛŊȍbrakujeǘŜȍjasnychinformacji o zasadachτ

ŎȊťǏŏƻǎƽōōƱťŘƴƛŜwskazuje,ȍŜƪŀǳŎƧŊƻōƧťǘŜǎŊkartony po napojach czy ǎƱƻƛƪƛΣco pokazuje,ȍŜoznaczeniana

opakowaniachǎŊƴƛŜǿȅǎǘŀǊŎȊŀƧŊŎŜ.

Magdalena Zając

²ǎǇƽƱȊŀƱƻȍȅŎƛŜƭƪŀ wƻŘȊƛŎŜ Řƭŀ YƭƛƳŀǘǳ



MNIEJ AWARII, KOLEJEK, GOTÓWKA –SPOŁECZNE POSTULATY 
WOBEC SYSTEMU KAUCYJNEGO

PolacyƴŀƧŎȊťǏŎƛŜƧƪƻǊȊȅǎǘŀƧŊzsystemurazw tygodniulub kilkarazywƳƛŜǎƛŊŎǳΣcoǏǿƛŀŘŎȊȅoƪǎȊǘŀƱǘƻǿŀƴƛǳǎƛťregularnego

nawyku. 50,4% oceniasystemjako wygodny,27% neutralnie,a 22,5% jako niewygodnyτ to ǎȅƎƴŀƱΣȍŜsystemŘȊƛŀƱŀΣale

wymagadopracowania. bŀƧǿŀȍƴƛŜƧǎȊȅƳȋǊƽŘƱŜƳinformacjio systemieǎŊradio i telewizja(49,9%), a internetǇŜƱƴƛǘťǊƻƭť

ƎƱƽǿƴƛŜdlaƳƱƻŘǎȊȅŎƘǇƻƪƻƭŜƵ. PonadǇƻƱƻǿŀbadanychǳǿŀȍŀΣȍŜsystemograniczaȊŀǏƳƛŜŎŜƴƛŜǏǊƻŘƻǿƛǎƪŀ.

tƻŘǎǳƳƻǿǳƧŊŎ: systemkaucyjnymaǿȅǎƻƪŊŀƪŎŜǇǘŀŎƧťǎǇƻƱŜŎȊƴŊi jest powszechnieǳȍȅǿŀƴȅΣale oczekiwaniaǎŊjasneτ

mniej awarii,ƪǊƽǘǎȊŜkolejki,ŎȊťǎǘǎȊŜƻǇǊƽȍƴƛŀƴƛŜǇǳƴƪǘƽǿi zwrotƎƻǘƽǿƪƛzamiastǾƻǳŎƘŜǊƽǿ. To infrastrukturai logistyka

ȊŘŜŎȅŘǳƧŊo tym, czypozytywnenastawienieutrzymaǎƛťw kolejnychlatach.

Magdalena Zając

²ǎǇƽƱȊŀƱƻȍȅŎƛŜƭƪŀ wƻŘȊƛŎŜ Řƭŀ YƭƛƳŀǘǳ



CO WIEMY O SYSTEMIE KAUCYJNYM?

Dane w %
N=1500
Pytanie wielokrotnego wyboru

86

77

46

6

5

4

4

Plastikowe butelki jednorazowe

Puszki aluminiowe

Szklane butelki wielorazowe

{Ʊƻƛƪƛ Ǉƻ ǇǊȊŜǘǿƻǊŀŎƘ

Kartony po napojach

.ǳǘŜƭƪƛ Ǉƻ ƪƻǎƳŜǘȅƪŀŎƘ όƴǇΦ ǎȊŀƳǇƻƴΣ ȍŜƭ ǇƻŘ ǇǊȅǎȊƴƛŎύ

bƛŜ ǿƛŜƳ κ ǘǊǳŘƴƻ ǇƻǿƛŜŘȊƛŜŏ

Które z poniższych opakowań obejmuje Twoim zdaniem system kaucyjny w Polsce?
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hƎƽƱŜƳ όbҐммуфύ

Pokolenie Z (N=212)

Pokolenie Y (N=368)

Pokolenie X (N=318)

Baby Boomers (N=292)

ŁATWOŚĆ KORZYSTANIA Z SYSTEMU KAUCYJNEGO

Czy korzystasz z systemu kaucyjnego? Jak oceniasz łatwość korzystania z systemu kaucyjnego?*
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hƎƽƱŜƳ όbҐмрллύ

Pokolenie Z (N=266)

Pokolenie Y (N=463)

Pokolenie X (N=405)

Baby Boomers (N=367)

TAK NIE

р π ōŀǊŘȊƻ ǿȅƎƻŘƴȅΣ Ʊŀǘǿȅ ǿ ƻōǎƱǳŘȊŜм π ōŀǊŘȊƻ ƴƛŜǿȅƎƻŘƴȅΣ ǘǊǳŘƴȅ ǿ ƻōǎƱǳŘȊŜ

Dane w %
ϝtȅǘŀƴƛŜ ȊŀŘŀƴŜ ƻǎƻōƻƳΣ ƪǘƽǊŜ ƪƻǊȊȅǎǘŀƧŊ Ȋ ǎȅǎǘŜƳǳ ƪŀǳŎȅƧƴŜƎƻ



KORZYSTAM Z KAUCJI = ŻYJĘ EKOLOGICZNIE?



WYCHODZĄC POZA DEKLARACJE

W tegorocznejedycji EKObarometruǇǊȊȅƧǊȊŜƭƛǏƳȅǎƛťtemu, jak deklaracjei postawy proekologiczneǇǊȊŜƪƱŀŘŀƧŊǎƛťna

konkretnezachowaniaςwǎȊŎȊŜƎƽƭƴƻǏŎƛwƪƻƴǘŜƪǏŎƛŜsystemukaucyjnego,ƪǘƽǊȅȊƻǎǘŀƱwprowadzonyw Polscepod koniec

ȊŜǎȊƱŜƎƻroku. 5Ȋƛťƪƛdanym,ƪǘƽǊŜposiadaAlgolyticsōȅƭƛǏƳȅǊƽǿƴƛŜȍw stanieƻǎȊŀŎƻǿŀŏjaka jest realnaŘƻǎǘťǇƴƻǏŏ

ǇǳƴƪǘƽǿzwrotuƻǇŀƪƻǿŀƵi ȊŜǎǘŀǿƛŏǘŊǿƛŜŘȊťz deklaracjamikorzystaniaz systemu,ƪǘƽǊŀjestǿȅǊŀȋƴƛŜȊǊƽȍƴƛŎƻǿŀƴŀ

regionalnie(od ok. 63,8% do 92,3%). Co ciekawew ŎȊťǏŎƛǊŜƎƛƻƴƽǿόǿƻƧŜǿƽŘȊǘǿƻŘƻƭƴƻǏƭŊǎƪƛŜi opolskie),w ƪǘƽǊȅŎƘ

respondencirelatywnie rzadziejƻƪǊŜǏƭŀƧŊǎƛťjako osobyȍȅƧŊŎŜekologicznie,odsetekŘŜƪƭŀǊǳƧŊŎȅŎƘkorzystaniez systemu

kaucyjnegojestƧŜŘƴƻŎȊŜǏƴƛŜbardzowysoki. ZdrugiejstronywidzimyǿƻƧŜǿƽŘȊǘǿŀΣwƪǘƽǊȅŎƘdeklaracjeproekologicznego

styluȍȅŎƛŀǎŊǿȅȍǎȊŜ(mazowieckieiƳŀƱƻǇƻƭǎƪƛŜύΣalekorzystaniez systemukaucyjnegopozostajeǇƻƴƛȍŜƧǏǊŜŘƴƛŜƧ.aƻȍŜto

ǎǳƎŜǊƻǿŀŏΣȍŜdecyzjao korzystaniuz kaucjibywabardziejǳȍȅǘƪƻǿŀ(wygodaiōƻŘȋŎŜfinansowe)ƴƛȍǏǿƛŀǘƻǇƻƎƭŊŘƻǿŀςi

ȍŜskuteczneupowszechnianietakich ǊƻȊǿƛŊȊŀƵwymagaƧŜŘƴƻŎȊŜǏƴƛŜdobrej infrastruktury i dobrze zaprojektowanej

komunikacji.

Sylwia Krzysztofowicz

9ƪǎǇŜǊǘƪŀ ŘǎΦ WŀƪƻǏŎƛ ƛ aƻŘŜƭƻǿŀƴƛŀ 5ŀƴȅŎƘ tǊȊŜǎǘǊȊŜƴƴȅŎƘ



SYSTEM KAUCYJNY –GEOGRAFIA DEKLARACJI



RÓŻNE OBLICZA BARIER DLA SYSTEMU KAUCYJNEGO

tƻǎǘŀƴƻǿƛƭƛǏƳȅǎǇǊŀǿŘȊƛŏΣjak ǿȅƎƭŊŘŀŘƻǎǘťǇƴƻǏŏinfrastruktury systemukaucyjnego,ƪǘƽǊŊȊƳƛŜǊȊȅƭƛǏƳȅǿǎƪŀȋƴƛƪƛŜƳ

ǏǊŜŘƴƛŜƧƻŘƭŜƎƱƻǏŎƛōǳŘȅƴƪƽǿǇƻƱƻȍƻƴȅŎƘna obszarzeǿƻƧŜǿƽŘȊǘǿŀdoƴŀƧōƭƛȍǎȊŜƎƻsklepuo powierzchniǇǊȊŜƪǊŀŎȊŀƧŊŎŜƧ

200 m2,ƪǘƽǊŜobligatoryjnieǎŊpunktamizbioruƻǇŀƪƻǿŀƵ.wƻȊǇƛťǘƻǏŏǿȅƴƛƪƽǿjestŘǳȍŀ: od ok. 0,8 km wǿƻƧŜǿƽŘȊǘǿƛŜ

ǏƭŊǎƪƛƳ(najlepszaŘƻǎǘťǇƴƻǏŏύdo 2,5 km w ǿƻƧŜǿƽŘȊǘǿƛŜpodlaskimoraz 2,0 km w ǿŀǊƳƛƵǎƪƻ-mazurskim(najgorsza

ŘƻǎǘťǇƴƻǏŏύ. Widzimy,ȍŜsamaƻŘƭŜƎƱƻǏŏnieαǘƱǳƳŀŎȊȅέȊŀŎƘƻǿŀƵwprost: podlaskieςmimoƴŀƧǎƱŀōǎȊŜƧŘƻǎǘťǇƴƻǏŎƛςma

wysoki odsetekŘŜƪƭŀǊǳƧŊŎȅŎƘkorzystaniez systemu kaucyjnego(84,8%), a zachodniopomorskieςprzy umiarkowanej

ƻŘƭŜƎƱƻǏŎƛ(1,53 km)ςnotujeƴŀƧƴƛȍǎȊȅwynik korzystaniaz systemu(63,8%). Tosugeruje,ȍŜw jednychregionachƪƭǳŎȊƻǿŊ

ōŀǊƛŜǊŊƳƻȍŜōȅŏinfrastruktura i wygoda,a w innych raczejkomunikacja,zaufaniedo zasadŘȊƛŀƱŀƴƛŀsystemu,lokalne

ŘƻǏǿƛŀŘŎȊŜƴƛŀlub dopasowanieǇǳƴƪǘƽǿȊōƛƽǊƪƛdo realnychǇƻǘƻƪƽǿzakupowych.

Sylwia Krzysztofowicz

9ƪǎǇŜǊǘƪŀ ŘǎΦ WŀƪƻǏŎƛ ƛ aƻŘŜƭƻǿŀƴƛŀ 5ŀƴȅŎƘ tǊȊŜǎǘǊȊŜƴƴȅŎƘ



CZĘSTOŚĆ KORZYSTANIA Z SYSTEMU KAUCYJNEGO

Jak często korzystasz z systemu kaucyjnego?

Dane w %
N=1189
tȅǘŀƴƛŜ ȊŀŘŀƴŜ ƻǎƻōƻƳΣ ƪǘƽǊŜ ƪƻǊȊȅǎǘŀƧŊ Ȋ ǎȅǎǘŜƳǳ ƪŀǳŎȅƧƴŜƎƻ

6

18

31

31

14

Codziennie lub prawie codziennie

Kilka razy w tygodniu

Raz w tygodniu

Yƛƭƪŀ ǊŀȊȅ ǿ ƳƛŜǎƛŊŎǳ

wŀȊ ǿ ƳƛŜǎƛŊŎǳ ƭǳō ǊȊŀŘȊƛŜƧ



PROBLEMY ZWIĄZANE Z SYSTEMEM KAUCYJNYM

Dane w %
N=1500
Pytanie wielokrotnego wyboru

43

39

38

30

27

26

18

18

14

11

8

8

8

2

13

YƻƴƛŜŎȊƴƻǏŏ ǇǊȊŜŎƘƻǿȅǿŀƴƛŀ ƻǇŀƪƻǿŀƵ ǿ ŘƻƳǳ

.Ǌŀƪ ƳƛŜƧǎŎŀκ ǇǊȊŜǇŜƱƴƛƻƴŜ ŀǳǘƻƳŀǘȅ

/ȊťǎǘŜ ŀǿŀǊƛŜ ŀǳǘƻƳŀǘƽǿκ Ǉǳƴƪǘƽǿ ǇǊȊȅƧƳǳƧŊŎȅŎƘΣ ǇǊƻōƭŜƳȅ ǘŜŎƘƴƛŎȊƴŜ

YƻƭŜƧƪƛκ ŘƱǳƎƛ ŎȊŀǎ ƻōǎƱǳƎƛ

bƛŜǇǊȊȅƧƳƻǿŀƴƛŜ ƴƛŜƪǘƽǊȅŎƘ ƻǇŀƪƻǿŀƵ

.Ǌŀƪ ƳƻȍƭƛǿƻǏŎƛ ƻǘǊȊȅƳŀƴƛŀ Ǝƻǘƽǿƪƛ όƴǇΦ ǘȅƭƪƻ ǾƻǳŎƘŜǊύ

YƻƴƛŜŎȊƴƻǏŏ ƻŘŘŀǿŀƴƛŀ ǿ ƪƻƴƪǊŜǘƴȅƳ ǇǳƴƪŎƛŜ

.Ǌŀƪ Ǉǳƴƪǘƽǿ ǇǊȊȅƧƳǳƧŊŎȅŎƘ ǿ ƳƻƧŜƧ ƻƪƻƭƛŎȅ

bƛǎƪŀ ǿŀǊǘƻǏŏ ƪŀǳŎƧƛ όƳŀƱƻ ƻǇƱŀŎŀƭƴŜύ

¢ǊǳŘƴƻǏŏ ǿ ǊƻȊǇƻȊƴŀƴƛǳΣ ƪǘƽǊŜ ƻǇŀƪƻǿŀƴƛŀ ǇƻŘƭŜƎŀƧŊ ƪŀǳŎƧƛ

Brak informacji ςƻƎƽƭƴƛŜ όƧŀƪ ŘȊƛŀƱŀ ǎȅǎǘŜƳΣ ƎŘȊƛŜ Ƴƻȍƴŀ ƻŘŘŀŏ ƻǇŀƪƻǿŀƴƛŀ ƛǘŘΦύ

bƛŜƧŀǎƴŜ ȊŀǎŀŘȅ ŘȊƛŀƱŀƴƛŀ ǎȅǎǘŜƳǳ ƛ ŀǳǘƻƳŀǘƽǿ

hƎǊŀƴƛŎȊƻƴŜ ƎƻŘȊƛƴȅ ŘȊƛŀƱŀƴƛŀ Ǉǳƴƪǘƽǿ

Inne, jakie?

bƛŜ ƴŀǇƻǘȅƪŀƳ ǇǊƻōƭŜƳƽǿ

Jakie problemy napotykasz w kontekście korzystania z systemu kaucyjnego?



LOGISTYKA -PIĘTA ACHILLESOWA SYSTEMU KAUCYJNEGO

CǳƴƪŎƧƻƴǳƧŊŎȅw Polsceod ponadǇƽƱroku systemkaucyjnyjestǿŎƛŊȍƎƻǊŊŎȅƳtematem,ƪǘƽǊȅbudziwiele dyskusji,m.in.

ŘƻǘȅŎȊŊŎȅŎƘsposobufunkcjonowaniasystemu,jegoȊŀǎŀŘƴƻǏŎƛi faktycznegoǿǇƱȅǿǳna ǇƻǇǊŀǿťstanuǏǊƻŘƻǿƛǎƪŀ. Z

najnowszegobadaniaEKObarometrwynika,ȍŜosiem nadziesięćosóbkorzystaz systemukaucyjnego,apołowaz nich

oceniago jakołatwyi wygodny w obsłudze. Tylko8% badanychjako jeden zƎƱƽǿƴȅŎƘǇǊƻōƭŜƳƽǿwskazujena niejasne

zasadyŘȊƛŀƱŀƴƛŀsystemukaucyjnegoiŀǳǘƻƳŀǘƽǿ.

bŀƧǿƛťƪǎȊŜǘǊǳŘƴƻǏŎƛw korzystaniuz systemu kaucyjnegoǎǇǊŀǿƛŀƧŊprzede wszystkimkwestie ǎƪƱŀŘƻǿŀƴƛŀpustych

ƻǇŀƪƻǿŀƵw domuςproblem ten Ȋŀǳǿŀȍŀ43% badanych. NiecoƴƛȍǎȊȅodsetekwskazujenaǇǊȊŜǇŜƱƴƛƻƴŜbutelkomaty

(39%) i ich ŎȊťǎǘŜawarie (38%) ǳƴƛŜƳƻȍƭƛǿƛŀƧŊŎŜlub znacznieǳǘǊǳŘƴƛŀƧŊŎŜzwrot butelek. TeƴŀƧŎȊťǏŎƛŜƧwskazywane

problemyorazodsetektƻƭŀƪƽǿƪƻǊȊȅǎǘŀƧŊŎȅŎƘzsystemuŘŀƧŊpewienobraz,ȍŜproblememnie jest samazmianaw kwestii

recyklingu plastikowych i aluminiowych opakowań,co jego logistyka. YƻƴƛŜŎȊƴƻǏŏprzechowywania butelek w

niezgniecionejformieȊƴŀŎȊŊŎƻǿǇƱȅǿŀnaƻǊƎŀƴƛȊŀŎƧťprzestrzeni,ǎȊŎȊŜƎƽƭƴƛŜw ƳŀƱȅŎƘmieszkaniach,w ƪǘƽǊȅŎƘrzadko

ƳƻȍƴŀǇƻȊǿƻƭƛŏsobienaǇǊȊŜǎǘǊƻƴƴŊƻǊƎŀƴƛȊŀŎƧťprzestrzeni,aƪŀȍŘȅαǿƻƭƴȅƪŀǿŀƱŜƪǇƻŘƱƻƎƛέjest niemalnaǿŀƎťȊƱƻǘŀ.

Ponadto,kolejnykoszlubςcogorszaςrozrzuconebutelki negatywnieǿǇƱȅǿŀƧŊnaŜǎǘŜǘȅƪťmieszkaniai komfortȍȅŎƛŀ.

Iwona Klimek

Senior ResearchExecutive, SW Research



ŹRÓDŁA INFORMACJI O SYSTEMIE KAUCYJNYM

Dane w %
N=1500
Pytanie wielokrotnego wyboru

50
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6

4

1

9

0,0 5,0 10,0 15,0 20,0 25,0 30,0 35,0 40,0 45,0 50,0

Telewizja/ radio

Internet/ portale informacyjne

LƴŦƻǊƳŀŎƧŜ ƴŀ ƻǇŀƪƻǿŀƴƛŀŎƘ ǇǊƻŘǳƪǘƽǿ

{ƪƭŜǇ όǇƭŀƪŀǘȅΣ ƻȊƴŀŎȊŜƴƛŀ ǇǊȊȅ ƪŀǎƛŜΣ ƴŀ ǇƽƱƪŀŎƘύ

aŜŘƛŀ ǎǇƻƱŜŎȊƴƻǏŎƛƻǿŜ όƴǇΦCŀŎŜōƻƻƪΣ LƴǎǘŀƎǊŀƳΣ ¢ƛƪ¢ƻƪύ

Znajomi/ rodzina

!ǊǘȅƪǳƱȅ ǇǊŀǎƻǿŜ όƎŀȊŜǘȅΣ ƳŀƎŀȊȅƴȅύ

!ǇƭƛƪŀŎƧŜ ǎƪƭŜǇƽǿκ ŀǇƭƛƪŀŎƧŜ ȊŀƪǳǇƻǿŜ

{ǘǊƻƴȅ ƛƴǘŜǊƴŜǘƻǿŜ ǇǊƻŘǳŎŜƴǘƽǿκ ǎƛŜŎƛ ƘŀƴŘƭƻǿȅŎƘ

Wydarzenia/ akcje promocyjne

Billboardy, plakaty

LƴŦƭǳŜƴŎŜǊȊȅκ ǘǿƽǊŎȅ ƛƴǘŜǊƴŜǘƻǿƛ

LƴƴŜ ȋǊƽŘƱƻΣ ƧŀƪƛŜΚ

bƛŜ ǇŀƳƛťǘŀƳ

Skąd dowiedziałaś/eś się o systemie kaucyjnym?



SYSTEM KAUCYJNY TO WYZWANIE EDUKACYJNE

Kaucja to ŘƻǎƪƻƴŀƱŀfinansowa motywacja na zanieczyszczenia,ale samo rozwiązanienie wychowa świadomego

konsumenta. DanezbadaniajasnoǇƻƪŀȊǳƧŊΣȍŜstoimyprzedogromnymwyzwaniemedukacyjnym.WŜǏƭƛnieǿȅǘƱǳƳŀŎȊȅƳȅ

ǎǇƻƱŜŎȊŜƵǎǘǿǳΣȊǿƱŀǎȊŎȊŀƳƱƻŘŜƳǳpokoleniu,dlaczegozamykanieobieguǎǳǊƻǿŎƽǿjest kluczowedlaǇǊȊŜȍȅŎƛŀnaszych

ŜƪƻǎȅǎǘŜƳƽǿΣkaucjapozostaniejedynieǳŎƛŊȍƭƛǿȅƳƻōƻǿƛŊȊƪƛŜƳ. Chodzio to, by Polacynie porzucaliƻŘǇŀŘƽǿw naturzez

szacunkudo niej, a nie tylko dlatego,ȍŜpowstrzymujeichprzedtym utrataƪƛƭƪǳŘȊƛŜǎƛťŎƛǳgroszy.

W FundacjiCzystaRzekapoprzezαEkolekcjeέuczymy,ȍŜplastik w szuwarachrozkładasięwieki, a oddanydo sklepuwraca

na półkę. Systemkaucyjny daje nam ramy prawne, ale to edukacja ekologicznadaje ludziom wewnętrzną,trwałą

motywację. Opakowaniapo napojach, takie jak plastikowe butelki czy puszki,ǎǘŀƴƻǿƛŊƴŀƧƭƛŎȊƴƛŜƧǎȊŊƎǊǳǇťƻŘǇŀŘƽǿ

ȊŀƭŜƎŀƧŊŎȅŎƘw rzecznychszuwarach,zakolach i na dzikich ǇƭŀȍŀŎƘ. Wprowadzeniekaucji ma ǎȊŀƴǎťȊŀŘȊƛŀƱŀŏjak

ekonomicznatama,ƪǘƽǊŀzatrzymasurowcew obiegugospodarczym,zanimǘǊŀŦƛŊone doǏǊƻŘƻǿƛǎƪŀ. Jednak,aby takǎƛť

ǎǘŀƱƻΣƴƛŜȊōťŘƴŀjestpermanentnaedukacjaekologiczna–odnajmłodszychlat.

Izabela Sałamacha

Edukatorkaz Fundacji Czysta Rzeka



WPŁYW SYSTEMU KAUCYJNEGO NA STANŚRODOWISKA

Czy według Ciebie system kaucyjny wpływa na ograniczenie zaśmiecenia środowiska?

20 36 22 14 9

Zdecydowanie tak Raczej tak bƛŜ ǿƛŜƳΣ ǘǊǳŘƴƻ ǇƻǿƛŜŘȊƛŜŏRaczej nie Zdecydowanie nie

W jakim stopniu zgadzasz się ze stwierdzeniem:

„Wprowadzenie kaucji za butelki (plastikowe i szklane) oraz puszki to jedyny skuteczny sposób, aby te odpady przestały lądować w
rzekach, lasach i na plażach”? 

Dane w %
N=1500

14 32 23 17 14

½ŘŜŎȅŘƻǿŀƴƛŜ ǎƛť ȊƎŀŘȊŀƳwŀŎȊŜƧ ǎƛť ȊƎŀŘȊŀƳ!ƴƛ ǎƛť ȊƎŀŘȊŀƳΣ ŀƴƛ ǎƛť ƴƛŜ ȊƎŀŘȊŀƳwŀŎȊŜƧ ǎƛť ƴƛŜ ȊƎŀŘȊŀƳ½ŘŜŎȅŘƻǿŀƴƛŜ ǎƛť ƴƛŜ ȊƎŀŘȊŀƳ



SYSTEM KAUCYJNY A NAWYKIPOZA DOMEM

Jak wprowadzenie systemu kaucyjnego w Polsce wpłynęło na Twoje zachowanie w domu i podczas spacerów na łonie natury (las, 
rzeka, park)?

29 21 11 9 8 7 4 11

{ǇǊȊŊǘŀƳ ǘŀƪ ǎŀƳƻ Ƨŀƪ ŘƻǘȅŎƘŎȊŀǎ ςȊōƛŜǊŀƳ ǏƳƛŜŎƛ 
ƴƛŜȊŀƭŜȍƴƛŜ ƻŘ ƪŀǳŎƧƛ
YƻǊȊȅǎǘŀƳ Ȋ ǎȅǎǘŜƳǳ ƪŀǳŎȅƧƴŜƎƻ όƻŘŘŀƧť ƻǇŀƪƻǿŀƴƛŀύΣ
ŀƭŜ ƴƛŜ ǿǇƱȅǿŀ ǘƻ ƴŀ ƳƻƧŜ ȊŀŎƘƻǿŀƴƛŜ ǇƻȊŀ ŘƻƳŜƳ
/ȊťǏŎƛŜƧ ǇƻŘƴƻǎȊť ǇƻǊȊǳŎƻƴŜ ōǳǘŜƭƪƛκǇǳǎȊƪƛΣ ōƻ ƳŀƧŊ
ǘŜǊŀȊ ǿŀǊǘƻǏŏ ŦƛƴŀƴǎƻǿŊ
bƛŜ ǇƻŘƴƻǎȊť ƛ ƴƛŜ ȊŀƳƛŜǊȊŀƳ ǇƻŘƴƻǎƛŏ ǏƳƛŜŎƛΣ ƴŀǿŜǘ
ƧŜǏƭƛ ǎŊ ƻōƧťǘŜ ƪŀǳŎƧŊ
Nie korzystam z systemu kaucyjnego ςǎŜƎǊŜƎǳƧť ƻŘǇŀŘȅ 
w domu jak dotychczas
/ȊťǏŎƛŜƧ ǇƻŘƴƻǎȊť ǇƻǊȊǳŎƻƴŜ ƻŘǇŀŘȅ όƴƛŜ ǘȅƭƪƻ ƻōƧťǘŜ
ƪŀǳŎƧŊύ
¦ǿŀȍŀƳΣ ȍŜ ƛƴƴƛ ȊōƛŜǊŀƧŊ ǘŜ ƻŘǇŀŘȅΣ ǿƛťŎ ƴƛŜ Ƴŀ ǘŀƪƛŜƧ
potrzeby z mojej strony

Dane w %
N=1500
ϝtȅǘŀƴƛŜ ȊŀŘŀƴŜ ƻǎƻōƻƳΣ ƪǘƽǊŜ ŎȊťǏŎƛŜƧ ǇƻŘƴƻǎȊŊ ƻŘǇŀŘȅ ǇƻŘŎȊŀǎ ǎǇŀŎŜǊƽǿ όbҐнтоύ

21 47 21 10

tƻŘƴƻǎȊť ƧŜ ŎȊťǏŎƛŜƧtƻŘƴƻǎȊť ƧŜ ǘŀƪ ǎŀƳƻ ŎȊťǎǘƻ Ƨŀƪ ǿŎȊŜǏƴƛŜƧtƻŘƴƻǎȊť ƧŜ ǊȊŀŘȊƛŜƧbƛŜ ǿƛŜƳΣ ǘǊǳŘƴƻ ǇƻǿƛŜŘȊƛŜŏ

A jak postępujesz z pozostałymi odpadami, które spotkasz a nie są objęte systemem kaucyjnym?*



WIDOCZNE EFEKTY SYSTEMU KAUCYJNEGO

Dane w %
N=1500
tȅǘŀƴƛŜ ǿƛŜƭƻƪǊƻǘƴŜƎƻ ǿȅōƻǊǳΣ ƳƻȍƭƛǿƻǏŏ ǿȅōƻǊǳ ƳŀȄΦ н ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛ

35

30

23

23

22

15

10

Parki miejskie i tereny rekreacyjne

hƪƻƭƛŎŜ ƻǎƛŜŘƭƛ κ ǇǊȊŜǎǘǊȊŜƴƛŜ ƳƛŜƧǎƪƛŜ όƴǇΦ ŎƘƻŘƴƛƪƛΣ ǏŎƛŜȍƪƛ ǊƻǿŜǊƻǿŜΣ ǇǊȊȅǎǘŀƴƪƛύ

tƻōƻŎȊŀ ŘǊƽƎ ƛ Ǌƻǿȅ ǇǊȊȅŘǊƻȍƴŜ

Lasy i szlaki turystyczne

Brzegi rzek i jezior

bƛŜ ǿƛŜǊȊťΣ ȍŜ ǎȅǎǘŜƳ ƪŀǳŎȅƧƴȅ ŎƻƪƻƭǿƛŜƪ ȊƳƛŜƴƛ ǿ ŎȊȅǎǘƻǏŎƛ ƳƛŜƧǎŎ ǇǳōƭƛŎȊƴȅŎƘ

¢ǊǳŘƴƻ ǇƻǿƛŜŘȊƛŜŏ

Gdzie Twoim zdaniem najszybciej mogą być widoczne efekty wprowadzenia systemu kaucyjnego (np. mniejsza liczba 

porzuconych butelek i puszek?



PODEJŚCIE DO WALKI Z ZANIECZYSZCZENIEM WÓD

Które z poniższych stwierdzeń jest Ci najbliższe w kontekście walki z zanieczyszczeniem wód plastikiem?

46

27

16

10 YƭǳŎȊƻǿŀ ƧŜǎǘ ŜŘǳƪŀŎƧŀ ƛ ȊƳƛŀƴŀ ǏǿƛŀŘƻƳƻǏŎƛ ςǎŀƳŜ ǊƻȊǿƛŊȊŀƴƛŀ ŦƛƴŀƴǎƻǿŜ 
ƴƛŜ ǿȅǎǘŀǊŎȊŊ

YŀǳŎƧŀ Ǉƻǿƛƴƴŀ ōȅŏ ōŀǊŘȊƻ ǿȅǎƻƪŀ όƴǇΦ мπн ȊƱύΣ ŀōȅ ƴƛƪƻƳǳ ƴƛŜ ƻǇƱŀŎŀƱƻ ǎƛť
ǿȅǊȊǳŎƛŏ ōǳǘŜƭƪƛ Řƻ ǿƻŘȅΦ

{ȅǎǘŜƳ ƪŀǳŎȅƧƴȅ ǘƻ Ȋŀ ƳŀƱƻ ςǇƻǘǊȊŜōǳƧŜƳȅ ŎŀƱƪƻǿƛǘŜƎƻ ȊŀƪŀȊǳ ǎǇǊȊŜŘŀȍȅ 
ƴŀǇƻƧƽǿ ǿ Ǉƭŀǎǘƛƪǳ ƴŀŘ ǿƻŘŊΦ

tǊƻŘǳŎŜƴŎƛ Ǉƻǿƛƴƴƛ ǇƱŀŎƛŏ Ȋŀ ƪŀȍŘŊ ōǳǘŜƭƪť ǿȅƱƻǿƛƻƴŊ Ȋ ǊȊŜƪƛ ǇǊȊŜȊ
wolontariuszy.

Dane w %
N=1500



54

28

10

8
½ŀōƛƻǊť ƧŊ ȊŜ ǎƻōŊ Řƻ ŘƻƳǳκƴŀƧōƭƛȍǎȊŜƎƻ ǎƪƭŜǇǳ όōǳǘŜƭƪƻƳŀǘǳύΣ ƴŀǿŜǘ ƧŜǏƭƛ
ōťŘȊƛŜ ǘƻ ƴƛŜǿȅƎƻŘƴŜ

²ǊȊǳŎť ƧŊ Řƻ ȊǿȅƪƱŜƎƻ ƪƻǎȊŀ ƴŀ ƻŘǇŀŘȅ ǎŜƎǊŜƎƻǿŀƴŜ όǊŜȊȅƎƴǳƧŊŎ Ȋ ƪŀǳŎƧƛύ

½ƻǎǘŀǿƛť ƧŊ ƻōƻƪ ƪƻǎȊŀ ƭǳō ǿ ǿƛŘƻŎȊƴȅƳ ƳƛŜƧǎŎǳΣ ƭƛŎȊŊŎΣ ȍŜ ƪǘƻǏ ƛƴƴȅ ƧŊ
ȊŀōƛŜǊȊŜ Řƭŀ ǇƛŜƴƛťŘȊȅ

½ƻǎǘŀǿƛť ƧŊ ǘŀƳΣ ƎŘȊƛŜ ǎƪƱŀŘƻǿŀƴŜ ǎŊ ƛƴƴŜ ǏƳƛŜŎƛ

SYSTEM KAUCYJNY W WARUNKACH TURYSTYCZNYCH

Co zrobisz z pustą butelką objętą kaucją podczas spływu kajakowego lub wycieczki rowerowej, jeśli w pobliżu nie będzie automatu do 
zwrotu?

Dane w %
N=1500



GDZIE STRASZĄ NAJBARDZIEJ PUSTE BUTELKI I PUSZKI?

W jakiej sytuacji najbardziejrazi Cię widok porzuconej butelki lub puszki?

Dane w %
N=1500

27

12

8
8

6

34

4
W lesie, z dala od cywilizacji

W przestrzeni miejskiej ςnp. podczas spaceru na chodnikach, w parkach

tƻŘŎȊŀǎ ƻŘǇƻŎȊȅƴƪǳ ƴŀŘ ŘȊƛƪŊ ǊȊŜƪŊΣ ƴǇΦ ǎǇƱȅǿǳ ƪŀƧŀƪƻǿŜƎƻ

² ȊǿȅƪƭŜ ǳŎȊťǎȊŎȊŀƴȅƳ ƳƛŜƧǎŎǳ ǊŜƪǊŜŀŎƧƛ ςƴǇΦ ƴŀ Ǉƭŀȍȅ ƭǳō ōǳƭǿŀǊȊŜ

W zaniedbanym miejscu ςnp. w rowie przy drodze, na parkingu

² ƪŀȍŘŜƧ ǿ ǇƻǿȅȍǎȊȅŎƘ ǎȅǘǳŀŎƧƛ

¢ŀƪƛ ǿƛŘƻƪ ǇǊȊŜǎǘŀƱ ƳƴƛŜ ǊŀȊƛŏΣ ǇǊȊȅȊǿȅŎȊŀƛƱŜƳκŀƳ ǎƛť Řƻ ƴƛŜƎƻ



JAK REAGUJEMY NA ZAŚMIECANIE?

W jaki sposób wprowadzenie systemu kaucyjnego (0,50 –1,00 zł) 
sprawiło, że zwracasz uwagę widząc, że ktoś wyrzuca butelkę do 
rzeki lub lasu:

Dane w %
N=1500
ϝtȅǘŀƴƛŜ ȊŀŘŀƴŜ ƻǎƻōƻƳΣ ƪǘƽǊŜ ƴƛŜ ȊǿǊŀŎŀƧŊ ǳǿŀƎƛ ƭǳō ǊƻōƛŊ ǘƻ ǊȊŀŘȊƛŜƧ ώbҐоннϐ

Dlaczego nie zwracasz uwagi komuś, kto wyrzuca butelkę do rzeki 
lub lasu lub robisz to rzadziej niż wcześniej?*

44

26

20

17

10

6

20

hōŀǿƛŀƳ ǎƛť ǊŜŀƪŎƧƛ ǘŜƧ ƻǎƻōȅ όƴǇΦ ŀƎǊŜǎƧƛΣ
konfliktu)

bƛŜ ŎȊǳƧť ǎƛť ƴŀ ǘȅƭŜ ǇŜǿƴƛŜΣ ȍŜōȅ ȊǿǊŀŎŀŏ
ǳǿŀƎť ƻōŎȅƳ

¦ǿŀȍŀƳΣ ȍŜ ǘƻ ƴƛŜ ƳƻƧŀ Ǌƻƭŀ όǎŊ ƻŘ ǘŜƎƻ
ƻŘǇƻǿƛŜŘƴƛŜ ǎƱǳȍōȅΣ ǇƻƭƛŎƧŀ ƛǘǇΦύ

aŀƳ ǇƻŎȊǳŎƛŜΣ ȍŜ ƛ ǘŀƪ ƴƛŎ ǘƻ ƴƛŜ ȊƳƛŜƴƛ

Zwykle nie mam na to czasu lub jestem w
ǇƻǏǇƛŜŎƘǳ

Z innego powodu, jakiego?

bƛŜ ǿƛŜƳΣ ƴƛƎŘȅ ǎƛť ƴŀŘ ǘȅƳ ƴƛŜ
ȊŀǎǘŀƴŀǿƛŀƱŜƳκŀƳ

31

14

12
3

19

23

wƻōƛť ǘƻ ǘŀƪ ǎŀƳƻ ŎȊťǎǘƻ

wƻōƛť ǘƻ ŎȊťǏŎƛŜƧΣ ŀƭŜ ƴƛŜ ŎƘƻŘȊƛ ǘȅƭƪƻ ƻ ǎǘǊŀǘť ǇƛŜƴƛťŘȊȅΣ ŀ ōŀǊŘȊƛŜƧ ƻ ǇǊȊŜƪƻƴŀƴƛŀΣ ǿƛťƪǎȊŊ ǿǊŀȍƭƛǿƻǏŏ ƴŀ
ƪǿŜǎǘƛŜ ǏǊƻŘƻǿƛǎƪƻǿŜ
wƻōƛť ǘƻ ŎȊťǏŎƛŜƧΣ ǇƻƴƛŜǿŀȍ ǘŀƪƛŜ ȊŀŎƘƻǿŀƴƛŜ ƻȊƴŀŎȊŀ ǊƽǿƴƛŜȍ ǎǘǊŀǘť ǇƛŜƴƛťŘȊȅ

wƻōƛť ǘƻ ǊȊŀŘȊƛŜƧ

bƛŜ Ǌƻōƛť ǘŜƎƻ ƛ ƴƛƎŘȅ ǘŜƎƻ ƴƛŜ ǊƻōƛƱŜƳκŀƳ

bƛŜ ǿƛŜƳΣ ǘǊǳŘƴƻ ǇƻǿƛŜŘȊƛŜŏ κ ȊŀƭŜȍȅ ƻŘ ǎȅǘǳŀŎƧƛ



SYSTEM KAUCYJNY -NAJWIĘKSZE TRUDNOŚCI

Co jest dla Ciebie największąbarierą związaną z systemem kaucyjnym?

Dane w %
N=1500

24

18

15

9

9

8

17
YƻƴƛŜŎȊƴƻǏŏ ǇǊȊŜŎƘƻǿȅǿŀƴƛŀ ōǊǳŘƴȅŎƘ ƻǇŀƪƻǿŀƵ ǿ ŘƻƳǳ

tǎǳƧŊŎŜ ǎƛťκ ƴƛŜŎȊȅƴƴŜ ŀǳǘƻƳŀǘȅ

aŀƱŀ ŘƻǎǘťǇƴƻǏŏ ŀǳǘƻƳŀǘƽǿ

YƻƴƛŜŎȊƴƻǏŏ ƴƻǎȊŜƴƛŀ ŎƛťȍƪƛŎƘ ōǳǘŜƭŜƪ Ȋ ǇƻǿǊƻǘŜƳ Řƻ Ǉǳƴƪǘǳ ǎƪǳǇǳ

hōŀǿŀΣ ȍŜ ŎŜƴȅ ƴŀǇƻƧƽǿ ǿȊǊƻǎƴŊ ƧŜǎȊŎȊŜ ōŀǊŘȊƛŜƧ

YƻƭŜƧƪƛ Řƻ ŀǳǘƻƳŀǘƽǿ ǿ ǎƪƭŜǇŀŎƘ

bƛŜ ƳŀƳ ȍŀŘƴȅŎƘ ƻōŀǿΣ ƪƻǊȊȅǎǘŀƳ Ȋ ǎȅǎǘŜƳǳ



SYSTEM KAUCYJNY A WIEDZA O MIKROPLASTIKU 

Na ile zgadzasz się ze stwierdzeniem:

„Odpady plastikowe (np. butelki) przyczyniają się do obecności mikroplastikuw środowisku wodnym i organizmach ryb”? 

20 36 24 14 6

Zdecydowanie tak Raczej tak ¢ǊǳŘƴƻ ǇƻǿƛŜŘȊƛŜŏRaczej nie Zdecydowanie nie

Czy tego typu informacje wpływają na Twoją decyzję o korzystaniu z systemu kaucyjnego?* 

Dane w %
N=1500
ϝtȅǘŀƴƛŜ ȊŀŘŀƴŜ ƻǎƻōƻƳΣ ƪǘƽǊŜ ƴŀ ǿŎȊŜǏƴƛŜƧǎȊŜ ǇȅǘŀƴƛŜ ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛŀƱȅ α½ŘŜŎȅŘƻǿŀƴƛŜ ǎƛť ȊƎŀŘȊŀƳέ ƭǳō αwŀŎȊŜƧ ǎƛť ȊƎŀŘȊŀƳέ όbҐмл97)

40 34 21 4 2

½ŘŜŎȅŘƻǿŀƴƛŜ ǎƛť ȊƎŀŘȊŀƳwŀŎȊŜƧ ǎƛť ȊƎŀŘȊŀƳbƛŜ ǿƛŜƳΣ Ŏƛťȍƪƻ ǇƻǿƛŜŘȊƛŜŏwŀŎȊŜƧ ǎƛť ƴƛŜ ȊƎŀŘȊŀƳ½ŘŜŎȅŘƻǿŀƴƛŜ ǎƛť ƴƛŜ ȊƎŀŘȊŀƳ



WPŁYW SYSTEMU KAUCYJNEGO NA EKOSYSTEMY WODNE
Niedawna katastrofa ekologiczna na Odrze pokazała, jak kruchy jest ekosystem naszych rzek. W jakim stopniu uważasz, że 
wprowadzony w Polsce system kaucyjny pomoże uniknąć kolejnych kryzysów ekologicznych w polskich wodach?

Dane w %
N=1500

7

22

36

21

14

² ōŀǊŘȊƻ ŘǳȍȅƳ ǎǘƻǇƴƛǳ

wŀŎȊŜƧ ǿ ŘǳȍȅƳ ǎǘƻǇƴƛǳ

wŀŎȊŜƧ ǿ ƳŀƱȅƳ ǎǘƻǇƴƛǳ

bƛŜ ōťŘȊƛŜ ƳƛŀƱ ƛǎǘƻǘƴŜƎƻ ǿǇƱȅǿǳ

bƛŜ ǿƛŜƳΣ ǘǊǳŘƴƻ ǇƻǿƛŜŘȊƛŜŏ



SYSTEM KAUCYJNY –GDZIE BRAKUJE AUTOMATÓW?

Dane w %
N=1500
tȅǘŀƴƛŜ ǿƛŜƭƻƪǊƻǘƴŜƎƻ ǿȅōƻǊǳΣ ƳƻȍƭƛǿƻǏŏ ǿȅōƻǊǳ ƳŀȄΦ о ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛ

31

30

30

29

29

25

14

2

17

bŀ ǇŀǊƪƛƴƎŀŎƘ ƭŜǏƴȅŎƘ ƛ ǿ ƳƛŜƧǎŎŀŎƘ ƻŘǇƻŎȊȅƴƪǳ Řƭŀ ǊƻǿŜǊȊȅǎǘƽǿ

tǊȊȅ ŘǿƻǊŎŀŎƘ tYtκtY{ ǿ ƳƴƛŜƧǎȊȅŎƘ ƳƛŜƧǎŎƻǿƻǏŎƛŀŎƘ ǘǳǊȅǎǘȅŎȊƴȅŎƘ

Na terenach festiwali i imprez plenerowych

bŀ ǎǘŀŎƧŀŎƘ ōŜƴȊȅƴƻǿȅŎƘ όǎȊŎȊŜƎƽƭƴƛŜ ǇǊȊȅ ŘǊƻƎŀŎƘ ƭƻƪŀƭƴȅŎƘύ

Przy popularnych bulwarach miejskich

tǊȊȅ ǿŜƧǏŎƛŀŎƘ ƴŀ ǎȊƭŀƪƛ ǘǳǊȅǎǘȅŎȊƴŜ ƛ Řƻ ǇŀǊƪƽǿ ƴŀǊƻŘƻǿȅŎƘ

bŀ ǇǊȊȅǎǘŀƴƛŀŎƘ ƪŀƧŀƪƻǿȅŎƘ ƛ ǇƭŀȍŀŎƘ ƴŀŘǊȊŜŎȊƴȅŎƘ

W innych miejscach, jakich?

bƛŜ ōǊŀƪǳƧŜ Ƴƛ ŀǳǘƻƳŀǘƽǿ ǿ ƛƴƴȅŎƘ ƳƛŜƧǎŎŀŎƘ ςƻōŜŎƴƻǏŏ ǿ ŘǳȍȅŎƘ ǎƪƭŜǇŀŎƘ 
ǎǇƻȍȅǿŎȊȅŎƘ ƧŜǎǘ ǿȅǎǘŀǊŎȊŀƧŊŎŀ

Wprowadzenie systemu kaucyjnego wymusza zwrot opakowań do sklepów. W których z wymienionych miejsc najbardziej 

brakuje Ci automatów do zwrotu butelek i puszek, aby zapobiec wyrzucaniu ich do natury?



SYSTEM KAUCYJNY W PUNKTACH TURYSTYCZNYCH

Czy Twoim zdaniem punkty gastronomiczne i wypożyczalnie sprzętu nad wodą (np. kajaków, rowerów wodnych) powinny mieć 
obowiązek przyjmowania opakowań kaucyjnych od swoich klientów?

Dane w %
N=1500

29

8

21

10

7

6

8

11
Tak ςǇƻǿƛƴƛŜƴ ǘƻ ōȅŏ ǎǘŀƴŘŀǊŘ ǿ ǘŀƪƛŎƘ ƳƛŜƧǎŎŀŎƘ

Tak ςŀƭŜ ǘȅƭƪƻ Řƭŀ ǿƛťƪǎȊȅŎƘ Ǉǳƴƪǘƽǿ όƴǇΦ ŎŀƱƻǊƻŎȊƴȅŎƘΣ ƻ ǿƛťƪǎȊȅƳ ƻōǊƻŎƛŜύ

Tak ςǇƻŘ ǿŀǊǳƴƪƛŜƳΣ ȍŜ ōťŘŊ ƳƛŀƱȅ ȊŀǇŜǿƴƛƻƴȅ ǎǇǊŀǿƴȅ ƻŘōƛƽǊ ǘȅŎƘ 
ƻǇŀƪƻǿŀƵ όƴǇΦ ǇǊȊŜȊ ƎƳƛƴťύ

Tak ςpod warunkiem wsparcia (np. finansowego lub organizacyjnego)

Nie ςǘƻ Ȋōȅǘ ŘǳȍŜ ƻōŎƛŊȍŜƴƛŜ Řƭŀ ƳŀƱȅŎƘ ƭǳō ǎŜȊƻƴƻǿȅŎƘ ōƛȊƴŜǎƽǿ

Nie ςǘƻ ƴƛŜ ƧŜǎǘ ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛŀƭƴƻǏŏ ǘŀƪƛŎƘ Ǉǳƴƪǘƽǿ

tƻǿƛƴƴȅ ƳƛŜŏ ǘŀƪŊ ƳƻȍƭƛǿƻǏŏΣ ŀƭŜ ƴƛŜ ƻōƻǿƛŊȊŜƪ

bƛŜ ǿƛŜƳΣ ǘǊǳŘƴƻ ǇƻǿƛŜŘȊƛŜŏ



JAK ZACHĘCIĆDO ZABIERANIA ZE SOBĄ BUTELEK?

Co najbardziejzachęciłoby Cię do tego, by nie zostawiać butelki nad rzeką, lecz zabrać ją ze sobą do zwrotu?

Dane w %
N=1500

16

14

13

11
8

8

7

4

4

15

aƻȍƭƛǿƻǏŏ ȊǿǊƻǘǳ ǿ ǿƛŜƭǳ ǊƽȍƴȅŎƘ ƳƛŜƧǎŎŀŎƘ όƴǇΦ ǎƪƭŜǇȅΣ Ǉǳƴƪǘȅ ǳǎƱǳƎƻǿŜΣ
sezonowe)

Dťǎǘŀ ǎƛŜŏ ŀǳǘƻƳŀǘƽǿ Řƻ ȊǿǊƻǘǳ ǿ ƳƛŜƧǎŎŀŎƘ ǊŜƪǊŜŀŎƧƛ όƴƛŜ ǘȅƭƪƻ ǿ ǎƪƭŜǇŀŎƘύ

_ŀǘǿȅ ƛ ǎȊȅōƪƛ ȊǿǊƻǘ όƴǇΦ ōǊŀƪ ƪƻƭŜƧŜƪΣ ǇǊƻǎǘŀ ƻōǎƱǳƎŀύ

²ȅȍǎȊŀ ƪǿƻǘŀ ƪŀǳŎƧƛ όƴǇΦ н ȊƱ ȊŀƳƛŀǎǘ рл ƎǊύ

|ǿƛŀŘƻƳƻǏŏΣ ȍŜ ǿƛťƪǎȊƻǏŏ ƻǎƽō ȊŀōƛŜǊŀ ǘŀƪƛŜ ƻǇŀƪƻǿŀƴƛŀ ȊŜ ǎƻōŊ

5ƻŘŀǘƪƻǿŜ ƪƻǊȊȅǏŎƛ Ȋŀ ȊǿǊƻǘ όƴǇΦ ǊŀōŀǘȅΣ ǇǳƴƪǘȅΣ ōƻƴǳǎȅύ

²ƛťƪǎȊŀ ǇǊŜǎƧŀ ǎǇƻƱŜŎȊƴŀ κ ōǊŀƪ ŀƪŎŜǇǘŀŎƧƛ Řƭŀ ǏƳƛŜŎŜƴƛŀ ǿ ǘŀƪƛŎƘ ƳƛŜƧǎŎŀŎƘ

aƻȍƭƛǿƻǏŏ ǇǊȊŜƪŀȊŀƴƛŀ ƪŀǳŎƧƛ ƴŀ ŎŜƭŜ ǎǇƻƱŜŎȊƴŜ ƭǳō ŎƘŀǊȅǘŀǘȅǿƴŜ

/ƻǏ ƛƴƴŜƎƻΣ ŎƻΚ

bƛŎ ōȅ ƳƴƛŜ ǎȊŎȊŜƎƽƭƴƛŜ ƴƛŜ ȊŀŎƘťŎƛƱƻ



SYSTEM KAUCYJNY –CO POPRAWIĆ? TOP 5

Dane w %
N=1500
tȅǘŀƴƛŜ ǿƛŜƭƻƪǊƻǘƴŜƎƻ ǿȅōƻǊǳΣ ƳƻȍƭƛǿƻǏŏ ǿȅōƻǊǳ ƳŀȄΦ о ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛ

36

32

30

29

25

²ƛťŎŜƧ Ǉǳƴƪǘƽǿ ǇǊȊȅƧƳǳƧŊŎȅŎƘ

aƻȍƭƛǿƻǏŏ ȊǿǊƻǘǳ Ǝƻǘƽǿƪƛ όƴƛŜ ǘȅƭƪƻ ǾƻǳŎƘŜǊƽǿύ

aƻȍƭƛǿƻǏŏ ȊǿǊƻǘǳ ǿ ƪŀȍŘȅƳ ǎƪƭŜǇƛŜ

[ŜǇǎȊŜ ŘȊƛŀƱŀƴƛŜ ŀǳǘƻƳŀǘƽǿ όƳƴƛŜƧ ŀǿŀǊƛƛύ

/ȊťǎǘǎȊŜ ƻŘōƛŜǊŀƴƛŜ ƻǇŀƪƻǿŀƵΣ ŀōȅ ȊǿǊƻǘƻƳŀǘȅ ōȅƱȅ ȊŀǿǎȊŜ ŎȊȅƴƴŜ

Co Twoim zdaniem najbardziej należałoby poprawić w systemie kaucyjnym? –TOP 5



OZNACZENIA I CERTYFIKATY

PARTNERZY TEMATYKI:

OPAKOWANIA
OZNACZENIA PRODUKTÓW
PRODUKTY EKOLOGICZNE



25

16

10

3

43

40

34

10

20

30

36

23

8

10

14

37

4

4

6

27

!ǊǘȅƪǳƱȅ ƘƛƎƛŜƴƛŎȊƴŜ όƴǇΦ ǇŀǇƛŜǊ ǘƻŀƭŜǘƻǿȅΣ ŎƘǳǎǘŜŎȊƪƛΣ
patyczki do uszu itp.)

YƻǎƳŜǘȅƪƛ ƳȅƧŊŎŜ όƳȅŘƱƻΣ ǎȊŀƳǇƻƴΣ ȍŜƭ ǇƻŘ ǇǊȅǎȊƴƛŎ
itp.)?

|ǊƻŘƪƛ ŎȊȅǎǘƻǏŎƛ όǇǊƻǎȊŜƪ Řƻ ǇǊŀƴƛŀΣ ǇƱȅƴ Řƻ ǇƻŘƱƻƎƛΣ
ǇƱȅƴ Řƻ ƴŀŎȊȅƵ ƛǘǇΦύ

!ǊǘȅƪǳƱȅ Řƻ ǇƛŜƭťƎƴŀŎƧƛ ǎŀƳƻŎƘƻŘǳ όƴǇΦ ǏŎƛŜǊŜŎȊƪƛ Řƻ
ƪƻƪǇƛǘǳΣ ǇƱȅƴ Řƻ ǘŀǇƛŎŜǊƪƛ ƛǘǇΦύ

Yƛƭƪŀ ǊŀȊȅ ǿ ƳƛŜǎƛŊŎǳ ƭǳō ŎȊťǏŎƛŜƧwŀȊ ǿ ƳƛŜǎƛŊŎǳwŀȊ ƴŀ нπо ƳƛŜǎƛŊŎŜwȊŀŘȊƛŜƧ ƴƛȍ ǊŀȊ ƴŀ о ƳƛŜǎƛŊŎŜbƛŜ ƪǳǇǳƧť ǎŀƳƻŘȊƛŜƭƴƛŜ

JAK CZĘSTO KUPUJEMY KOSMETYKI, ARTYKUŁY HIGIENICZNE 
I ŚRODKO CZYSTOŚCI?
Jak często kupujesz samodzielnie:

Dane w %
N=1500



22

26

13

15

9

55

49

47

35

37

17

19

28

32

37

5

5

10

12

13

2

2

3

6

5

²ȅƎƻŘŀ ǳȍȅǘƪƻǿŀƴƛŀΣ ǇƻǊťŎȊƴƻǏŏ

/ȊȅǘŜƭƴƻǏŏ ƛƴŦƻǊƳŀŎƧƛ ƴŀ ƻǇŀƪƻǿŀƴƛǳ

Marka produktu

hǇŀƪƻǿŀƴƛŜ ǇǊȊȅƧŀȊƴŜ Řƭŀ ǏǊƻŘƻǿƛǎƪŀ

Estetyka opakowania

½ŘŜŎȅŘƻǿŀƴƛŜ ǿŀȍƴŜwŀŎȊŜƧ ǿŀȍƴŜ!ƴƛ ǿŀȍƴŜΣ ŀƴƛ ƴƛŜǿŀȍƴŜwŀŎȊŜƧ ƴƛŜǿŀȍƴŜ½ŘŜŎȅŘƻǿŀƴƛŜ ƴƛŜǿŀȍƴŜ

CZYM SIĘ KIERUJEMY PRZY WYBORZE OPAKOWANIA 
KOSMETYKÓW MYJĄCYCH?
Na ile ważne są dla Ciebie poniższe czynniki przy wyborze opakowania kosmetyków myjących (np. mydło, szampon, żel pod 
prysznic)? T2B*

Dane w %
tȅǘŀƴƛŜ ȊŀŘŀƴŜ ƻǎƻōƻƳΣ ƪǘƽǊŜ ǎŀƳƻŘȊƛŜƭƴƛŜ ƪǳǇǳƧŊ ƪƻǎƳŜǘȅƪƛ ƳȅƧŊŎŜΣ bҐмпор
*T2B ςǎǳƳŀ ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛ αwŀŎȊŜƧ ǿŀȍƴŜέ ƛ α½ŘŜŎȅŘƻǿŀƴƛŜ ǿŀȍƴŜέ

77

75

60

50

46



TRUDNOŚCI ZUŻYTKOWANIEM OPAKOWAŃ KOSMETYKÓW 

Jak często doświadczasz trudności związanych z otwieraniem lub użytkowaniem opakowań kosmetyków myjących (typu mydło, 
szampon, żel pod prysznic)?

Dane w %
N=1500

2

18

60

21
Zawsze lub prawie zawsze

/Ȋťǎǘƻ

Rzadko

Nigdy



4

5

5

6

7

5

5

6

10

14

13

19

16

16

16

16

20

20

21

18

19

23

22

23

41

42

43

37

36

42

42

41

25

19

18

22

22

15

15

15

.ǳŘƻǿŀ ƻǇŀƪƻǿŀƴƛŀ ƴƛŜ ǇƻȊǿŀƭŀƧŊŎŀ ƴŀ ǿȅƪƻǊȊȅǎǘŀƴƛŜ 
ȊŀǿŀǊǘƻǏŎƛ Řƻ αƻǎǘŀǘƴƛŜƧ ƪǊƻǇƭƛέ

hǇŀƪƻǿŀƴƛŜ Ȋōȅǘ ǇƻŘŀǘƴŜ ƴŀ ƻŘƪǎȊǘŀƱŎŜƴƛŜ ǇƻŘŎȊŀǎ 
ǳȍȅǘƪƻǿŀƴƛŀ όƴǇΦ ōǳǘŜƭƪŀ αƱŀƳƛŜέ ǎƛť ǿ ǊťƪŀŎƘύ

½ŀƳƪƴƛťŎƛŜ ƻǇŀƪƻǿŀƴƛŀ ǳǘǊǳŘƴƛŀƧŊŎŜ ƧŜƎƻ ƻǘǿƛŜǊŀƴƛŜ ƭǳō
ǎȊŎȊŜƭƴŜ ȊŀƳƪƴƛťŎƛŜ

½ōȅǘ ƳŀƱŀ ŎȊŎƛƻƴƪŀ

bƛŜȊǊƻȊǳƳƛŀƱŜ ƴŀǇƛǎȅ ƴŀ ƻǇŀƪƻǿŀƴƛŀŎƘ ƴǇΦ ǿ ƻōŎȅŎƘ
ƧťȊȅƪŀŎƘ

YǎȊǘŀƱǘ ǳǘǊǳŘƴƛŀƧŊŎȅ ŎƘǿȅǘŀƴƛŜ ƛ ŘƻȊƻǿŀƴƛŜ ǇǊƻŘǳƪǘǳ

.Ǌŀƪ ƳƻȍƭƛǿƻǏŎƛ ƱŀǘǿŜƎƻ ƪƻƴǘǊƻƭƻǿŀƴƛŀ ƛƭƻǏŎƛ ŘƻȊƻǿŀƴŜƎƻ
ǇǊƻŘǳƪǘǳ όƴǇΦ ǿȅƭŜǿŀ ǎƛť Ȋŀ Řǳȍƻ ƭǳō Ȋŀ ƳŀƱƻύ

|ƭƛǎƪŀ ǇƻǿƛŜǊȊŎƘƴƛŀ ƻǇŀƪƻǿŀƴƛŀ ǳǘǊǳŘƴƛŀƧŊŎŀ ǇŜǿƴȅ ŎƘǿȅǘ
όǎȊŎȊŜƎƽƭƴƛŜ ǇǊȊȅ ƳƻƪǊȅŎƘ ŘƱƻƴƛŀŎƘύ

Wcale nie utrudnia Raczej nie utrudnia bƛŜ ǿƛŜƳΣ ǘǊǳŘƴƻ ǇƻǿƛŜŘȊƛŜŏRaczej utrudnia Bardzo utrudnia

KIEDY OPAKOWANIA SPRAWIAJĄ NAM TRUDNOŚĆ? (1)

Na ile każdy z poniższych elementów utrudnia Ci korzystanie z opakowań kosmetyków myjących (np. mydło, szampon, żel pod 
prysznic)?

B2B*

Dane w %
N=1500
*B2B ςǎǳƳŀ ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛ αwŀŎȊŜƧ ǳǘǊǳŘƴƛŀέ ƛ α.ŀǊŘȊƻ ǳǘǊǳŘƴƛŀέ

66

61

61

58

58

57

57

56



6

6

7

7

9

8

12

12

13

16

15

19

18

17

23

24

24

24

22

26

25

27

26

27

25

27

37

39

40

36

37

33

32

29

30

19

17

14

14

12

15

10

10

8

7

½ƭŜǿŀƴƛŜ ǎƛť ǘŜƪǎǘǳ Ȋ ǘƱŜƳ όƴǇΦ Ȋōȅǘ ƳŀƱȅ ƪƻƴǘǊŀǎǘ π ƧŀǎƴŜ
czcionki na jasnym tle)

¢ǊǳŘƴƻǏŏ ȊŜ ȊƴŀƭŜȊƛŜƴƛŜƳ ƛǎǘƻǘƴȅŎƘ όȊ Ǉǳƴƪǘǳ ǿƛŘȊŜƴƛŀ
ǳȍȅǘƪƻǿŀƴƛŀύ ƛƴŦƻǊƳŀŎƧƛ ƴŀ ƻǇŀƪƻǿŀƴƛǳ

bƛŜŎȊȅǘŜƭƴȅ ƪǊƽƧ ǇƛǎƳŀ όƴǇΦ ƻȊŘƻōƴŜΣ ǎƪƻƳǇƭƛƪƻǿŀƴŜ
czcionki)

bƛŜȊǊƻȊǳƳƛŀƱŜ ǇƛƪǘƻƎǊŀƳȅ ƴŀ ƻǇŀƪƻǿŀƴƛŀŎƘ

YƻƴƛŜŎȊƴƻǏŏ ƻŘŘȊƛŜƭŀƴƛŀ ŜƭŜƳŜƴǘƽǿ ƻǇŀƪƻǿŀƴƛŀ ǇǊȊȅ
wyrzucaniu (np. etykiety od butelki)

bƛŜǿȅǊŀȋƴŀ ƭǳō ǇǊȊŜƱŀŘƻǿŀƴŀ ƎǊŀŦƛŎȊƴƛŜ ŜǘȅƪƛŜǘŀ όƴǇΦ Ȋōȅǘ
Řǳȍƻ ōŀǊǿ ƛ ǿȊƻǊƽǿύ

.Ǌŀƪ ƛƴŦƻǊƳŀŎƧƛΣ Řƻ ƪǘƽǊŜƎƻ ǇƻƧŜƳƴƛƪŀ ƴŀƭŜȍȅ ǿǊȊǳŎƛŏ ȊǳȍȅǘŜ
opakowanie

.Ǌŀƪ ƛƴŦƻǊƳŀŎƧƛΣ ǿ Ƨŀƪƛ ǎǇƻǎƽō ǇǊȊȅƎƻǘƻǿŀŏ ƻǇŀƪƻǿŀƴƛŜ Řƻ
ǿȅǊȊǳŎŜƴƛŀ όƴǇΦΥ ȊƎƴƛŜǏŏΣ ƻǇǊƽȍƴƛŏΣ ǊƻȊŘȊƛŜƭƛŏ ŎȊťǏŎƛύ

hǇŀƪƻǿŀƴƛŜ ǎǇǊŀǿƛŀƧŊŎŜ ǿǊŀȍŜƴƛŜ αŜƪƻƭƻƎƛŎȊƴŜƎƻέ όƴǇΦΥ 
ȊƛŜƭƻƴȅ ƪƻƭƻǊΣ ǿȅƎƭŊŘ ŘǊŜǿƴŀ ƭǳō ǇŀǇƛŜǊǳ ŎƘƻŏ ƧŜǎǘ Ȋ Ǉƭŀǎǘƛƪǳύ

Wcale nie utrudnia Raczej nie utrudnia bƛŜ ǿƛŜƳΣ ǘǊǳŘƴƻ ǇƻǿƛŜŘȊƛŜŏRaczej utrudnia Bardzo utrudnia

KIEDY OPAKOWANIA SPRAWIAJĄ NAM TRUDNOŚĆ? (2)

Na ile każdy z poniższych elementów utrudnia Ci korzystanie z opakowań kosmetyków myjących (np. mydło, szampon, żel pod 
prysznic)?

B2B*

Dane w %
N=1500
*T2B ςǎǳƳŀ ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛ αwŀŎȊŜƧ ǳǘǊǳŘƴƛŀέ ƛ α.ŀǊŘȊƻ ǳǘǊǳŘƴƛŀέ

55

54

49

49

48

39

42

37

26



35

29

25

25

28

41

46

46

46

42

18

18
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22

21

4

4

6

6

6

2

2

2

2

3

.ǳŘƻǿŀ ƻǇŀƪƻǿŀƴƛŀ ǳƳƻȍƭƛǿƛŀƧŊŎŀ ǇŜƱƴŜ 
ǿȅƪƻǊȊȅǎǘŀƴƛŜ ȊŀǿŀǊǘƻǏŎƛ όŘƻ αƻǎǘŀǘƴƛŜƧ ƪǊƻǇƭƛέύ

Jednoznaczne informacje na froncie opakowania,
Řƻ ŎȊŜƎƻ ǇǊƻŘǳƪǘ ǎƱǳȍȅ

aŀǘŜǊƛŀƱ ƻǇŀƪƻǿŀƴƛŀ ȊŀǇŜǿƴƛŀƧŊŎȅ ǎǘŀōƛƭƴƻǏŏ ƛ
ƻŘǇƻǊƴƻǏŏ ƴŀ ƻŘƪǎȊǘŀƱŎŜƴƛŀ ǇƻŘŎȊŀǎ ǳȍȅǘƪƻǿŀƴƛŀ

wƻȊǿƛŊȊŀƴƛŀ ǳƱŀǘǿƛŀƧŊŎŜ ŘƻȊƻǿŀƴƛŜ ǇǊƻŘǳƪǘǳ όƴǇΦ
ǇƻƳǇƪŀ ŘƻȊǳƧŊŎŀύ

aƻȍƭƛǿƻǏŏ ǊŜŎȅƪƭƛƴƎǳ ƻǇŀƪƻǿŀƴƛŀ

.ŀǊŘȊƻ ǿŀȍƴŜwŀŎȊŜƧ ǿŀȍƴŜ!ƴƛ ǿŀȍƴŜΣ ŀƴƛ ƴƛŜǿŀȍƴŜwŀŎȊŜƧ ƴƛŜǿŀȍƴŜ² ƻƎƽƭŜ ƴƛŜǿŀȍƴŜ

WAŻNOŚĆ UDOGODNIEŃ W OPAKOWANIACH (1)

Na ile ważne jest dla Ciebie, aby producenci w przyszłości uwzględniali w opakowaniach kosmetyków myjących, które 
używasz (np. mydło, szampon, żel pod prysznic) poniższe rozwiązania i cechy? –TOP5

T2B*

Dane w %
N=1500
*T2B ςǎǳƳŀ ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛ αwŀŎȊŜƧ ǿŀȍƴŜέ ƛ α.ŀǊŘȊƻ ǿŀȍƴŜέ
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8

6

7

8

6

6

8
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9

8

3

3

3

3

3

4

4

4

5

3

4

5

Ograniczenie pustej przestrzeni w opakowaniu (mniej 
ΨǇƻǿƛŜǘǊȊŀΩ ǿ ƻǇŀƪƻǿŀƴƛǳΣ ōŀǊŘȊƛŜƧ ƪƻƳǇŀƪǘƻǿŜύ
²ƛťƪǎȊŜ ƴŀǇƛǎȅ ǇƻǇǊŀǿƛŀƧŊŎŜ ŎȊȅǘŜƭƴƻǏŏ ƛƴŦƻǊƳŀŎƧƛ ƴŀ

opakowaniu
{ȅǎǘŜƳȅ ǳƱŀǘǿƛŀƧŊŎŜ ƻǘǿƛŜǊŀƴƛŜ ƻǇŀƪƻǿŀƴƛŀ όƴǇΦ ƪƻǊƪƛ Ȋ

ȍŜōŜǊƪŀƳƛΣ ǿȅǇǳǎǘƪŀƳƛύ
9ƭŜƳŜƴǘȅ ƪƻƴǎǘǊǳƪŎȅƧƴŜ ǳƱŀǘǿƛŀƧŊŎŜ ŎƘǿȅǘ ƛ ƳŀƴƛǇǳƭŀŎƧť

ƻǇŀƪƻǿŀƴƛŜƳ όƴǇΦ ǊŊŎȊƪƛΣ ǿƛťƪǎȊŜ ǳŎƘǿȅǘȅύ

tǊƻǎǘŜ ƪǊƻƧŜ ŎȊŎƛƻƴŜƪ ȊǿƛťƪǎȊŀƧŊŎŜ ŎȊȅǘŜƭƴƻǏŏ ǘŜƪǎǘǳ

aƻȍƭƛǿƻǏŏ ǿƛŜƭƻƪǊƻǘƴŜƎƻ ǿȅƪƻǊȊȅǎǘŀƴƛŀ ƻǇŀƪƻǿŀƴƛŀ όƴǇΦ
ǇƻǇǊȊŜȊ ǳȊǳǇŜƱƴƛŀƴƛŜύ

LƴŦƻǊƳŀŎƧŜ ƻ ōǊŀƪǳ ǎǳōǎǘŀƴŎƧƛ ǎȊƪƻŘƭƛǿȅŎƘ Řƭŀ ǏǊƻŘƻǿƛǎƪŀ όƴǇΦ
mikroplastiku)

wƻȊǿƛŊȊŀƴƛŀ ƻƎǊŀƴƛŎȊŀƧŊŎŜ ǇƻǏƭƛȊƎ ƛ ƴƛŜƪƻƴǘǊƻƭƻǿŀƴŜ 
ǇǊȊŜǎǳǿŀƴƛŜ ǎƛť ƻǇŀƪƻǿŀƴƛŀ ǇƻŘŎȊŀǎ ǳȍȅǘƪƻǿŀƴƛŀ όƴǇΦ Χ

LƴǎǘǊǳƪŎƧŜ ƛƴŦƻǊƳǳƧŊŎŜΣ Řƻ ƪǘƽǊŜƎƻ ǇƻƧŜƳƴƛƪŀ ƴŀƭŜȍȅ ǿǊȊǳŎƛŏ
ƻǇŀƪƻǿŀƴƛŜ Ǉƻ ǳȍȅŎƛǳ

²ȅƧŀǏƴƛŜƴƛŀ ȊƴŀŎȊŜƴƛŀ ǇƛƪǘƻƎǊŀƳƽǿ όǎȅƳōƻƭƛΣ ƻōǊŀȊƪƽǿύ
stosowanych na opakowaniu

aƻȍƭƛǿƻǏŏ ȊǿǊƻǘǳ ƻǇŀƪƻǿŀƴƛŀ ǿ ǊŀƳŀŎƘ ǎȅǎǘŜƳǳ ȊōƛƽǊƪƛ

/ȊȅǘŜƭƴŜ ƛƴŦƻǊƳŀŎƧŜ ƻ ǿǇƱȅǿƛŜ ǇǊƻŘǳƪǘǳ ƭǳō ƻǇŀƪƻǿŀƴƛŀ ƴŀ
ǏǊƻŘƻǿƛǎƪƻ ƴŀǘǳǊŀƭƴŜ

.ŀǊŘȊƻ ǿŀȍƴŜwŀŎȊŜƧ ǿŀȍƴŜ!ƴƛ ǿŀȍƴŜΣ ŀƴƛ ƴƛŜǿŀȍƴŜwŀŎȊŜƧ ƴƛŜǿŀȍƴŜ² ƻƎƽƭŜ ƴƛŜǿŀȍƴŜ

WAŻNOŚĆ UDOGODNIEŃ W OPAKOWANIACH (2)

Na ile ważne jest dla Ciebie, aby producenci w przyszłości uwzględniali w opakowaniach kosmetyków myjących, które 
używasz (np. mydło, szampon, żel pod prysznic) poniższe rozwiązania i cechy? –TOP5

T2B*

Dane w %
N=1500
*T2B ςǎǳƳŀ ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛ αwŀŎȊŜƧ ǿŀȍƴŜέ ƛ α.ŀǊŘȊƻ ǿŀȍƴŜέ
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9

8

8
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15
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18
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4

4

5

6

4

7

7

7
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10

17

²ȅȍǎȊȅ ƪƻƴǘǊŀǎǘ ƳƛťŘȊȅ ǘŜƪǎǘŜƳ ŀ ǘƱŜƳ ȊǿƛťƪǎȊŀƧŊŎȅ
ŎȊȅǘŜƭƴƻǏŏ

²ȅƪƻǊȊȅǎǘŀƴƛŜ ƳŀǘŜǊƛŀƱƽǿ Ȋ ǊŜŎȅƪƭŀǘǳ ǿ ƻǇŀƪƻǿŀƴƛǳ

YƻƳǇƻǎǘƻǿŀƭƴƻǏŏ ƻǇŀƪƻǿŀƴƛŀ όƻǇŀƪƻǿŀƴƛŀΣ ƪǘƽǊŜ ƳƻƎŊ ǎƛť Ȋ
ŎȊŀǎŜƳ ƴŀǘǳǊŀƭƴƛŜ ǊƻȊƱƻȍȅŏ ƴǇΦΥ Ȋ ǇŀǇƛŜǊǳύ

LƴǎǘǊǳƪŎƧŜ ǿȅƧŀǏƴƛŀƧŊŎŜΣ Ƨŀƪ ǇǊȊȅƎƻǘƻǿŀŏ ƻǇŀƪƻǿŀƴƛŜ Řƻ
ǿȅǊȊǳŎŜƴƛŀ όƴǇΦ ƻŘƪǊťŎŜƴƛŜ ƪƻǊƪŀΣ ȊŘƧťŎƛŜ ŜǘȅƪƛŜǘȅύ

hƎǊŀƴƛŎȊƻƴŀ ƭƛŎȊōŀ ōŀǊǿ ƛ ŜƭŜƳŜƴǘƽǿ ƎǊŀŦƛŎȊƴȅŎƘ ǎǇǊȊȅƧŀƧŊŎȅŎƘ
ŎȊȅǘŜƭƴƻǏŎƛ

!ǘǊŀƪŎȅƧƴŜ ǿƛȊǳŀƭƴƛŜ ƻǇŀƪƻǿŀƴƛŜ όƻƎƽƭƴŜ ǿǊŀȍŜƴƛŜ
estetyczne)

aƻȍƭƛǿƻǏŏ ǳȊȅǎƪŀƴƛŀ ŘƻŘŀǘƪƻǿȅŎƘ ƛƴŦƻǊƳŀŎƧƛ ƻ ǇǊƻŘǳƪŎƛŜ ƻƴ
ƭƛƴŜ ƴǇΦΤ ŘȊƛťƪƛ ƪƻŘƻǿƛ vw ƭǳō ŀŘǊŜǎƻǿƛ ǎǘǊƻƴȅ ƛƴǘŜǊƴŜǘƻǿŜƧ

Opakowanie dopasowane do mojego gustu estetycznego

hǇŀƪƻǿŀƴƛŜ ƻ ŜƭŜƎŀƴŎƪƛƳ ƛ ǿȅǎƻƪƛŜƧ ƧŀƪƻǏŎƛ ǿȅƎƭŊŘȊƛŜ
(standard premium)

hǇŀƪƻǿŀƴƛŜ ƴƻǿƻŎȊŜǎƴŜ ǿ ǿȅƎƭŊŘȊƛŜ

hǇŀƪƻǿŀƴƛŜΣ ƪǘƽǊŜ ǇƻŘƻōŀƱƻōȅ ǎƛť ƛƴƴȅƳ όƴǇΦ
bliskim/znajomym)

.ŀǊŘȊƻ ǿŀȍƴŜwŀŎȊŜƧ ǿŀȍƴŜ!ƴƛ ǿŀȍƴŜΣ ŀƴƛ ƴƛŜǿŀȍƴŜwŀŎȊŜƧ ƴƛŜǿŀȍƴŜ² ƻƎƽƭŜ ƴƛŜǿŀȍƴŜ

WAŻNOŚĆ UDOGODNIEŃ W OPAKOWANIACH (3)

Na ile ważne jest dla Ciebie, aby producenci w przyszłości uwzględniali w opakowaniach kosmetyków myjących, które 
używasz (np. mydło, szampon, żel pod prysznic) poniższe rozwiązania i cechy? –TOP5

Dane w %
N=1500
*T2B ςǎǳƳŀ ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛ αwŀŎȊŜƧ ǿŀȍƴŜέ ƛ α.ŀǊŘȊƻ ǿŀȍƴŜέ
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KONSUMENCI OCZEKUJĄ PRZEJRZYSTEJ KOMUNIKACJI 
ŚRODOWISKOWEJ

PrzeddniemǿŜƧǏŎƛŀwȍȅŎƛŜǿȅƳŀƎŀƵǿȅƴƛƪŀƧŊŎȅŎƘz nowychŀƪǘƽǿprawnychǎǇǊŀǿŘȊƛƭƛǏƳȅΣczyƳƻȍƴŀƭƛŎȊȅŏna szerokie

poparcieǎǇƻƱŜŎȊƴŜnowychǿȅƳƻƎƽǿprojektowania?ZgodniezwynikamiōŀŘŀƵzdecydowanietak!

wƻȊǇƻǊȊŊŘȊŜƴƛŀPPWR(Packagingand PackagingWasteRegulation) wprowadzazasadyƳŀƧŊŎŜna celu zmniejszenieƛƭƻǏŏ

ƻǇŀƪƻǿŀƵna rynku iǇƻǇǊŀǿƛŀƧŊŎŜichǊŜŎȅƪƭƻǿŀƭƴƻǏŏ. PolacyƻŎȊŜƪǳƧŊΣȍŜǳȍȅǿŀƴŜprzeznichopakowaniaōťŘŊƴŀŘŀǿŀƱȅ

ǎƛťdo o recyklingu (70,3% ǊŜǎǇƻƴŘŜƴǘƽǿύΣōťŘŊŘŀǿŀƱȅƳƻȍƭƛǿƻǏŏwielokrotnego wykorzystania (66,3%), ōťŘŊ

kompostowalne(58%). Prawie60%ƻǎƽōchceƳƛŜŏƳƻȍƭƛǿƻǏŏzwrotu opakowania,recyklatuw samymopakowaniu(59%),

ograniczeniapustejprzestrzeniw opakowaniu(67,4%) i takiej jegobudowy,byȊŀǿŀǊǘƻǏŏŘŀƱƻǎƛťǿȅƪƻǊȊȅǎǘŀŏdo ostatniej

kropli (75,5%). Wyniki te ǿǎƪŀȊǳƧŊΣȍŜkonsumenciƻŎȊŜƪǳƧŊnie tylko ograniczeniaǿǇƱȅǿǳƻǇŀƪƻǿŀƵnaǏǊƻŘƻǿƛǎƪƻΣale

ǊƽǿƴƛŜȍpoprawyichŦǳƴƪŎƧƻƴŀƭƴƻǏŎƛiŜŦŜƪǘȅǿƴƻǏŎƛǳȍȅǘƪƻǿŀƴƛŀ.

Wyniki ƻŘƴƻǎȊŊŎŜǎƛťdo obszaru regulowanegoprzezŘȅǊŜƪǘȅǿťŀƴǘȅƎǊŜŜƴǿŀǎƘƛƴƎƻǿŊ(tzw. EmpCo) ǿǎƪŀȊǳƧŊΣȍŜ

konsumenciƻŎȊŜƪǳƧŊǿƛťƪǎȊŜƧǇǊȊŜƧǊȊȅǎǘƻǏŎƛkomunikacjiǏǊƻŘƻǿƛǎƪƻǿŜƧ. Dotyczyto wǎȊŎȊŜƎƽƭƴƻǏŎƛǿȅƧŀǏƴƛŜƴƛŀznaczenia

symboli umieszczanychna opakowaniach(61%), czytelnychinformacjeo ǿǇƱȅǿƛŜproduktu naǏǊƻŘƻǿƛǎƪƻ(59,3%) czyo

szkodliwychsubstancjachtakichjak mikroplastik(65,4%)./ƘŎŊǘŀƪȍŜinformacjio tym, doƪǘƽǊŜƎƻpojemnikaǿǊȊǳŎƛŏodpad

(62%) i jakǇǊȊȅƎƻǘƻǿŀŏopakowaniedo wyrzucenia(55,6%). Wszystkiete wskazaniaǎŊǿȅȍǎȊŜƴƛȍatrybuty opakowania

takie jakŀǘǊŀƪŎȅƧƴƻǏŏwizualna(45%), nowoczesnyǿȅƭŊŘ(33%) czyǿȅƎƭŊŘpremium(35%).aƻȍŜto ǏǿƛŀŘŎȊȅŏoǊƻǎƴŊŎȅƳ

znaczeniuǘǊŀƴǎǇŀǊŜƴǘƴƻǏŎƛǏǊƻŘƻǿƛǎƪƻǿŜƧorazwadzepraktycznychinformacjiǿǎǇƛŜǊŀƧŊŎȅŎƘodpowiedzialnezachowania

konsumenckie.

Magdalena Sułek-Domańska

²ȅƪƱŀŘƻǿŎȊȅƴƛ ŀƪŀŘŜƳƛŎƪŀΣ  ŘƻƪǘƻǊŀƴǘƪŀ ¦ƴƛǿŜǊǎȅǘŜǘǳ 9ƪƻƴƻƳƛŎȊƴŜƎƻ ǿ YǊŀƪƻǿƛŜΣ ŎȊƱƻƴƪƛ wŀŘȅ 
Programowej HUBuZielonej Inteligencji. 
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¦ǿȊƎƭťŘƴƛŀƴƛŜ ƻƎǊŀƴƛŎȊŜƵ ǘŀƪƛŎƘ Ƨŀƪ ƎƻǊǎȊȅ ǿȊǊƻƪ ƭǳō ƳƴƛŜƧǎȊŀ ǎƛƱŀ
ŘƱƻƴƛ Ǉƻǿƛƴƴƻ ōȅŏ ǘŀƪ ǎŀƳƻ ǿŀȍƴŜ Ƨŀƪ ŀǎǇŜƪǘȅ ŜƪƻƭƻƎƛŎȊƴŜ

½ŀǎŀŘȅ ǇǊƻƧŜƪǘƻǿŀƴƛŀ Řƭŀ ƻǎƽō ǎǘŀǊǎȊȅŎƘ ŎȊȅ ƴƛŜǇŜƱƴƻǎǇǊŀǿƴȅŎƘ
Ǉƻǿƛƴƴȅ Ȋƻǎǘŀŏ ǿǇǊƻǿŀŘȊƻƴŜ Řƻ ǊŜƎǳƭŀŎƧƛ ǇǊŀǿƴȅŎƘΣ ǘŀƪ Ƨŀƪ
ǿǇǊƻǿŀŘȊƻƴŜ ǎŊ ǇǊȊŜǇƛǎȅ ƻ ǇǊƻƧŜƪǘƻǿŀƴƛǳ ǏǊƻŘƻǿƛǎƪƻǿȅƳ

½ ƳƻƧŜƎƻ Ǉǳƴƪǘǳ ǿƛŘȊŜƴƛŀ ǿ ǇǊƻƧŜƪǘƻǿŀƴƛǳ ƻǇŀƪƻǿŀƵ ǿƛťƪǎȊȅ ƴŀŎƛǎƪ
ƪƱŀŘȊƛŜ ǎƛť ƴŀ ŀǎǇŜƪǘȅ ŜƪƻƭƻƎƛŎȊƴŜ ƴƛȍ ƴŀ ŘƻǎǘƻǎƻǿŀƴƛŜ Řƻ ǇƻǘǊȊŜō

ƻǎƽō ǎǘŀǊǎȊȅŎƘ ƭǳō ƴƛŜǇŜƱƴƻǎǇǊŀǿƴȅŎƘΦ

wƻȊǿƛŊȊŀƴƛŀ ǳƱŀǘǿƛŀƧŊŎŜ ƪƻǊȊȅǎǘŀƴƛŜ Ȋ ƻǇŀƪƻǿŀƵ όƴǇΦ ƱŀǘǿŜ
ƻǘǿƛŜǊŀƴƛŜΣ ŎȊȅǘŜƭƴƻǏŏύ ǎŊ Řƭŀ ƳƴƛŜ ǿŀȍƴƛŜƧǎȊŜ ƴƛȍ ŜƪƻƭƻƎƛŎȊƴƻǏŏ

ƻǇŀƪƻǿŀƵ

²ŘǊŀȍŀƴƛŜ ŜƪƻƭƻƎƛŎȊƴȅŎƘ ǊƻȊǿƛŊȊŀƵ ǿ ƻǇŀƪƻǿŀƴƛŀŎƘ Ǉƻǿƛƴƴƻ
ƻŘōȅǿŀŏ ǎƛť ƪƻǎȊǘŜƳ ŜǎǘŜǘȅƪƛ ƻǇŀƪƻǿŀƴƛŀ

²ŘǊŀȍŀƴƛŜ ŜƪƻƭƻƎƛŎȊƴȅŎƘ ǊƻȊǿƛŊȊŀƵ ǿ ƻǇŀƪƻǿŀƴƛŀŎƘ Ǉƻǿƛƴƴƻ
ƻŘōȅǿŀŏ ǎƛť ƴŀǿŜǘ ƪƻǎȊǘŜƳ ǿȅƎƻŘȅ ǳȍȅǘƪƻǿŀƴƛŀ

½ŘŜŎȅŘƻǿŀƴƛŜ ǎƛť ȊƎŀŘȊŀƳwŀŎȊŜƧ ǎƛť ȊƎŀŘȊŀƳ!ƴƛ ǎƛť ȊƎŀŘȊŀƳΣ ŀƴƛ ǎƛť ƴƛŜ ȊƎŀŘȊŀƳwŀŎȊŜƧ ǎƛť ƴƛŜ ȊƎŀŘȊŀƳ½ŘŜŎȅŘƻǿŀƴƛŜ ǎƛť ƴƛŜ ȊƎŀŘȊŀƳ

OCZEKIWANIA WOBEC OPAKOWAŃ

Poniższe stwierdzenia dotyczą zarówno Twoich osobistych przekonań, jak i obserwacji rynku oraz oczekiwań wobec 
przyszłego projektowania opakowań. W jakim stopniu zgadzasz się z poniższymi stwierdzeniami?

T2B*

Dane w %
N=1500
*T2B ςǎǳƳŀ ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛ αwŀŎȊŜƧ ǎƛť ȊƎŀŘȊŀƳέ ƛ α½ŘŜŎȅŘƻǿŀƴƛŜ ǎƛť ȊƎŀŘȊŀƳέ

64

57

46

45

42

31



ZA CO JESTEŚMY GOTOWIZAPŁACIĆ WIĘCEJ?
O ile więcej był(a)byś skłonny/-a zapłacić za produkt myjący codziennego użytku (np. mydło, szampon, żel pod prysznic), jeśli w 
porównaniu do innego podobnego produktu: 

Dane w %
N=1500

32

30

21

22

18

19

17

16

13

13

9

7

7

7

6

3

2

3

3

3

37

43

52

56

62

"ÙčÂÙ ÏÎ ÂÁÒÄÚÉÅÊ ÐÒÚÙÊÁÚÎÙ ÄÌÁ ĢÒÏÄÏ×ÉÓËÁ

"ÙčÂÙ ÏÎ ÂÁÒÄÚÉÅÊ ÅÒÇÏÎÏÍÉÃÚÎÙȟ ×ÙÇÏÄÎÉÅÊÓÚÙ × ÕŀÙÃÉÕ

"ÙčÂÙ ÔÏ ÐÒÏÄÕËÔ ÚÎÁÎÅÊ ÍÁÒËÉȟ ÐÒÅÓÔÉŀÏ×Ù

:Á×ÉÅÒÁčÂÙ ÏÎ ÃÚÙÔÅÌÎÅ ÉÎÆÏÒÍÁÃÊÅ ÕčÁÔ×ÉÁÊäÃÅ ËÏÒÚÙÓÔÁÎÉÅ Ú ÐÒÏÄÕËÔÕ

"ÙčÂÙ ÏÎ čÁÄÎÉÅÊÓÚÙȟ ÂÁÒÄÚÉÅÊ ÅÓÔÅÔÙÃÚÎÙ

1-5% 6-10% 11-20% ²ƛťŎŜƧ ƴƛȍ нл҈bƛŜ ȊŀǇƱŀŎƛƱόŀύōȅƳ ǿƛťŎŜƧ



Czy kiedykolwiek spotkałeś(aś) się ze sformułowaniem zrównoważone 
opakowania/produkty?

41

59

TAK NIE

ZRÓWNOWAŻONE OPAKOWANIE –CZYLI JAKIE?

Dane w % 
N=1500

Które z poniższych 

stwierdzeń według 

Pana/Pani najlepiej 

oddaje, czym jest 

zrównoważone 

opakowanie?

Jest to opakowanie, które:

37

18
7

7

6

4

4

18

WŜǎǘ ƪƻǊȊȅǎǘƴŜ Řƭŀ ǏǊƻŘƻǿƛǎƪŀ ƴŀ ƪŀȍŘȅƳ ŜǘŀǇƛŜ ǎǿƻƧŜƎƻ Ŏȅƪƭǳ ȍȅŎƛŀ
aƻȍƴŀ ǇƻŘŘŀŏ ǊŜŎȅƪƭƛƴƎƻǿƛΣ ƴƛŜȊŀƭŜȍƴƛŜ ƻŘ ƛƴƴȅŎƘ ŎŜŎƘ
hŦŜǊǳƧŜ ŘƻōǊŊ ƧŀƪƻǏŏ Ȋŀ ǊƻȊǎŊŘƴŊ ŎŜƴť
WŜǎǘ ǿȅƪƻƴŀƴŜ ǿȅƱŊŎȊƴƛŜ Ȋ ǇŀǇƛŜǊǳ ƭǳō ƳŀǘŜǊƛŀƱƽǿ ƴŀǘǳǊŀƭƴȅŎƘ
WŜǎǘ ǘŀƴƛŜ ƛ ƻŦŜǊǳƧŜ ŘƻōǊŊ ƧŀƪƻǏŏ
²ȅƎƭŊŘŀ ŜƪƻƭƻƎƛŎȊƴƛŜ ƛ ȊŀǿƛŜǊŀ ȊƛŜƭƻƴŜ ƻȊƴŀŎȊŜƴƛŀ
Nie jest nachalnie reklamowane
¢ǊǳŘƴƻ ǇƻǿƛŜŘȊƛŜŏκƴƛŜ ǿƛŜƳ



CO DECYDUJE O WYBORZE ZRÓWNOWAŻONYCH OPAKOWAŃ?

Dane w %
N=1500
tȅǘŀƴƛŜ ǿƛŜƭƻƪǊƻǘƴŜƎƻ ǿȅōƻǊǳΣ ƳƻȍƭƛǿƻǏŏ ǿȅōƻǊǳ ƳŀȄΦ о ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛ

35

28

24

24

19

19

17

13

11

19

/Ŝƴŀ Ȋōƭƛȍƻƴŀ Řƻ ŎŜƴȅ ǇǊƻŘǳƪǘƽǿ ǎǘŀƴŘŀǊŘƻǿȅŎƘ

wȊŜǘŜƭƴŜ ƛƴŦƻǊƳŀŎƧŜ ǇƻǘǿƛŜǊŘȊŀƧŊŎŜ ǇƻȊȅǘȅǿƴȅ ǿǇƱȅǿ ƻǇŀƪƻǿŀƴƛŀ ƴŀ ǏǊƻŘƻǿƛǎƪƻ ƛ ȊŘǊƻǿƛŜ ƭǳŘȊƛ

tǊȊŜƪƻƴŀƴƛŜΣ ȍŜ ƪǳǇǳƧŊŎ ǇǊƻŘǳƪǘ ƳŀƳ ǿǇƱȅǿ ƴŀ ǎǘŀƴ ǏǊƻŘƻǿƛǎƪŀΣ ǇǊȊŜǎǘǊȊŜƎŀƴƛŜ ǇǊŀǿŀ
ŎȊƱƻǿƛŜƪŀ

_ŀǘǿŀ ŘƻǎǘťǇƴƻǏŏ ǘŀƪƛŎƘ ǇǊƻŘǳƪǘƽǿ ǿ ƳƛŜƧǎŎŀŎƘΣ ƎŘȊƛŜ Ǌƻōƛť ȊŀƪǳǇȅ

hȊƴŀŎȊŜƴƛŀ ǇƻǘǿƛŜǊŘȊŀƧŊŎŜ ƧŀƪƻǏŏ ƛ ōŜȊǇƛŜŎȊŜƵǎǘǿƻ ǇǊƻŘǳƪǘǳ όƴǇΦ ŎŜǊǘȅŦƛƪŀǘȅΣ ƴƻǊƳȅ ƧŀƪƻǏŎƛύ

²ȅǎƻƪŀ ǿȅƎƻŘŀ ǳȍȅǘƪƻǿŀƴƛŀ ƻǇŀƪƻǿŀƴƛŀ όƴǇΦ ƱŀǘǿŜ ƻǘǿƛŜǊŀƴƛŜΣ ŜǊƎƻƴƻƳƛŎȊƴȅ ƪǎȊǘŀƱǘύ

½ŀǳŦŀƴƛŜ Řƻ ǇǊƻŘǳŎŜƴǘŀ ƭǳō ƳŀǊƪƛ ƻŦŜǊǳƧŊŎŜƧ ǘŀƪƛŜ ǇǊƻŘǳƪǘȅ

CŀƪǘΣ ȍŜ ȊŀƪǳǇ ǿǎǇƛŜǊŀ ƪƻƴƪǊŜǘƴŜ ŘȊƛŀƱŀƴƛŀ ǎǇƻƱŜŎȊƴŜ όƴǇΦ ǇƻƳƻŎ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƧƻƳ ŎƘŀǊȅǘŀǘȅǿƴȅƳύ

wŜƪƭŀƳȅ ǇƻƪŀȊǳƧŊŎŜ ȊŀƭŜǘȅ ǘŀƪƛŎƘ ǇǊƻŘǳƪǘƽǿ

 bƛŜ ǿƛŜƳκ ǘǊǳŘƴƻ ǇƻǿƛŜŘȊƛŜŏ

Zrównoważone opakowanie oznacza ogólnie, że zostało ono przygotowane z troską o środowisko, prawa człowieka, 

zdrowie konsumenta i zadowolenie pracowników.

Co w Twoim przypadku w największym stopniu wpłynęłoby na częstszy wybór zrównoważonych opakowań?



PRODUKTY ZRÓWNOWAŻONECZY STANDARDOWE?

W porównaniu z produktami standardowymi, produkty zrównoważone są według Ciebie:

Dane w %
N=1500

8

29

40

7

2

15
Zdecydowanie lepsze

Raczej lepsze

Ani lepsze, ani gorsze

Raczej gorsze

Zdecydowanie gorsze

¢ǊǳŘƴƻ ǇƻǿƛŜŘȊƛŜŏ κ ƴƛŜ ƳŀƳ ȊŘŀƴƛŀ



PRODUKT ZRÓWNOWAŻONY –ZROZUMIAŁY, ALE NIE DO KOŃCA

wƻȊǇƻǊȊŊŘȊŜƴƛŜESPR(Ecodesignfor SustainableProductsRegulation) promuje ƪƻƴŎŜǇŎƧťǇǊƻŘǳƪǘƽǿȊǊƽǿƴƻǿŀȍƻƴȅŎƘΣ

jednakwyniki badaniaǇƻƪŀȊǳƧŊΣȍŜsamoǇƻƧťŎƛŜnie jest jeszczepowszechnierozumianeprzezƪƻƴǎǳƳŜƴǘƽǿ. /Ƙƻŏ41%

ǊŜǎǇƻƴŘŜƴǘƽǿdeklaruje,ȍŜǎǇƻǘƪŀƱƻǎƛťzeǎŦƻǊƳǳƱƻǿŀƴƛŜƳαȊǊƽǿƴƻǿŀȍƻƴŜƻǇŀƪƻǿŀƴƛŜέlubαȊǊƽǿƴƻǿŀȍƻƴȅǇǊƻŘǳƪǘέΣ

jedynie36,6%potrafiǿǎƪŀȊŀŏjegoǇǊŀǿƛŘƱƻǿŊŘŜŦƛƴƛŎƧť. Warto przytymȊŀǳǿŀȍȅŏΣȍŜpoziompoprawnegorozumieniatego

ǇƻƧťŎƛŀwzrasta wraz z ǿƛŜƭƪƻǏŎƛŊƳƛŜƧǎŎƻǿƻǏŎƛzamieszkania. Dla kolejnych 17,5% ǊŜǎǇƻƴŘŜƴǘƽǿopakowanie

ȊǊƽǿƴƻǿŀȍƻƴŜto przede wszystkim takie, ƪǘƽǊŜƳƻȍƴŀǇƻŘŘŀŏrecyklingowi, co wskazuje na ŎȊťǎǘŜǳǘƻȍǎŀƳƛŀƴƛŜ

ȊǊƽǿƴƻǿŀȍƻƴƻǏŎƛǿȅƱŊŎȊƴƛŜz ƳƻȍƭƛǿƻǏŎƛŊprzetworzeniaodpadu po ȊǳȍȅŎƛǳ. SkojarzeniaȊǿƛŊȊŀƴŜz ƪƻǊȊȅǎǘƴŊŎŜƴŊ

ǎǘŀƴƻǿƛŊƱŊŎȊƴƛŜ13,1%ǿǎƪŀȊŀƵ. CoƛƴǘŜǊŜǎǳƧŊŎŜΣ36,6% badanychǳǿŀȍŀΣȍŜproduktyƻƪǊŜǏƭŀƴŜjakoȊǊƽǿƴƻǿŀȍƻƴŜǎŊ

lepszeodǇǊƻŘǳƪǘƽǿkonwencjonalnych. aƻȍŜto ǏǿƛŀŘŎȊȅŏo pozytywnymwizerunkutegoǇƻƧťŎƛŀǿǏǊƽŘƪƻƴǎǳƳŜƴǘƽǿΣ

nawet ƧŜǏƭƛjego znaczenienie jest w ǇŜƱƴƛrozumiane. Wyniki ǎǳƎŜǊǳƧŊǿȅǎƻƪŊǎǇƻƱŜŎȊƴŊŀƪŎŜǇǘŀŎƧťdla ǊƻȊǿƛŊȊŀƵ

promowanych przez nowe regulacje. KonsumenciǿȅǊŀȋƴƛŜǇǊŜŦŜǊǳƧŊŦǳƴƪŎƧƻƴŀƭƴƻǏŏΣrecykling i ǊȊŜǘŜƭƴŊƛƴŦƻǊƳŀŎƧť

ǏǊƻŘƻǿƛǎƪƻǿŊponadŜǎǘŜǘȅƪť.WŜŘƴƻŎȊŜǏƴƛŜwidocznalukadefinicyjna(niskierozumienieαȊǊƽǿƴƻǿŀȍƻƴƻǏŎƛέύwskazujena

ǇƻǘǊȊŜōťedukacjii standaryzacjikomunikacji,co wzmacniaȊŀǎŀŘƴƻǏŏnowychregulacjiantygreenwashingowych. Oznacza

to,ȍŜǎƪǳǘŜŎȊƴƻǏŏnowychregulacjiōťŘȊƛŜȊŀƭŜȍŀƱŀnie tylko odƻōƻǿƛŊȊƪƽǿƴŀƪƱŀŘŀƴȅŎƘnaǇǊȊŜŘǎƛťōƛƻǊǎǘǿŀΣaleǊƽǿƴƛŜȍ

odȊŘƻƭƴƻǏŎƛdo budowaniaǏǿƛŀŘƻƳƻǏŎƛƪƻƴǎǳƳŜƴǘƽǿi dostarczaniaim jednoznacznych,wiarygodnychinformacji.

Agnieszka Cholewa-Wójcik

tǊƻŦΦ ¦9Y ǿ YǊŀƪƻǿƛŜΣ ǎǇŜŎƧŀƭƛǎǘƪŀ ǿ ȊŀƪǊŜǎƛŜ ƻǇŀƪƻǿŀƭƴƛŎǘǿŀΣ ȊǊƽǿƴƻǿŀȍƻƴŜƎƻ ǊƻȊǿƻƧǳ ƛ ƎƻǎǇƻŘŀǊƪƛ ƻ 
ƻōƛŜƎǳ ȊŀƳƪƴƛťǘȅƳΦ 



NAJWAŻNIEJSZE CZYNNIKI ZAKUPOWE 

Dane w %
N=1500
tȅǘŀƴƛŜ ǿƛŜƭƻƪǊƻǘƴŜƎƻ ǿȅōƻǊǳΣ ƳƻȍƭƛǿƻǏŏ ǿȅōƻǊǳ ƳŀȄΦ о ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛ

67

58

37

26

19

12

11

9

9

9

Cena

WŀƪƻǏŏ

²ǇƱȅǿ ƴŀ ƳƻƧŜ ȊŘǊƻǿƛŜ

5ƻǎǘťǇƴƻǏŏ

Kraj pochodzenia produktu

YǳǇǳƧŊŎ ǿǎǇƛŜǊŀƳ ƭƻƪŀƭƴȅŎƘ ǇǊȊŜŘǎƛťōƛƻǊŎƽǿ

Walory ekologiczne produktu

wŜƎƛƻƴŀƭƴƻǏŏ ǇǊƻŘǳƪǘǳ

Opakowanie

½ƴŀƪ ƧŀƪƻǏŎƛ

Co jest dla Ciebie najważniejsze podczas codziennych zakupów?



Czy przed decyzją o zakupie sprawdzasz certyfikaty i oznakowania na 
produkcie?

9

27

33

31

Tak, zawsze lub prawie zawsze

Tak, ale tylko dla wybranych kategorii produktowych, od czasu
do czasu

Tak, ale tylko w pojedynczych przypadkach, sporadycznie

Nie, nigdy nie ich sprawdzam

ROLA CERTYFIKATÓW I OZNACZEŃ

Dane w % 
N=1500
ϝtȅǘŀƴƛŜ ȊŀŘŀǿŀƴŜ ƧŜŘȅƴƛŜ ƻǎƻōƻƳΣ ƪǘƽǊŜ ǎǇǊŀǿŘȊŀƧŊ ŎŜǊǘȅŦƛƪŀǘȅ ƛ ƻȊƴŀŎȊŜƴƛŀΤ ƳƻȍƭƛǿƻǏŏ ǿȅōƻǊǳ ǿƛŜƭǳ ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛΤ bҐмлот

26

25

22

21

20

20

19

18

16

14

10

8

7

11

/ŜǊǘȅŦƛƪŀǘȅ ǇƻǘǿƛŜǊŘȊŀƧŊ ǎƪƱŀŘ ƭǳō ǇƻŎƘƻŘȊŜƴƛŜ ǇǊƻŘǳƪǘǳ

/ŜǊǘȅŦƛƪŀǘȅ ȊǿƛťƪǎȊŀƧŊ ƳƻƧŜ ȊŀǳŦŀƴƛŜ Řƻ ǇǊƻŘǳƪǘǳ

¦ƱŀǘǿƛŀƧŊ Ƴƛ ǿȅōƽǊ ƳƛťŘȊȅ ǇƻŘƻōƴȅƳƛ ǇǊƻŘǳƪǘŀƳƛ

/ŜǊǘȅŦƛƪŀǘȅ ǇƻǘǿƛŜǊŘȊŀƧŊΣ ȍŜ ǇǊƻŘǳƪǘ ǇƻǿǎǘŀƱ ǿ ǎǇƻǎƽō
etyczny (np. fair trade)

tƻǎƛŀŘŀƴƛŜ ŎŜǊǘȅŦƛƪŀǘǳ ƧŜǎǘ ƎǿŀǊŀƴǘŜƳ ǿȅǎƻƪƛŜƧ ƧŀƪƻǏŎƛ
wyrobu

¢ǊŀƪǘǳƧť ŎŜǊǘȅŦƛƪŀǘȅ Ƨŀƪƻ ǇƻǘǿƛŜǊŘȊŜƴƛŜ ŘƻōǊŜƎƻ ǎǘƻǎǳƴƪǳ
ƧŀƪƻǏŎƛ Řƻ ŎŜƴȅ

/ŜǊǘȅŦƛƪŀǘȅ ǏǿƛŀŘŎȊŊ ƻ ǇǊƻŦŜǎƧƻƴŀƭƛȊƳƛŜ ƛ ǿƛŀǊȅƎƻŘƴƻǏŎƛ
producenta

tƻǎƛŀŘŀƴƛŜ ŎŜǊǘȅŦƛƪŀǘǳ ǏǿƛŀŘŎȊȅ ƻ ŘƻŘŀǘƪƻǿȅƳ ǿȅǎƛƱƪǳ
ǇǊȊŜŘǎƛťōƛƻǊǎǘǿŀΣ ȍŜ ȊŀƭŜȍȅ ƛƳ ƴŀ Řōŀƴƛǳ ƻ ƭǳŘȊƛ ƛ ǏǊƻŘƻǿƛǎƪƻ

½ǿǊŀŎŀƳ ǳǿŀƎť ƴŀ ƪǿŜǎǘƛŜ ǏǊƻŘƻǿƛǎƪƻǿŜ ƛ ŜƪƻŎŜǊǘȅŦƛƪŀǘȅ ǎŊ
Řƭŀ ƳƴƛŜ ǿŀȍƴŜ

²ŀȍƴŜ ƧŜǎǘ Řƭŀ ƳƴƛŜΣ ŎȊȅ ŦƛǊƳŀ ŘȊƛŀƱŀ ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛŀƭƴƛŜ
ǎǇƻƱŜŎȊƴƛŜ

²ŎȊŜǏƴƛŜƧ ƳƛŀƱŜƳκŀƳ ŘƻōǊŜ ŘƻǏǿƛŀŘŎȊŜƴƛŀ Ȋ
certyfikowanymi produktami

¢ŜƳŀǘ ŎŜǊǘȅŦƛƪŀǘƽǿ ƧŜǎǘ ƻōŜŎƴȅ ǿ ƳŜŘƛŀŎƘ ƛ ǘƻ ǿǇƱȅǿŀ ƴŀ
moje decyzje

aƻƛ ȊƴŀƧƻƳƛ κ ōƭƛǎŎȅ ȊǿǊŀŎŀƧŊ ǳǿŀƎť ƴŀ ŎŜǊǘȅŦƛƪŀǘȅ

bƛŜ ǿƛŜƳΣ ǘǊǳŘƴƻ ǇƻǿƛŜŘȊƛŜŏ

Co sprawia, że 

przed decyzją o 

zakupie sprawdzasz 

certyfikaty i 

oznakowania na 

produkcie?*



KONSUMENT W LABIRYNCIE OZNACZEŃ

Obecnie na opakowaniach wielu produktów można znaleźć różne symbole, oznaczenia i "certyfikaty" sprawiające wrażenie, że dany
produkt jest ekologiczny (np. zielone listki, ikony planety, hasła typu „100% eko” itp.). Co sądzisz o tego typu oznaczeniach?

Dane w %
N=1500

27

21

17

12

10

13

¦ǿŀȍŀƳΣ ȍŜ ǿƛťƪǎȊƻǏŏ Ȋ ƴƛŎƘ ǘƻ ȊǿȅƪƱŀ αŜƪƻǏŎƛŜƳŀϦ

WŜǎǘ ƛŎƘ ǘŀƪ ŘǳȍƻΣ ȍŜ ŎȊǳƧť ǎƛť ȊŀƎǳōƛƻƴȅκŀ ƛ ƴƛŜ ǿƛŜƳΣ ƪǘƽǊŜ Ȋ ƴƛŎƘ ǎŊ ǿƛŀǊȅƎƻŘƴŜ

¦ŦŀƳ ǘȅƭƪƻ ƻŦƛŎƧŀƭƴȅƳΣ ƴƛŜȊŀƭŜȍƴȅƳ ŎŜǊǘȅŦƛƪŀǘƻƳ όƴǇΦ ŎŜǊǘȅŦƛƪŀǘ C{/ύΣ ŀ ƛƎƴƻǊǳƧť ƎǊŀŦƛƪƛ ƛ ƻȊƴŀŎȊŜƴƛŀ ǎǘǿƻǊȊƻƴŜ ǇǊȊŜȊ ǎŀƳȅŎƘ ǇǊƻŘǳŎŜƴǘƽǿ

¦ŦŀƳ ǿƛťƪǎȊƻǏŎƛ ȊƛŜƭƻƴȅŎƘ ƻȊƴŀŎȊŜƵ ƴŀ ƻǇŀƪƻǿŀƴƛŀŎƘ ςǿƛŜǊȊťΣ ȍŜ ŦƛǊƳȅ ƴƛŜ ƳƻƎŊ ǳƳƛŜǎȊŎȊŀŏ ƛŎƘ ōŜȊǇƻŘǎǘŀǿƴƛŜ

²ȅōƛŜǊŀƧŊŎ ǇǊƻŘǳƪǘΣ ǿ ƻƎƽƭŜ ƴƛŜ ȊǿǊŀŎŀƳ ǳǿŀƎƛ ƴŀ ǘŜƎƻ ǘȅǇǳ ǎȅƳōƻƭŜ

bƛŜ ǿƛŜƳ κ ǘǊǳŘƴƻ ǇƻǿƛŜŘȊƛŜŏ



40

27

13

13

29

31

27

23

20

35

29

46

64

67

37

WŜǎǘŜƳ ǿ ǎǘŀƴƛŜ ȊŀǇƱŀŎƛŏ ǿȅȍǎȊŊ ŎŜƴť όƴǇΦ ƻ млπнл҈ύ Ȋŀ ǇǊƻŘǳƪǘ Ȋ ǳŘƻƪǳƳŜƴǘƻǿŀƴȅƳΣ
ekologicznym pochodzeniem.

½ƎƻŘȊť ǎƛť ƴŀ ƴƛŜŎƻ ǎƱŀōǎȊŜ ŘȊƛŀƱŀƴƛŜ ǇǊƻŘǳƪǘǳΣ ƧŜǏƭƛ ƧŜƎƻ ǎƪƱŀŘ ōťŘȊƛŜ ǿ млл҈
ƴŀǘǳǊŀƭƴȅ όƴǇΦ ǎƱŀōƛŜƧ ǇƛŜƴƛŊŎȅ ǎƛť ǎȊŀƳǇƻƴΣ ƳƴƛŜƧ ƛƴǘŜƴǎȅǿƴȅ ǏǊƻŘŜƪ ŎȊȅǎȊŎȊŊŎȅύΦ

½ŀŀƪŎŜǇǘǳƧŜ ƪǊƽǘǎȊȅ ǘŜǊƳƛƴ ǇǊȊȅŘŀǘƴƻǏŎƛ Řƻ ǎǇƻȍȅŎƛŀκǳȍȅŎƛŀ ǇǊƻŘǳƪǘǳ ǿ ǇǊȊȅǇŀŘƪǳ
ȍȅǿƴƻǏŎƛ ƛ ƪƻǎƳŜǘȅƪƽǿ ȊŜ ǿȊƎƭťŘǳ ƴŀ ōǊŀƪ ƪƻƴǎŜǊǿŀƴǘƽǿ ƛ ǎȊǘǳŎȊƴȅŎƘ ǎǳōǎǘŀƴŎƧƛ όƴǇΦ

smakowych, zapachowych)

Zaakceptuje mniej atrakcyjne, szare lub minimalistyczne opakowanie (np. brak
ƛƴǘŜƴǎȅǿƴȅŎƘ ƪƻƭƻǊƽǿΣ ƪŀǊǘƻƴ ȊŀƳƛŀǎǘ ōƱȅǎȊŎȊŊŎŜƎƻ ǇƭŀǎǘƛƪǳύΦ

bƛŜ ȊƎŀŘȊŀƳ ǎƛť ƴŀ ȍŀŘƴŜ ǳǎǘťǇǎǘǿŀΦ tǊƻŘǳƪǘ ŜƪƻƭƻƎƛŎȊƴȅ Ƴǳǎƛ ƪƻǎȊǘƻǿŀŏ ǘȅƭŜ ǎŀƳƻΣ
ǿȅƎƭŊŘŀŏ ƛ ŘȊƛŀƱŀŏ ǊƽǿƴƛŜ ŘƻōǊȊŜ Ŏƻ ƧŜƎƻ ǎǘŀƴŘŀǊŘƻǿȅ ƻŘǇƻǿƛŜŘƴƛƪΦ 5ōŀƴƛŜ ƻ

ǏǊƻŘƻǿƛǎƪƻ ǘƻ ƻōƻǿƛŊȊŜƪ ǇǊƻŘǳŎŜƴǘŀΣ ƴƛŜ ƳƽƧΦ

Nie bƛŜ ǿƛŜƳ κ ǘǊǳŘƴƻ ǇƻǿƛŜŘȊƛŜŏTak

CENA VS EKOLOGIA: GOTOWOŚĆ DO KOMPROMISU

Wskaż, na który z kompromisów jesteś w stanie zgodzić się, aby wybrać produkt autentycznie przyjazny dla środowiska (bez 
stosowania greenwashingui nieprawdziwych „zielonych” komunikatów). 

Dane w %
N=1500



FIRMA RODZINNA = CZŁOWIEK, NIE KORPORACJA

PrzezǇƛťŏkolejnychedycjiraportu Polacyo FirmachRodzinnychǇȅǘŀƭƛǏƳȅankietowanychczybylibyǎƪƱƻƴƴƛȊŀǇƱŀŎƛŏǿƛťŎŜƧ

zaprodukty z firm rodzinnych. ZaƪŀȍŘȅƳrazemǎƱȅǎȊŜƭƛǏƳȅǘťǎŀƳŊƻŘǇƻǿƛŜŘȋ: tak, bo wierzymy,ȍŜzatymi firmami stoi

konkretnyŎȊƱƻǿƛŜƪΣnie korporacja. A firmy teōǳŘȊŊnaturalneskojarzeniazƧŀƪƻǏŎƛŊΣǘǊŀŘȅŎƧŊi zaufaniem.

Niniejszebadaniepotwierdzaten trend z jeszczeǿƛťƪǎȊŊǎƛƱŊ. Blisko 70% badanychmającmożliwośćwyboru preferuje

zakupproduktów/usługoferowanych przez polskieprzedsiębiorstwarodzinne. 42% badanychdeklarujeƎƻǘƻǿƻǏŏdo

zapłaceniawięcejzaprodukty iusługipolskiej firmy rodzinnej. Tonie jest sentyment- to konkretnadecyzjazakupowa. Co

ǿƛťŎŜƧΣǎǇƻǏǊƽŘtychƻǎƽōŀȍ50,4% akceptujeǿȅȍǎȊŊŎŜƴťw przedziale5-10%, a kolejne 15,7% jest gotowychŘƻǇƱŀŎƛŏ

nawet 11-15%. Oznaczato, ȍŜŘǿƽŎƘna trzechǏǿƛŀŘƻƳȅŎƘƪƻƴǎǳƳŜƴǘƽǿjest gotowych realnieƴŀƎǊƻŘȊƛŏŦƛǊƳťza jej

ǊƻŘȊƛƴƴƻǏŏ. NajpierwjednakΧmusiƧŊdostrzeciȊŀǳǿŀȍȅŏ.

I tu pojawiaǎƛťparadoks,ƪǘƽǊȅobserwujemyod lat: konsumencichcąkupowaćod firm rodzinnych, ale firmy rodzinnenie

przywiązująwystarczającejwagi do informowania ich o rodzinnym charakterzeswojej działalności. ByƳƻƎƱȅto Ǌƻōƛŏ

potrzebnyjest prostysymbol/znak,ƪǘƽǊȅzakomunikuje: "to jest firma rodzinna,stoi zaƴƛŊprawdziwyŎȊƱƻǿƛŜƪΣprawdziwa

historia i prawdziwaƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛŀƭƴƻǏŏ." ²ƱŀǏƴƛŜdlategood ponaddekadybudujemyƳŀǊƪťDrzewkoFirmaRodzinna. Nie

robimy tego jednaksami, tylko ze wszystkimifirmami rodzinnymi,ƪǘƽǊŜǇƻǎǘŀƴƻǿƛƱȅdo nasŘƻƱŊŎȊȅŏ. Dzisiajjest ichƧǳȍ

prawie 1300 w ŎŀƱŜƧPolsce. To bardzoǿŀȍƴŜΣbo ƳŀǊƪťDrzewkoōǳŘǳƧŊci, ƪǘƽǊȊȅǎŊǏǿƛŀŘƻƳƛi dumni ze swojej

ǊƻŘȊƛƴƴƻǏŎƛ.

Zespół Fundacji Firmy Rodzinne



WYBÓR PRODUKTÓW Z POLSKICH PRZEDSIĘBIORSTW 
RODZINNYCH
Czy zgadza się Pan/Pani ze stwierdzeniem, że mając możliwość wyboru, należy kupować produkty pochodzące z polskich 
przedsiębiorstw rodzinnych?

Dane w %
N=1500

32

37

24

4 2

Zdecydowanie tak Raczej tak Nie mam zdania Raczej nie Zdecydowanie nie



Czy jako konsument spotkał/a się Pan/i kiedykolwiek ze znakiem 
Drzewko Firma Rodzinna na produktach lub usługach?

22

25

53

Tak ¢ǊǳŘƴƻ ǇƻǿƛŜŘȊƛŜŏNie

ZNAJOMOŚĆ ZNAKU „FIRMA RODZINNA”

Dane w % 
N=1500

W jakim stopniu darzysz sympatią widoczny tu znak?

6
5

16

63

10

½ƴŀƳ ƛ ŎƛŜǎȊť ǎƛťΣ ƎŘȅ ƪǳǇǳƧŜ ǇǊƻŘǳƪǘȅ Ȋ ǘȅƳ ƻȊƴŀŎȊŜƴƛŜƳ
Znam i specjalnie poszukuje go na po kupowanych produktach
½ƴŀƳ ƛ ŘƻōǊȊŜ Ƴƛ ǎƛť ƪƻƧŀǊȊȅ
Nie znam go
½ƴŀƳ ƎƻΣ ŀƭŜ ƴƛŜ ƳŀƳ ȍŀŘƴȅŎƘ ƻŘŎȊǳŏ



CECHY WYRÓŻNIAJĄCE ZNAK „FIRMA RODZINNA”

Dane w %
N=1500
Pytanie wielokrotnego wyboru

44

23

18

13

13

13

13

11

10

9

7

7

4

4

24

WŜǎǘ ŦƛǊƳŊ ǊƻŘȊƛƴƴŊ

Zatrudnia lokalnie

aȅǏƭƛ ƻ ǏǊƻŘƻǿƛǎƪǳ

hŦŜǊǳƧŜ ǿȅǎƻƪŊ ƧŀƪƻǏŏ ǇǊƻŘǳƪǘƽǿ ƛ ǳǎƱǳƎ

5ōŀ ƻ ǎǿƻƛŎƘ ǇǊŀŎƻǿƴƛƪƽǿ

tƻȊȅǘȅǿƴŊ ƻǇƛƴƛŊ

tǊŀŎǳƧŊ ǘŀƳ ƭǳŘȊƛŜ ǿ ǇǊȊȅƧŀȊƴŜƧ ŀǘƳƻǎŦŜǊȊŜ

¢ǊŀƪǘǳƧŜ ƪƭƛŜƴǘƽǿ Ȋ ǎȊŀŎǳƴƪƛŜƳ

²ƱŀǏŎƛŎƛŜƭŜ ƳȅǏƭŊ ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛŀƭƴƛŜ ƻ ǇǊȊȅǎȊƱƻǏŎƛ

Ma wyznaczony cel poza zyskiem

!ƴƎŀȍǳƧŜ ǎƛť ǎǇƻƱŜŎȊƴƛŜ

½ŀŎƘƻǿǳƧŜ ǎƛť ǳŎȊŎƛǿƛŜ ǿƻōŜŎ ǇŀǊǘƴŜǊƽǿ ōƛȊƴŜǎƻǿȅŎƘ ƛ ƪƻƴǘǊŀƘŜƴǘƽǿ

tƱŀŎƛ ǿ ǘŜǊƳƛƴƛŜ ǊŀŎƘǳƴƪƛΣ ŦŀƪǘǳǊȅΣ ǿȅƴŀƎǊƻŘȊŜƴƛŀ

bƛŜ ǇƻǎƛŀŘŀ ŘƱǳƎƽǿ ƴƻǘƻǿŀƴȅŎƘ ǿ ƪǊŀƧƻǿȅƳ ǊŜƧŜǎǘǊȊŜ ŘƱǳƎƽǿ

bƛŜ ǿƛŜƳΣ ǘǊǳŘƴƻ ǇƻǿƛŜŘȊƛŜŏ

Czym Pana/ i zdaniem wyróżnia się firma posiadająca znak Drzewko Firma Rodzinna?



FIRMA RODZINNA TO NIE TYLKO EMOCJE –TO PRZEWAGA

YŀȍŘŀfirma,ƪǘƽǊŀumieszczasymbolDrzewkana swoimprodukcie,opakowaniuczywitrynie internetowej ma znaczenie. Im

ǿƛťŎŜƧfirm nosi ten znak,tymǿƛťŎŜƧznaczyon dla klienta. A imǿƛťŎŜƧƪƭƛŜƴǘƽǿgo rozpoznaje,tymǿƛťŎŜƧwarty jest dla

ƪŀȍŘŜƧfirmy,ƪǘƽǊŀgo eksponuje. Tomechanizm,ƪǘƽǊȅŘȊƛŀƱŀw obie strony: firmyōǳŘǳƧŊƳŀǊƪťw oczachƪƻƴǎǳƳŜƴǘƽǿΣa

klienci je za to ƴŀƎǊŀŘȊŀƧŊǿȅōƛŜǊŀƧŊŎte produkty i ǳǎƱǳƎƛ.YƻǊȊȅǎǘŀƧŊna tym wszyscy: i ci,ƪǘƽǊȊȅǇǊƻŘǳƪǳƧŊΣi ci,ƪǘƽǊȊȅ

ƪǳǇǳƧŊ. To nie jest kampaniajednej firmy. To ruch,ƪǘƽǊȅǊƻǏƴƛŜz ƪŀȍŘȅƳnowym Drzewkiemna ǇƽƱŎŜsklepowej,na

etykiecie,nadrzwiachȊŀƪƱŀŘǳ. IǿƱŀǏƴƛŜdlategowarto do niegoŘƻƱŊŎȊȅŏΣnie tylko dlasiebie,alepo to,ȍŜōȅŎŀƱŀideafirmy

rodzinnejǎǘŀǿŀƱŀǎƛťw Polscecorazsilniejszai corazbardziejwidoczna. To jasnyǎȅƎƴŀƱdlaŎŀƱŜƎƻsektora: bycieŦƛǊƳŊ

ǊƻŘȊƛƴƴŊto nie tylkoǿŀǊǘƻǏŏemocjonalna,to realnaprzewagakonkurencyjna.

Zespół Fundacji Firmy Rodzinne



CZYM SIĘ KIERUJEMY WYBIERAJĄC USŁUGI I PRODUKTY?
Jak ważne dla Pana/i poniższe elementy podczas wyboru marki produktów lub usług konsumenckich i współpracy biznesowej? Proszę
uszeregować je w kolejności od najbardziej do najmniej ważnych. 

Dane w %
N=1500

36

19

11

10

7

6

5

5

21

19

14

11

10

8

11

6

11

14

18

12

14

7

13

7

9

10

18

12

14

9

15

9

6

9

12

12

14

10

16

14

4

8

9

13

13

13

13

18

4

8

7

16

12

17

11

17

4

8

6

9

11

23

10

17

4

5

6

7

5

6

6

7

*ÁËÏĢç ÐÒÏÄÕËÔĕ× É ÕÓčÕÇ

.ÉÓËÉÅ ÃÅÎÙ ÐÒÏÄÕËÔĕ×ȟ ÕÓčÕÇ

Pozytywne opinie o firmie

7ÉÅÍȟ ŀÅ ÔÏ ÌÏËÁÌÎÁ ÆÉÒÍÁ ÒÏÄÚÉÎÎÁ

0ÏÐÕÌÁÒÎÏĢç ÆÉÒÍÙȡ ÐÏ ÐÒÏÓÔÕ ÚÎÁÍ É ÌÕÂÉö ÍÁÒËö

Posiadanie certyfikatu drzewko firma rodzinna

4ÅÒÍÉÎÏ×ÏĢç ÄÏÓÔÁÒÃÚÁÎÉÁ ÐÒÏÄÕËÔĕ× É ÕÓčÕÇ

4Ïȟ ŀÅ ÆÉÒÍÁ ÄÏÂÒÚÅ ÐÒÏÓÐÅÒÕÊÅ

Ranga 1 Ranga 2 Ranga 3 Ranga 4 Ranga 5 Ranga 6 Ranga 7 Ranga 8 Nie wybrano



Czy jesteś w stanie zapłacić trochę więcej za produkty lub usługi 
pochodzące z polskiego przedsiębiorstwa rodzinnego?

O ILE WIĘCEJ MOŻEMY ZAPŁACIĆ ZA PRODUKT Z POLSKIEJ 
FIRMY RODZINNEJ?

Dane w % 
N=1500
ϝtȅǘŀƴƛŜ ȊŀŘŀǿŀƴŜ ƧŜŘȅƴƛŜ ƻǎƻōƻƳΣ ƪǘƽǊŜ ōȅƱȅōȅ ǿ ǎǘŀƴƛŜ ȊŀǇƱŀŎƛŏ ǿƛťŎŜƧΤ bҐсоо

Tak

O ile więcej byłbyś w stanie zapłacić więcej za produkty/usługi 
polskiej firmy rodzinnej niż za porównywalne produkty/usługi?*

42

28

30

Tak ¢ǊǳŘƴƻ ǇƻǿƛŜŘȊƛŜŏNie

24

50

16

5
2 4

aƴƛŜƧ ƴƛȍ р҈5% - 10% 11% - 15%
16%-20% >20% ¢ǊǳŘƴƻ ǇƻǿƛŜŘȊƛŜŏ



SAMA INFORMACJA O WPŁYWIE NA ŚRODOWISKO TO ZA MAŁO

.ŀŘŀƴƛŜ ǇƻƪŀȊǳƧŜΣ ȍŜ ƪƻƴǎǳƳŜƴŎƛ ŘŜŦƛƴƛǳƧŊ αŜƪƻƭƻƎƛŎȊƴƻǏŏέ ǇǊƻŘǳƪǘƽǿ ǎǇƻȍȅǿŎȊȅŎƘ ǇǊȊŜŘŜ ǿǎȊȅǎǘƪƛƳ ǇǊȊŜȊ ƛŎƘ ǎƪƱŀŘ ƻǊŀȊ ǿǇƱȅǿ ƴa 

ǿƱŀǎƴŜ ȊŘǊƻǿƛŜΣ ŀ ƴƛŜ ǇǊȊŜȊ ƻōƴƛȍŀƴƛŜ ǿǇƱȅǿǳ ƴŀ ǏǊƻŘƻǿƛǎƪƻΦ ½ŀ ƴŀƧǿŀȍƴƛŜƧǎȊŜ ǿȅǊƽȍƴƛƪƛ ǇǊƻŘǳƪǘƽǿ ŜƪƻƭƻƎƛŎȊƴȅŎƘ ǳȊƴŀƧŊ ƴŀǘǳǊŀƭny,

ǇǊƻǎǘȅ ǎƪƱŀŘ όоп҈ύΣ ōǊŀƪ ǎȊǘǳŎȊƴȅŎƘ ŘƻŘŀǘƪƽǿΣ ƪƻƴǎŜǊǿŀƴǘƽǿ ƛ ōŀǊǿƴƛƪƽǿ όол҈ύ ƻǊŀȊ ǎƪƱŀŘƴƛƪƛ ǇƻŎƘƻŘȊŊŎŜ Ȋ ǳǇǊŀǿ ōŜȊ ǇŜǎǘȅŎȅŘƽǿi 

ƴŀǿƻȊƽǿ ŎƘŜƳƛŎȊƴȅŎƘ όнр҈ύΦ hȊƴŀŎȊŀ ǘƻΣ ȍŜ ǿ ǏǿƛŀŘƻƳƻǏŎƛ ƪƻƴǎǳƳŜƴǘƽǿ ǇƻƧťŎƛŀ αŜƪƻƭƻƎƛŎȊƴȅέΣ αƴŀǘǳǊŀƭƴȅέ ƛ αȊŘǊƻǿȅέ ǎƛƭƴƛŜ ǎƛť 

ǇǊȊŜƴƛƪŀƧŊΣ ŀ ƴŀǿŜǘ ǊƽǿƴƻǿŀȍŊΦ

¦ǿŀƎť ȊǿǊŀŎŀ ƴƛŜǿƛŜƭƪƛŜ ȊƴŀŎȊŜƴƛŜ ŎŜǊǘȅŦƛƪŀǘƽǿ όмп҈ύΦ ¢ƻ ǎǿƻƛǎǘȅ ǇŀǊŀŘƻƪǎΣ ǇƻƴƛŜǿŀȍ ǿƱŀǏƴƛŜ ŎŜǊǘȅŦƛƪŀŎƧŀ ǇƻǘǿƛŜǊŘȊŀΣ ȍŜ ǇǊƻŘǳkt 

ǇƻǿǎǘŀƱ ȊƎƻŘƴƛŜ Ȋ ȊŀǎŀŘŀƳƛ ǇǊƻŘǳƪŎƧƛ ŜƪƻƭƻƎƛŎȊƴŜƧ ƛ ǳǇǊŀǿƴƛŀ ǇǊƻŘǳŎŜƴǘŀ Řƻ ǳȍȅǿŀƴƛŀ ƻƪǊŜǏƭŜƵ ǘŀƪƛŎƘ Ƨŀƪ αŜƪƻƭƻƎƛŎȊƴȅέΣ αekoέ ŎȊȅ 

αbioέΦ hŘǇƻǿƛŜŘȊƛ ǎǳƎŜǊǳƧŊ ƴŀǘƻƳƛŀǎǘΣ ȍŜ ƪƻƴǎǳƳŜƴŎƛ ŎȊťǏŎƛŜƧ ƪƛŜǊǳƧŊ ǎƛť ƛƴǘǳƛŎƧŊ ƴƛȍ ŦƻǊƳŀƭƴȅƳƛ ŘƻǿƻŘŀƳƛΦ aƻȍŜ ǘƻ ǏǿƛŀŘŎȊȅŏ 

ȊŀǊƽǿƴƻ ƻ ƻƎǊŀƴƛŎȊƻƴŜƧ ȊƴŀƧƻƳƻǏŎƛ ǎȅǎǘŜƳƽǿ ŎŜǊǘȅŦƛƪŀŎƧƛΣ Ƨŀƪ ƛ ƻ ǇƻǘǊȊŜōƛŜ ǇǊƻǎǘȅŎƘΣ ƪŀǘŜƎƻǊȅŎȊƴȅŎƘ ƪƻƳǳƴƛƪŀǘƽǿΦ

tƻŘƻōƴȅ ƻōǊŀȊ ǿȅƱŀƴƛŀ ǎƛť Ȋ ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛ ŘƻǘȅŎȊŊŎȅŎƘ ŎȊȅƴƴƛƪƽǿ ǿǇƱȅǿŀƧŊŎȅŎƘ ƴŀ ȊŀƪǳǇ αŜƪƻƭƻƎƛŎȊƴȅŎƘ ǇǊƻŘǳƪǘƽǿ ǎǇƻȍȅǿŎȊȅŎƘέΦ 

bŀƧǿŀȍƴƛŜƧǎȊŜ ǎŊ ǘǊŀŘȅŎȅƧƴŜ ƪǊȅǘŜǊƛŀΥ ōǊŀƪ ǎȊǘǳŎȊƴȅŎƘ ŘƻŘŀǘƪƽǿ ƛ ƪƻƴǎŜǊǿŀƴǘƽǿ όоо҈ύΣ ǎƳŀƪ ƛ ƧŀƪƻǏŏ όом҈ύΣ ǎƪƱŀŘ ƛ ǿŀǊǘƻǏŎƛ ƻŘȍȅǿcze 

όом҈ύΣ ǏǿƛŜȍƻǏŏ όнф҈ύ ƻǊŀȊ ŎŜƴŀ όну҈ύΦ YƻƴǎǳƳŜƴŎƛ ƴƛŜ ǘǊŀƪǘǳƧŊ ȊŀǘŜƳ ǇǊƻŘǳƪǘƽǿ ŜƪƻƭƻƎƛŎȊƴȅŎƘ Ƨŀƪƻ ƻŘǊťōƴŜƧ ƪŀǘŜƎƻǊƛƛ ƻŎŜƴƛŀƴŜj 

ƛƴŀŎȊŜƧ ƴƛȍ ƛƴƴŜ ǇǊƻŘǳƪǘȅ ςƻŎȊŜƪǳƧŊ ǇǊȊŜŘŜ ǿǎȊȅǎǘƪƛƳ ǿȅǎƻƪƛŜƧ ƧŀƪƻǏŎƛΣ ŘƻōǊŜƎƻ ǎƳŀƪǳ ƛ ƪƻǊȊȅǏŎƛ ȊŘǊƻǿƻǘƴȅŎƘΦ 

½ ǇŜǊǎǇŜƪǘȅǿȅ ȊǊƽǿƴƻǿŀȍƻƴŜƎƻ ǊƻȊǿƻƧǳ ƛǎǘƻǘƴŜ ƧŜǎǘΣ ȍŜ ǿǇƱȅǿ ǇǊƻŘǳƪŎƧƛ ƴŀ ǏǊƻŘƻǿƛǎƪƻ όмм҈ύ ƻǊŀȊ ŜƪƻƭƻƎƛŎȊƴŜ ƻǇŀƪƻǿŀƴƛŜ όмн҈ύ 

ȊƴŀƧŘǳƧŊ ǎƛť ȊƴŀŎȊƴƛŜ ƴƛȍŜƧ ǿ ƘƛŜǊŀǊŎƘƛƛ ƳƻǘȅǿŀŎƧƛ ȊŀƪǳǇƻǿȅŎƘΦ ¢ŀƪȍŜ ŎŜǊǘȅŦƛƪŀǘ 9ǳǊƻƭƛǏŏƧŜǎǘ ǿŀȍƴȅ ƧŜŘȅƴƛŜ Řƭŀ мн҈ ǊŜǎǇƻƴŘŜƴǘƽǿΦ 

²ǎƪŀȊǳƧŜ ǘƻ ƴŀ ƭǳƪť ƳƛťŘȊȅ ŘŜƪƭŀǊƻǿŀƴŊ ǘǊƻǎƪŊ ƻ ǏǊƻŘƻǿƛǎƪƻ ŀ ǊȊŜŎȊȅǿƛǎǘȅƳƛ ŘŜŎȅȊƧŀƳƛΦ tƻǘǿƛŜǊŘȊŀ ǘŜȍΣ ȍŜ ǎƪǳǘŜŎȊƴŀ ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƧa 

ǇǊƻŘǳƪǘƽǿ ŜƪƻƭƻƎƛŎȊƴȅŎƘ Ǉƻǿƛƴƴŀ ƱŊŎȊȅŏ ŀǊƎǳƳŜƴǘȅ ǏǊƻŘƻǿƛǎƪƻǿŜ Ȋ ƪƻƴƪǊŜǘƴȅƳƛ ƪƻǊȊȅǏŎƛŀƳƛ Řƭŀ ƪƻƴǎǳƳŜƴǘŀΦ LƴŦƻǊƳŀŎƧŀ ƻ ǿǇƱȅǿƛŜ 

ƴŀ ǏǊƻŘƻǿƛǎƪƻ ƴƛŜ ǿȅǎǘŀǊŎȊȅ ςƪƭǳŎȊƻǿŜ ǇƻȊƻǎǘŀƧŊ ƧŀƪƻǏŏΣ ǎƳŀƪΣ ōŜȊǇƛŜŎȊŜƵǎǘǿƻ ƛ ŎŜƴŀΦ

Anna Kula

9ƪǎǇŜǊǘƪŀ ŘǎΦ ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƧƛ ǏǊƻŘƻǿƛǎƪƻǿŜƧΣ 9{D ƛ ǊȅȊȅƪŀ greenwashingu

Kula PR Consulting



PRODUKT EKOLOGICZNY –CZYLI JAKI?

Dane w %
N=1500
tȅǘŀƴƛŜ ǿƛŜƭƻƪǊƻǘƴŜƎƻ ǿȅōƻǊǳΣ ƳƻȍƭƛǿƻǏŏ ǿȅōƻǊǳ ƳŀȄΦ о ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛ

34

30

25

19

18

18

17

15

14

12

11

11

10

5

9

bŀǘǳǊŀƭƴȅΣ ǇǊƻǎǘȅ ǎƪƱŀŘ ǇǊƻŘǳƪǘǳ

.Ǌŀƪ ǎȊǘǳŎȊƴȅŎƘ ŘƻŘŀǘƪƽǿΣ ƪƻƴǎŜǊǿŀƴǘƽǿ ƛ ōŀǊǿƴƛƪƽǿ

{ƪƱŀŘƴƛƪƛ ǇƻŎƘƻŘȊŊŎŜ Ȋ ǳǇǊŀǿ ƛ ƘƻŘƻǿƭƛ ōŜȊ ǇŜǎǘȅŎȅŘƽǿ ƻǊŀȊ ƴŀǿƻȊƽǿ ŎƘŜƳƛŎȊƴȅŎƘ

Brak wykorzystania GMO

tǊƻŘǳƪŎƧŀ ǇǊȊȅƧŀȊƴŀ Řƭŀ ǏǊƻŘƻǿƛǎƪŀ όƴǇΦ ƻƎǊŀƴƛŎȊŜƴƛŜ ȊŀƴƛŜŎȊȅǎȊŎȊŜƵΣ ƳƴƛŜƧǎȊŜ ȊǳȍȅŎƛŜ Ȋŀǎƻōƽǿύ

Minimalnie przetworzony charakter produktu

5ƻōǊŜ ǿŀǊǳƴƪƛ ƘƻŘƻǿƭƛ ȊǿƛŜǊȊŊǘ

tƻŎƘƻŘȊŜƴƛŜ Ȋ ƭƻƪŀƭƴȅŎƘ ƭǳō ƳŀƱȅŎƘ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎǘǿ

tƻǎƛŀŘŀƴƛŜ ŎŜǊǘȅŦƛƪŀǘƽǿ ŜƪƻƭƻƎƛŎȊƴȅŎƘ ƭǳō ƻŘǇƻǿƛŜŘƴƛŎƘ ƻȊƴŀŎȊŜƵ ƴŀ ƻǇŀƪƻǿŀƴƛǳ

YǊƽǘƪƛ ǘŜǊƳƛƴ ǇǊȊȅŘŀǘƴƻǏŎƛ Řƻ ǎǇƻȍȅŎƛŀ

Ekologiczne lub biodegradowalne opakowanie

²ȅȍǎȊŀ ƧŀƪƻǏŏ ƛ ǿŀƭƻǊȅ ǎƳŀƪƻǿŜ

¢ǊŀƴǎǇŀǊŜƴǘƴƻǏŏ ǇǊƻŘǳŎŜƴǘŀ ŘƻǘȅŎȊŊŎŀ ǇƻŎƘƻŘȊŜƴƛŀ ǎƪƱŀŘƴƛƪƽǿ ƛ ǇǊƻŎŜǎǳ ǇǊƻŘǳƪŎƧƛ

²ȅȍǎȊŀ ŎŜƴŀ ƴƛȍ ǎǘŀƴŘŀǊŘƻǿȅŎƘ ǇǊƻŘǳƪǘƽǿ

¢ǊǳŘƴƻ ǇƻǿƛŜŘȊƛŜŏ

Co przede wszystkim świadczy o tym, że produkt spożywczy może być uznany za ekologiczny?



NAJWAŻNIEJSZE CZYNNIKI PRZY ZAKUPIE PRODUKTÓW 
EKOLOGICZNYCH (1)

Dane w %
N=1500
tȅǘŀƴƛŜ ǿƛŜƭƻƪǊƻǘƴŜƎƻ ǿȅōƻǊǳΣ ƳƻȍƭƛǿƻǏŏ ǿȅōƻǊǳ ƳŀȄΦ р ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛ

33

31

31

30

28

26

18

16

14

12

.Ǌŀƪ ǎȊǘǳŎȊƴȅŎƘ ŘƻŘŀǘƪƽǿ ƛ ƪƻƴǎŜǊǿŀƴǘƽǿ

{Ƴŀƪ ƛ ƧŀƪƻǏŏ ǇǊƻŘǳƪǘǳ

{ƪƱŀŘ ǇǊƻŘǳƪǘǳ ƛ ǿŀǊǘƻǏŎƛ ƻŘȍȅǿŎȊŜ

|ǿƛŜȍƻǏŏ ǇǊƻŘǳƪǘǳ

Cena produktu

YǊƽǘƪƛ ƛ ǇǊƻǎǘȅ ǎƪƱŀŘ όαŎƭŜŀƴ ƭŀōŜƭϦύ

[ƻƪŀƭƴŀ ǇǊƻŘǳƪŎƧŀ κ ǇƻŎƘƻŘȊŜƴƛŜ ƻŘ ƭƻƪŀƭƴȅŎƘ ǇǊƻŘǳŎŜƴǘƽǿ

5ƻōǊŜ ǿŀǊǳƴƪƛ ƘƻŘƻǿƭƛ ȊǿƛŜǊȊŊǘ

Kraj lub region pochodzenia produktu

9ƪƻƭƻƎƛŎȊƴŜ ƭǳō ǇǊȊȅƧŀȊƴŜ ǏǊƻŘƻǿƛǎƪǳ ƻǇŀƪƻǿŀƴƛŜ

Które z poniższych czynników są dla Ciebie najważniejsze przy zakupie ekologicznych produktów spożywczych? –TOP10



NAJWAŻNIEJSZE CZYNNIKI PRZY ZAKUPIE PRODUKTÓW 
EKOLOGICZNYCH (2)

Dane w %
N=1500
tȅǘŀƴƛŜ ǿƛŜƭƻƪǊƻǘƴŜƎƻ ǿȅōƻǊǳΣ ƳƻȍƭƛǿƻǏŏ ǿȅōƻǊǳ ƳŀȄΦ р ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛ

12

12

11

11

10

9

8

7

6

6

5

7

Promocje i rabaty

hȊƴŀŎȊŜƴƛŜ ŎŜǊǘȅŦƛƪŀǘŜƳ ŜƪƻƭƻƎƛŎȊƴȅƳ όƴǇΦ 9ǳǊƻƭƛǏŏύ

²ǇƱȅǿ ǇǊƻŘǳƪŎƧƛ ƴŀ ǏǊƻŘƻǿƛǎƪƻ

5ƻǎǘťǇƴƻǏŏ ǇǊƻŘǳƪǘǳ κ ƱŀǘǿƻǏŏ ȊŀƪǳǇǳ

tǊȊȅȊǿȅŎȊŀƧŜƴƛŜ κ ǿŎȊŜǏƴƛŜƧǎȊŜ ŘƻǏǿƛŀŘŎȊŜƴƛŀ Ȋ ǇǊƻŘǳƪǘŜƳ

.ƭƛǎƪƻǏŏ ƳƛŜƧǎŎŀ ȊŀƪǳǇǳ

Marka / producent

Rekomendacje rodziny i znajomych

wŜƪƻƳŜƴŘŀŎƧŜ ƭŜƪŀǊȊŀΣ ŘƛŜǘŜǘȅƪŀ ƭǳō ǎǇŜŎƧŀƭƛǎǘƽǿ

hǇƛƴƛŜ ǿ ƛƴǘŜǊƴŜŎƛŜ κ ƳŜŘƛŀŎƘ ǎǇƻƱŜŎȊƴƻǏŎƛƻǿȅŎƘ

bƛŜ ƪǳǇǳƧť ŜƪƻƭƻƎƛŎȊƴȅŎƘ ǇǊƻŘǳƪǘƽǿ ǎǇƻȍȅǿŎȊȅŎƘ

¢ǊǳŘƴƻ ǇƻǿƛŜŘȊƛŜŏ

Które z poniższych czynników są dla Ciebie najważniejsze przy zakupie ekologicznych produktów spożywczych?



PARTNERZY TEMATYKI:

EKOLOGIA W MIASTACH

ROWERY MIEJSKIE
MIASTA PRZYJAZNE ROWERZYSTOM I PIESZYM



CHĘTNI NA ROWER SĄ, GORZEJ Z INFRASTRUKTURĄ

WynikibadaniaǇƻƪŀȊǳƧŊΣȍŜƳƛŜǎȊƪŀƵŎȅŘƻǎǘǊȊŜƎŀƧŊǇƻǘŜƴŎƧŀƱǊƻǿŜǊƽǿjakoǇŜƱƴƻǇǊŀǿƴŜƎƻǏǊƻŘƪŀtransportumiejskiego.

To dobry moment, aby ŘȅǎƪǳǎƧťo ƳƻōƛƭƴƻǏŎƛǇǊȊŜƴƛŜǏŏz poziomu indywidualnychǿȅōƻǊƽǿna poziom ǊƻȊǿƛŊȊŀƵ

systemowych. O tym, czyǿƛťŎŜƧƻǎƽōzdecydujeǎƛťna codziennekorzystaniez roweru, w ŘǳȍŜƧmierzezdecydujeƧŀƪƻǏŏ

infrastrukturyorazŘƻǎǘťǇƴƻǏŏtegoǏǊƻŘƪŀtransportu.

KluczoweznaczeniemaǊƻȊǿƽƧǎǇƽƧƴŜƧi bezpiecznejsiecitras rowerowych.aƛŜǎȊƪŀƵŎȅŎƘťǘƴƛŜƧǿȅōƛŜǊŀƧŊrower tam, gdzie

ƳƻƎŊǇƻǊǳǎȊŀŏǎƛťwygodnie,bezpieczniei bezƪƻƴƛŜŎȊƴƻǏŎƛŎƛŊƎƱŜƎƻǿƱŊŎȊŀƴƛŀǎƛťdo ruchu samochodowego. wƽǿƴƛŜ

ǿŀȍƴŜǎŊodpowiednia liczbaǇŀǊƪƛƴƎƽǿrowerowych,ǎǘƻƧŀƪƽǿprzyǿťȊƱŀŎƘkomunikacyjnych,ǎȊƪƻƱŀŎƘΣǳǊȊťŘŀŎƘczy

centrachhandlowych. Dla wieluƻǎƽōto właśniebrak infrastruktury, a nie brakchęci, stanowiŘȊƛǏƴŀƧǿƛťƪǎȊŊōŀǊƛŜǊťw

ŎȊťǎǘǎȊȅƳkorzystaniuzroweru.

Miasta,ƪǘƽǊŜƛƴǿŜǎǘǳƧŊw ƛƴŦǊŀǎǘǊǳƪǘǳǊťǊƻǿŜǊƻǿŊi ǊƻȊǿƛƧŀƧŊŘƻǎǘťǇƴŜsystemyǿǎǇƽƱŘȊƛŜƭƻƴŜΣȊȅǎƪǳƧŊnie tylko bardziej

ȊǊƽǿƴƻǿŀȍƻƴȅtransport. ToǊƽǿƴƛŜȍǎǇƻǎƽōnaograniczenieƪƻǊƪƽǿΣǇƻǇǊŀǿťƧŀƪƻǏŎƛprzestrzenipublicznejorazstworzenie

bardziejprzyjaznegoi ŘƻǎǘťǇƴŜƎƻǏǊƻŘƻǿƛǎƪŀdlaƳƛŜǎȊƪŀƵŎƽǿ. W ŘƱǳȍǎȊŜƧperspektywierower ƳƻȍŜǎǘŀŏǎƛťjednym z

ŦƛƭŀǊƽǿnowoczesnejƳƻōƛƭƴƻǏŎƛmiejskiej, pod warunkiem ȍŜōťŘȊƛŜwspierany przez odpowiednio ȊŀǇǊƻƧŜƪǘƻǿŀƴŊ

ƛƴŦǊŀǎǘǊǳƪǘǳǊťiǊƻȊǿƛŊȊŀƴƛŀǳƱŀǘǿƛŀƧŊŎŜkorzystaniezniegonacoŘȊƛŜƵ.

Weronika Saks
ResearchExecutive, SW Research



Czy w Twojej okolicy jest możliwość wypożyczenia / korzystania z 
systemu rowerów miejskich?

41

13

46

Tak Nie wiem Nie

KORZYSTANIE Z ROWERÓW MIEJSKICH

Dane w % 
N=1500
ϝtȅǘŀƴƛŜ ȊŀŘŀǿŀƴŜ ƧŜŘȅƴƛŜ ƻǎƻōƻƳΣ ƪǘƽǊŜ ƳŀƧŊ ƳƻȍƭƛǿƻǏŏ ǿȅǇƻȍȅŎȊŜƴƛŀ ǊƻǿŜǊǳ ƳƛŜƧǎƪƛŜƎƻΤ bҐсмм

1 3 2

10

6

11

67

Codziennie lub prawie codziennie Kilka razy w tygodniu

Raz w tygodniu Yƛƭƪŀ ǊŀȊȅ ǿ ƳƛŜǎƛŊŎǳ

wŀȊ ǿ ƳƛŜǎƛŊŎǳ wȊŀŘȊƛŜƧ ƴƛȍ ǊŀȊ ǿ ƳƛŜǎƛŊŎǳ

² ƻƎƽƭŜ ƴƛŜ ƪƻǊȊȅǎǘŀƳ

Biorąc pod uwagę 

typowy sezon na 

korzystanie z 

rowerów miejskich, 

tj. od 1 marca do 

30 listopada,  jak 

często korzystasz z 

niego korzystasz?*



CO ZROBIĆ, ABYCZĘŚCIEJ KORZYSTAĆ Z ROWERÓW 
MIEJSKICH?

Dane w %
N=586
tȅǘŀƴƛŜ ȊŀŘŀǿŀƴŜ ƧŜŘȅƴƛŜ ƻǎƻōƻƳΣ ƪǘƽǊŜ ƪƻǊȊȅǎǘŀƧŊ Ȋ ǊƻǿŜǊƽǿ ƳƛŜƧǎƪƛŎƘΣ ǇȅǘŀƴƛŜ ǿƛŜƭƻƪǊƻǘƴŜƎƻ ǿȅōƻǊǳΣ ƳƻȍƭƛǿƻǏŏ ǿȅōƻǊǳ ƳŀȄΦ о odpowiedzi

23

23

21

17

15

14

10

6

8

33

Atrakcyjne ceny

5ƻōǊŀ ǎƛŜŏ ǏŎƛŜȍŜƪ ǊƻǿŜǊƻǿȅŎƘ

²ȅǎƻƪŀ ƧŀƪƻǏŏ ƛ ŘƻōǊȅ ǎǘŀƴ ǘŜŎƘƴƛŎȊƴȅ ǊƻǿŜǊƽǿ

_ŀǘǿƻǏŏ ǳȍȅǘƪƻǿŀƴƛŀΣ ǿȅǇƻȍȅŎȊŜƴƛŀ

DǿŀǊŀƴŎƧŀ ōŜȊǇƛŜŎȊŜƵǎǘǿŀ όƴǇΦ ȍŜ ōťŘȊƛŜ ŀǿŀǊƛƛΣ ƳƻƧŜ ŘŀƴŜ ōťŘŊ ōŜȊǇƛŜŎȊƴŜΣ ǎȅǎǘŜƳ ƴƛŜ
ǇƻōƛŜǊȊŜ ŘƻŘŀǘƪƻǿȅŎƘ ƻǇƱŀǘύ

Dťǎǘŀ ǎƛŜŏ ǇǊȊȅǎǘŀƴƪƽǿ κ ǎǘŀŎƧƛ

5ƻǎǘťǇƴƻǏŏ ǊƻǿŜǊƽǿ ŘƻǎǘƻǎƻǿŀƴȅŎƘ Řƻ ƻǎƽō ȊŜ ǎȊŎȊŜƎƽƭƴȅƳƛ ǇƻǘǊȊŜōŀƳƛ όƴǇΦ ƻǎƻōȅ
ǎǘŀǊǎȊŜΣ ƻǇƛŜƪǳƴƻǿƛŜΣ ǊƻŘȊƛƴȅ Ȋ ŘȊƛŜŏƳƛύ

/ȊťǏŏ ōŀǊŘȊƛŜƧ ǊǳŎƘƭƛǿȅŎƘ ǳƭƛŎ ȊƻǎǘŀƴƛŜ ȊŀƳƪƴƛťǘŀ Řƭŀ ǊǳŎƘǳ ǎŀƳƻŎƘƻŘƽǿ

/ƻǏ ƛƴƴŜƎƻΣ ŎƻΚ

bƛŎ ƳƴƛŜ ƴƛŜ ǇǊȊŜƪƻƴŀ Řƻ ƪƻǊȊȅǎǘŀƴƛŀ Ȋ ǊƻǿŜǊǳ Ƨŀƪƻ ǏǊƻŘƪŀ ǘǊŀƴǎǇƻǊǘǳ ǿ ƳƛŜǏŎƛŜ

Które z poniższych czynników mogłyby sprawić, że zaczniesz korzystać (częściej) z rowerów miejskich?



Z E-ROWEREM ZA PAN BRAT

Roweryelektrycznena dobreȊŀŘƻƳƻǿƛƱȅǎƛťw polskichmiastach. CorazmocniejǿŎƘƻŘȊŊdo miejskiegokrajobrazuiǇǊȊŜǎǘŀƧŊ

ōȅŏtraktowane jak technologicznaciekawostka. ²ƛŘŀŏto ǿȅǊŀȋƴƛŜw danychǎǇǊȊŜŘŀȍƻǿȅŎƘbowiemǳŘȊƛŀƱprywatnyche-

ǊƻǿŜǊƽǿw rynkuǿȊǊƽǎƱz 16 proc. w 2020roku do 25 proc. w 2023roku.WŜǏƭƛobecnetempo wzrostuǎƛťutrzyma,ǿŀǊǘƻǏŏich

ǎǇǊȊŜŘŀȍȅw tym rokuƳƻȍŜƻǎƛŊƎƴŊŏnawet 2 mldȊƱ. NiezaskakujeǿƛťŎΣȍŜpozytywnieoceniajeƧǳȍ46,5%ǊŜǎǇƻƴŘŜƴǘƽǿΣprzy

tym PolacyǇƻŘŎƘƻŘȊŊdo nich bardzopragmatycznie. PonadǇƻƱƻǿŀ(57,5%) ǳǿŀȍŀje za skutecznyǎǇƻǎƽōna ograniczenie

spaliniǇƻǇǊŀǿťƧŀƪƻǏŎƛpowietrza,alegdypytamyoƴŀƧǿŀȍƴƛŜƧǎȊȅargumentςwygrywazdrowie,wskazaneprzez31%badanych.

Redukcja/hіƭŊŘǳƧŜdopierona drugimmiejscu(25,8%), zaƴƛŊǎŊƴƛȍǎȊŜkosztytransportu(22,9%), mniejƪƻǊƪƽǿ(21,3%) i brak

ƻǇƱŀǘza parkowanie(20,4%). InnymiǎƱƻǿȅƳƛŜǎȊƪŀƵŎȅǿƛŘȊŊw e-rowerach przede wszystkimŎƻǏΣco realnie poprawia ich

codzienneȍȅŎƛŜwƳƛŜǏŎƛŜ.

CiekaweǎŊǘŜȍwynikiŘƻǘȅŎȊŊŎŜŘƻǎǘťǇƴƻǏŎƛ. BliskoǇƻƱƻǿŀbadanychǳǿŀȍŀΣȍŜe-roweryƳƻƎŊōȅŏrealnymǳƱŀǘǿƛŜƴƛŜƳdla

ǎŜƴƛƻǊƽǿΣƻǎƽōmniej aktywnychczytych,ƪǘƽǊȊȅƳŀƧŊdo przejechaniasporyƪŀǿŀƱŜƪmiasta. Toznaczy,ȍŜnie postrzegamyich

Ƨǳȍtylko jako element ekologicznegotransportu, ale mocno inkluzywneǊƻȊǿƛŊȊŀƴƛŜΣȊǿƛťƪǎȊŀƧŊŎŜƳƻōƛƭƴƻǏŏǊƽȍƴȅŎƘgrup

ƳƛŜǎȊƪŀƵŎƽǿ.

I coǿŀȍƴŜςto pozytywnenastawieniezaczynaǇǊȊŜƪƱŀŘŀŏǎƛťna konkretnedeklaracje. Cotrzeci respondentŎƘťǘƴƛŜŎȊťǏŎƛŜƧ

ȊŀƳƛŜƴƛƱōȅauto na e-rower, gdybytylkoƳƛŀƱŘƻǎǘťǇdo wygodnegosystemumiejskichǊƻǿŜǊƽǿzintegrowanegozƪƻƳǳƴƛƪŀŎƧŊ

ƳƛŜƧǎƪŊ. Samatechnologia nie jest ƧǳȍōŀǊƛŜǊŊ. Liczyǎƛťto, co miasto ƳƻȍŜ(albo jeszczenie ƳƻȍŜύȊŀƻŦŜǊƻǿŀŏswoim

ƳƛŜǎȊƪŀƵŎƻƳ. DlaǎŀƳƻǊȊŊŘƽǿto czytelnyǎȅƎƴŀƱΣȍŜe-ƳƻōƛƭƴƻǏŏmacorazsilniejszeǎǇƻƱŜŎȊƴŜoparciei spokojnieƳƻȍŜǎǘŀŏǎƛť

ǿŀȍƴȅƳelementempolityki transportowej,zdrowotneji klimatycznej.

Marcin Sałański
Head of Communications

Nextbike Polska 



ROWERY ELEKTRYCZNE –PRAKTYCZNE REMEDIUM NA SMOG
Jak ogólnie ocenia Pan/Pani rowery elektryczne jako środek transportu w mieście?

16 41 29 9 4

Zdecydowanie tak Raczej tak ¢ǊǳŘƴƻ ǇƻǿƛŜŘȊƛŜŏRaczej nie Zdecydowanie nie

Czy uważa Pan/Pani, że rowery elektryczne są skutecznym sposobem na ograniczenie emisji spalin i poprawę jakości powietrza w 
miastach?

Dane w %
N=1500

12 34 42 7 4

Zdecydowanie pozytywnie Raczej pozytywnie Neutralnie Raczej negatywnie Zdecydowanie negatywnie



ROWERY ELEKTRYCZNE –REALNA ALTERNATYWA DLA AUTA?
Czy był(a)by Pan/Pani skłonny/a częściej rezygnować z samochodu na rzecz roweru elektrycznego, gdyby w Pana/Pani mieście 
funkcjonował łatwo dostępny system miejskich rowerów elektrycznych zintegrowany z transportem publicznym?

9 39 38 9 5

½ŘŜŎȅŘƻǿŀƴƛŜ ǎƛť ȊƎŀŘȊŀƳwŀŎȊŜƧ ǎƛť ȊƎŀŘȊŀƳ!ƴƛ ǎƛť ȊƎŀŘȊŀƳΣ ŀƴƛ ǎƛť ƴƛŜ ȊƎŀŘȊŀƳwŀŎȊŜƧ ǎƛť ƴƛŜ ȊƎŀŘȊŀƳ½ŘŜŎȅŘƻǿŀƴƛŜ ǎƛť ƴƛŜ ȊƎŀŘȊŀƳ

W jakim stopniu zgadza się Pan/Pani ze stwierdzeniem:

„Rowery elektryczne sprawiają, że codzienne dojazdy po mieście są bardziej dostępne (np. dla osób starszych, mniej aktywnych 
fizycznie lub pokonujących dłuższe dystanse)”?

Dane w %
N=1500

9 23 26 16 13 14

Zdecydowanie tak Raczej tak ¢ǊǳŘƴƻ ǇƻǿƛŜŘȊƛŜŏRaczej nie Zdecydowanie nie Nie dotyczy ςƴƛŜ ƪƻǊȊȅǎǘŀƳ Ȋ ǎŀƳƻŎƘƻŘǳ Řƻ ǇƻǊǳǎȊŀƴƛŀ ǎƛť Ǉƻ ƳƛŜǏŎƛŜ



PRZEWAGI ROWERU ELEKTRYCZNEGO NAD SAMOCHODEM

Dane w %
N=1500
tȅǘŀƴƛŜ ǿƛŜƭƻƪǊƻǘƴŜƎƻ ǿȅōƻǊǳΣ ƳƻȍƭƛǿƻǏŏ ǿȅōƻǊǳ ƳŀȄΦ о ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛ

31

26

23

21

20

19

19

18

16

14

10

10

12

YƻǊȊȅǏŎƛ ȊŘǊƻǿƻǘƴŜ

hƎǊŀƴƛŎȊŜƴƛŜ ŜƳƛǎƧƛ /hі

bƛȍǎȊŜ ƪƻǎȊǘȅ ǘǊŀƴǎǇƻǊǘǳ

½ƳƴƛŜƧǎȊŜƴƛŜ ƪƻǊƪƽǿ ǿ ƳƛŀǎǘŀŎƘ

.Ǌŀƪ ƻǇƱŀǘ Ȋŀ ǇŀǊƪƻǿŀƴƛŜ

aƻȍƭƛǿƻǏŏ ƻƳƛƧŀƴƛŀ ƪƻǊƪƽǿ ƛ ƧŀȊŘȅ ōǳǎǇŀǎŀƳƛκ ǏŎƛŜȍƪŀƳƛ ǊƻǿŜǊƻǿȅƳƛ

²ƛťƪǎȊŀ ƴƛŜȊŀƭŜȍƴƻǏŏ ǿ ǇǊȊŜƳƛŜǎȊŎȊŀƴƛǳ ǎƛť

hƎǊŀƴƛŎȊŜƴƛŜ ƘŀƱŀǎǳ

bƛȍǎȊŜ ƪƻǎȊǘȅ ǳǘǊȊȅƳŀƴƛŀΣ ŜƪǎǇƭƻŀǘŀŎƧƛΣ ǿ ǇƻǊƽǿƴŀƴƛǳ Řƻ ǎŀƳƻŎƘƻŘǳ

YǊƽǘǎȊȅ ŎȊŀǎ ŘƻƧŀȊŘǳ ƴŀ ƪǊƽǘƪƛŎƘ ƛ ǏǊŜŘƴƛŎƘ ŘȅǎǘŀƴǎŀŎƘ

bƻǿƻŎȊŜǎƴȅ ƛ ŜƪƻƭƻƎƛŎȊƴȅ ǎǘȅƭ ȍȅŎƛŀ

Wygodna alternatywa dla samochodu

bƛŜ ǿƛŘȊť ȍŀŘƴȅŎƘ ƛǎǘƻǘƴȅŎƘ ƪƻǊȊȅǏŎƛ

Które z poniższych korzyści rowerów elektrycznych, jako alternatywy dla poruszania się samochodem, uważa Pan/Pani za 

najważniejsze?



MIASTA POWINNY BYĆ BARDZIEJ PRZYJAZNE PIESZYM I 
ROWERZYSTOM

ZdecydowanaǿƛťƪǎȊƻǏŏbadanychǳǿŀȍŀΣȍŜpolskiemiasta powinnyǎǘŀŏǎƛťbardziejprzyjaznepieszymi rowerzystom.

_ŊŎȊƴƛŜŀȍ72%ǊŜǎǇƻƴŘŜƴǘƽǿdeklarujepoparciedla takichzmian,przyczym43%odpowiadaαǊŀŎȊŜƧǘŀƪέΣa kolejne29%ς

αȊŘŜŎȅŘƻǿŀƴƛŜǘŀƪέ. Sprzeciwjest marginalnyi dotyczyjedynie6%badanych. CoǇƛŊǘŀosobanie ma wyrobionejopinii, co

wskazujeraczejnabrakwiedzylubŘƻǏǿƛŀŘŎȊŜƵƴƛȍnaǊŜŀƭƴŊƴƛŜŎƘťŏwobeczmianw przestrzenimiejskiej.

WynikiǊƽȍƴƛŎǳƧŊǎƛťnieznaczniezeǿȊƎƭťŘǳnaǇƱŜŏ. KobietyŎȊťǏŎƛŜƧǇƻǇƛŜǊŀƧŊŘȊƛŀƱŀƴƛŀna rzeczpoprawyǿŀǊǳƴƪƽǿdla

pieszychiǊƻǿŜǊȊȅǎǘƽǿ(74%) i rzadziejǿȅǊŀȍŀƧŊsprzeciw.aťȍŎȊȅȋƴƛǎŊniecobardziejpodzieleniςpoparciedeklaruje69%,

a odsetekodpowiedzinegatywnychjest u nich dwukrotnieǿȅȍǎȊȅƴƛȍu kobiet. aƻȍŜto ǿȅƴƛƪŀŏzǊƽȍƴƛŎw codziennych

wzorcachƳƻōƛƭƴƻǏŎƛorazzǿƛťƪǎȊŜƧǎƪƱƻƴƴƻǏŎƛƳťȍŎȊȅȊƴdo korzystaniazsamochodu.

CiekawieǇǊŜȊŜƴǘǳƧŊǎƛťǊƽȍƴƛŎŜpokoleniowe. bŀƧǿȅȍǎȊŜpoparcieobserwujemyǿǏǊƽŘpokoleniaX oraz BabyBoomersς

odpowiednio76 i 76%. To grupy,ƪǘƽǊŜŎȊťǎǘƻƪƻǊȊȅǎǘŀƧŊz infrastrukturymiejskiejwǎǇƻǎƽōregularnyi ŘƻŎŜƴƛŀƧŊǇƻǇǊŀǿť

ōŜȊǇƛŜŎȊŜƵǎǘǿŀorazƧŀƪƻǏŎƛprzestrzeni. bŀƧƴƛȍǎȊŜpoparcienotujemyǿǏǊƽŘƴŀƧƳƱƻŘǎȊȅŎƘΣczyli pokoleniaZ (63%). Nie

oznaczato jednak sprzeciwuςƳƱƻŘȊƛƴŀƧŎȊťǏŎƛŜƧǿȅōƛŜǊŀƧŊƻŘǇƻǿƛŜŘȋαƴƛŜǿƛŜƳέΣco ƳƻȍŜǏǿƛŀŘŎȊȅŏo mniejszym

zainteresowaniuǘŜƳŀǘȅƪŊlub brakuŘƻǏǿƛŀŘŎȊŜƵȊǿƛŊȊŀƴȅŎƘzƳƻōƛƭƴƻǏŎƛŊƳƛŜƧǎƪŊ.

Magdalena Zając

²ǎǇƽƱȊŀƱƻȍȅŎƛŜƭƪŀ wƻŘȊƛŎŜ Řƭŀ YƭƛƳŀǘǳ



POPARCIE DLA PRZYJAZNYCH MIAST PONAD PODZIAŁAMI

²ƛŜƭƪƻǏŏƳƛŜƧǎŎƻǿƻǏŎƛǊƽǿƴƛŜȍǿǇƱȅǿŀna opinie. NajbardziejprzychylnizmianomǎŊƳƛŜǎȊƪŀƵŎȅmiastǏǊŜŘƴƛŜƧǿƛŜƭƪƻǏŎƛ

(50ς200tys.ƳƛŜǎȊƪŀƵŎƽǿύΣgdziepoparcieǎƛťƎŀ77%. ToǿƱŀǏƴƛŜtam problemytransportoweǎŊǎȊŎȊŜƎƽƭƴƛŜodczuwalne,a

ƧŜŘƴƻŎȊŜǏƴƛŜbrakujeŘǳȍȅŎƘinwestycji infrastrukturalnych. W ƴŀƧǿƛťƪǎȊȅŎƘmiastachpoparciejest niecoƴƛȍǎȊŜ(67%), a

odsetekodpowiedzinegatywnychςƴŀƧǿȅȍǎȊȅ. aƻȍŜto ǿȅƴƛƪŀŏzƛƴǘŜƴǎȅǿƴƻǏŎƛzmian,ǊŜƳƻƴǘƽǿi reorganizacjiruchu,

ƪǘƽǊŜwŘǳȍȅŎƘƻǏǊƻŘƪŀŎƘǎŊbardziejwidoczneiŎȊťǏŎƛŜƧōǳŘȊŊemocje.

PosiadaniedziecinieǊƽȍƴƛŎǳƧŜopinii ςȊŀǊƽǿƴƻrodzice,jak i osobybez dzieciw podobnymstopniuǇƻǇƛŜǊŀƧŊǇƻǇǊŀǿť

ǿŀǊǳƴƪƽǿdla pieszychiǊƻǿŜǊȊȅǎǘƽǿ. ToǿŀȍƴȅǎȅƎƴŀƱΣȍŜtemat nie jestȊǿƛŊȊŀƴȅz konkretnymetapemȍȅŎƛŀΣleczzƻƎƽƭƴŊ

ƻŎŜƴŊƧŀƪƻǏŎƛprzestrzenimiejskiej.

DaneǇƻƪŀȊǳƧŊszerokie,stabilneiǇƻƴŀŘǇƻŘȊƛŀƱƻǿŜpoparciedlaŘȊƛŀƱŀƵnarzeczbardziejprzyjaznychmiast. Wysokipoziom

akceptacjiw niemal wszystkichgrupachǎǇƻƱŜŎȊƴȅŎƘoznacza,ȍŜpolityki ƳƻōƛƭƴƻǏŎƛaktywnejƳŀƧŊsolidneǎǇƻƱŜŎȊƴŜ

zaplecze,a ewentualneobawyŘƻǘȅŎȊŊraczejsposobuǿŘǊŀȍŀƴƛŀzmianƴƛȍichsamejidei.

Magdalena Zając

²ǎǇƽƱȊŀƱƻȍȅŎƛŜƭƪŀ wƻŘȊƛŎŜ Řƭŀ YƭƛƳŀǘǳ



SAMOCHODY W OKOLICY SZKÓŁ A BEZPIECZEŃSTWO
Czy w Twojej okolicy są szkoły otoczone ruchem samochodowym?

24 39 26 9 3

Zdecydowanie tak Raczej tak bƛŜ ǿƛŜƳΣ ǘǊǳŘƴƻ ǇƻǿƛŜŘȊƛŜŏRaczej nie Zdecydowanie nie

Czy uważasz, że ograniczenie ruchu samochodowego wokół szkół poprawiłoby bezpieczeństwo dzieci?

Dane w %
N=1500

11 13 13 33 13 18

Tak, ale tylko pojedyncze ¢ŀƪΣ ŀƭŜ ƳƴƛŜƧǎȊƻǏŏ¢ŀƪΣ ŀƭŜ ƳƴƛŜƧ ǿƛťŎŜƧ ǇƻƱƻǿŀ¢ŀƪΣ ǿƛťƪǎȊƻǏŏTak, wszystkie Nie wiem



BEZPIECZEŃSTWO DZIECI –JAK JE ZWIĘKSZYĆ?

Dane w %
N=1500
Pytanie wielokrotnego wyboru

48

44

32

26

26

25

25

1

14

hƎǊŀƴƛŎȊŜƴƛŜ ǇǊťŘƪƻǏŎƛ ǇƻƧŀȊŘƽǿ ǿ Ǉƻōƭƛȍǳ ǎȊƪƻƱȅ

LƴǎǘŀƭŀŎƧŀ ǇǊƻƎƽǿ ȊǿŀƭƴƛŀƧŊŎȅŎƘ

Tworzenie stref pieszych (bez ruchu samochodowego)

.ǳŘƻǿŀ ƭǳō ǿȅŘȊƛŜƭŜƴƛŜ ŘǊƽƎ ǊƻǿŜǊƻǿȅŎƘ

½ŀƪŀȊ ǇŀǊƪƻǿŀƴƛŀ ǿ ōŜȊǇƻǏǊŜŘƴƛƳ ǎŊǎƛŜŘȊǘǿƛŜ ǎȊƪƻƱȅ

²ǇǊƻǿŀŘȊŜƴƛŜ ǊƻȊǿƛŊȊŀƵ ǳǎǇƻƪŀƧŀƧŊŎȅŎƘ ǊǳŎƘ όƴǇΦ ȊǿťȍŜƴƛŀ ƧŜȊŘƴƛΣ ǊƻƴŘŀύ

½ǿƛťƪǎȊŜƴƛŜ ƭƛŎȊōȅ ǇŀǘǊƻƭƛ όƴǇΦ ǇƻƭƛŎƧƛκ ǎǘǊŀȍȅ ƳƛŜƧǎƪƛŜƧύ

Inne, jakie?

bƛŜ ǿƛŜƳΣ ǘǊǳŘƴƻ ǇƻǿƛŜŘȊƛŜŏ

Jakie inne działania, oprócz ograniczenia ruchu samochodowego, powinny być Twoim zdaniem wprowadzone wokół szkół 

aby poprawić bezpieczeństwo dzieci?



PRZYJAZNOŚĆ MIAST DLA PIESZYCH I ROWERZYSTÓW
Czy Twoim zdaniem polskie miasta powinny być bardziej przyjazne pieszym i rowerzystom?

Dane w %
N=1500

29

43

22

4 2

Zdecydowanie tak

Raczej tak

bƛŜ ǿƛŜƳΣ ǘǊǳŘƴƻ ǇƻǿƛŜŘȊƛŜŏ

Raczej nie

Zdecydowanie nie



EKOLOGIA I EMOCJE

PARTNERZY TEMATYKI:

NASTROJE WOBEC ZMIAN KLIMATU

WIZJE KATASTROFY KLIMATYCZNEJ



CZY KATASTROFA KLIMATYCZNA JEST NIEUNIKNIONA?

.ŀŘŀƴƛŜ ǇƻƪŀȊǳƧŜ ȊƱƻȍƻƴȅ ƻōǊŀȊ ǇƻǎǘŀǿΦ ½ ƧŜŘƴŜƧ ǎǘǊƻƴȅ ǿƛŘȊƛƳȅΣ ȍŜ ǿƛťƪǎȊƻǏŏ ǊŜǎǇƻƴŘŜƴǘƽǿ όсл҈ύ ǳǿŀȍŀΣ ȍŜ ȊƳƛŀƴŀ 

ƪƭƛƳŀǘǳ ƧŜǎǘ ǿŀȍƴȅƳ ǇǊƻōƭŜƳŜƳΣ ƛ Ƨǳȍ ŘƻǎǘǊȊŜƎŀ ƧŜƧ ǎƪǳǘƪƛ ǿ ǎǿƻƛƳ ƻǘƻŎȊŜƴƛǳ όрс҈ύΣ ŀ Řƭŀ ōƭƛǎƪƻ ǇƻƱƻǿȅ ŀƴƪƛŜǘƻǿŀƴȅŎƘ ƧŜǎǘ 

ǿǊťŎȊ ȋǊƽŘƱŜƳ ƴƛŜǇƻƪƻƧǳ όоф҈ύΦ

½ Ǉǳƴƪǘǳ ǿƛŘȊŜƴƛŀ ƻǎƽō ȊŀƧƳǳƧŊŎȅŎƘ ǎƛť ŜŘǳƪŀŎƧŊ ƪƭƛƳŀǘȅŎȊƴŊΣ ƴƛŜǇƻƪƻƧŊŎŜ ǎŊ ƧŜŘƴŀƪ ǿȅƴƛƪƛ ǎǳƎŜǊǳƧŊŎŜ ŘǳȍŜ ǇƻŎȊǳŎƛŜ 

ōŜȊǊŀŘƴƻǏŎƛΦ !ȍ пн҈ ōŀŘŀƴȅŎƘ ƻǎƽō ƧŜǎǘ ǇǊȊŜƪƻƴŀƴŀΣ ȍŜ ƭǳŘȊƪƻǏŎƛ ƎǊƻȊƛ ƪŀǘŀǎǘǊƻŦŀ ƪƭƛƳŀǘȅŎȊƴŀΣ ŀƭŜ ǘȅƭƪƻ нр҈ ǳǿŀȍŀΣ ȍŜ 

ƭǳŘȊƪƻǏŏ ƳƻȍŜ ǎƻōƛŜ Ȋ ƴƛŊ ǇƻǊŀŘȊƛŏΣ ƛ ǘȅƭƪƻ нм҈ ǳǿŀȍŀΣ ȍŜ ƛŎƘ ŘŜŎȅȊƧŜ ǿȅōƻǊŎȊŜ ƳƻƎŊ ǿǇƱȅƴŊŏ ƴŀ ǘť ǎȅǘǳŀŎƧťΦ /ƻ ǿƛťŎŜƧΣ 

ǊȊŀŘƪƻ ǊƻȊƳŀǿƛŀƳȅ ƻ ȊƳƛŀƴƛŜ ƪƭƛƳŀǘǳΦ ²ƛťƪǎȊƻǏŏ Ȋ ƴŀǎ όрп҈ύ ǊƻȊƳŀǿƛŀ ƴŀ ǘŜƴ ǘŜƳŀǘ ǘȅƭƪƻ ƪƛƭƪŀ ǊŀȊȅ ǿ Ǌƻƪǳ ƭǳō ƧŜǎȊŎȊŜ 

rzadziej.

²ȅƴƛƪƛ ǇƻƪŀȊŀƱȅ ŎƛŜƪŀǿŜ ǊƽȍƴƛŎŜ ƳƛťŘȊȅǇƻƪƻƭŜƴƛƻǿŜΦ 5ƭŀ ƳƱƻŘȅŎƘ ƭǳŘȊƛΣ Ȋ ǇƻƪƻƭŜƴƛŀ ½ ŎȊȅ ¸ ȊƳƛŀƴŀ ƪƭƛƳŀǘǳ ƧŜǎǘ ǿȅǊŀȋƴƛŜ 

ƳƴƛŜƧ ƛǎǘƻǘƴȅƳ ǘŜƳŀǘŜƳΣ ƴƛȍ Řƭŀ ǎǘŀǊǎȊȅŎƘ ǇƻƪƻƭŜƵ · ƛ .ŀōȅ BoomersΦ /ƘƻŎƛŀȍ ǿǎȊȅǎǘƪƛŜ ǇƻƪƻƭŜƴƛŀ ǇƻŘƻōƴƛŜ ƻŎŜƴƛŀƧŊ ǊȅȊȅƪƻ 

ƪŀǘŀǎǘǊƻŦȅ ƪƭƛƳŀǘȅŎȊƴŜƧΣ ƳƱƻŘȊƛ ƭǳŘȊƛŜ ƻǇǘȅƳƛǎǘȅŎȊƴƛŜƧ ǇŀǘǊȊŊ ƴŀ ǘƻ Ƨŀƪ ǎƻōƛŜ Ȋ ƴƛŊ ǇƻǊŀŘȊƛƳȅΦ bƛŜȊŀƭŜȍƴƛŜ ƻŘ ǿƛŜƪǳΣ ŎȊǳƧŜƳȅ 

ǎƛť ǇƻŘƻōƴƛŜ ǇƻȊōŀǿƛŜƴƛ ǿǇƱȅǿǳ ƴŀ ǘť ǎȅǘǳŀŎƧť Ȋŀ ǇƻǏǊŜŘƴƛŎǘǿŜƳ ǇƻƭƛǘȅƪƽǿΦ 5ƻƳƛƴǳƧŜ ǇǊȊŜƪƻƴŀƴƛŜΣ ȍŜ ƴŀǎȊŜ ŘŜŎȅȊƧŜ 

ǿȅōƻǊŎȊŜ ƴƛŜ ƳŀƧŊ ǿǇƱȅǿǳ ƴŀ ȊƳƛŀƴť ƪƭƛƳŀǘǳΦ

Zbigniew Bohdanowicz

{ŜƪǊŜǘŀǊȊ ½ŀǊȊŊŘu
Fundacja Edukacji Klimatycznej



ISTOTNE SĄ DECYZJE PODEJMOWANE DZIŚ

½ŀǇȅǘŀƭƛǏƳȅ ǘŜȍ ǊŜǎǇƻƴŘŜƴǘƽǿ ƻ ǘƻ Ƨŀƪ ǇǊȊŜōƛŜƎŀƱȅ ƛŎƘ ǊƻȊƳƻǿȅ ƴŀ ǘŜƳŀǘ ȊƳƛŀƴȅ ƪƭƛƳŀǘǳΦ¢ǳΣ ǿōǊŜǿ ǘŜƳǳ Ŏƻ Ƴƻȍƴŀ ōȅ 

ǎŊŘȊƛŏ Ǉƻ ŎƻǊŀȊ ǇƻǿǎȊŜŎƘƴƛŜƧǎȊŜƧ ǇƻƭŀǊȅȊŀŎƧƛ ƛ ŘŜȊƛƴŦƻǊƳŀŎƧƛΣ ŘƻƳƛƴƻǿŀƱȅ Ǉƻǎǘŀǿȅ ǇƻȊȅǘȅǿƴŜ ƭǳō ƴŜǳǘǊŀƭƴŜΣ ŀ ǊŜŀƪŎƧŜ 

ƪǊȅǘȅŎȊƴŜ ƛ ƴŜƎŀǘȅǿƴŜ ōȅƱȅ ǿ ȊŘŜŎȅŘƻǿŀƴŜƧ ƳƴƛŜƧǎȊƻǏŎƛΣ ǿǏǊƽŘ ǿǎȊȅǎǘƪƛŎƘ ƎǊǳǇ ǿƛŜƪƻǿȅŎƘΦ

tȅǘŀƴƛŀ ƻ Ǉƻǎǘŀǿȅ ƪƭƛƳŀǘȅŎȊƴŜ ȊŀŘŀƭƛǏƳȅ ǿ ōŀŘŀƴƛǳ Ekobarometrpo raz pierwszyƛ ƧŜǎǘŜǏƳȅ ōŀǊŘȊƻ ŎƛŜƪŀǿƛ ǘǊŜƴŘƽǿ ǘȅŎƘ 

zmian.hōŜŎƴƛŜ ǘǊǳŘƴƻ ƧŜǎǘ ǇǊȊŜǿƛŘȊƛŜŏΣ ƧŀƪƛŜ ȊƳƛŀƴȅ ȊŀƻōǎŜǊǿǳƧŜƳȅΦ ½ ƧŜŘƴŜƧ ǎǘǊƻƴȅ ȊƳƛŀƴŀ ƪƭƛƳŀǘǳ ǿȅǊŀȋƴƛŜ ǇǊȊȅǎǇƛŜǎȊŀ ƛ 

ƪŀȍŘŜƎƻ Ǌƻƪǳ ƻŘƴƻǘƻǿǳƧŜƳȅ ƴƻǿŜ ǊŜƪƻǊŘȅ ǘŜƳǇŜǊŀǘǳǊΣ ŎȊȅ ƛƴǘŜƴǎȅǿƴƻǏŎƛ ŜƪǎǘǊŜƳŀƭƴȅŎƘ ȊƧŀǿƛǎƪ ǇƻƎƻŘƻǿȅŎƘΦ ²ŜŘƱǳƎ 

ǎǇŜŎƧŀƭƛǎǘƽǿ ǇƻǿƛƴƴƛǏƳȅ Ƴƽǿƛŏ Ƨǳȍ ƻ ƪŀǘŀǎǘǊƻŦƛŜ ƪƭƛƳŀǘȅŎȊƴŜƧΣ ŀ ƴƛŜ - zbyt neutralnie - o zmianie klimatu. Zdrugiej strony 

ǊƻȊǇƻǿǎȊŜŎƘƴƛŀƧŊŎŀ ǎƛť ŘŜȊƛƴŦƻǊƳŀŎƧŀ ǇƻǿƻŘǳƧŜΣ ȍŜ ȊƴŀŎȊƴŀ ŎȊťǏŏ ǎǇƻƱŜŎȊŜƵǎǘǿŀ ƴƛŜǏǿƛŀŘƻƳƛŜ ƻǇƛŜǊŀ ǎǿƻƧŜ ǇǊȊŜƪƻƴŀƴƛŀ ƻ 

ƛƴŦƻǊƳŀŎƧŜ ƴƛŜȊƎƻŘƴŜ Ȋ ǇǊŀǿŘŊΦ

² ƪƻƴǘŜƪǏŎƛŜ ȊƳƛŀƴȅ ƪƭƛƳŀǘǳΣ ƛ ƛƴƴȅŎƘ ǿȅȊǿŀƵ ŜƪƻƭƻƎƛŎȊƴȅŎƘΣ ǿƛŜƳȅ ȍŜ ƛǎǘƻǘƴŜ ǎŊ ŘŜŎȅȊƧŜ ǇƻŘŜƧƳƻǿŀƴŜ ŘȊƛǏΣ ōƻ ƪŀȍŘȅ 

ƳƛƧŀƧŊŎȅ ŘȊƛŜƵ Ƴŀ ǿǇƱȅǿ ƴŀ ƴŀǎȊŊ ǇǊȊȅǎȊƱƻǏŏΦ ¢ƻΣ ƧŀƪƛŜ ŘȊƛŀƱŀƴƛŀ ȊƻǎǘŀƴŊ ǇƻŘƧťǘŜΣ ȊŀƭŜȍȅ ƻŘ ƴŀǎȊȅŎƘ ǇǊȊŜƪƻƴŀƵΣ ƻŘ ǘŜƎƻ Ŏƻ 

ǳȊƴŀƧŜƳȅ Ȋŀ ǿŀȍƴŜ ƛ Ȋ ŎȊŜƎƻ ōťŘȊƛŜƳȅ ǊƻȊƭƛŎȊŀŏ ǇƻƭƛǘȅƪƽǿΦ 5ƭŀǘŜƎƻ Ǉƻǎǘŀǿȅ ǎǇƻƱŜŎȊƴŜ ƳŀƧŊ ƪƭǳŎȊƻǿŜ ȊƴŀŎȊŜƴƛŜ Řƭŀ ǎǘŀǊŀŏ 

ŀōȅ ƻƎǊŀƴƛŎȊŀŏ ǎƪŀƭť ƛ ŘƻǘƪƭƛǿŜ ƪƻƴǎŜƪǿŜƴŎƧŜ ȊƳƛŀƴȅ ƪƭƛƳŀǘǳΦ bƛŜǎǘŜǘȅ ŘŀƴŜ ƪƭƛƳŀǘȅŎȊƴŜ ǿȅǊŀȋƴƛŜ ǇƻƪŀȊǳƧŊΣ ȍŜ ƴƛŜƪƻǊȊȅǎǘƴŜ 

ǘǊŜƴŘȅ ǇǊȊȅǎǇƛŜǎȊŀƧŊ ƛ ǿ ŎƻǊŀȊ ǿƛťƪǎȊȅƳ ǎǘƻǇƴƛǳ ŘŜǎǘŀōƛƭƛȊǳƧŊ ǿŀǊǳƴƪƛ ǿ ƪǘƽǊȅŎƘ Řƻ ǘŜƧ ǇƻǊȅ ȍȅƭƛǏƳȅΦ

Zbigniew Bohdanowicz

{ŜƪǊŜǘŀǊȊ ½ŀǊȊŊŘu
Fundacja Edukacji Klimatycznej



EKOLOGIA -HAMULEC CZY NAPĘD DLA GOSPODARKI?
Które stwierdzenie jest Ci najbliższe?

10

51

19

7

13 hŎƘǊƻƴŀ ǏǊƻŘƻǿƛǎƪŀ ƘŀƳǳƧŜ ǊƻȊǿƽƧ ƎƻǎǇƻŘŀǊŎȊȅ tƻƭǎƪƛ

hŎƘǊƻƴŀ ǏǊƻŘƻǿƛǎƪŀ ƛ ǊƻȊǿƽƧ ƎƻǎǇƻŘŀǊŎȊȅ ƳƻƎŊ ƛǏŏ ǿ
parze

5ƻōǊŜ ǇǊŀǿƻ ǏǊƻŘƻǿƛǎƪƻǿŜ ǘƻ ǿŀǊǳƴŜƪ
ŘƱǳƎƻǘŜǊƳƛƴƻǿŜƧ ƪƻƴƪǳǊŜƴŎȅƧƴƻǏŎƛ ǇƻƭǎƪƛŜƧ ƎƻǎǇƻŘŀǊƪƛ

hŎƘǊƻƴŀ ǏǊƻŘƻǿƛǎƪŀ ƧŜǎǘ ǿŀȍƴƛŜƧǎȊŀ ƴƛȍ ǊƻȊǿƽƧ
gospodarczy, nawet kosztem spowolnienia

Nie mam zdania

Dane w %
N=1500

Jak ważna jest dla Ciebie osobiście kwestia zmiany klimatu?

18 42 28 7 5

.ŀǊŘȊƻ ǿŀȍƴŀwŀŎȊŜƧ ǿŀȍƴŀ!ƴƛ ǿŀȍƴŀΣ ŀƴƛ ƴƛŜǿŀȍƴŀwŀŎȊŜƧ ƴƛŜǿŀȍƴŀ½ǳǇŜƱƴƛŜ ƴƛŜǿŀȍƴŀ



NIEPOKOJE ZWIĄZANE ZE ZMIANĄ KLIMATU
W jakim stopniu zmiana klimatu jest dla Ciebie źródłem niepokoju?

6 11 27 41 16

bƛŜΣ ȊǳǇŜƱƴƛŜ ƴƛŜ ȊŀǳǿŀȍŀƳwŀŎȊŜƧ ƴƛŜ ȊŀǳǿŀȍŀƳ¢ǊǳŘƴƻ ǇƻǿƛŜŘȊƛŜŏwŀŎȊŜƧ ǘŀƪΣ ȊŀǳǿŀȍŀƳ¢ŀƪΣ ōŀǊŘȊƻ ŎȊťǎǘƻ ȊŀǳǿŀȍŀƳ

Czy zauważasz zmiany spowodowane zmianą klimatu?

Dane w %
N=1500

13 21 27 28 11

² ȍŀŘƴȅƳ κ ōŀǊŘȊƻ ƳŀƱȅƳUmiarkowanym ¢ǊǳŘƴƻ ǇƻǿƛŜŘȊƛŜŏIstotnym Bardzo istotnym



STRACHPRZED KATASTROFĄ KLIMATYCZNĄ
Czy uważasz, że ludzkości grozi katastrofa klimatyczna?

4 22 41 28 6

.ŀǊŘȊƻ ŘǳȍŜwŀŎȊŜƧ ŘǳȍŜ!ƴƛ ƳŀƱŜΣ ŀƴƛ ŘǳȍŜwŀŎȊŜƧ ƳŀƱŜ.ŀǊŘȊƻ ƳŀƱŜ

Jak oceniasz szanse na to, że ludzkość poradzi sobie z katastrofą klimatyczną?*

Dane w %
N=1500
ϝtȅǘŀƴƛŜ ȊŀŘŀǿŀƴŜ ƧŜŘȅƴƛŜ ƻǎƻōƻƳΣ ƪǘƽǊŜ ǳǿŀȍŀƧŊΣ ȍŜ ƭǳŘȊƪƻǏŎƛ ƎǊƻȊƛ ƪŀǘŀǎǘǊƻŦŀ ƪƭƛƳŀǘȅŎȊƴŀΤ bҐсоо

12 30 34 15 9

Zdecydowanie tak Raczej tak bƛŜ ǿƛŜƳΣ ǘǊǳŘƴƻ ǇƻǿƛŜŘȊƛŜŏRaczej nie Zdecydowanie nie



38

19

12

12

9

6

26

26

25

22

20

15

24

31

34

32

26

29

7

13

18

17

21

22

5

11

11

18

24

27

Nakazanie producentom elektroniki (smartfony, AGD),
ŀōȅ ƛŎƘ ǳǊȊŊŘȊŜƴƛŀ ƳǳǎƛŀƱȅ ŘȊƛŀƱŀŏ ƛ ōȅŏ ǿǎǇƛŜǊŀƴŜ ƳƛƴΦ
10 lat (koniec z zaplanowanym postarzaniem produktu)

/ŀƱƪƻǿƛǘȅ ȊŀƪŀȊ ǎǇǊȊŜŘŀȍȅ ōŀǊŘȊƻ ǘŀƴƛŎƘ ǳōǊŀƵ Ȋ !ȊƧƛ
(tzw. ultra-fast fashion)

½ŀƪŀȊ ǎǘƻǎƻǿŀƴƛŀ Ǉƭŀǎǘƛƪǳ ǿ ƻǇŀƪƻǿŀƴƛŀŎƘ ǇǊƻŘǳƪǘƽǿΣ
ƴŀǿŜǘ ƧŜǏƭƛ ƻȊƴŀŎȊŀƱƻōȅ ǘƻ ǳǎȊƪƻŘȊŜƴƛŜ ŎȊťǏŎƛ ǘƻǿŀǊƽǿ
ǿ ǘǊŀƴǎǇƻǊŎƛŜ ƭǳō ƪǊƽǘǎȊȅ ǘŜǊƳƛƴ ǇǊȊȅŘŀǘƴƻǏŎƛ

²ǇǊƻǿŀŘȊŜƴƛŜ ǊƻŎȊƴȅŎƘ ƭƛƳƛǘƽǿ ƴŀ ǘŀƴƛŜ ƭƻǘȅ
ǘǳǊȅǎǘȅŎȊƴŜ ƴŀ ƻǎƻōť

/ŀƱƪƻǿƛǘȅ ȊŀƪŀȊ ǿƧŀȊŘǳ ǎŀƳƻŎƘƻŘƽǿ ǎǇŀƭƛƴƻǿȅŎƘ Řƻ
ŎŜƴǘǊƽǿ ǿǎȊȅǎǘƪƛŎƘ ŘǳȍȅŎƘ Ƴƛŀǎǘ

²ȅȍǎȊȅ ǇƻŘŀǘŜƪ ƴŀ Ƴƛťǎƻ ƛ ǇǊƻŘǳƪǘȅ ƻŘȊǿƛŜǊȊťŎŜ ȊŜ
ǿȊƎƭťŘǳ ƴŀ ƛŎƘ ǏƭŀŘ ǿťƎƭƻǿȅ

½ŘŜŎȅŘƻǿŀƴƛŜ ōȅƳ ǇƻǇŀǊƱόŀύwŀŎȊŜƧ ōȅƳ ǇƻǇŀǊƱόŀύbƛŜ ǿƛŜƳΣ ǘǊǳŘƴƻ ǇƻǿƛŜŘȊƛŜŏwŀŎȊŜƧ ōȅƳ ƴƛŜ ǇƻǇŀǊƱόŀύ½ŘŜŎȅŘƻǿŀƴƛŜ ōȅƳ ƴƛŜ ǇƻǇŀǊƱόŀύ

KATASTROFA KLIMATYCZNA –JAK JEJ ZAPOBIEC?

Aby realnie powstrzymać katastrofę klimatyczną, konieczne mogą być drastyczne zmiany w naszym stylu życia i prawie. Czy 
poparł(a)byś wprowadzenie poniższych przepisów przez rząd/Unię Europejską?

T2B*

Dane w %
N=1500
*T2B ςǎǳƳŀ ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛ αwŀŎȊŜƧ ōȅƳ ǇƻǇŀǊƱόŀύέ ƛ α½ŘŜŎȅŘƻǿŀƴƛŜ ōȅƳ ǇƻǇŀǊƱόŀύέ

64

45

38

34

29

22



ROZMOWY O ZMIANIE KLIMATU
Jak sądzisz, jaki wpływ mają Twoje przekonania i decyzje wyborcze na zmianę klimatu?

3 7 17 19 36 19

Yƛƭƪŀ ǊŀȊȅ ǿ ǘȅƎƻŘƴƛǳ ƭǳō ŎȊťǏŎƛŜƧhƪƻƱƻ ǊŀȊ ǿ ǘȅƎƻŘƴƛǳYƛƭƪŀ ǊŀȊȅ ǿ ƳƛŜǎƛŊŎǳhƪƻƱƻ ǊŀȊ ǿ ƳƛŜǎƛŊŎǳKilka razy w roku lub rzadziej Ani razu, nigdy

Jak często w ciągu ostatniego roku rozmawiałeś/-aśo zmianie klimatu?

Dane w %
N=1500

5 16 42 24 13

.ŀǊŘȊƻ ŘǳȍȅwŀŎȊŜƧ Řǳȍȅ¦ƳƛŀǊƪƻǿŀƴȅΣ ǏǊŜŘƴƛRaczej niewielki .ŀǊŘȊƻ ƴƛŜǿƛŜƭƪƛ ƭǳō ȍŀŘŜƴ



ZAANGAŻOWANIE W ROZMOWY O ZMIANACH KLIMATU

Gdy rozmawiałeś/aśz innymi o zmianie klimatu w ciągu ostatniego roku, jak zazwyczaj reagowali Twoi rozmówcy?

8

32

34

6

3

17
.ŀǊŘȊƻ ȊŀŀƴƎŀȍƻǿŀƴƛ τsami inicjowali temat, aktywnie 
ŘȅǎƪǳǘƻǿŀƭƛΣ ŘȊƛŜƭƛƭƛ ǎƛť ƻǇƛƴƛŀƳƛ ƭǳō ǇƻŘŜƧƳƻǿŀƭƛ ŘȊƛŀƱŀƴƛŀ

Raczej zainteresowani τǎƱǳŎƘŀƭƛΣ ŘƻǇȅǘȅǿŀƭƛΣ ŀƭŜ ǊȊŀŘƪƻ ǎŀƳƛ 
ǊƻȊǇƻŎȊȅƴŀƭƛ ǊƻȊƳƻǿť

hōƻƧťǘƴƛ κ ƴŜǳǘǊŀƭƴƛ τǊŜŀƎƻǿŀƭƛ ȊŘŀǿƪƻǿƻΣ ōŜȊ ǿƛťƪǎȊŜƧ ǊŜŀƪŎƧƛ

wŀŎȊŜƧ ƴƛŜŎƘťǘƴƛ τunikali rozmowy, zmieniali temat lub 
ƻƪŀȊȅǿŀƭƛ ȊƴǳȍŜƴƛŜ

Zdecydowanie negatywni / krytyczni τǇƻŘǿŀȍŀƭƛ ǘŜƳŀǘ ƭǳō 
ǊŜŀƎƻǿŀƭƛ ƴŜƎŀǘȅǿƴƛŜ ǿƻōŜŎ ƳƴƛŜ Ƨŀƪƻ ƻǎƻōȅ ǇƻǊǳǎȊŀƧŊŎŜƧ Ǝƻ

wŜŀƪŎƧŜ ōȅƱȅ ȊǊƽȍƴƛŎƻǿŀƴŜ τȊŀƭŜȍȅ ƻŘ ƻǎƻōȅ ƭǳō ǎȅǘǳŀŎƧƛ

Dane w %
N=1217
tȅǘŀƴƛŜ ȊŀŘŀǿŀƴŜ ƧŜŘȅƴƛŜ ƻǎƻōƻƳΣ ƪǘƽǊŜ ǿ ŎƛŊƎǳ ƻǎǘŀǘƴƛŜƎƻ Ǌƻƪǳ ǊƻȊƳŀǿƛŀƱȅ ƻ ȊƳƛŀƴƛŜ ƪƭƛƳŀǘǳ



22

18

10

8

11

37

36

40

39

35

24

30

36

38

35

11

10

10

10

14

5

6

4

5

6

5ȊƛŀƱŀƭƴƻǏŏ ŎȊƱƻǿƛŜƪŀ ƧŜǎǘ ƎƱƽǿƴŊ ǇǊȊȅŎȊȅƴŊ
ǿǎǇƽƱŎȊŜǎƴŜƧ ȊƳƛŀƴȅ ƪƭƛƳŀǘǳ

{Ƴǳǘƴƻ Ƴƛ Ȋ ǇƻǿƻŘǳ ǏǿƛŀǘŀΣ ƪǘƽǊȅ ƻŘŎƘƻŘȊƛ
bezpowrotnie w wyniku zmiany klimatu

wƻǎƴŊŎŜ ȊŀŀƴƎŀȍƻǿŀƴƛŜ ǎǇƻƱŜŎȊƴŜ ǿ ƪǿŜǎǘƛŜ
ȊƳƛŀƴȅ ƪƭƛƳŀǘǳ ōǳŘȊƛ ǿŜ ƳƴƛŜ ƴŀŘȊƛŜƧť

²ƛŜǊȊťΣ ȍŜ ǇƻƧŀǿƛŀƧŊŎŜ ǎƛť ǊƻȊǿƛŊȊŀƴƛŀ ǇƻȊǿƻƭŊ
ƴŀƳ ȊŀƘŀƳƻǿŀŏ ȊƳƛŀƴť ƪƭƛƳŀǘǳ

tǊȊȅǘƱŀŎȊŀ ƳƴƛŜ ǘƻΣ Ƨŀƪ ǿƛŜƭŜ ŀǎǇŜƪǘƽǿ ȍȅŎƛŀ
ƴŀƭŜȍŀƱƻōȅ ȊƳƛŜƴƛŏΣ ōȅ ƻƎǊŀƴƛŎȊȅŏ ȊƳƛŀƴť ƪƭƛƳŀǘǳ

½ŘŜŎȅŘƻǿŀƴƛŜ ǎƛť ȊƎŀŘȊŀƳwŀŎȊŜƧ ǎƛť ȊƎŀŘȊŀƳbƛŜ ǿƛŜƳΣ Ŏƛťȍƪƻ ǇƻǿƛŜŘȊƛŜŏwŀŎȊŜƧ ǎƛť ƴƛŜ ȊƎŀŘȊŀƳ½ŘŜŎȅŘƻǿŀƴƛŜ ǎƛť ƴƛŜ ȊƎŀŘȊŀƳ

OPINIE NA TEMAT ZMIANY KLIMATU (1)

Określ, w jakim stopniu zgadzasz się z każdym z poniższych stwierdzeń: –TOP5

T2B*

Dane w %
N=1500
*T2B ςǎǳƳŀ ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛ αwŀŎȊŜƧ ǎƛť ȊƎŀŘȊŀƳέ ƛ α½ŘŜŎȅŘƻǿŀƴƛŜ ǎƛť ȊƎŀŘȊŀƳέ
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45



13

16

13

7

13

5

32

29

27
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21

25

38

34

32

41

29

39

13

14

19

18

25

22

5

8

9

7

13

10

/ȊǳƧť ȊƱƻǏŏ ƴŀ ǘƻΣ ȍŜ ǎȅǎǘŜƳ ǇƻƭƛǘȅŎȊƴƻπ
ƎƻǎǇƻŘŀǊŎȊȅΣ ǿ ƪǘƽǊȅƳ ȍȅƧŜƳȅΣ ƧŜǎǘ ǎȊƪƻŘƭƛǿȅ Řƭŀ

klimatu

/ȊǳƧť ƎƴƛŜǿ ƴŀ ƳȅǏƭ ƻ ǇƻƭƛǘȅƪŀŎƘΣ ƪǘƽǊȊȅ ƻŘǿƭŜƪŀƧŊ
ǇǊȊŜŎƛǿŘȊƛŀƱŀƴƛŜ ȊƳƛŀƴƛŜ ƪƭƛƳŀǘǳ

5Ǌŀȍƴƛ ƳƴƛŜΣ ƎŘȅ Ǉƻ ǊŀȊ ƪƻƭŜƧƴȅ ǎƱǳŎƘŀƳ ƭǳŘȊƛ
ǳƭŜƎŀƧŊŎȅŎƘ ƘƛǎǘŜǊƛƛ ƪƭƛƳŀǘȅŎȊƴŜƧ

/ȊǳƧť ŘŜȊƻǊƛŜƴǘŀŎƧťΣ ƧŜǏƭƛ ŎƘƻŘȊƛ ƻ ǘƻΣ Ŏƻ ƳƻƎť ǘŀƪ
ƴŀǇǊŀǿŘť ȊǊƻōƛŏΣ ōȅ ƻƎǊŀƴƛŎȊȅŏ ȊƳƛŀƴť ƪƭƛƳŀǘǳ

bǳŘȊƛ ƳƴƛŜ ǎƱǳŎƘŀƴƛŜ ƻ ȊƳƛŀƴƛŜ ƪƭƛƳŀǘǳ

/ȊǳƧťΣ ƧŀƪōȅƳ ōȅƱ ƧŜŘƴŊ Ȋ ƴƛŜǿƛŜƭǳ ƻǎƽōΣ ƪǘƽǊŜ
ƴŀǇǊŀǿŘť ǊƻȊǳƳƛŜƧŊΣ Ȋ ŎȊȅƳ ǿƛŊȍŜ ǎƛť ȊƳƛŀƴŀ

klimatu

½ŘŜŎȅŘƻǿŀƴƛŜ ǎƛť ȊƎŀŘȊŀƳwŀŎȊŜƧ ǎƛť ȊƎŀŘȊŀƳbƛŜ ǿƛŜƳΣ Ŏƛťȍƪƻ ǇƻǿƛŜŘȊƛŜŏwŀŎȊŜƧ ǎƛť ƴƛŜ ȊƎŀŘȊŀƳ½ŘŜŎȅŘƻǿŀƴƛŜ ǎƛť ƴƛŜ ȊƎŀŘȊŀƳ

OPINIE NA TEMAT ZMIANY KLIMATU (2)

Określ, w jakim stopniu zgadzasz się z każdym z poniższych stwierdzeń:

T2B*

Dane w %
N=1500
*T2B ςǎǳƳŀ ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛ αwŀŎȊŜƧ ǎƛť ȊƎŀŘȊŀƳέ ƛ α½ŘŜŎȅŘƻǿŀƴƛŜ ǎƛť ȊƎŀŘȊŀƳέ

44

44

40

34

34

30



ŹRÓDŁA ENERGII

PARTNERZY TEMATYKI:

EKOLOGICZNE ŹRÓDŁA OGRZEWANIA

LPG –OPINIE I KORZYSTANIE

NIEZALEŻNOŚĆ ENERGETYCZNA

TRANSFORMACJA ENERGETYCZNA



NAJWAŻNIEJSZE JEST BEZPIECZEŃSTWO I PRZEWIDYWALNOŚĆ

Wyniki badania Ekobarometrнлнс ǇƻƪŀȊǳƧŊΣ ȍŜ Řƭŀ tƻƭŀƪƽǿ ƴŀƧǿŀȍƴƛŜƧǎȊŜ ǇǊȊȅ ǿȅōƻǊȊŜ ƻƎǊȊŜǿŀƴƛŀ ǎŊ ŘȊƛǏ ƪǿŜǎǘƛŜ ōŜȊǇƛŜŎȊŜƵǎǘǿŀ 

ƛ ǇǊȊŜǿƛŘȅǿŀƭƴƻǏŎƛΦ ² ŎȊƻƱƽǿŎŜ ȊƴŀƭŀȊƱȅ ǎƛť ƴƛŜȊŀǿƻŘƴƻǏŏ ǎȅǎǘŜƳǳ ςŀȍ тпΣу҈ ōŀŘŀƴȅŎƘ ǳȊƴŀƧŜ ƧŊ Ȋŀ ǿŀȍƴŊ ƭǳō ōŀǊŘȊƻ ǿŀȍƴŊ -

ƻǊŀȊ ƴƛǎƪƛŜ ƪƻǎȊǘȅ ŜƪǎǇƭƻŀǘŀŎƧƛ όтоΣн҈ύ ƛ ƪƻǎȊǘ ƛƴǎǘŀƭŀŎƧƛ όтмΣп҈ύ ¢ƻ ǿȅǊŀȋƴȅ ǎȅƎƴŀƱΣ ȍŜ ǳȍȅǘƪƻǿƴƛŎȅ ƻŎȊŜƪǳƧŊ ƴƛŜ ǘȅƭƪƻ ŎƛŜǇƱa, ale 

przede wszystkim pewności, że będą je mieć zawsze –niezależnie od warunków czy sytuacji na rynku energii.

² ǘȅƳ ƪƻƴǘŜƪǏŎƛŜ ƳƻŎƴƻ ǿȅōǊȊƳƛŜǿŀ ǊƽǿƴƛŜȍ ǇƻǘǊȊŜōŀ ƴƛŜȊŀƭŜȍƴƻǏŎƛ ŜƴŜǊƎŜǘȅŎȊƴŜƧΣ ƪǘƽǊŊ Ƨŀƪƻ ǿŀȍƴŊ ǿǎƪŀȊǳƧŜ ссΣф҈ ōŀŘŀƴȅŎƘΦ 

5ƭŀ ǿƛŜƭǳ ƻǎƽō ƻȊƴŀŎȊŀ ƻƴŀ ǇƻŎȊǳŎƛŜ ōŜȊǇƛŜŎȊŜƵǎǘǿŀ ƛ ƳƻȍƭƛǿƻǏŏ ȊŀŎƘƻǿŀƴƛŀ ƪƻƴǘǊƻƭƛ ƴŀŘ ƻƎǊȊŜǿŀƴƛŜƳ ςȊŀǊƽǿƴƻ ǿ ƪƻƴǘŜƪǏŎƛŜ 

ŘƻǎǘťǇǳ Řƻ ǇŀƭƛǿŀΣ Ƨŀƪ ƛ ƧŜƎƻ ǿȅƪƻǊȊȅǎǘŀƴƛŀΦ ¢ƻ ǎȊŎȊŜƎƽƭƴƛŜ ǿŀȍƴŜ ǿ ƻōŜŎƴŜƧ ǎȅǘǳŀŎƧƛ ƎŜƻǇƻƭƛǘȅŎȊƴŜƧΣ ƪƛŜŘȅ ōŜȊǇƛŜŎȊŜƵǎǘǿƻ Řƻǎtaw

ŜƴŜǊƎƛƛ ǎǘŀƱƻ ǎƛť ǊŜŀƭƴȅƳ ǘŜƳŀǘŜƳ ǿ ŘŜōŀŎƛŜ ǇǳōƭƛŎȊƴŜƧΦ

WŜŘƴƻŎȊŜǏƴƛŜ ōŀŘŀƴƛŜ ǇƻƪŀȊǳƧŜΣ ȍŜ tƻƭŀŎȅ ŘƻŎŜƴƛŀƧŊ wygodę użytkowania i bezobsługowość systemów grzewczychςbrak 

ƪƻƴƛŜŎȊƴƻǏŎƛ ŎƻŘȊƛŜƴƴŜƧ ƻōǎƱǳƎƛ όсоΣн҈ύΣ ŎȊȅǎǘƻǏŏ όсрΣт҈ύ ŎȊȅ ƱŀǘǿƻǏŏ ǎǘŜǊƻǿŀƴƛŀ όспΣс҈ύ ǘƻ ŘȊƛǏ ǎǘŀƴŘŀǊŘ ƻŎȊŜƪƛǿŀƴȅ ǇǊȊŜȊ 

ǿƛťƪǎȊƻǏŏ ǳȍȅǘƪƻǿƴƛƪƽǿΦ 

² ǇƻǿȅȍǎȊŜ ƻŎȊŜƪƛǿŀƴƛŀ ŘƻǎƪƻƴŀƭŜ ǿǇƛǎǳƧŜ ǎƛť ƻƎǊȊŜǿŀƴƛŜ ƎŀȊŜƳ ǇƱȅƴƴȅƳΦ [tDȊŀǇŜǿƴƛŀ ǳȍȅǘƪƻǿƴƛƪƻƳ dużą niezależność –

dzięki możliwości magazynowania paliwa na miejscu –a jednocześnie wysoki komfort codziennego użytkowania. 

5ȊƛǎƛŜƧǎȊȅ ǳȍȅǘƪƻǿƴƛƪ ƻƎǊȊŜǿŀƴƛŀ ƴƛŜ ǿȅōƛŜǊŀ Ƨǳȍ ǘȅƭƪƻ αƴŀƧǘŀƵǎȊŜƎƻ ǇŀƭƛǿŀέΦ {Ȋǳƪŀ ǊƻȊǿƛŊȊŀƴƛŀΣ ƪǘƽǊŜ ŘŀƧŜ Ƴǳ spokój, kontrolę i 

wygodę na co dzieńςƛ ǘƻ ǿƱŀǏƴƛŜ ǘŜ ǇƻǘǊȊŜōȅ ōťŘŊ ǿ ƴŀƧōƭƛȍǎȊȅŎƘ ƭŀǘŀŎƘ ƪǎȊǘŀƱǘƻǿŀŏ ǊȅƴŜƪ ƻƎǊȊŜǿŀƴƛŀ ǿ tƻƭǎŎŜΦ

Ewa Gawryś-Osińska

Prezes

GASPOL S.A.



CZYM OGRZEWAMY NASZE DOMY?

Dane w %
N=1500
Pytanie wielokrotnego wyboru

35

23

19

18

15

12

9

5

5

/ŜƴǘǊŀƭƴŜ ƻƎǊȊŜǿŀƴƛŜ όǎƛŜŏ ƳƛŜƧǎƪŀύ

Drewno (np. kominek, piec na drewno)

²ťƎƛŜƭ όƴǇΦ ǇƛŜŎκƪƻŎƛƻƱ ƴŀ ǿťƎƛŜƭΣ ŜƪƻƎǊƻǎȊŜƪύ

DŀȊ ǇƱȅƴƴȅ ό[tDύ

9ƴŜǊƎƛŀ ŜƭŜƪǘǊȅŎȊƴŀ όƴǇΦ ƎǊȊŜƧƴƛƪƛ ŜƭŜƪǘǊȅŎȊƴŜΣ ƻƎǊȊŜǿŀƴƛŜ ǇƻŘƱƻƎƻǿŜύ

tƻƳǇŀ ŎƛŜǇƱŀ

Pellet / biomasa

hƭŜƧ ƻǇŀƱƻǿȅ

LƴƴŜ ȋǊƽŘƱƻΣ ƧŀƪƛŜΚ

Proszę wskazać wszystkie źródła ogrzewania, które wykorzystuje Pan(i) do ogrzewania swojego domu / mieszkania. Jeśli posiada 

lub korzysta Pan(i) z więcej niż jednej nieruchomości, proszę odnieść się do tej, w której Pan/i spędza najwięcej czasu.



JAK SIĘ OGRZAĆ I BYĆ PRZY TYM "EKO"?

Dane w %
N=1161
Pytanie wielokrotnego wyboru

42

31

26

25

23

21

10

5

2

tƻƳǇŀ ŎƛŜǇƱŀ

/ŜƴǘǊŀƭƴŜ ƻƎǊȊŜǿŀƴƛŜ όǎƛŜŏ ƳƛŜƧǎƪŀύ

Drewno (np. kominek, piec na drewno)

9ƴŜǊƎƛŀ ŜƭŜƪǘǊȅŎȊƴŀ όƴǇΦ ƎǊȊŜƧƴƛƪƛ ŜƭŜƪǘǊȅŎȊƴŜΣ ƻƎǊȊŜǿŀƴƛŜ ǇƻŘƱƻƎƻǿŜύ

Pellet / biomasa

DŀȊ ǇƱȅƴƴȅ ό[tDύ

²ťƎƛŜƭ όƴǇΦ ǇƛŜŎκƪƻŎƛƻƱ ƴŀ ǿťƎƛŜƭΣ ŜƪƻƎǊƻǎȊŜƪύ

hƭŜƧ ƻǇŀƱƻǿȅ

Inne, jakie?

Które z poniższych źródeł ogrzewania są Twoim zdaniem najbardziej przyjazne środowisku?



19

14

44

38

27

32

9

11

2

5

tǊȊȅ ǿȅōƻǊȊŜ ȋǊƽŘƱŀ ƻƎǊȊŜǿŀƴƛŀ ōƛƻǊť ǇƻŘ ǳǿŀƎť
ǘƻΣ Ƨŀƪ ǿǇƱȅƴƛŜ ƻƴƻ ƴŀ ȊŘǊƻǿƛŜ ǿƱŀǎƴŜ ƛ ǇƻȊƻǎǘŀƱȅŎƘ

ŘƻƳƻǿƴƛƪƽǿ

tǊȊȅ ǿȅōƻǊȊŜ ȋǊƽŘƱŀ ƻƎǊȊŜǿŀƴƛŀ ōƛƻǊť ǇƻŘ ǳǿŀƎť
ǘƻΣ Ƨŀƪ ǿǇƱȅƴƛŜ ƻƴƻ ƴŀ ƧŀƪƻǏŏ ǇƻǿƛŜǘǊȊŀ ǿƻƪƽƱ

ŘƻƳǳ ƛ ƴŀƧōƭƛȍǎȊŜƧ ƻƪƻƭƛŎȅ

½ŘŜŎȅŘƻǿŀƴƛŜ ǎƛť ȊƎŀŘȊŀƳwŀŎȊŜƧ ǎƛť ȊƎŀŘȊŀƳbƛŜ ǿƛŜƳΣ ǘǊǳŘƴƻ ǇƻǿƛŜŘȊƛŜŏwŀŎȊŜƧ ǎƛť ƴƛŜ ȊƎŀŘȊŀƳ½ŘŜŎȅŘƻǿŀƴƛŜ ǎƛť ƴƛŜ ȊƎŀŘȊŀƳ

WYBÓR ŹRÓDŁA OGRZEWANIA –NA CO ZWRACAMY UWAGĘ?

W jakim stopniu zgadza się Pan/i z każdym z poniższych stwierdzeń?

T2B*

Dane w %, N=976
tȅǘŀƴƛŜ ȊŀŘŀǿŀƴŜ ƧŜŘȅƴƛŜ ƻǎƻōƻƳΣ ƪǘƽǊŜ ƻƎǊȊŜǿŀƧŊ ǎǿƽƧ ŘƻƳκ ƳƛŜǎȊƪŀƴƛŜ ǿ ƛƴƴȅ ǎǇƻǎƽō ƴƛȍ ŎŜƴǘǊŀƭƴŜ ƻƎǊȊŜǿŀƴƛŜ
*T2B ςǎǳƳŀ ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛ αwŀŎȊŜƧ ǎƛť ȊƎŀŘȊŀƳέ ƛ α½ŘŜŎȅŘƻǿŀƴƛŜ ǎƛť ȊƎŀŘȊŀƳέ

62

52



43

41

35

28

28

24

29

22

23

20

32

32

37

42

39

42

37

43

40

36

14

17

18

16

22

22

19

21

24

28

7

7

7

9

7

10

11

10

9

11

4

3

4

4

4

2

5

5

4

4

bƛŜȊŀǿƻŘƴƻǏŏ όōŜȊŀǿŀǊȅƧƴŜ ŘȊƛŀƱŀƴƛŜύ

Niskie koszty eksploatacji (tanie ogrzewanie w
ŎƻŘȊƛŜƴƴȅƳ ǳȍȅǘƪƻǿŀƴƛǳύ

bƛǎƪƛ ƪƻǎȊǘ ƛƴǎǘŀƭŀŎƧƛ όȊŀƪǳǇǳ ƛ Ƴƻƴǘŀȍǳ ǎȅǎǘŜƳǳύ

{ȊȅōƪƻǏŏ ƴŀƎǊȊŜǿŀƴƛŀ ǇƻƳƛŜǎȊŎȊŜƵ

bƛŜȊŀƭŜȍƴƻǏŏ όƴǇΦ ōǊŀƪ ǳȊŀƭŜȍƴƛŜƴƛŀ ƻŘ Řƻǎǘŀǿ ƎŀȊǳΣ
ǇǊŊŘǳ ƭǳō ŎƛŜǇƱŀ ǎȅǎǘŜƳƻǿŜƎƻύ

bƛŜǿƛŜƭƪƛŜ ǿȅƳŀƎŀƴƛŀ ǇǊȊŜǎǘǊȊŜƴƴŜ όƳŀƱƻ ƳƛŜƧǎŎŀ
ǇƻǘǊȊŜōƴŜƎƻ ƴŀ ǳǊȊŊŘȊŜƴƛŜ ƛ Řƻ ǇǊȊŜŎƘƻǿȅǿŀƴƛŀ Ǉŀƭƛǿŀύ

/ȊȅǎǘƻǏŏ όōǊŀƪ ǇƻǇƛƻƱǳΣ ǎŀŘȊȅΣ ȊŀōǊǳŘȊŜƵύ

²ȅƎƻŘŀ ǎǘŜǊƻǿŀƴƛŀ όƴǇΦ ŀǳǘƻƳŀǘȅȊŀŎƧŀΣ ƳƻȍƭƛǿƻǏŏ
zdalnego sterowania)

.ŜȊƻōǎƱǳƎƻǿƻǏŏ όŀǳǘƻƳŀǘȅŎȊƴŜ ǇƻŘŀǿŀƴƛŜ Ǉŀƭƛǿŀ κ
ŎȊťǎǘŀ ƻōǎƱǳƎŀύ

bƛǎƪƛ ǿǇƱȅǿ ƴŀ ǏǊƻŘƻǿƛǎƪƻ όƴǇΦ ƴƛǎƪŀ ŜƳƛǎƧŀ 
ȊŀƴƛŜŎȊȅǎȊŎȊŜƵ κǇȅƱƽǿ taнΣрΤ taмл κ /hіύ

.ŀǊŘȊƻ ǿŀȍƴŜ²ŀȍƴŜ bƛŜ ǿƛŜƳΣ ǘǊǳŘƴƻ ǇƻǿƛŜŘȊƛŜŏwŀŎȊŜƧ ƴƛŜǿŀȍƴŜ/ŀƱƪƛŜƳ ƴƛŜǿŀȍƴŜ

WYBÓR ŹRÓDŁA OGRZEWANIA –CO JEST DLA NAS WAŻNE?

Jak ważne są dla Pana/Pani poniższe cechy systemu ogrzewania?

T2B*

Dane w %, N=976
tȅǘŀƴƛŜ ȊŀŘŀǿŀƴŜ ƧŜŘȅƴƛŜ ƻǎƻōƻƳΣ ƪǘƽǊŜ ƻƎǊȊŜǿŀƧŊ ǎǿƽƧ ŘƻƳκ ƳƛŜǎȊƪŀƴƛŜ ǿ ƛƴƴȅ ǎǇƻǎƽō ƴƛȍ ŎŜƴǘǊŀƭƴŜ ƻƎǊȊŜǿŀƴƛŜ
*T2B ςǎǳƳŀ ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛ α²ŀȍƴŜέ ƛ α.ŀǊŘȊƻ ǿŀȍƴŜέ

75

73

71

71

67

66

66

65

63

56



CENA OGRZEWANIA VS INNE PARAMETRY
Biorąc pod uwagę tzw. koszty pozafinansowe związane z ogrzewaniem domu (np. czas poświęcony na obsługę pieca, konieczność 
czyszczenia urządzenia z popiołu/sadzy, wpływ spalanego paliwa na jakość powietrza itd.) –czy są one dla Pana/Pani:

11 36 37 12 4

Bardzo istotna Raczej istotna bƛŜ ǿƛŜƳΣ ǘǊǳŘƴƻ ǇƻǿƛŜŘȊƛŜŏwŀŎȊŜƧ ƳŀƱƻ ƛǎǘƻǘƴŀ.ŀǊŘȊƻ ƳŀƱƻ ƛǎǘƻǘƴŀ

Na ile istotna byłaby dla Pana/Pani możliwość korzystania z dwóch niezależnych źródeł energii w domu (np. prądu i gazu płynnego), 
aby móc samodzielnie decydować, którego użyć w zależności od pogody lub aktualnych cen?

Dane w %
N=976
tȅǘŀƴƛŀ ȊŀŘŀǿŀƴŜ ƧŜŘȅƴƛŜ ƻǎƻōƻƳΣ ƪǘƽǊŜ ƻƎǊȊŜǿŀƧŊ ǎǿƽƧ ŘƻƳκ ƳƛŜǎȊƪŀƴƛŜ ǿ ƛƴƴȅ ǎǇƻǎƽō ƴƛȍ ŎŜƴǘǊŀƭƴŜ ƻƎǊȊŜǿŀƴƛŜ

35 55 10

wƽǿƴƛŜ ǿŀȍƴŜ Ƨŀƪ ŎŜƴŀ Ǉŀƭƛǿŀ²ŀȍƴŜΣ ŀƭŜ ƛ ǘŀƪ ŘŜŎȅŘǳƧŜ ƎƱƽǿƴƛŜ ŎŜƴŀ ȊŀƪǳǇǳ ƻǇŀƱǳbƛŜǿŀȍƴŜ ςƴƛŜ ōƛƻǊť ǘȅŎƘ ŎȊȅƴƴƛƪƽǿ ǇƻŘ ǳǿŀƎť



ZNACZENIE KOSZTÓW PRZY ZMIANIE OGRZEWANIA

Dane w %, N=976
tȅǘŀƴƛŜ ȊŀŘŀǿŀƴŜ ƧŜŘȅƴƛŜ ƻǎƻōƻƳΣ ƪǘƽǊŜ ƻƎǊȊŜǿŀƧŊ ǎǿƽƧ ŘƻƳκ ƳƛŜǎȊƪŀƴƛŜ ǿ ƛƴƴȅ ǎǇƻǎƽō ƴƛȍ ŎŜƴǘǊŀƭƴŜ ƻƎǊȊŜǿŀƴƛŜ
tȅǘŀƴƛŜ ǿƛŜƭƻƪǊƻǘƴŜƎƻ ǿȅōƻǊǳΣ ƳƻȍƭƛǿƻǏŏ ǿȅōƻǊǳ ƳŀȄΦ о ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛ

41

34

23

23

16

13

12

11

10

8

1

16

bƛȍǎȊŜ ƪƻǎȊǘȅ ƻƎǊȊŜǿŀƴƛŀ όǘŀƵǎȊŜ Ǉŀƭƛǿƻύ

bƛǎƪƛ ƪƻǎȊǘ ȊŀƪǳǇǳ ƛ Ƴƻƴǘŀȍǳ ƴƻǿŜƎƻ ǎȅǎǘŜƳǳ

5ƻǎǘťǇƴƻǏŏ ŘƻŦƛƴŀƴǎƻǿŀƴƛŀ κ ǇǊƻƎǊŀƳƽǿ ǿǎǇŀǊŎƛŀ

.Ǌŀƪ ƪƻƴƛŜŎȊƴƻǏŎƛ ǿƛťƪǎȊŜƎƻ ǊŜƳƻƴǘǳκ ǇǊȊŜǊƽōŜƪ ƛƴǎǘŀƭŀŎƧƛ ǿ ŘƻƳǳ

²ƛťƪǎȊŀ ǿȅƎƻŘŀ ǳȍȅǘƪƻǿŀƴƛŀ όŀǳǘƻƳŀǘȅŎȊƴŜ ǇƻŘŀǿŀƴƛŜ ǇŀƭƛǿŀΣ ōǊŀƪ ƪƻƴƛŜŎȊƴƻǏŎƛ ŎȊȅǎȊŎȊŜƴƛŀ
ǳǊȊŊŘȊŜƴƛŀ Ȋ ǇƻǇƛƻƱǳύ

²ƛťƪǎȊŀ ƴƛŜȊŀǿƻŘƴƻǏŏ ǎȅǎǘŜƳǳ όƳƴƛŜƧ ŀǿŀǊƛƛύ

aƴƛŜƧǎȊȅ ǿǇƱȅǿ ƴŀ ǏǊƻŘƻǿƛǎƪƻ όƴƛȍǎȊŀ ŜƳƛǎƧŀ ȊŀƴƛŜŎȊȅǎȊŎȊŜƵύ

²ƛťƪǎȊŀ ƴƛŜȊŀƭŜȍƴƻǏŏ όƴǇΦ ƳƻȍƭƛǿƻǏŏ ƳŀƎŀȊȅƴƻǿŀƴƛŀ Ǉŀƭƛǿŀ ƭǳō ƳƴƛŜƧǎȊŜ ǳȊŀƭŜȍƴƛŜƴƛŜ ƻŘ
dostaw)

aƻȍƭƛǿƻǏŏ ŀǳǘƻƳŀǘȅȊŀŎƧƛκ ȊŘŀƭƴŜƎƻ ǎǘŜǊƻǿŀƴƛŀ ƻƎǊȊŜǿŀƴƛŜƳκ ǎǇǊŀǿŘȊŀƴƛŀ ǇƻȊƛƻƳǳ Ǉŀƭƛǿŀ
(telemetria)

½Ƴƛŀƴȅ ǿ ǇǊŀǿƛŜ ŘƻǘΦ ƪƻƴƛŜŎȊƴƻǏŎƛ ǿȅƳƛŀƴȅ ȋǊƽŘƱŀ ƻƎǊȊŜǿŀƴƛŀκ ǳǎǘŀǿȅ ŀƴǘȅǎƳƻƎƻǿŜ

Inne, jakie?

bƛŎ ōȅ ƳƴƛŜ ƴƛŜ ǎƪƱƻƴƛƱƻ Řƻ ȊƳƛŀƴȅ

Co skłoniłoby Panią/Pana do zmiany obecnego ogrzewania?



POZACENOWE ASPEKTY ALTERNATYWNEGO OGRZEWANIA
W jakim stopniu obawia się Pan/Pani sytuacji, w której wybrane źródło ogrzewania (np. pompa ciepła lub kocioł elektryczny) może 
nie wystarczyć do ogrzania domu przy bardzo niskich temperaturach lub awariach sieci energetycznej?

4 23 30 18 26

Zdecydowanie tak Raczej tak Raczej nie Zdecydowanie nie Nie wiem

Czy był(a)by Pan/Pani skłonny/a wybrać droższe źródło ogrzewania, jeśli nie wytwarzałoby ono pyłów, z których powstaje smog 
(PM2,5, PM10)?

Dane w %
N=976
tȅǘŀƴƛŀ ȊŀŘŀǿŀƴŜ ƧŜŘȅƴƛŜ ƻǎƻōƻƳΣ ƪǘƽǊŜ ƻƎǊȊŜǿŀƧŊ ǎǿƽƧ ŘƻƳκ ƳƛŜǎȊƪŀƴƛŜ ǿ ƛƴƴȅ ǎǇƻǎƽō ƴƛȍ ŎŜƴǘǊŀƭƴŜ ƻƎǊȊŜǿŀƴƛŜ

12 31 32 19 6

.ŀǊŘȊƻ ǎƛť ƻōŀǿƛŀƳwŀŎȊŜƧ ǎƛť ƻōŀǿƛŀƳbƛŜ ǿƛŜƳΣ ǘǊǳŘƴƻ ǇƻǿƛŜŘȊƛŜŏwŀŎȊŜƧ ǎƛť ƴƛŜ ƻōŀǿƛŀƳ½ǳǇŜƱƴƛŜ ǎƛť ƴƛŜ ƻōŀǿƛŀƳ



GAZ LPG POZOSTAJE WAŻNY DLA OCHRONY POWIETRZA

thDt Ƨǳȍ ǘǊȊŜŎƛ Ǌƻƪ ƧŜǎǘ ǇŀǊǘƴŜǊŜƳ ōŀŘŀƴƛŀ EKObarometrΦ ²ȅƴƛƪƛ ±LLL ŜŘȅŎƧƛ ŘƻǿƻŘȊŊΣ ȍŜ ǳǘǊȊȅƳǳƧŜ ǎƛť ǇƻȊȅǘȅǿƴŀ ƻǇƛƴƛŀ 

tƻƭŀƪƽǿ ƴŀ ǘŜƳŀǘ Ǌƻƭƛ ƎŀȊǳ ǇƱȅƴƴŜƎƻ ǿ ƻŎƘǊƻƴƛŜ ǇƻǿƛŜǘǊȊŀΣ ǘŀƪ ǿ ǎŜƎƳŜƴŎƛŜ ƻƎǊȊŜǿƴƛŎǘǿŀΣ Ƨŀƪ ƛ ǘǊŀƴǎǇƻǊǘǳΦ 

Już ponad 14% użytkowników LPG w Polsce korzysta z ogrzewania gazowego ze zbiornika przydomowego, a według 

danych POGP liczba takich zbiorników rośnie w tempie blisko 10% rocznie.рмΣф҈ tƻƭŀƪƽǿ ȊƎŀŘȊŀ ǎƛťΣ ȍŜ ǿȅƳƛŀƴŀ 

αƪƻǇŎƛǳŎƘƽǿέ ƴŀ ƪƻǘƱȅ ƎŀȊƻǿŜ ǇǊȊȅŎȊȅƴƛŀ ǎƛť Řƻ ǇƻǇǊŀǿȅ ƧŀƪƻǏŎƛ ǇƻǿƛŜǘǊȊŀΦCŀƪǘȅŎȊƴƛŜΣ ǎǘƻǎƻǿŀƴƛŜ ƪƻǘƱƽǿ ƎŀȊƻǿȅŎƘ 

ǇƻȊǿŀƭŀ ƴŀ ŜƭƛƳƛƴŀŎƧť ŜƳƛǎƧƛ ǇȅƱƽǿΣ ƪǘƽǊŜ ǎǘŀƴƻǿƛŊ ǇƻŘǎǘŀǿƻǿȅ ǎƪƱŀŘƴƛƪ ǎƳƻƎǳΦ DŘȅ ǿ нлнр ǊΦ Ȋ ǇǊƻƎǊŀƳǳ /ȊȅǎǘŜ tƻǿƛŜǘǊȊŜ 

ǳǎǳƴƛťǘƻ ǿǎǇŀǊŎƛŜ ŦƛƴŀƴǎƻǿŜ Řƭŀ ƪƻǘƱƽǿ ƎŀȊƻǿȅŎƘΣ ǎǇƻǘƪŀƱƻ ǎƛť ǘƻ Ȋ ǊƻȊŎȊŀǊƻǿŀƴƛŜƳ tƻƭŀƪƽǿΣ ƪǘƽǊȅ ǳǘǊȊȅƳǳƧŜ ǎƛť Řƻ ŘȊƛǏΦ ² 

ǘŜƎƻǊƻŎȊƴȅƳ ōŀŘŀƴƛǳ рнΣо҈ ǊŜǎǇƻƴŘŜƴǘƽǿ ǳȊƴŀƱƻΣ ȍŜ ƪƻǘƱȅ Ǉƻǿƛƴƴȅ ƴŀŘŀƭ ōȅŏ ŘƻŦƛƴŀƴǎƻǿŀƴŜ ȊŜ ǏǊƻŘƪƽǿ ǇǳōƭƛŎȊƴȅŎƘ ςo 

лΣуǇǇ ǿƛťŎŜƧΣ ƴƛȍ ǿ ǳōƛŜƎƱȅƳ ǊƻƪǳΦ 5ƭŀ ǳȍȅǘƪƻǿƴƛƪƽǿ ƛƴǎǘŀƭŀŎƧƛ ƎǊȊŜǿŎȊȅŎƘ ƴŀ [tD ƴŀƧǿŀȍƴƛŜƧǎȊŊ ŎŜŎƘŊ ǘŜƎƻ Ǉŀƭƛǿŀ ƧŜǎǘ 

wygoda ςƪƻǘƱȅ ƎŀȊƻǿŜ ǎŊ ōŜȊƻōǎƱǳƎƻǿŜΣ ƴƛŜ ǿȅƳŀƎŀƧŊ ǎƪƱŀŘǳ ƻǇŀƱǳ ŀƴƛ ȊŀƱŀŘǳƴƪǳ ǇǊȊŜȊ ǿƱŀǏŎƛŎƛŜƭŀΣ Ƨŀƪ ǘƻ Ƴŀ ƳƛŜƧǎŎŜ ǿ 

ǇǊȊȅǇŀŘƪǳ Ǉŀƭƛǿ ǎǘŀƱȅŎƘΦ мрΣт҈ ǊŜǎǇƻƴŘŜƴǘƽǿ ƻŎŜƴƛŀΣ ȍŜ ǿȅōǊŀƱƻōȅ ƻƎǊȊŜǿŀƴƛŜ [tD ǿ ǊŀȊƛŜΣ ƎŘȅōȅ ōǳŘƻǿŀƱƻ ŘƻƳ ƴŀ 

ǘŜǊŜƴƛŜ ǇƻȊōŀǿƛƻƴȅƳ ŘƻǎǘťǇǳ Řƻ ǎƛŜŎƛ ƎŀȊƻǿŜƧΦ

Bartosz Kwiatkowski

Dyrektor Generalny
tƻƭǎƪŀ hǊƎŀƴƛȊŀŎƧŀ DŀȊǳ tƱȅƴƴŜƎƻ 



GAZ LPG POZOSTAJE WAŻNY DLA OCHRONY POWIETRZA

bƛŜŎƻ ƛƴŀŎȊŜƧ ǎȅǘǳŀŎƧŀ ǿȅƎƭŊŘŀ ǿ ǇǊȊȅǇŀŘƪǳ ǎŜƎƳŜƴǘǳ ǘǊŀƴǎǇƻǊǘǳΦBlisko 44% wszystkich użytkowników LPG w Polsce 

korzysta z samochodów na LPG, które w Polsce stanowią ok. 13% wszystkich zarejestrowanych pojazdów. ²ǏǊƽŘ 

ǳȍȅǘƪƻǿƴƛƪƽǿ ŀǳǘƻƎŀȊǳ ƴŀƧƳƻŎƴƛŜƧ ǊŜǇǊŜȊŜƴǘƻǿŀƴŜ ƧŜǎǘ ǇƻƪƻƭŜƴƛŜ ¸Σ Řƭŀ ƪǘƽǊŜƎƻ ŎŜƴŀ ǇƻȊƻǎǘŀƧŜ ƴŀƧǿŀȍƴƛŜƧǎȊȅƳ ƪǊȅǘŜǊƛǳƳ 

ǿȅōƻǊǳΦ WŜǎǘ ƻƴŀ ǳȊƴŀǿŀƴŀ ǇƻǿǎȊŜŎƘƴƛŜ Ȋŀ ƴŀƧǿƛťƪǎȊŊ ȊŀƭŜǘť ŀǳǘƻƎŀȊǳ -ŀȍ рф҈ ǳȍȅǘƪƻǿƴƛƪƽǿ ǘŀƪƛŎƘ ŀǳǘ ƪƛŜǊƻǿŀƱƻ ǎƛť 

ǿƱŀǏƴƛŜ ƪƻǎȊǘŜƳΦ [tD ǇƻȊƻǎǘŀƧŜ ǿŀȍƴȅƳ ǇŀƭƛǿŜƳ ǎƻŎƧŀƭƴȅƳΣ Řƭŀ ƻǎƽō ǎƱŀōƛŜƧ ǎȅǘǳƻǿŀƴȅŎƘΦ .Ǌŀƪ ǳǿȊƎƭťŘƴƛŜƴƛŀ ǘŜƎƻ Ǉŀƭƛǿŀ 

ǿ ǊȊŊŘƻǿȅƳ ǇǊƻƎǊŀƳƛŜ /tb ό/Ŝƴȅ tŀƭƛǿŀ bƛȍŜƧύΣ ƪǘƽǊȅ ƳƛŀƱ ƱŀƎƻŘȊƛŏ ƪƛŜǊƻǿŎƻƳ ǎƪǳǘƪƛ ȊŀƳƪƴƛťŎƛŀ /ƛŜǏƴƛƴȅ hǊƳǳȊ ƻŘ ƳŀǊŎŀ 

нлнс ǊΦ Řƭŀ ǘŜƧ ƎǊǳǇȅ ōȅƱƻ ƛǎǘƻǘƴȅƳ ŎƛƻǎŜƳΦ

wƻǎƴŊŎŀ ǿ tƻƭǎŎŜ ǇƻǇǳƭŀǊƴƻǏŏ ƘȅōǊȅŘ ƻǊŀȊ ŘƻƳƛƴǳƧŊŎŀ ƳƻǘȅǿŀŎƧŀ Ŧƛƴŀƴǎƻǿŀ ȊŀƪǳǇǳ ŀǳǘ ƴŀ ƎŀȊ ǿǎƪŀȊǳƧŜ ƧŜŘƴƻŎȊŜǏƴƛŜ ƴŀ 

ŘƱǳƎƻŦŀƭƻǿȅ ǘǊŜƴŘΥ ƭƛŎȊōŀ ǎŀƳƻŎƘƻŘƽǿΣ ƪƻǊȊȅǎǘŀƧŊŎȅŎƘ Ȋ ŀǳǘƻƎŀȊǳ ōťŘȊƛŜ ǎƛť ǿ ƴŀƧōƭƛȍǎȊȅŎƘ ŘŜƪŀŘŀŎƘ ȊƳƴƛŜƧǎȊŀŏΦ hŘ нлнн ǊΦ 

ƭƛŎȊōŀ ǘŀƪƛŎƘ ǇƻƧŀȊŘƽǿ ƳŀƭŜƧŜ ǿ tƻƭǎŎŜ ǏǊŜŘƴƛƻ ƻ нΣо҈ ǊƻŎȊƴƛŜΦ Zarazemwedług tegorocznego EKObarometru42,5% 

Polaków uznaje, że autogaz przyczynia się do poprawy jakości powietrza.

tƻƭŀŎȅ ƳŀƧŊ ƴŀŘŀƭ ǘǊǳŘƴƻǏŎƛ ǿ ƻŘǊƽȍƴƛŜƴƛǳ ƎŀȊǳ ǇƱȅƴƴŜƎƻ [tD ƻŘ ƎŀȊǳ ȊƛŜƳƴŜƎƻΦ ¢ȅƭƪƻ ос҈ ǊŜǎǇƻƴŘŜƴǘƽǿ ǇƻǇǊŀǿƴƛŜ 

ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛŀƱƻ ƴŀ ǇȅǘŀƴƛŜΣ ŎȊȅ ǘŜ ǎǳōǎǘŀƴŎƧŜ ǊƽȍƴƛŊ ǎƛť ƻŘ ǎƛŜōƛŜΣ ŀ сл҈ ƴƛŜ ǇƻǘǊŀŦƛƱƻ ǳŘȊƛŜƭƛŏ ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛΦ ¢Ŝƴ ōǊŀƪ ǿƛŜŘȊȅ 

ƳƻȍŜ ǊƻŘȊƛŏ ǇŜǿƴŜ ǊȅȊȅƪŀΣ ǇƻƴƛŜǿŀȍ ǿƱŀǏŎƛǿƻǏŎƛ ŦƛȊȅŎȊƴŜ ƻōǳ ƎŀȊƽǿ ǎŊ ƻŘƳƛŜƴƴŜ ςƴǇΦ ŘƭŀǘŜƎƻ ƴƛŜ Ƴƻȍƴŀ ōǳǘƭƛ ƎŀȊƻǿȅŎƘ 

ǇǊȊŜŎƘƻǿȅǿŀŏ ǇƻƴƛȍŜƧ ǇƻȊƛƻƳǳ ƎǊǳƴǘǳΣ ŀƴƛ ǎǘƻǎƻǿŀŏ ǿ ōǳŘȅƴƪŀŎƘ ǿȅȍǎȊȅŎƘΣ ƴƛȍ п ƪƻƴŘȅƎƴŀŎƧŜΦ

Bartosz Kwiatkowski

Dyrektor Generalny
tƻƭǎƪŀ hǊƎŀƴƛȊŀŎƧŀ DŀȊǳ tƱȅƴƴŜƎƻ 
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.Ǌŀƪ ǿƛŘƻŎȊƴȅŎƘ ǳǎȊƪƻŘȊŜƵ όƴǇΦ ǿƎƴƛŜŎŜƵΣ ǏƭŀŘƽǿ
korozji)

_ŀǘǿƻǏŏ ǇƻŘƱŊŎȊŜƴƛŀ όǊƻŘȊŀƧ ȊŀǿƻǊǳύ

5ŀǘŀ ǿŀȍƴƻǏŎƛ ōŀŘŀƴƛŀ ǘŜŎƘƴƛŎȊƴŜƎƻ ƴŀ ōǳǘƭƛ

/ƛťȍŀǊ ōǳǘƭƛ όƱŀǘǿƻǏŏ ǇǊȊŜƴƻǎȊŜƴƛŀύ

Znany, renomowany producent

¢ŀ ǎŀƳŀ ƴŀȊǿŀ ŦƛǊƳȅ ƴŀ Ŧƻƭƛƛ ȊŀōŜȊǇƛŜŎȊŀƧŊŎŜƧ ȊŀǿƽǊ
oraz na butli

.ǳǘƭŀ ƻǇŀǘǊȊƻƴŀ ƧŜǎǘ ƛƴǎǘǊǳƪŎƧŊ ƻōǎƱǳƎƛ

² ōŀǊŘȊƻ ŘǳȍȅƳ² ǊŀŎȊŜƧ ŘǳȍȅƳ² ǳƳƛŀǊƪƻǿŀƴȅƳΣ ǏǊŜŘƴƛƳ² ǊŀŎȊŜƧ ƳŀƱȅƳ² ōŀǊŘȊƻ ƳŀƱȅƳ

NA CO ZWRACAMY UWAGĘ KUPUJĄC BUTLĘ Z GAZEM LPG?

W jakim stopniu zwracasz uwagę na poniższe elementy przy zakupie butli z gazem LPG?

T2B*

Dane w %, N=284
tȅǘŀƴƛŜ ȊŀŘŀǿŀƴŜ ƧŜŘȅƴƛŜ ƻǎƻōƻƳΣ ƪǘƽǊŜ ǿ ŎƛŊƎǳ ƻǎǘŀǘƴƛŎƘ о ƭŀǘ ƪƻǊȊȅǎǘŀƱȅ Ȋ ƎŀȊǳ [tD ǿ ōǳǘƭŀŎƘ
*T2B ςǎǳƳŀ ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛ α² ǊŀŎȊŜƧ ŘǳȍȅƳέ ƛ α² ōŀǊŘȊƻ ŘǳȍȅƳέ

76

67

58

50

45

42

41



ZAKUP BUTLI Z GAZEM LPG –CENA NIE NAJWAŻNIEJSZA

Dane w %
tȅǘŀƴƛŜ ȊŀŘŀǿŀƴŜ ƧŜŘȅƴƛŜ ƻǎƻōƻƳΣ ƪǘƽǊŜ Řƭŀ ǿǎƪŀȊŀƴȅŎƘ ŜƭŜƳŜƴǘƽǿ ǿȅōǊŀƱȅ α² ǊŀŎȊŜƧ ŘǳȍȅƳέ ƭǳō α² ōŀǊŘȊƻ ŘǳȍȅƳέ
Pytanie wielokrotnego wyboru

55

41

35

19

17
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10

10

.Ǌŀƪ ǿƛŘƻŎȊƴȅŎƘ ǳǎȊƪƻŘȊŜƵ όƴǇΦ ǿƎƴƛŜŎŜƵΣ ǏƭŀŘƽǿ ƪƻǊƻȊƧƛύ ώbҐнмпϐ

_ŀǘǿƻǏŏ ǇƻŘƱŊŎȊŜƴƛŀ όǊƻŘȊŀƧ ȊŀǿƻǊǳύ ώbҐмфлϐ

5ŀǘŀ ǿŀȍƴƻǏŎƛ ōŀŘŀƴƛŀ ǘŜŎƘƴƛŎȊƴŜƎƻ ƴŀ ōǳǘƭƛ ώbҐмспϐ

Znany, renomowany producent [N=129]

/ƛťȍŀǊ ōǳǘƭƛ όƱŀǘǿƻǏŏ ǇǊȊŜƴƻǎȊŜƴƛŀύ ώbҐмпнϐ

.ǳǘƭŀ ƻǇŀǘǊȊƻƴŀ ƧŜǎǘ ƛƴǎǘǊǳƪŎƧŊ ƻōǎƱǳƎƛ ώbҐммтϐ

¢ŀ ǎŀƳŀ ƴŀȊǿŀ ŦƛǊƳȅ ƴŀ Ŧƻƭƛƛ ȊŀōŜȊǇƛŜŎȊŀƧŊŎŜƧ ȊŀǿƽǊ ƻǊŀȊ ƴŀ ōǳǘƭƛ ώbҐммфϐ

ÀŀŘŜƴ Ȋ ǇƻǿȅȍǎȊȅŎƘ ςŎŜƴŀ ƧŜǎǘ Řƭŀ ƳƴƛŜ ƴŀƧǿŀȍƴƛŜƧǎȊŀ

A które z poniższych elementów przy zakupie butli z gazem LPG są dla Ciebie ważniejsze od jej ceny?
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wygoda korzystania z
ƛƴǎǘŀƭŀŎƧƛ ƎŀȊǳ ǇƱȅƴƴŜƎƻ

LPG

korzystna cena gazu
ǇƱȅƴƴŜƎƻ [tD

ōǊŀƪ ƪƻƴƛŜŎȊƴƻǏŎƛ
ǇƻǎƛŀŘŀƴƛŀ ǇǊȊȅƱŊŎȊŀ Řƻ

sieci gazowej

gaz LPG jest bardziej
ŜƪƻƭƻƎƛŎȊƴȅ ǿ ǇƻǊƽǿƴŀƴƛǳ
do tradycyjnych paliw (np.
ōŜƴȊȅƴŀΣ ƻƭŜƧ ƴŀǇťŘƻǿȅΣ

ǿťƎƛŜƭύ

ŘƻōǊŀ ŘƻǎǘťǇƴƻǏŏ ƎŀȊǳ
ǇƱȅƴƴŜƎƻ [tD

rekomendacja znajomych
lub bliskich**

ǘŀƪŊ ƴƛŜǊǳŎƘƻƳƻǏŏΣ ȊŜ
ȊōƛƻǊƴƛƪƛŜƳ [tDΣ Ƨǳȍ
ƪǳǇƛƱŜƳκŀƳϝϝ

MOTYWACJE I KORZYŚCI Z UŻYWANIA GAZU LPG

Dane w %
*Pytanie zadane ƧŜŘȅƴƛŜ ƻǎƻōƻƳΣ ƪǘƽǊŜ ƪƛŜŘȅƪƻƭǿƛŜƪ ƪƻǊȊȅǎǘŀƱȅ Ȋ ƎŀȊǳ ǇƱȅƴƴŜƎƻ [tD 
ϝϝhŘǇƻǿƛŜŘȊƛ ƴƛŜ ǿȅǎǘťǇƻǿŀƱȅ ǿ Ǉȅǘŀƴƛǳ ƻ ƪƻǊȊȅǏŎƛ

Jakie były/ są powody korzystania przez Ciebie z gazu płynnego LPG?*

Jakie są/ mogą być według Ciebie korzyści z używania gazu płynnego LPG?

Powody korzystania [N=68]

YƻǊȊȅǏŎƛ ώbҐмрллϐ

16 16 15
10 8

15
18

37

ƪƻƴƛŜŎȊƴƻǏŏ ςw tym brak 
ǇǊȊȅƱŊŎȊŀ ƎŀȊƻǿŜƎƻϝϝ

sprawdzona technologia,
znana w Polsce od
ƪƛƭƪǳŘȊƛŜǎƛťŎƛǳ ƭŀǘ

ƪƻǊȊȅǎǘƴŀ ŎŜƴŀ Ƴƻƴǘŀȍǳ
instalacji grzewczej na LPG

ŘƻŦƛƴŀƴǎƻǿŀƴƛŜ Řƻ Ƴƻƴǘŀȍǳ
instalacji gazowej**

ƴƛŜ ǿƛŜƳΣ ǘǊǳŘƴƻ ǇƻǿƛŜŘȊƛŜŏ



CENA I DOSTĘPNOŚĆ - KLUCZOWE DLA LPG W AUCIE

Dane w %, N=207
tȅǘŀƴƛŜ ȊŀŘŀǿŀƴŜ ƧŜŘȅƴƛŜ ƻǎƻōƻƳΣ ƪǘƽǊŜ ƪƻǊȊȅǎǘŀƧŊ Ȋ ƎŀȊǳ [tD ǿ ƛƴǎǘŀƭŀŎƧƛ ǿ ǎŀƳƻŎƘƻŘȊƛŜ
tȅǘŀƴƛŜ ǿƛŜƭƻƪǊƻǘƴŜƎƻ ǿȅōƻǊǳΣ ƳƻȍƭƛǿƻǏŏ ǿȅōƻǊǳ ƳŀȄΦ о ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛ

59

28

24

24

18

18

16

9

1

5

bƛȍǎȊŜ ƪƻǎȊǘȅ ŜƪǎǇƭƻŀǘŀŎȅƧƴŜ π ƪƻǊȊȅǎǘƴŀ ŎŜƴŀ ŀǳǘƻƎŀȊǳ ǿ ǇƻǊƽǿƴŀƴƛǳ Řƻ ƛƴƴȅŎƘ
paliw

5ƻōǊŀ ŘƻǎǘťǇƴƻǏŏ ŀǳǘƻƎŀȊǳ ςǊƻȊǿƛƴƛťǘŀ ǎƛŜŏ ǎǘŀŎƧƛ Ǉŀƭƛǿ

{Ȋȅōƪƛ ȊǿǊƻǘ Ȋ Ƴƻƴǘŀȍǳ ƛƴǎǘŀƭŀŎƧƛ ŀǳǘƻƎŀȊƻǿŜƧ

¢ŀƪƛ ǇƻƧŀȊŘ όǿȅǇƻǎŀȍƻƴȅ ǿ ƛƴǎǘŀƭŀŎƧť ŀǳǘƻƎŀȊƻǿŊύ Ƨǳȍ ƪǳǇƛƱŜƳκŀƳ

Wygoda korzystania z instalacji autogazowej

DŀȊ [tD ƧŜǎǘ ōŀǊŘȊƛŜƧ ŜƪƻƭƻƎƛŎȊƴȅ ǿ ǇƻǊƽǿƴŀƴƛǳ Řƻ ǘǊŀŘȅŎȅƧƴȅŎƘ Ǉŀƭƛǿ όƴǇΦ ōŜƴȊȅƴŀΣ
ƻƭŜƧ ƴŀǇťŘƻǿȅύ

Sprawdzona technologia, znana w Polsce od wielu lat

Rekomendacja znajomych lub bliskich

Lƴƴȅ ǇƻǿƽŘΣ ƧŀƪƛΚ

bƛŜ ǿƛŜƳΣ ǘǊǳŘƴƻ ǇƻǿƛŜŘȊƛŜŏ

Jakie były/ są powody korzystania przez Ciebie autogazu (LPG) w samochodzie?



POŻĄDANEFORMY OGRZEWANIA DOMU

Dane w %
N=1500
Pytanie wielokrotnego wyboru

27

17

16

16

13

8

5

2

29

tƻƳǇȅ ŎƛŜǇƱŀ

YƻƭŜƪǘƻǊȅ ǎƱƻƴŜŎȊƴŜΣ ǿȅƪƻǊȊȅǎǘǳƧŊŎŜ ŎƛŜǇƱƻ ǎƱƻƵŎŀ Řƻ ƻƎǊȊŀƴƛŀ ǿƻŘȅ

hƎǊȊŜǿŀƴƛŜ ƎŀȊƻǿŜ ȊŜ ȊōƛƻǊƴƛƪŀ ǇǊȊȅŘƻƳƻǿŜƎƻ όƎŀȊ ǇƱȅƴƴȅ [tDύ

YƻŎƛƻƱ όǇƛŜŎύ ōƛƻƳŀǎƻǿȅ ςpelet, brykiet drzewny, trociny

YƻŎƛƻƱ όǇƛŜŎύ ǿťƎƭƻǿȅ

YƻŎƛƻƱ όǇƛŜŎύ ŜƭŜƪǘǊȅŎȊƴȅ ƭǳō ǇƛŜŎ ŀƪǳƳǳƭŀŎȅƧƴȅ

YƻŎƛƻƱ όǇƛŜŎύ ƻƭŜƧƻǿȅ

Inna forma, jaka?

bƛŜ ǿƛŜƳΣ ǘǊǳŘƴƻ ǇƻǿƛŜŘȊƛŜŏ

A gdybyś dziś mógł/mogła zadecydować o ogrzewaniu swojego domu, ale dostęp do sieci miejskiej i gazowniczej nie byłby możliwy, to 

którą formę Ty byś wybrał/a?



4

6

6

6

6

36

40

42

42

45

60

54

52

52

49

!ǳǘƻƎŀȊ ƧŜǎǘ Ʊŀǘǿƻ ŘƻǎǘťǇƴȅ ƴŀ ǎǘŀŎƧŀŎƘ Ǉŀƭƛǿ ǿ ŎŀƱŜƧ tƻƭǎŎŜ

tƻǎƛŀŘŀƴƛŜ ƛƴǎǘŀƭŀŎƧƛ ƎŀȊƻǿŜƧ ǿ ŘƻƳǳ ƭǳō ǿ ŀǳŎƛŜ ǇǊȊŜǎǘǊȊŜƎŀƧŊŎ ȊŀƭŜŎŜƵ ǎŜǊǿƛǎƻǿȅŎƘ
jest bezpieczne

YƻǘƱȅ ƎŀȊƻǿŜ Ǉƻǿƛƴƴȅ ōȅŏ ŘƻŦƛƴŀƴǎƻǿȅǿŀƴŜ Ȋ ǇǊƻƎǊŀƳǳ α/ȊȅǎǘŜ ǇƻǿƛŜǘǊȊŜέ ƭǳō 
podobnego

²ȅƳƛŀƴŀ ƪƻǘƱƽǿ όǇƛŜŎƽǿύ ǿťƎƭƻǿȅŎƘ ƴŀ ƪƻǘƱȅ ȊŀǎƛƭŀƴŜ ƎŀȊŜƳ ǇǊȊȅŎȊȅƴƛŀ ǎƛť Řƻ
ǇƻǇǊŀǿȅ ƧŀƪƻǏŎƛ ǇƻǿƛŜǘǊȊŀ ƛ ƻƎǊŀƴƛŎȊŜƴƛŀ ǎƳƻƎǳ

{ŀƳƻŎƘƻŘȅ ƴŀ ŀǳǘƻƎŀȊ Ȋ ǿŀȍƴȅƳƛ ōŀŘŀƴƛŀƳƛ ǘŜŎƘƴƛŎȊƴȅƳƛ Ǉƻǿƛƴƴȅ ƳƽŎ ǿƧŜȍŘȍŀŏ Řƻ
miejskich stref czystego powietrza (np. SCT)

bƛŜ ȊƎŀŘȊŀƳ ǎƛť bƛŜ ǿƛŜƳκ ǘǊǳŘƴƻ ǇƻǿƛŜŘȊƛŜŏ½ƎŀŘȊŀƳ ǎƛť

OPINIE NA TEMAT GAZU (1)

W jakim stopniu zgadzasz się z poniższymi stwierdzeniami?

Dane w %
N=1500



4

6

5

5

4

16

48

52

55

59

60

54

49

43

40

37

36

29

DŀȊ ǇƱȅƴƴȅ [tD ǘƻ ŘƻōǊŜ ǊƻȊǿƛŊȊŀƴƛŜ ƎǊȊŜǿŎȊŜ Řƭŀ ƻōǎȊŀǊƽǿΣ ƎŘȊƛŜ ƴƛŜ Ƴŀ ŘƻǎǘťǇǳ Řƻ
ƎŀȊƻŎƛŊƎƽǿ ŀƴƛ ƻƎǊȊŜǿŀƴƛŀ Ȋ ǎƛŜŎƛ ƳƛŜƧǎƪƛŜƧ

¦ȍȅǿŀƴƛŜ ŀǳǘƻƎŀȊǳ όƎŀȊǳ ǇƱȅƴƴŜƎƻ [tDύ ǿ ǎŀƳƻŎƘƻŘŀŎƘ ǇǊȊȅŎȊȅƴƛŀ ǎƛť Řƻ ǇƻǇǊŀǿȅ
ƧŀƪƻǏŎƛ ǇƻǿƛŜǘǊȊŀ ƛ ƻƎǊŀƴƛŎȊŜƴƛŀ ǎƳƻƎǳ

DŀȊ ǇƱȅƴƴȅ [tD ǘƻ ƻǇƱŀŎŀƭƴŜ ȋǊƽŘƱƻ ŜƴŜǊƎƛƛ ǿ ǇƻǊƽǿƴŀƴƛǳ Ȋ ƛƴƴȅƳƛ ŦƻǊƳŀƳƛ
ogrzewania i paliwami drogowymi

DŀȊƻǿŜ ƪƻǘƱȅ ƎǊȊŜǿŎȊŜ ȊŀƛƴǎǘŀƭƻǿŀƴŜ Řƻ нлол ǊΦ ōťŘŊ ƳƻƎƱȅ ōȅŏ ƴŀŘŀƭ
ǿȅƪƻǊȊȅǎǘȅǿŀƴŜ ǘŀƪȍŜ Ǉƻ ǘŜƧ ŘŀŎƛŜ

DŀȊ ȊƛŜƳƴȅΣ ƎŀȊ [bD όǎƪǊƻǇƭƻƴȅ ƎŀȊ ȊƛŜƳƴȅύ ƛ ƎŀȊ ǇƱȅƴƴȅ [tD ǊƽȍƴƛŊ ǎƛť ƻŘ ǎƛŜōƛŜ

.ƛƻǊŊŎ ǇƻŘ ǳǿŀƎť ƳƻƧŊ ǎȅǘǳŀŎƧťΣ ōŀǊŘȊƛŜƧ ǇǊŀǿŘƻǇƻŘƻōƴŜΣ ȍŜ ƳƽƧ ƪƻƭŜƧƴȅ ǎŀƳƻŎƘƽŘ
ōťŘȊƛŜ Ȋŀǎƛƭŀƴȅ ŀǳǘƻƎŀȊŜƳΣ ƴƛȍ ŜƴŜǊƎƛŊ ŜƭŜƪǘǊȅŎȊƴŊ

bƛŜ ȊƎŀŘȊŀƳ ǎƛť bƛŜ ǿƛŜƳκ ǘǊǳŘƴƻ ǇƻǿƛŜŘȊƛŜŏ½ƎŀŘȊŀƳ ǎƛť

OPINIE NA TEMAT GAZU (2)

W jakim stopniu zgadzasz się z poniższymi stwierdzeniami?

Dane w %
N=1500



WIEDZA NA TEMAT GAZU

Dane w %
N=544
tȅǘŀƴƛŜ ǿƛŜƭƻƪǊƻǘƴŜƎƻ ǿȅōƻǊǳΣ ȊŀŘŀƴŜ ƻǎƻōƻƳΣ ƪǘƽǊŜ ȊƎŀŘȊŀƧŊ ǎƛť ȊŜ ǎǘǿƛŜǊŘȊŜƴƛŜƳΣ ȍŜ ƎŀȊ ȊƛŜƳƴȅΣ ƎŀȊ [bD ƛ ƎŀȊ ǇƱȅƴƴȅ [tD ǊƽȍƴƛŊǎƛť ƻŘ ǎƛŜōƛŜ

53

46

39

12

[tDΣ ŎȊȅƭƛ ǇǊƻǇŀƴ ƭǳō ǇǊƻǇŀƴπōǳǘŀƴΣ Ʊŀǘǿƻ ǇǊȊŜŎƘƻǿȅǿŀŏΣ ǿƛťŎ Ƴƻȍƴŀ Ǝƻ
ǿȅƪƻǊȊȅǎǘȅǿŀŏ Řƻ ƻƎǊȊŜǿŀƴƛŀ ŘƻƳƽǿ ōŜȊ ǇǊȊȅƱŊŎȊŀ Řƻ ƎŀȊƻŎƛŊƎǳ

DŀȊ ȊƛŜƳƴȅ όƳŜǘŀƴ Ȋ ŘƻƳƛŜǎȊƪŀƳƛύ ƳƻȍŜ Ȋŀǎƛƭŀŏ ǿǎȊȅǎǘƪƛŜ ōǳŘȅƴƪƛΣ Řƻ ƪǘƽǊȅŎƘ
ŘƻŎƘƻŘȊƛ ǎƛŜŏ ƎŀȊƻǿƴƛŎȊŀ

[bDΣ ŎȊȅƭƛ ǎƪǊƻǇƭƻƴȅ ƎŀȊ ȊƛŜƳƴȅΣ ǿȅƳŀƎŀ ŎƘƱƻŘȊŜƴƛŀ Řƻ ōŀǊŘȊƻ ƴƛǎƪƛŎƘ ǘŜƳǇŜǊŀǘǳǊΣ
ŘƭŀǘŜƎƻ ǿȅƪƻǊȊȅǎǘǳƧŜ ǎƛť Ǝƻ ƎƱƽǿƴƛŜ ǿ ǇǊȊŜƳȅǏƭŜ ƛ ŎȊŀǎŜƳ ǿ ŎƛťȍŀǊƽǿƪŀŎƘ

ÀŀŘƴŜ Ȋ ǇƻǿȅȍǎȊȅŎƘ

Zgodziłeś/aśsię ze stwierdzeniem, że gaz ziemny, gaz LNG (skroplony gaz ziemny) i gaz płynny LPG różnią się od siebie. Wskaż wszystkie 

odpowiedzi, które z poniższych stwierdzeń na temat tych gazów są według Ciebie prawdziwe.



TRANSFORMACJA ENERGETYCZNA WKRACZA W KOLEJNY ETAP

Wyniki najnowszej edycji badania realizowanego w ramach projektu EKOBarometrǇƻƪŀȊǳƧŊΣ ȍŜ ǘǊŀƴǎŦƻǊƳŀŎƧŀ ŜƴŜǊƎŜǘȅŎȊƴŀ ǿ 

tƻƭǎŎŜ ǿƪǊŀŎȊŀ ǿ ƪƻƭŜƧƴȅ ŜǘŀǇΦ /ƻǊŀȊ ŎȊťǏŎƛŜƧ ŘȅǎƪǳǘǳƧŜƳȅ ƻ taryfach dynamicznych, magazynach energii czy świadomym 

zarządzaniu zużyciem prąduΣ ƧŜŘƴŀƪ ǿƛŜŘȊŀ ǎǇƻƱŜŎȊŜƵǎǘǿŀ ƴŀ ǘŜƳŀǘ ǘȅŎƘ ǊƻȊǿƛŊȊŀƵ ƴŀŘŀƭ ǇƻȊƻǎǘŀƧŜ ƻƎǊŀƴƛŎȊƻƴŀΦ WŜŘƴƻŎȊŜǏƴƛŜ 

ōŀŘŀƴƛŜ ǿȅǊŀȋƴƛŜ ǿǎƪŀȊǳƧŜΣ ȍŜ tƻƭŀŎȅ ǎŊ ƻǘǿŀǊŎƛ ƴŀ ǘŜŎƘƴƻƭƻƎƛŜ ǿǎǇƛŜǊŀƧŊŎŜ ŜŦŜƪǘȅǿƴŜ ǿȅƪƻǊȊȅǎǘŀƴƛŜ ŜƴŜǊƎƛƛΣ ƧŜǏƭƛ ǿƛŊȍŊ ǎƛť ƻne z 

ǊŜŀƭƴȅƳƛ ƪƻǊȊȅǏŎƛŀƳƛ ŦƛƴŀƴǎƻǿȅƳƛΦ

{ȊŎȊŜƎƽƭƴƛŜ ƛƴǘŜǊŜǎǳƧŊŎȅ ƧŜǎǘ ŦŀƪǘΣ ȍŜ ŎƘƻŏ większość respondentów nie zna pojęcia taryfy dynamicznejΣ ǘƻ /ƛΣ ƪǘƽǊȊȅ ŘŜƪƭŀǊǳƧŊ 

ȊƴŀƧƻƳƻǏŏ ǘŜƎƻ ǇƻƧťŎƛŀΣ ŦŀƪǘȅŎȊƴƛŜ ǇƻǇǊŀǿƴƛŜ ǿǎƪŀȊǳƧŊ ƴŀ ŘŜŦƛƴƛŎƧŜ ǘŀƪƛŜƎƻ ǊƻȊǿƛŊȊŀƴƛŀΦ tƻƪŀȊǳƧŜ ǘƻΣ ȍŜ ƎƱƽǿƴŊ ōŀǊƛŜǊŊ ƴƛŜ ƧŜst 

ǎƪƻƳǇƭƛƪƻǿŀƴƛŜ ƴƻǿȅŎƘ ƳƻŘŜƭƛ ǊƻȊƭƛŎȊŜƵ ŜƴŜǊƎƛƛΣ ƭŜŎȊ ƴƛŜǿȅǎǘŀǊŎȊŀƧŊŎȅ ǇƻȊƛƻƳ ŜŘǳƪŀŎƧƛ ƛ ŘƻǎǘťǇƴƻǏŎƛ ǊȊŜǘŜƭƴȅŎƘ ƛƴŦƻǊƳŀŎƧƛΦ

²ȅƴƛƪƛ ōŀŘŀƴƛŀ ǇƻǘǿƛŜǊŘȊŀƧŊ ǊƽǿƴƛŜȍΣ ȍŜ kwestie ekologiczne i ekonomiczne coraz częściej się przenikają. Dla wielu gospodarstw 

ŘƻƳƻǿȅŎƘ ƛƳǇǳƭǎŜƳ Řƻ ȊŀƛƴǘŜǊŜǎƻǿŀƴƛŀ ǎƛť ƴƻǿƻŎȊŜǎƴȅƳƛ ǊƻȊǿƛŊȊŀƴƛŀƳƛ ŜƴŜǊƎŜǘȅŎȊƴȅƳƛ ƴƛŜ ƧŜǎǘ ǿȅƱŊŎȊƴƛŜ ǘǊƻǎƪŀ ƻ ǏǊƻŘƻǿƛǎƪƻΣ 

ŀƭŜ ǇǊȊŜŘŜ ǿǎȊȅǎǘƪƛƳ ƳƻȍƭƛǿƻǏŏ ƻƎǊŀƴƛŎȊŜƴƛŀ ƪƻǎȊǘƽǿ ŜƴŜǊƎƛƛΦ ¢ƻ ƴŀǘǳǊŀƭƴȅ ƪƛŜǊǳƴŜƪ ȊƳƛŀƴΣ ōƻ ǘǊǳŘƴƻ ƻŎȊŜƪƛǿŀŏ ƳŀǎƻǿŜƎƻ 

ǿŘǊŀȍŀƴƛŀ ƴƻǿȅŎƘ ǘŜŎƘƴƻƭƻƎƛƛ ōŜȊ ǿƛŘƻŎȊƴȅŎƘ ƪƻǊȊȅǏŎƛ Řƭŀ ŘƻƳƻǿŜƎƻ ōǳŘȍŜǘǳΦ

WŜŘƴȅƳ Ȋ ŎŜƭƽǿ ǇǊƻƧŜƪǘǳ EKOBarometrƧŜǎǘ ƻōǎŜǊǿƻǿŀƴƛŜΣ Ƨŀƪ ȊƳƛŜƴƛŀƧŊ ǎƛť Ǉƻǎǘŀǿȅ tƻƭŀƪƽǿ ǿƻōŜŎ ǘǊŀƴǎŦƻǊƳŀŎƧƛ ŜƴŜǊƎŜǘȅŎȊƴŜƧ ƛ 

ǊƻȊǿƛŊȊŀƵ ǿǎǇƛŜǊŀƧŊŎȅŎƘ ōŀǊŘȊƛŜƧ ȊǊƽǿƴƻǿŀȍƻƴŜ ƪƻǊȊȅǎǘŀƴƛŜ Ȋ ŜƴŜǊƎƛƛΦ ¢ŜƎƻǊƻŎȊƴŜ ǿȅƴƛƪƛ ǇƻƪŀȊǳƧŊΣ ȍŜ ǇƻǘŜƴŎƧŀƱ Řƻ ŘŀƭǎȊȅŎƘ ȊƳƛan 

ƧŜǎǘ ŘǳȍȅΣ ƧŜŘƴŀƪ ƪƭǳŎȊƻǿŊ Ǌƻƭť ǿ ƴŀƧōƭƛȍǎȊȅŎƘ ƭŀǘŀŎƘ ƻŘŜƎǊŀ ŜŘǳƪŀŎƧŀ ƻǊŀȊ ōǳŘƻǿŀƴƛŜ ȊŀǳŦŀƴƛŀ Řƻ ƴƻǿȅŎƘ ǊƻȊǿƛŊȊŀƵ ŘƻǎǘťǇƴȅŎƘ 

na rynku.

Łukasz Czekała

CEO

OptimalEnergy



Czy słyszałeś kiedykolwiek o taryfie dynamicznej?

12

27

61

Tak i wiem, na czym polega

¢ŀƪΣ ŀƭŜ ǘȅƭƪƻ ǎƱȅǎȊŀƱŜƳκŀƳ ƛ ƴƛŜ ǿƛŜƳ ƴŀ ŎȊȅƳ ǇƻƭŜƎŀ

bƛŜΣ ƴƛƎŘȅ ƴƛŜ ǎƱȅǎȊŀƱŜƳκŀƳ

TARYFA DYNAMICZNA –CO O NIEJ WIEMY?

Dane w % 
N=1500
ϝtȅǘŀƴƛŜ ȊŀŘŀǿŀƴŜ ƧŜŘȅƴƛŜ ƻǎƻōƻƳΣ ƪǘƽǊŜ ǿƛŜŘȊŊΣ ƴŀ ŎȊȅƳ ǇƻƭŜƎŀ ǘŀǊȅŦŀ ŘȅƴŀƳƛŎȊƴŀΤ bҐмту

Czym według 

Ciebie jest taryfa 

dynamiczna?*

74

26

tƻǇǊŀǿƴŀ ȊƴŀƧƻƳƻǏŏ ǇƻƧťŎƛŀbƛŜǇƻǇǊŀǿƴŀ ȊƴŀƧƻƳƻǏŏ ǇƻƧťŎƛŀ

Taryfa dynamiczna to sposób rozliczania prądu, w którym cena za 
prąd jest inna w każdej godzinie doby. Klient dowiaduje się o cenie za 
1 kWh z jednodniowym wyprzedzeniem, dzięki temu sam lub za 
pomocą dedykowanego oprogramowania może ustawić czas pracy 
urządzeń energochłonnych wtedy, kiedy cena jest najbardziej 

korzystna.



TARYFA DYNAMICZNA -ELASTYCZNOŚĆ CENOWA 

Jakiego rzędu potencjalne oszczędności skłoniłyby Cię do skorzystania z taryfy dynamicznej?

9

26

29

16

20
5ƻ мл҈ ǘŀƴƛŜƧ ƴƛȍ ǎǘŀƴŘŀǊŘƻǿŀ ǘŀǊȅŦŀ

aƛťŘȊȅ мл ŀ нл҈

aƛťŘȊȅ нл ŀ пл҈

²ƛťŎŜƧ ƴƛȍ пл҈

ÀŀŘƴŜƎƻ ǊƻŘȊŀƧǳ ƻǎȊŎȊťŘƴƻǏŎƛ ƴƛŜ ǎƪƱƻƴƛƱȅōȅ ƳƴƛŜ Řƻ
skorzystania

Dane w %
N=1500



BARIERY DLA KORZYSTANIA Z TARYFY DYNAMICZNEJ

Dane w %
N=1500
Pytanie wielokrotnego wyboru

43

38

35

27

18

6

12

½ƳƛŜƴƴƻǏŏ ŎŜƴȅ ǿ ŎȊŀǎƛŜ όōǊŀƪ ǇǊȊŜǿƛŘȅǿŀƭƴƻǏŎƛύ

YƻƴƛŜŎȊƴƻǏŏ Ǉƛƭƴƻǿŀƴƛŀ ƛ ŜǿΦ ȊƳƛŀƴȅ ǎǇƻǎƻōǳ ŦǳƴƪŎƧƻƴƻǿŀƴƛŀ όǇǊŀƴƛŜΣ ƎƻǘƻǿŀƴƛŜ ƴŀ
indukcji, prasowanie wtedy kiedy jest tanio)

YƻǊȊȅǎǘŀƴƛŜ Ȋ ǘŀǊȅŦ ŘȅƴŀƳƛŎȊƴȅŎƘ ǿȅƳŀƎŀ ŘǳȍŜƎƻ ȊŀŀƴƎŀȍƻǿŀƴƛŀ ȊŜ ǎǘǊƻƴȅ ƪƭƛŜƴǘŀ
(sprawdzanie aktualnych cen)

²ȅǎƻƪƛŜ ŎŜƴȅ ƴŀ ƎƛŜƱŘȊƛŜ ƻȊƴŀŎȊŀƧŊ ƻŘ ǊŀȊǳ ǿȅǎƻƪƛŜ ǊŀŎƘǳƴƪƛ Ȋŀ ǇǊŊŘ

Korzystanie z taryf dynamicznych wymaga specjalistycznej wiedzy

bƛŜ ƳŀƳ ȍŀŘƴȅŎƘ ƻōŀǿ

bƛŜ ǿƛŜƳκ ǘǊǳŘƴƻ ǇƻǿƛŜŘȊƛŜŏ

Co mogłoby Cię zniechęcić do skorzystania z taryfy dynamicznej, jakie są Twoje obawy?



MAGAZYN ENERGII A OCZEKIWANY ZWROT Z INWESTYCJI
W ile lat Twoim zdaniem powinien się zwrócić magazyn energii, abyś był gotów / była gotowa w niego zainwestować? Wskaż 
maksymalny okres zwrotu, który byłby dla Ciebie atrakcyjny:

8 22 41 20 9

Zdecydowanie tak Raczej tak bƛŜ ǿƛŜƳΣ ǘǊǳŘƴƻ ǇƻǿƛŜŘȊƛŜŏRaczej nie Zdecydowanie nie

Czy bał(a)byś się montażu magazynu energii w swoim mieszkaniu w bloku?

Dane w %
N=1500

24 29 15 5 28

Do 2 lat Od 2 do 4 lat Od 4 do 7 lat tƻǿȅȍŜƧ т ƭŀǘbƛŜ ōȅƱόŀύōȅƳ Ǝƻǘƽǿ κ Ǝƻǘƻǿŀ ȊŀƛƴǿŜǎǘƻǿŀŏ ǇǊȊȅ ȍŀŘƴȅƳ ƻƪǊŜǎƛŜ ȊǿǊƻǘǳ



24

26

23

19

42

38

39

39

28

29

29

34

5

5

6

5

2

3

3

3

/ƘŎƛŀƱόŀύōȅƳΣ ŀōȅ ƳƻƧŀ ƎƳƛƴŀ ƭǳō ǿǎǇƽƭƴƻǘŀ
ǎŊǎƛŜŘȊƪŀ ǇǊƻŘǳƪƻǿŀƱŀ ǿƱŀǎƴŊ ŜƴŜǊƎƛť

tƻƭǎƪŀ Ǉƻǿƛƴƴŀ ǎǘŀǿƛŀŏ ƴŀ ƭƻƪŀƭƴŊΣ ǊƻȊǇǊƻǎȊƻƴŊ
ǇǊƻŘǳƪŎƧť ŜƴŜǊƎƛƛ όǇŀƴŜƭŜΣ ǿƛŀǘǊŀƪƛΣ ōƛƻƎŀȊύΣ ŀōȅ
ǳƴƛŜȊŀƭŜȍƴƛŏ ǎƛť ƻŘ ƛƳǇƻǊǘǳ ǎǳǊƻǿŎƽǿ

LƴǿŜǎǘȅŎƧŜ ǿ ƻŘƴŀǿƛŀƭƴŜ ȋǊƽŘƱŀ ŜƴŜǊƎƛƛ όh½9ύ ǘƻ
ǘŀƪȍŜ ƛƴǿŜǎǘȅŎƧŜ ǿ ōŜȊǇƛŜŎȊŜƵǎǘǿƻ ŜƴŜǊƎŜǘȅŎȊƴŜ

Polski, a nie tylko w klimat

{ǇƻƱŜŎȊƴƻǏŎƛ ŜƴŜǊƎŜǘȅŎȊƴŜ όǘȊƴΦ ǿǎǇƽƭƴŀ ǇǊƻŘǳƪŎƧŀ
ŜƴŜǊƎƛƛ ǇǊȊŜȊ ƳƛŜǎȊƪŀƵŎƽǿ ƎƳƛƴȅύ ƳƻƎŊ ǊŜŀƭƴƛŜ

ƻōƴƛȍȅŏ ǊŀŎƘǳƴƪƛ Ȋŀ ǇǊŊŘ

½ŘŜŎȅŘƻǿŀƴƛŜ ǎƛť ȊƎŀŘȊŀƳwŀŎȊŜƧ ǎƛť ȊƎŀŘȊŀƳbƛŜ ǿƛŜƳΣ ǘǊǳŘƴƻ ǇƻǿƛŜŘȊƛŜŏwŀŎȊŜƧ ǎƛť ƴƛŜ ȊƎŀŘȊŀƳ½ŘŜŎȅŘƻǿŀƴƛŜ ǎƛť ƴƛŜ ȊƎŀŘȊŀƳ

POPARCIE DLA NIEZALEŻNOŚCI ENERGETYCZNEJ

W jakim stopniu zgadzasz się z poniższymi stwierdzeniami?

T2B*

Dane w %
N=1500
*T2B ςǎǳƳŀ ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛ αwŀŎȊŜƧ ǎƛť ȊƎŀŘȊŀƳέ ƛ α½ŘŜŎȅŘƻǿŀƴƛŜ ǎƛť ȊƎŀŘȊŀƳέ

66

63

63

58



14

13

14

11

8

8

32

32

29

29

29

29

34

40

44

44

46

41

16

11

8

13

11

15

5

4

5

3

6

8

{ŀŘȊŜƴƛŜ ŘǊȊŜǿ ǇǊȊŜȊ ŦƛǊƳť όƪƻƳǇŜƴǎŀŎƧŀ ŜƳƛǎƧƛύ Ǌƽǿƴƻǿŀȍȅ
ǎȊƪƻŘȅ ƪƭƛƳŀǘȅŎȊƴŜ ǿȅƴƛƪŀƧŊŎŜ Ȋ ƧŜƧ ŘȊƛŀƱŀƭƴƻǏŎƛΦ

bƻǿƻŎȊŜǎƴŜ ǘŜŎƘƴƻƭƻƎƛŜ ǇƻȊǿŀƭŀƧŊ ǎǇŀƭŀŏ ǿťƎƛŜƭ ǿ ǎǇƻǎƽō
przyjazny dla klimatu.

tƻƳǇŀ ŎƛŜǇƱŀ Ȋŀǎƛƭŀƴŀ ǇǊŊŘŜƳ Ȋ ƻŘƴŀǿƛŀƭƴȅŎƘ ȋǊƽŘŜƱ ŜƴŜǊƎƛƛ 
ŜƳƛǘǳƧŜ ƳƴƛŜƧ /hі ƴƛȍ ƪƻŎƛƻƱ ƎŀȊƻǿȅΦ

Autogaz (LPG) to ekologiczne paliwo samochodowe.

DŀȊ ȊƛŜƳƴȅ ƧŜǎǘ αǇŀƭƛǿŜƳ ǇǊȊŜƧǏŎƛƻǿȅƳϦΣ ƪǘƽǊŜƎƻ 
ǇƻǘǊȊŜōǳƧŜƳȅ ǿ ŘǊƻŘȊŜ Řƻ ƴŜǳǘǊŀƭƴƻǏŎƛ ƪƭƛƳŀǘȅŎȊƴŜƧ όαǇŀƭƛǿƻ 
ǇǊȊŜƧǏŎƛƻǿŜέΣ ŎȊȅƭƛ ǳȍȅǿŀƴŜ ǿ ŎȊŀǎƛŜ ǇƻƳƛťŘȊȅ ƻŘŎƘƻŘȊŜƴƛŜƳ 
ƻŘ ǿťƎƭŀ ŀ ŎŀƱƪƻǿƛǘȅƳ ǇǊȊŜƧǏŎƛŜƳ ƴŀ ŜƴŜǊƎƛť ƻŘƴŀǿƛŀƭƴŊύΦ

Ekogroszek to ekologiczne paliwo do ogrzewania domu.

½ŘŜŎȅŘƻǿŀƴƛŜ ǎƛť ȊƎŀŘȊŀƳwŀŎȊŜƧ ǎƛť ȊƎŀŘȊŀƳ¢ǊǳŘƴƻ ǇƻǿƛŜŘȊƛŜŏwŀŎȊŜƧ ǎƛť ƴƛŜ ȊƎŀŘȊŀƳ½ŘŜŎȅŘƻǿŀƴƛŜ ǎƛť ƴƛŜ ȊƎŀŘȊŀƳ

EKOLOGIA A KOMUNIKACJA W BRANŻY ENERGETYCZNEJ

Poniżej znajdują się stwierdzenia, które pojawiają się w reklamach i komunikacji firm energetycznych i paliwowych oraz w 
przestrzeni medialnej. W jakim stopniu zgadza się Pan/Pani z każdym z nich?

T2B*

Dane w %
N=1500
*T2B ςǎǳƳŀ ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛ αwŀŎȊŜƧ ǎƛť ȊƎŀŘȊŀƳέ ƛ α½ŘŜŎȅŘƻǿŀƴƛŜ ǎƛť ȊƎŀŘȊŀƳέ
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46

43

40

37

37



ZDROWIE I ŚRODOWISKO

PARTNERZY TEMATYKI:

E-PAPIEROSY

KONTAKT Z NATURĄ



Z NATURY NIE MAMY CZASU DLA NATURY

Polki i PolacyƳŀƧŊŘǳȍŊǏǿƛŀŘƻƳƻǏŏǿǇƱȅǿǳnatury na zdrowie. bŀƧŎȊťǏŎƛŜƧǿǎƪŀȊǳƧŊȍŜma onaǿǇƱȅǿna ƪƻƴŘȅŎƧť

ŦƛȊȅŎȊƴŊΣƧŀƪƻǏŏsnu i ƻƎƽƭƴŜsamopoczucie. 38% ǳǿŀȍŀΣȍŜbrak kontaktu z natura negatywnieǿǇƱȅǿŀna zdrowie

psychiczne,a 35%- na poziomstresu.aƱƻŘǎȊŜpokoleniaŀƪŎŜƴǘǳƧŊǿǇƱȅǿnatury na funkcjepoznawcze,np. koncentracjai

ǇŀƳƛťŏΣa starszepokolenianaƪƻǊȊȅǏŎƛfizyczne.

DƱƽǿƴŊōŀǊƛŜǊŊkontaktu zƴŀǘǳǊŊnieǎŊczynnikiǏǊƻŘƻǿƛǎƪƻǿŜΣaleǿǎǇƽƱŎȊŜǎƴȅstylȍȅŎƛŀ. DoƴŀƧŎȊťǏŎƛŜƧwskazywanych

ŎȊȅƴƴƛƪƽǿΣƪǘƽǊŜǿǎƪŀȊǳƧŊna barieryw kontakciezƴŀǘǳǊŊjest brakczasui nadmiarcodziennychƻōƻǿƛŊȊƪƽǿ. Dotyczyto w

ǎȊŎȊŜƎƽƭƴƻǏŎƛƳƱƻŘȅŎƘƻǎƽō- w pokoleniachZ i YodsetektenǎƛťƎŀniemal40%.¢ŀƪȍŜosobyǿȅŎƘƻǿǳƧŊŎŜdzieciǿǎƪŀȊǳƧŊΣ

ȍŜcodziennyƴŀǘƱƻƪȊŀŘŀƵograniczaimƳƻȍƭƛǿƻǏŏprzebywaniaw naturze. Widocznejest nastawienie,ȍŜkontakt zƴŀǘǳǊŊ

nie jestelementemcodziennegoȍȅŎƛŀΣaŎȊȅƳǏΣcowymagaǇƻŘƧťŎƛŀdodatkowegoǿȅǎƛƱƪǳorganizacyjnego.

KolejnymelementemǳǘǊǳŘƴƛŀƧŊŎȅƳprzebywanienaƱƻƴƛŜnatury jest pogodaς31%ǿǎƪŀȊŀƱƻnaǘŊōŀǊƛŜǊť. Dla Poleki

tƻƭŀƪƽǿprzebywaniew naturzejestŀƪǘȅǿƴƻǏŎƛŊǊŜƪǊŜŀŎȅƧƴŊΣƪǘƽǊŀǳȊŀƭŜȍƴƛƻƴŀjest od komfortu. BarieryǏǊƻŘƻǿƛǎƪƻǿŜΣ

wskazywaneprzezƳƛŜǎȊƪŀƵŎƽǿŘǳȍȅŎƘmiastςtakie jak ruch samochodowy,ƘŀƱŀǎΣzanieczyszczeniepowietrzaczybrak

zieleni,ǿǇƱȅǿŀƧŊna decyzje,jakǎǇťŘȊŀŏwolny czas.aŀƧŊjednakmniejszeznaczenieƴƛȍczynnikiȊǿƛŊȊŀƴŜz trybemȍȅŎƛŀ.

Pokazujeto,ȍŜzabudowywanienaszegootoczeniaograniczarealnieŘƻǎǘťǇdo natury,alenie jest toǇǊȊŜǿŀȍŀƧŊŎȅproblem.

Magdalena Zając

²ǎǇƽƱȊŀƱƻȍȅŎƛŜƭƪŀ wƻŘȊƛŎŜ Řƭŀ YƭƛƳŀǘǳ



KONTAKT Z NATURĄ MA CHARAKTER SPOŁECZNY

DobrzejestǘŜȍȊǿǊƽŎƛŏǳǿŀƎťna aspektǎǇƻƱŜŎȊƴȅ. 11% badanychwskazujebrak towarzystwajakoǇǊȊŜǎȊƪƻŘťΣaǿǏǊƽŘ

ƴŀƧƳƱƻŘǎȊȅŎƘodsetektenǊƻǏƴƛŜdo 18%. OkazujeǎƛťΣȍŜƳƱƻŘŜpokolenietraktuje przebywaniew naturzejakoŀƪǘȅǿƴƻǏŏ

ǎǇƻƱŜŎȊƴŊΣa nieŘƻǏǿƛŀŘŎȊŜƴƛŜjednostkowe. NajstarsiƳƛŜǎȊƪŀƵŎȅǳǿŀȍŀƧŊnatomiast,ȍŜnic im nie utrudnia kontaktu z

ƴŀǘǳǊŊ(41%).aƻȍŜto ǿȅƴƛƪŀŏz tego,ȍŜŘȅǎǇƻƴǳƧŊǿƛťƪǎȊŊƛƭƻǏŎƛŊwolnegoczasuorazǇǊȊŜōȅǿŀƧŊw mniej zaludnionych

miejscach.

WynikiǇƻƪŀȊǳƧŊΣȍŜkontakt zƴŀǘǳǊŊjest postrzeganyjakoǿŀȍƴȅelementdobregosamopoczucia. To,co ograniczaŘƻǎǘťǇΣ

to czynnikiorganizacyjnei codziennystylȍȅŎƛŀ. Zagospodarowywanieprzestrzenii polityki miejskieƳǳǎȊŊƳƛŜŏna uwadze

fakt,ȍŜƳƛŜǎȊƪŀƵŎȅi mieszkankiPolskiŎȊǳƧŊǇƻǘǊȊŜōťprzebywaniaw zielenii naturze. Natomiastpowinien to ōȅŏkontakt

Ʊŀǘǿȅi ŘƻǎǘťǇƴȅ. Zapewnionytam, gdzieznajdujemyǎƛťna coŘȊƛŜƵΣaby nieǿȅƳŀƎŀƱod nasdodatkowegoplanowaniai

organizowania.

Magdalena Zając

²ǎǇƽƱȊŀƱƻȍȅŎƛŜƭƪŀ wƻŘȊƛŎŜ Řƭŀ YƭƛƳŀǘǳ



KONTAKT Z NATURĄ -JAK CZĘSTO GO MAMY?

Jak często masz kontakt z naturą?
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Raz w tygodniu

Yƛƭƪŀ ǊŀȊȅ ǿ ƳƛŜǎƛŊŎǳ

wŀȊ ǿ ƳƛŜǎƛŊŎǳ ƭǳō ǊȊŀŘȊƛŜƧ

Prawie nigdy

Dane w %
N=1500



KONTAKT Z NATURĄ - CO NAM GO UTRUDNIA?

Dane w %
N=1500
Pytanie wielokrotnego wyboru
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.Ǌŀƪ ŘƻǎǘťǇǳ Řƻ ǘǊŀƴǎǇƻǊǘǳ όƴǇΦ ōǊŀƪ ŀǳǘŀΣ ǎƱŀōŀ ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƧŀύ Řƻ ƻŘǇƻǿƛŜŘƴƛŜƎƻ ƳƛŜƧǎŎŀ

Inne, jakie?

Nic nie utrudnia

Co utrudnia Ci kontakt z naturą?



KONTAKT Z NATURĄ A ZDROWIE

Dane w %
N=1500
tȅǘŀƴƛŜ ǿƛŜƭƻƪǊƻǘƴŜƎƻ ǿȅōƻǊǳΣ ƳƻȍƭƛǿƻǏŏ ǿȅōƻǊǳ ƳŀȄΦ п ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛ
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Kondycja fizyczna

WŀƪƻǏŏ ǎƴǳ

{ŀƳƻǇƻŎȊǳŎƛŜ ƻƎƽƭƴŜ

Zdrowie psychiczne

Poziom stresu

hŘǇƻǊƴƻǏŏ ƻǊƎŀƴƛȊƳǳ

tƻȊƛƻƳ ŜƴŜǊƎƛƛκ ȊƳťŎȊŜƴƛŜ

YƻƴŎŜƴǘǊŀŎƧŀ ƛ ȊŘƻƭƴƻǏŏ ǎƪǳǇƛŜƴƛŀ

tŀƳƛťŏΣ ƧŀǎƴƻǏŏ ƳȅǏƭŜƴƛŀ

bƛŜ ǿƛŜƳκ ǘǊǳŘƴƻ ǇƻǿƛŜŘȊƛŜŏ

Na jakie obszary zdrowia wpływa Twoim zdaniem brak kontaktu z naturą?



ZDROWOTNA MAPA POLSKI



ZDROWIE JEST NAJWAŻNIEJSZE, ALE NIE ZAWSZE DOSTĘPNE

W poprzedniejedycji EKObarometruȊŀǇȅǘŀƭƛǏƳȅǊŜǎǇƻƴŘŜƴǘƽǿo to, jakie aspektyȍȅŎƛŀƳŀƧŊƴŀƧǿƛťƪǎȊȅǿǇƱȅǿna ich

dobrostan. NiezaprzeczalnymlideremƻƪŀȊŀƱŀǎƛťkategoriaαȊŘǊƻǿƛŜέ. W tej edycji kontynuujemyten temat ȊŜǎǘŀǿƛŀƧŊŎ

subiektywneopinieǊŜǎǇƻƴŘŜƴǘƽǿna temat stanuzdrowiaz obiektywnymǿǎƪŀȋƴƛƪƛŜƳpoliczonymna podstawiedanych

przestrzennychςŘƻǎǘťǇƴƻǏŎƛŊǇƭŀŎƽǿŜƪochrony zdrowia. Widzimy,ȍŜw skali kraju ǿƛŘŀŏpewne regionalnewzorce

przestrzenne ς generalnie ƴƛȍǎȊŀsamoocena stanu zdrowia ǿȅǎǘťǇǳƧŜw ǿƻƧŜǿƽŘȊǘǿŀŎƘperyferyjnych ς

zachodniopomorskie,lubuskiei na granicyǇƽƱƴƻŎƴƻ-wschodnieji wschodniej. CojestǎȊŎȊŜƎƽƭƴƛŜƴƛŜǇƻƪƻƧŊŎŜto fakt,ȍŜw

tych obszarachƳƻȍƴŀȊŀǳǿŀȍȅŏǊƽǿƴƛŜȍƴƛȍǎȊŊŘƻǎǘťǇƴƻǏŏǇƭŀŎƽǿŜƪochrony zdrowia,ȊƳƛŜǊȊƻƴŊprzeznas zaǇƻƳƻŎŊ

obiektywnegoǿǎƪŀȋƴƛƪŀ-ǏǊŜŘƴƛŜƧƻŘƭŜƎƱƻǏŎƛōǳŘȅƴƪƽǿmieszkalnychǇƻƱƻȍƻƴȅŎƘna obszarzeǿƻƧŜǿƽŘȊǘǿŀodƴŀƧōƭƛȍǎȊŜƧ

przychodni.²ȅƧŊǘƪƛŜƳǎŊtuǿƻƧŜǿƽŘȊǘǿŀkujawsko-pomorskieiǏƭŊǎƪƛŜΣgdziesamoocenastanuzdrowiaǊƽǿƴƛŜȍjest niska,

aleŘƻǎǘťǇƴƻǏŏǇƭŀŎƽǿŜƪochrony zdrowia jest na wysokimpoziomie. Sugerujeto, ȍŜnaƻŎŜƴťǿƱŀǎƴŜƎƻstanu zdrowia

ǿǇƱȅǿŀǿƛťŎŜƧŎȊȅƴƴƛƪƽǿƴƛȍsamaŘƻǎǘťǇƴƻǏŏǇƭŀŎƽǿŜƪ(m.in. struktura wieku, stylȍȅŎƛŀΣƳƻȍƭƛǿƻǏŏkorzystaniazǳǎƱǳƎ

prywatnychczyƧŀƪƻǏŏǏǿƛŀŘŎȊŜƵύΣaleƧŜŘƴƻŎȊŜǏƴƛŜpokazuje,ȍŜw ŘǳȍŜƧŎȊťǏŎƛǊŜƎƛƻƴƽǿbariery infrastrukturalneƳƻƎŊ

ǎǘŀƴƻǿƛŏistotnyelementǿǇƱȅǿŀƧŊŎȅnadobrostanƳƛŜǎȊƪŀƵŎƽǿ.

Sylwia Krzysztofowicz

9ƪǎǇŜǊǘƪŀ ŘǎΦ WŀƪƻǏŎƛ ƛ aƻŘŜƭƻǿŀƴƛŀ 5ŀƴȅŎƘ tǊȊŜǎǘǊȊŜƴƴȅŎƘ



ZDROWE EKOSYSTEMY SĄ FUNDAMENTEM BEZPIECZEŃSTWA

WynikiEKObarometruǇƻƪŀȊǳƧŊΣȍŜPolacycorazŎȊťǏŎƛŜƧǇƻǎǘǊȊŜƎŀƧŊǏǊƻŘƻǿƛǎƪƻnie jakoƻŘǊťōƴŊƪǿŜǎǘƛťǇǊȊȅǊƻŘƴƛŎȊŊΣale

jako elementōŜȊǇƛŜŎȊŜƵǎǘǿŀkraju. !ȍtrzy czwarte badanychdostrzegaǊƻƭťrzek,ƳƻƪǊŀŘŜƱi ƭŀǎƽǿw ochronie przed

powodziami i suszami,a ǿƛťƪǎȊƻǏŏǳǿŀȍŀΣȍŜstan ǏǊƻŘƻǿƛǎƪŀnaturalnego ma znaczeniedla ōŜȊǇƛŜŎȊŜƵǎǘǿŀPolski.

ToǿŀȍƴȅǎȅƎƴŀƱ. W ostatnichlatachŘƻǏǿƛŀŘŎȊȅƭƛǏƳȅȊŀǊƽǿƴƻdotkliwych susz,jak i ƎǿŀƱǘƻǿƴȅŎƘpowodzi. CorazǿƛťŎŜƧ

ƻǎƽōrozumie,ȍŜōŜȊǇƛŜŎȊŜƵǎǘǿƻnie ȊŀƭŜȍȅǿȅƱŊŎȊƴƛŜod wojska, infrastruktury czy granic. ½ŀƭŜȍȅǊƽǿƴƛŜȍod tego, czy

potrafimy ŎƘǊƻƴƛŏzasoby naturalne, od ƪǘƽǊȅŎƘȊŀƭŜȍȅŘƻǎǘťǇdo wody, ȍȅǿƴƻǏŎƛi energii.

WŜŘƴƻŎȊŜǏƴƛŜwyniki ǇƻƪŀȊǳƧŊΣȍŜwiele konkretnychǊƻȊǿƛŊȊŀƵǿŎƛŊȍwymaga lepszegoǘƱǳƳŀŎȊŜƴƛŀ. W przypadku

renaturalizacjirzekŀȍczterynaŘȊƛŜǎƛťŏƻǎƽōnie ma wyrobionej opinii. To pokazuje,ȍŜpotrzebujemyǿƛťŎŜƧrozmowyo

tym, jakŘȊƛŀƱŀƴƛŀna rzeczprzyrodyǇǊȊŜƪƱŀŘŀƧŊǎƛťna codzienneōŜȊǇƛŜŎȊŜƵǎǘǿƻƳƛŜǎȊƪŀƵŎƽǿiƻŘǇƻǊƴƻǏŏkraju na skutki

zmian klimatu.

BadaniepokazujejednakǿȅǊŀȋƴȅkierunek: PolacyƻŎȊŜƪǳƧŊǊƻȊǿƛŊȊŀƵΣƪǘƽǊŜȊǿƛťƪǎȊŀƧŊōŜȊǇƛŜŎȊŜƵǎǘǿƻΣa corazŎȊťǏŎƛŜƧ

ŘƻǎǘǊȊŜƎŀƧŊΣȍŜzdroweekosystemyǎŊjegoǿŀȍƴȅƳfundamentem.

Kamila Drzewicka
Starsza Prawniczka
ClientEarth



REALNA ODPOWIEDZIALNOŚĆ ZA SKUTKI ZANIECZYSZCZEŃ

Dane w %
N=1500
Pytanie wielokrotnego wyboru
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CƛǊƳȅΣ ƪǘƽǊŜ ǎǇƻǿƻŘƻǿŀƱȅ ȊŀƴƛŜŎȊȅǎȊŎȊŜƴƛŜ

tŀƵǎǘǿƻ Ȋ ǇƻŘŀǘƪƽǿ ǿǎȊȅǎǘƪƛŎƘ ƻōȅǿŀǘŜƭƛ

Ubezpieczyciele firm

{ŀƳƻǊȊŊŘȅ ƭƻƪŀƭƴŜ

aƛŜǎȊƪŀƵŎȅ ŘƻǘƪƴƛťǘŜƎƻ ǘŜǊŜƴǳ

bƛŜ ǿƛŜƳκ ǘǊǳŘƴƻ ǇƻǿƛŜŘȊƛŜŏ

Kto, Twoim zdaniem, powinien ponosić koszty usuwania skutków zanieczyszczenia środowiska (np. smog, zanieczyszczenie rzek, skażenie 

gleby)? 
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tƻƭǎƪŀ Ǉƻǿƛƴƴŀ ǇƻǇƛŜǊŀŏ ǳǘǊȊȅƳŀƴƛŜ ƻōŜŎƴȅŎƘ ǳƴƛƧƴȅŎƘ
ǇǊȊŜǇƛǎƽǿ ŎƘǊƻƴƛŊŎȅŎƘ ǇǊȊȅǊƻŘť

²ǎǇƽƭƴŜ ŜǳǊƻǇŜƧǎƪƛŜ ǇǊȊŜǇƛǎȅ ŎƘǊƻƴƛŊŎŜ ǇǊȊȅǊƻŘťΣ ǿƻŘť ƛ
ǇƻǿƛŜǘǊȊŜ ǎŊ Řƭŀ tƻƭǎƪƛ ƪƻǊȊȅǎǘƴŜ

{ƛƭƴŜ ǇǊŀǿƻ ǏǊƻŘƻǿƛǎƪƻǿŜ ŎƘǊƻƴƛ ǇƻƭǎƪƛŜ ŦƛǊƳȅ ǇǊȊŜŘ
ƴƛŜǳŎȊŎƛǿŊ ƪƻƴƪǳǊŜƴŎƧŊ Ȋ ƪǊŀƧƽǿ ƻ ƴƛȍǎȊȅŎƘ ǎǘŀƴŘŀǊŘŀŎƘ

hǎƱŀōƛŀƴƛŜ ƻōŜŎƴȅŎƘ ǇǊȊŜǇƛǎƽǿ ƻŎƘǊƻƴȅ ǏǊƻŘƻǿƛǎƪŀ ǿ ¦9 ƧŜǎǘ ǿ
interesie polskich obywateli

½ŘŜŎȅŘƻǿŀƴƛŜ ǎƛť ȊƎŀŘȊŀƳwŀŎȊŜƧ ǎƛť ȊƎŀŘȊŀƳbƛŜ ǿƛŜƳκ ǘǊǳŘƴƻ ǇƻǿƛŜŘȊƛŜŏwŀŎȊŜƧ ǎƛť ƴƛŜ ȊƎŀŘȊŀƳ½ŘŜŎȅŘƻǿŀƴƛŜ ǎƛť ƴƛŜ ȊƎŀŘȊŀƳ

PRAWO UNIJNE A POLSKIE -KTÓRE CHRONI SKUTECZNIEJ?

W jakim stopniu zgadzasz się z poniższymi stwierdzeniami?

T2B*

Dane w %
N=1500
*T2B ςǎǳƳŀ ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛ αwŀŎȊŜƧ ǎƛť ȊƎŀŘȊŀƳέ ƛ α½ŘŜŎȅŘƻǿŀƴƛŜ ǎƛť ȊƎŀŘȊŀƳέ
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E-PAPIEROSY –PROBLEM RÓWNIEŻ EKOLOGICZNY

DaneŘƻǘȅŎȊŊŎŜǳȍȅǿŀƴƛŀjednorazowyche-ǇŀǇƛŜǊƻǎƽǿǇƻƪŀȊǳƧŊΣȍŜnie jest to problemƻƎƽƭƴƻǇƻƭǎƪƛΣaleƴŀǊŀǎǘŀƧŊŎȅproblemƳƱƻŘȅŎƘǇƻƪƻƭŜƵ

orazƴŀǊŀǎǘŀƧŊŎȅƪƱƻǇƻǘǏǊƻŘƻǿƛǎƪƻǿȅ. Polki i PolacynieǇŀƭŊŎƘťǘƴƛŜjednorazowyche-ǇŀǇƛŜǊƻǎƽǿ. !ƭŀǊƳǳƧŊŎŜjest jednakto, ȍŜbardzoŘǳȍȅ

odsetekƳƱƻŘȅŎƘƻǎƽōǎƛťƎŀpoǘŊǳȍȅǿƪťςǿǏǊƽŘpokoleniaZten odsetekǎƛťƎŀ59%, aǿǏǊƽŘpokoleniaYtoŀȍ75%ǳȍȅǘƪƻǿƴƛƪƽǿ.{Ŋto przed

wszystkimƳťȍŎȊȅȋƴƛ.

LiczbyƳƽǿƛŊΣȍŜcodziennie i regularnie pali niewielka grupa, bo 5% ankietowanych. Jednaktrzeba ǇƻŘƪǊŜǏƭƛŏΣȍŜǎŊto setki ǘȅǎƛťŎȅ

ǳȍȅǘƪƻǿƴƛƪƽǿ. ²ȅǊŀȋƴƛŜzarysowujeǎƛťtu grupa ƳťȍŎȊȅȊƴz pokolenie Z. Oznaczato, ȍŜe-papierosyǎŊprzede wszystkim zjawiskiem

ƳƱƻŘȊƛŜȍƻǿȅƳΣsilnieȊǿƛŊȊŀƴȅƳzƪǳƭǘǳǊŊǊƽǿƛŜǏƴƛŎȊŊi ǇǊŜǎƧŊƎǊǳǇƻǿŊ. WysokaŘƻǎǘťǇƴƻǏŏτ ponadǇƻƱƻǿŀbadanychocenia,ȍŜƳƻȍƴŀje

ƪǳǇƛŏαōŀǊŘȊƻƱŀǘǿƻέlubαǊŀŎȊŜƧƱŀǘǿƻέτsprzyjanormalizacjitegoproduktu,mimo formalnychƻƎǊŀƴƛŎȊŜƵǎǇǊȊŜŘŀȍȅnieletnim.

WŜŘƴƻŎȊŜǏƴƛŜrespondenciŎȊťǎǘƻƻōǎŜǊǿǳƧŊƳƱƻŘȊƛŜȍƪƻǊȊȅǎǘŀƧŊŎŊz e-ǇŀǇƛŜǊƻǎƽǿw przestrzenipublicznej: 30% widzi to codziennie,a kolejne

28% kilka razy w tygodniu. To wskazujenaƳŀǎƻǿŊƻōŜŎƴƻǏŏtego zjawiskaw ǎȊƪƻƱŀŎƘΣna ulicachi w miejscachǎǇƻǘƪŀƵƳƱƻŘȅŎƘludzi. W

wymiarzeǎǇƻƱŜŎȊƴȅƳoznaczato,ȍŜe-papierosyǎǘŀƱȅǎƛťelementemcodziennychpraktykƳƱƻŘȊƛŜȍƻǿȅŎƘΣa nie marginalnymzachowaniem.

Polkii PolacynieǿƛŜŘȊŊgdzieǿȅǊȊǳŎŀŏjednorazowee-papierosy. 26%nigdynie wyrzucatejƳŀƱŜƧelektronikido segregacji. Cotrzeciaosobanie

wie gdzieǿȅǊȊǳŎŀŏǳǊȊŊŘȊŜƴƛŜΣƪǘƽǊŜzawieraōŀǘŜǊƛťi nie potrafiƻŎŜƴƛŏΣcoȊǊƻōƛŏz tym niebezpiecznymodpadem.

Ankietowanipytani,kto powinienƻŘǇƻǿƛŀŘŀŏzaȊōƛƽǊƪťjednorazowyche-ǇŀǇƛŜǊƻǎƽǿΣǿǎƪŀȊǳƧŊǇǊƻŘǳŎŜƴǘƽǿ. JesttoǿȅǊŀȋƴȅtrendǇƻƪŀȊǳƧŊŎȅ

ǇƻǘǊȊŜōťǿŘǊƻȍŜƴƛŀRozszerzonejhŘǇƻǿƛŜŘȊƛŀƭƴƻǏŎƛProducenta. KonsumencinieŎƘŎŊΣabyŎƛťȍŀǊutylizacjiǎǇƻŎȊȅǿŀƱnanich.

tƻŘǎǳƳƻǿǳƧŊŎςzaczynamy,jako kraj ȊŘŜǊȊŀŏǎƛťz nowym,ƴŀǊŀǎǘŀƧŊŎȅƳzjawiskiemŘƻǘȅŎȊŊŎȅƳmasowegokorzystaniaz niebezpiecznym

ǳȍȅǿŜƪprzezƳƱƻŘŜpokolenia. BrakujepowszechnejedukacjiŘƻǘȅŎȊŊŎŜƧrealnegoȊŀƎǊƻȍŜƴƛŀdla zdrowia,aleǘŀƪȍŜjakoǎǇƻƱŜŎȊŜƵǎǘǿƻmamy

ƴƛƪƱŊǏǿƛŀŘƻƳƻǏŏcodoǎȊƪƻŘƭƛǿƻǏŎƛǏǊƻŘƻǿƛǎƪƻǿŜƧjednorazowyche-ǇŀǇƛŜǊƻǎƽǿ.

Magdalena Zając
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E-PAPIEROSY A ODPADY (1)
Jak często korzystasz z jednorazowych e-papierosów?

36 39 26

Tak, regularnie Tak, od czasu do czasu Nie, nigdy

Czy segregujesz e-papierosy, jeśli je wyrzucasz po zużyciu?*

Dane w %
N=1500
ϝtȅǘŀƴƛŜ ȊŀŘŀǿŀƴŜ ƧŜŘȅƴƛŜ ƻǎƻōƻƳΣ ƪǘƽǊŜ ƪƻǊȊȅǎǘŀƧŊ Ȋ ƧŜŘƴƻǊŀȊƻǿȅŎƘ Ŝ-ǇŀǇƛŜǊƻǎƽǿΤ bҐост

5 5 6 6 4 76

Codziennie lub prawie codziennie Kilka razy w tygodniu Raz w tygodniu Yƛƭƪŀ ǊŀȊȅ ǿ ƳƛŜǎƛŊŎǳwŀȊ ǿ ƳƛŜǎƛŊŎǳ ƭǳō ǊȊŀŘȊƛŜƧNigdy



E-PAPIEROSY A ODPADY (2)
Czy Twoim zdaniem odpad po zużyciu jednorazowego e-papierosa jest odpadem niebezpiecznym?

25 29 39 5 2

.ŀǊŘȊƻ ƱŀǘǿƻwŀŎȊŜƧ ƱŀǘǿƻNie wiem Raczej trudno Bardzo trudno

Czy w Twojej okolicy łatwo kupić jednorazowe e-papierosy?

Dane w %
N=1500

13 35 41 9 2

Zdecydowanie tak Raczej tak bƛŜ ǿƛŜƳΣ ǘǊǳŘƴƻ ǇƻǿƛŜŘȊƛŜŏRaczej nie Zdecydowanie nie



RECYKLING E-PAPIEROSÓW - OCZEKIWANIA

Dane w %
N=1500
Pytania wielokrotnego wyboru

27

22

12

9

30

5ƻ Ǉǳƴƪǘƽǿ ȊōƛƽǊƪƛ ŜƭŜƪǘǊƻƻŘǇŀŘƽǿ

5ƻ ǎǇŜŎƧŀƭƴȅŎƘ ǇƻƧŜƳƴƛƪƽǿ

5ƻ ǎƪƭŜǇƽǿ Ƨŀƪƻ ȊǿǊƻǘ

5ƻ ȊǿȅƪƱŜƎƻ ƪƻǎȊŀ

Nie wiem

Gdzie Twoim zdaniem powinny trafiać zużyte 

jednorazowe e-papierosy?

40

29

26

15

23

Producenci

¦ȍȅǘƪƻǿƴƛŎȅκ ƪƻƴǎǳƳŜƴŎƛ

Sklepy/ dystrybutorzy

tŀƵǎǘǿƻ όƴǇΦ ¦ǊȊŊŘ DƳƛƴȅΣ ¦ǊȊŊŘ
Miasta)

Nie wiem

Kto powinien ponosić odpowiedzialność za zbiórkę i 

recykling e-papierosów?



E-PAPIEROS –CZY WIEMY, Z CZEGO SIĘ SKŁADA?

Dane w %
N=1500
Pytanie wielokrotnego wyboru

45

42

39

36

27

11

35

Plastik

Bateria

Elementy elektroniczne

tƱȅƴ

Metal

.ŀǿŜƱƴŀ ƭǳō ƛƴƴȅ ƳŀǘŜǊƛŀƱ ŎƘƱƻƴƴȅ

bƛŜ ǿƛŜƳΣ ǘǊǳŘƴƻ ǇƻǿƛŜŘȊƛŜŏ

Z jakich materiałów, według Twojej najlepszej wiedzy, składa się typowy jednorazowy e-papieros?



E-PAPIEROS W RĘKACH MŁODEGO POKOLENIA

Jak często w Twojej okolicy widzisz młodzież korzystającą z e-papierosów?

30

28

12

12

6

11

Codziennie lub prawie codziennie

Kilka razy w tygodniu

Raz w tygodniu

Yƛƭƪŀ ǊŀȊȅ ǿ ƳƛŜǎƛŊŎǳ

wŀȊ ǿ ƳƛŜǎƛŊŎǳ ƭǳō ǊȊŀŘȊƛŜƧ

Nigdy

Dane w %
N=1500



JAKOŚĆ POWIETRZA

PARTNER TEMATYKI:

SMOG

TECHNOLOGIA CCUS



NISKA JAKOŚĆ W POWIETRZA IDZIE W PARZE Z NISKĄ 
ŚWIADOMOŚCIĄ

DaneǇƻƪŀȊǳƧŊΣȍŜwiedzaPoleki tƻƭŀƪƽǿna temat ƧŀƪƻǏŎƛpowietrzapozostajeograniczona,ȊŀǊƽǿƴƻw odniesieniudo

ƻōƻǿƛŊȊǳƧŊŎȅŎƘw Polscenorm, jak i bardziej rygorystycznychȊŀƭŜŎŜƵWHO. W przypadkunorm krajowychŀȍ47,8%

badanychoceniaǎǿƻƧŊǿƛŜŘȊťjakoƴƛǎƪŊόαōŀǊŘȊƻƴƛǎƪƛέiαǊŀŎȊŜƧƴƛǎƪƛέύ.WŜŘƴƻŎȊŜǏƴƛŜtylko 11,7%deklarujeǿƛŜŘȊťǿȅǎƻƪŊ.

PodobnieǿȅƎƭŊŘŀsytuacjaw odniesieniudo norm WHOς45%badanychoceniaǎǿƻƧŊǿƛŜŘȊťjakoƴƛǎƪŊΣa jedynie12,2%

jakoǿȅǎƻƪŊ. NajlepiejǿȅǇŀŘŀƧŊosoby z pokoleniaX, natomiastƴŀƧƴƛȍǎȊŊǎŀƳƻƻŎŜƴťǇǊŜȊŜƴǘǳƧŊBabyBoomers, ǿǏǊƽŘ

ƪǘƽǊȅŎƘodsetekodpowiedziαōŀǊŘȊƻƴƛǎƪƛέǎƛťƎŀ23%.

BrakwiedzyǇǊȊŜƪƱŀŘŀǎƛťnaǘǊǳŘƴƻǏŏw ocenie,ƪǘƽǊŜnormyǎŊbardziej rygorystyczne. !ȍ45%ǊŜǎǇƻƴŘŜƴǘƽǿwybiera

ƻŘǇƻǿƛŜŘȋαƴƛŜǿƛŜƳέ. Tylko 23% poprawnie wskazujenormy WHO jako ostrzejsze. bŀƧǿƛťƪǎȊŊǏǿƛŀŘƻƳƻǏŏǿȅƪŀȊǳƧŊ

ƴŀƧƳƱƻŘǎƛ(pokolenieZς33%), natomiastǿǏǊƽŘBabyBoomersodsetekten spadado zaledwie15%.

NiskawiedzaǇǊȊŜƪƱŀŘŀǎƛťǊƽǿƴƛŜȍnaƻŎŜƴťpraw obywatelskich. PrawieǇƻƱƻǿŀbadanych(48,5 %) nie potrafiƻŎŜƴƛŏΣczy

obywatele powinni ƳƛŜŏƳƻȍƭƛǿƻǏŏpozywaniaǿƱŀŘȊza brak ŘȊƛŀƱŀƵna rzeczczystegopowietrza. Poparciedla takiej

ƳƻȍƭƛǿƻǏŎƛdeklaruje 35,6%ƻǎƽōΣa sprzeciwς15,9%. Co istotne, ŀȍ77,3% badanychnie ǿƛŜŘȊƛŀƱƻǿŎȊŜǏƴƛŜƧΣȍŜw

ƴƛŜƪǘƽǊȅŎƘkrajachtakiepozwyǎŊƳƻȍƭƛǿŜ.|ǿƛŀŘƻƳƻǏŏtegofaktu jestƴŀƧǿȅȍǎȊŀwŘǳȍȅŎƘmiastach,aƴŀƧƴƛȍǎȊŀnawsi.

Magdalena Zając
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JESTEŚMY BIERNI W WALCE ZE SMOGIEM

ZachowaniaȊǿƛŊȊŀƴŜz monitorowaniemƧŀƪƻǏŎƛpowietrzaǊƽǿƴƛŜȍǿǎƪŀȊǳƧŊna niski poziomȊŀŀƴƎŀȍƻǿŀƴƛŀ. Prawie

ǇƻƱƻǿŀǊŜǎǇƻƴŘŜƴǘƽǿ(46,8%) deklaruje,ȍŜwƻƎƽƭŜnie sprawdzaƧŀƪƻǏŎƛpowietrza. Regularnie(codziennielub kilkarazyw

tygodniu) robi to jedynie 15,8%. bŀƧŎȊťǏŎƛŜƧwykorzystywanymiȋǊƽŘƱŀƳƛinformacji ǎŊportale pogodowe (29%) oraz

aplikacjepogodowe(25,6%), podczasgdyspecjalistyczneaplikacje,takie jakAirly czyKanarek,wybieratylko 12,3%. Oznacza

to,ȍŜǿƛťƪǎȊƻǏŏƻǎƽōkorzystazƴŀǊȊťŘȊƛƻƎƽƭƴȅŎƘΣƪǘƽǊŜnie zawszeȊŀǇŜǿƴƛŀƧŊǇŜƱƴŊƛƴŦƻǊƳŀŎƧťo zanieczyszczeniach.

Reakcjena informacjeo smoguǎŊprzedewszystkimbierneςbezŘȊƛŀƱŀƵȊŀǇƻōƛŜƎŀƧŊŎȅŎƘ. bŀƧŎȊťǏŎƛŜƧwskazywane to:

αȊŀƳȅƪŀƳoknaς25,9%έorazαƻƎǊŀƴƛŎȊŀƳprzebywanienaȊŜǿƴŊǘǊȊς26%έ. RzadziejǇƻƧŀǿƛŀƧŊǎƛťŘȊƛŀƱŀƴƛŀproaktywne,

takie jak ograniczeniekorzystaniaz samochodu(4,4%) czyȊŀƪƱŀŘŀƴƛŜmasekantysmogowych(4,3%). WŜŘƴƻŎȊŜǏƴƛŜ18,6%

badanychdeklaruje,ȍŜnie zmieniaswojegozachowania,a 16,7%wƻƎƽƭŜnie zwracauwagina informacjeo przekroczeniach

norm.

DaneǿǎƪŀȊǳƧŊna niski poziom wiedzy o normachƧŀƪƻǏŎƛpowietrza,ƻƎǊŀƴƛŎȊƻƴŊǏǿƛŀŘƻƳƻǏŏpraw obywatelskichoraz

niewielkieȊŀŀƴƎŀȍƻǿŀƴƛŜw monitorowanieƧŀƪƻǏŎƛpowietrza. Reakcjena smogƳŀƧŊƎƱƽǿƴƛŜcharakterbierny,aŘȊƛŀƱŀƴƛŀ

proekologiczneǎŊpodejmowanerzadko. Wyniki te ǇƻƪŀȊǳƧŊΣȍŜedukacjaŘƻǘȅŎȊŊŎŀƧŀƪƻǏŎƛpowietrza, norm WHOoraz

konsekwencjizdrowotnychȊŀƴƛŜŎȊȅǎȊŎȊŜƵpowinna ǎǘŀŏǎƛťpriorytetem, ǎȊŎȊŜƎƽƭƴƛŜǿǏǊƽŘƳƛŜǎȊƪŀƵŎƽǿwsi i ƻǎƽō

starszych,ƪǘƽǊŜǿȅƪŀȊǳƧŊƴŀƧƴƛȍǎȊȅpoziomǏǿƛŀŘƻƳƻǏŎƛΣorazǊƻŘȊƛŎƽǿΣboǿƱŀǏƴƛŜdzieciǎŊƴŀǊŀȍƻƴŜnajbardziej.

Magdalena Zając
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3

10

9

43

41

28

28

17

20

½ŀƭŜŎŀƴȅŎƘ ƴƻǊƳ ƧŀƪƻǏŎƛ ǇƻǿƛŜǘǊȊŀ ²Ih
ό|ǿƛŀǘƻǿŜƧ hǊƎŀƴƛȊŀŎƧƛ ½ŘǊƻǿƛŀύ

hōƻǿƛŊȊǳƧŊŎȅŎƘ ǿ tƻƭǎŎŜ ƴƻǊƳ ƧŀƪƻǏŎƛ ǇƻǿƛŜǘǊȊŀ 
όtaнΦрΣ taмлΣ bhіύΚ

Zdecydowanie wysoki Raczej wysoki ¦ƳƛŀǊƪƻǿŀƴȅΣ ǏǊŜŘƴƛRaczej niski Bardzo niski

JAKOŚĆ POWIETRZA –CZY WIEMY, JAK JĄ MIERZYĆ? (1) 

Jak oceniasz poziom swojej wiedzy na temat:

T2B*

Dane w %, N=1500
tȅǘŀƴƛŜ ȊŀŘŀǿŀƴŜ ƧŜŘȅƴƛŜ ƻǎƻōƻƳΣ ƪǘƽǊŜ ƻƎǊȊŜǿŀƧŊ ǎǿƽƧ ŘƻƳκ ƳƛŜǎȊƪŀƴƛŜ ǿ ƛƴƴȅ ǎǇƻǎƽō ƴƛȍ ŎŜƴǘǊŀƭƴŜ ƻƎǊȊŜǿŀƴƛŜ
*T2B ςǎǳƳŀ ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛ αwŀŎȊŜƧ ǎƛť ȊƎŀŘȊŀƳέ ƛ α½ŘŜŎȅŘƻǿŀƴƛŜ ǎƛť ȊƎŀŘȊŀƳέ

12

12



*!+/¡G 0/7)%42:! ɀ#:9 7)%-9ȟ *!+ *D -)%2:9Gȩ ɉΤɊ

Jak myślisz, które normy jakości powietrza są bardziej rygorystyczne?

Dane w %
N=1500

23

10

22

45

Normy WHO

bƻǊƳȅ ƻōƻǿƛŊȊǳƧŊŎŜ ǿ tƻƭǎŎŜ

{Ŋ ǘŀƪƛŜ ǎŀƳŜ

bƛŜ ǿƛŜƳκ ǘǊǳŘƴƻ ǇƻǿƛŜŘȊƛŜŏ



POZEW ZA SŁABĄ JAKOŚĆ POWIETRZA –CZY TO MOŻLIWE?
Czy Twoim zdaniem w Polsce obywatele powinni mieć możliwość pozywania władz za brak działań na rzecz czystego powietrza?

23 77

Tak Nie

Czy przed przystąpieniem do tej ankiety, wiedziałeś/aś, że w niektórych krajach obywatele mogą pozywać państwo lub samorząd za 
brak działań na rzecz poprawy jakości powietrza?

Dane w %
N=1500

10 26 49 12 4

Zdecydowanie tak Raczej tak bƛŜ ǿƛŜƳΣ ǘǊǳŘƴƻ ǇƻǿƛŜŘȊƛŜŏRaczej nie Zdecydowanie nie



Jak często sprawdzasz jakość powietrza w Twojej okolicy?

5

11

12

14

12

47

Codziennie lub prawie codziennie Kilka razy w tygodniu

Raz w tygodniu Yƛƭƪŀ ǊŀȊȅ ǿ ƳƛŜǎƛŊŎǳ

wŀȊ ǿ ƳƛŜǎƛŊŎǳ ƭǳō ǊȊŀŘȊƛŜƧNie sprawdzam

JAKOŚĆ POWIETRZA –GDZIE JĄ SPRAWDZAMY?

Dane w % 
N=1500
ϝtȅǘŀƴƛŜ ǿƛŜƭƻƪǊƻǘƴŜƎƻ ǿȅōƻǊǳΣ ȊŀŘŀǿŀƴŜ ƧŜŘȅƴƛŜ ƻǎƻōƻƳΣ ƪǘƽǊŜ ǎǇǊŀǿŘȊŀƧŊ ƧŀƪƻǏŏ ǇƻǿƛŜǘǊȊŀΤ ƳƻȍƭƛǿƻǏŏ ǿȅōƻǊǳ ƳŀȄΦ о ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛ; N=797

29

26

19

17

15

15

14

12

8

8

7

6

6

1

Portale pogodowe

Aplikacje pogodowe (np. AccuWeather,
Weather.com)

Wbudowane funkcje w telefonie/ widgety
pogodowe

Serwisy informacyjne/ portale newsowe

¢ŀōƭƛŎŜ ƛƴŦƻǊƳŀŎȅƧƴŜ ǿ ƳƛŜǏŎƛŜ όƴǇΦ ǇǊȊȅǎǘŀƴƪƛΣ
ǳǊȊťŘȅύ

Telewizja

Lokalne serwisy miejskie/ regionalne

Aplikacje mobilne (np. Airly, Kanarek, SmogLab)

²ƱŀǎƴŜ ŎȊǳƧƴƛƪƛ ƧŀƪƻǏŎƛ ǇƻǿƛŜǘǊȊŀ ǿ ŘƻƳǳ

{ǘǊƻƴȅ ǊȊŊŘƻǿŜκ ƻŦƛŎƧŀƭƴŜ όƴǇΦ DƱƽǿƴȅ 
LƴǎǇŜƪǘƻǊŀǘ hŎƘǊƻƴȅ |ǊƻŘƻǿƛǎƪŀ ςDLh|ύ

Radio

aŜŘƛŀ ǎǇƻƱŜŎȊƴƻǏŎƛƻǿŜ όƴǇΦ CŀŎŜōƻƻƪΣ ·Σ
Instagram)

{ǘǊƻƴȅ ƳƛťŘȊȅƴŀǊƻŘƻǿŜ όƴǇΦ Lv!ƛǊΣ !vLύ

Inne, jakie?

Gdzie najczęściej 

sprawdzasz jakość 

powietrza?*



REAKCJE NA ALARMY O SŁABEJ JAKOŚCI POWIETRZA

Dane w %
N=1500
Pytanie wielokrotnego wyboru

26

26

19

16

13

10

9

8

8

6

4

4

1

19

17

hƎǊŀƴƛŎȊŀƳ ǇǊȊŜōȅǿŀƴƛŜ ƴŀ ȊŜǿƴŊǘǊȊ

Zamykam okna

wŜȊȅƎƴǳƧť ȊŜ ǎǇŀŎŜǊƽǿκ ŀƪǘȅǿƴƻǏŎƛ ƴŀ ǏǿƛŜȍȅƳ ǇƻǿƛŜǘǊȊǳ

¦ƴƛƪŀƳ ƳƛŜƧǎŎ ƻ ŘǳȍȅƳ ƴŀǘťȍŜƴƛǳ ǊǳŎƘǳ

½ƳƛŜƴƛŀƳ Ǉƭŀƴȅ όƴǇΦ ȊƻǎǘŀƧť ǿ ŘƻƳǳ ȊŀƳƛŀǎǘ ǿȅŎƘƻŘȊƛŏύ

LƴŦƻǊƳǳƧť ōƭƛǎƪƛŎƘ ƻ ȊƱŜƧ ƧŀƪƻǏŎƛ ǇƻǿƛŜǘǊȊŀ

²ƛŜǘǊȊť ƳƛŜǎȊƪŀƴƛŜ ǘȅƭƪƻ ǿ ƻƪǊŜǏƭƻƴȅŎƘ ǇƻǊŀŎƘ όƴǇΦ ƎŘȅ ƧŀƪƻǏŏ ǇƻǿƛŜǘǊȊŀ ǎƛť ǇƻǇǊŀǿƛŀύ

Korzystam z oczyszczacza powietrza

|ƭŜŘȊť ƴŀ ōƛŜȍŊŎƻ ǇƻȊƛƻƳ ȊŀƴƛŜŎȊȅǎȊŎȊŜƵ

Wybieram transport zamiast chodzenia pieszo/ roweru

tƻŘŜƧƳǳƧť ŘȊƛŀƱŀƴƛŀ ǇǊƻŜƪƻƭƻƎƛŎȊƴŜ όƴǇΦ ƻƎǊŀƴƛŎȊŀƳ ƪƻǊȊȅǎǘŀƴƛŜ Ȋ ǎŀƳƻŎƘƻŘǳΣ ƻƎǊȊŜǿŀƴƛŀύ

½ŀƪƱŀŘŀƳ Ƴŀǎƪť ŀƴǘȅǎƳƻƎƻǿŊ

Inne, jakie?

Nie zmieniam swojego zachowania

Nie zwracam uwagi na takie informacje

Jak zazwyczaj reagujesz na informacje o przekroczeniach norm jakości powietrza?



WYZWANIA DLA TECHNOLOGII: BRAK WIEDZY I NIEPEWNOŚĆ

Wyniki EKObarometru2026ǇƻƪŀȊǳƧŊΣȍŜw przypadkutechnologii CCSkluczowymwyzwaniempozostajenie sprzeciw

ǎǇƻƱŜŎȊƴȅΣleczbrak wiedzy i dużaniepewność.!ȍ66%ǊŜǎǇƻƴŘŜƴǘƽǿdeklaruje,ȍŜǿŎȊŜǏƴƛŜƧnieǎƱȅǎȊŀƱƻo CCS,a jedynie

ok. 11%ǎƱȅǎȊŀƱƻi teoretyczniewie, na czymta technologiapolega.WŜŘƴƻŎȊŜǏƴƛŜpo przedstawieniupoprawnejdefinicji nie

obserwujemyŘƻƳƛƴǳƧŊŎŜƎƻodrzuceniatej technologii: zajej nierozwijaniemw Polsceopowiadaǎƛťok. 9%badanych(przy

ok. 10%ǿǎƪŀȊǳƧŊŎȅŎƘna jej ƴŀƧǿȅȍǎȊȅŎƘpriorytet), podczasgdyǿƛťƪǎȊƻǏŏǊŜǎǇƻƴŘŜƴǘƽǿwskazuje,ȍŜCCSpowinnoōȅŏ

rozwijaneǊƽǿƴƻƭŜƎƭŜzOZEiŜƴŜǊƎŜǘȅƪŊƧŊŘǊƻǿŊ(ok. 19%) albow dalszejƪƻƭŜƧƴƻǏŎƛ(ok. 21%).

To bardzoǿŀȍƴȅǎȅƎƴŀƱdla administracji,ǇǊȊŜƳȅǎƱǳi ǏǊƻŘƻǿƛǎƪŀeksperckiego. {ǇƻƱŜŎȊŜƵǎǘǿƻnie ƳƽǿƛŘȊƛǏαƴƛŜέ

technologii CCS; ŎȊťǏŎƛŜƧƳƽǿƛαƴƛŜǿƛŜƳέ. ²ƛŘŀŏto ǎȊŎȊŜƎƽƭƴƛŜw pytaniach o finansowanie,gdzie ponad ǇƻƱƻǿŀ

ǊŜǎǇƻƴŘŜƴǘƽǿnie ma jeszczejednoznacznejopinii. Oznaczato, ȍŜmamyograniczoneokno czasowenaǊȊŜǘŜƭƴŊŜŘǳƪŀŎƧťΣ

transparentneǿȅƧŀǏƴƛŜƴƛŜzasadōŜȊǇƛŜŎȊŜƵǎǘǿŀΣmonitoringu i ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛŀƭƴƻǏŎƛoraz pokazanie,gdzieCCSjest realnie

potrzebneςprzedewszystkimw sektorachtrudnychdo zdekarbonizowania.

Dr Paweł Gładysz
tǊŜȊŜǎ ½ŀǊȊŊŘǳ
Stowarzyszenie CCUS Poland



LOKALNA AKCEPTACJA BĘDZIE ZALEŻEĆ OD KONKRETÓW

BadaniepotwierdzaǊƽǿƴƛŜȍΣȍŜakceptacjalokalnaōťŘȊƛŜȊŀƭŜȍŀƱŀodƪƻƴƪǊŜǘƽǿ.bŀƧŎȊťǏŎƛŜƧwskazywaneczynnikitoƴƛȍǎȊŜ

rachunkizaŜƴŜǊƎƛťΣnowemiejscapracy,gwarancjeōŜȊǇƛŜŎȊŜƵǎǘǿŀzestronyǇŀƵǎǘǿŀorazƪƻǊȊȅǏŎƛdlagminiƳƛŜǎȊƪŀƵŎƽǿ.

To pokazuje,ȍŜdialog o CCSnieƳƻȍŜōȅŏprowadzonyǿȅƱŊŎȊƴƛŜƧťȊȅƪƛŜƳtechnologii i ŎŜƭƽǿklimatycznych. Musiōȅŏ

ǇƻǿƛŊȊŀƴȅzōŜȊǇƛŜŎȊŜƵǎǘǿŜƳΣrozwojemlokalnym,sprawiedliwymǇƻŘȊƛŀƱŜƳƪƻǊȊȅǏŎƛi realnymǳŘȊƛŀƱŜƳǎǇƻƱŜŎȊƴƻǏŎƛw

procesiedecyzyjnym.

Z perspektywyStowarzyszeniaCCUSPoland wyniki EKObarometru2026 traktujemy jako ȊƻōƻǿƛŊȊŀƴƛŜ: do budowania

wiedzy,zaufaniaiǎǘŀƴŘŀǊŘƽǿdialoguzanimprojektyǿŜƧŘŊwŦŀȊťƛƴǿŜǎǘȅŎȅƧƴŊ. OdƧŀƪƻǏŎƛtej pracyȊŀƭŜȍȅΣczyCCSstanie

ǎƛťw PolsceƴŀǊȊťŘȊƛŜƳskutecznejtransformacjiǇǊȊŜƳȅǎƱǳi energetyki,czyǘŜŎƘƴƻƭƻƎƛŊƻŎŜƴƛŀƴŊprzezpryzmatobaw i

ƴƛŜŘƻǇƻǿƛŜŘȊŜƵ.

Dr Paweł Gładysz
tǊŜȊŜǎ ½ŀǊȊŊŘǳ
Stowarzyszenie CCUS Poland



Czy słyszał(a) Pan/Pani wcześniej o technologii wychwytu i składowania 
dwutlenku węgla (CCS, z ang. Carbon Captureand Storage)?

11

23

66

¢ŀƪΣ ǎƱȅǎȊŀƱŜƳόŀƳύ ƛ ǿƛŜƳΣ ƴŀ ŎȊȅƳ ǇƻƭŜƎŀ

¢ŀƪΣ ǎƱȅǎȊŀƱŜƳόŀƳύΣ ŀƭŜ ƴƛŜ ǿƛŜƳ ƴŀ ŎȊȅƳ ǇƻƭŜƎŀ

bƛŜΣ ƴƛŜ ǎƱȅǎȊŀƱŜƳόŀƳύ

TECHNOLOGIA CCS –CO O NIEJ WIEMY? (1)

Dane w % 
N=1500
ϝtȅǘŀƴƛŜ ȊŀŘŀǿŀƴŜ ƧŜŘȅƴƛŜ ƻǎƻōƻƳΣ ƪǘƽǊŜ ǎƱȅǎȊŀƱȅ ƻ //{Τ tȅǘŀƴƛŜ ǿƛŜƭƻƪǊƻǘƴŜƎƻ ǿȅōƻǊǳΣ ƳƻȍƭƛǿƻǏŏ ǿȅōƻǊǳ ƳŀȄΦ н ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛΣ bҐр06

30

28

26

18

12

11

11

10

8

1

0,0 20,0 40,0 60,0 80,0 100,0

LƴǘŜǊƴŜǘ όǎŜǊǿƛǎȅ ƻǊŀȊ ƪŀƴŀƱȅ ǇƻǇǳƭŀǊƴƻπ
naukowe)

LƴǘŜǊƴŜǘ όǎŜǊǿƛǎȅ ƛƴŦƻǊƳŀŎȅƧƴŜ ƛ ōǊŀƴȍƻǿŜύ

Telewizja (programy informacyjne)

Telewizja (programy popularno-naukowe)

Znajomi oraz rodzina

Radio (programy informacyjne)

tǊŀǎŀ όŀǊǘȅƪǳƱȅ ƴŀǳƪƻǿŜΣ ǇǊŀǎŀ
specjalistyczna)

tǊŀǎŀ όƻƎƽƭƴƻǇƻƭǎƪŀΣ ƭƻƪŀƭƴŀύ

Radio (programy popularno-naukowe)

Inne (podaj jakie?)

Gdzie słyszał(a) Pan/Pani o 

technologiach 

wychwytywania i 

składowania dwutlenku 

węgla (CCS, z ang. Carbon 

Captureand Storage)? *



TECHNOLOGIA CCS –CO O NIEJ WIEMY? (2)

Dane w %
N=158, pytanie ȊŀŘŀǿŀƴŜ ƧŜŘȅƴƛŜ ƻǎƻōƻƳΣ ƪǘƽǊŜ ǎƱȅǎȊŀƱȅ ƻ //{ ƛ ǿƛŜŘȊŊ ƴŀ ŎȊȅƳ ǇƻƭŜƎŀ

CCS –Carbon Captureand Storage (wychwyt i składowanie dwutlenku węgla) to zintegrowany proces technologiczny obejmujący trzy powiązane ze sobą etapy:

·       Wychwyt dwutlenku węgla –proces technologiczny polegający na selektywnym oddzieleniu dwutlenku węgla ze strumieni gazowych, takich jak spaliny z elektrowni lub gazy 

procesowe z instalacji przemysłowych oraz przygotowania go –w tym oczyszczenia i sprężenia –do dalszych etapów obejmujących transport i składowanie.

·       Transport dwutlenku węgla –przemieszczanie wychwyconego dwutlenku węgla do miejsca składowania, realizowane za pośrednictwem sieci transportowej, czyli sieci 

rurociągowej lub w ujęciu multimodalny, tj. z wykorzystaniem co najmniej dwóch różnych środków transportu (np. rurociągowego,drogowego, kolejowego lub morskiego).

·       Podziemne składowanie dwutlenku węgla –zatłaczanie strumieni dwutlenku węgla do podziemnych formacji geologicznych w celu jego trwałego magazynowania, realizowane w 

taki sposób, aby uniemożliwić lub –w przypadku gdy nie jest to możliwe –w jak największym stopniu wyeliminować negatywne oddziaływanie na zdrowie ludzi i środowisko oraz 

zagrożenia dla nich.

Dopiero pełna integracja wszystkich trzech etapów –od wychwycenia dwutlenku węgla u źródła emisji, przez jego bezpieczny transport, po trwałe zmagazynowanie w strukturach 

geologicznych –tworzy kompletny łańcuch wartości technologii CCS.

31 69

ZNA NIE ZNA

:.!*/-/¡G 0/02!7.%* $%&).)#*) ##3



ZNAJOMOŚĆ TECHNOLOGII CCS I JEJ WPŁYWU NA KLIMAT

Jaką rolę będą odgrywać, Pana/Pani zdaniem, technologie CCS w przyszłości? Będą to rozwiązania:

10 21 22 10 38

Tymczasowe (w perspektywie do 2040 roku)

5ƱǳƎƻǘŜǊƳƛƴƻǿŜ ǇǊȊŜƧǏŎƛƻǿŜ όǿ ǇŜǊǎǇŜƪǘȅǿƛŜ Řƻ нлрл
roku)
5ƱǳƎƻǘŜǊƳƛƴƻǿŜ ŘƻŎŜƭƻǿŜ όǿ ǇŜǊǎǇŜƪǘȅǿƛŜ ŘƱǳȍǎȊŜƧ
ƴƛȍ нлрл Ǌƻƪύ
Niepotrzebne

Nie wiem, nie mam zdania

Jak Pani/Pana zdaniem Polska powinna podejść do rozwoju technologii CCS w kontekście innych technologii niskoemisyjnych?

19 21 10 9 42

//{ Ǉƻǿƛƴƴƻ ōȅŏ ǊƻȊǿƛƧŀƴŜ ǊƽǿƴƻƭŜƎƭŜ Ȋ h½9 ƛ
ŜƴŜǊƎŜǘȅƪŊ ƧŊŘǊƻǿŊ

tǊƛƻǊȅǘŜǘŜƳ Ǉƻǿƛƴƴȅ ōȅŏ h½9 ƛ ŜƴŜǊƎŜǘȅƪŀ ƧŊŘǊƻǿŀΣ ŀ
//{ Ǉƻǿƛƴƴƻ ōȅŏ ǊƻȊǿƛƧŀƴŜ ǿ ŘŀƭǎȊŜƧ ƪƻƭŜƧƴƻǏŎƛ

//{ Ǉƻǿƛƴƴƻ ōȅŏ ǇǊƛƻǊȅǘŜǘŜƳ ǇǊȊŜŘ ƛƴƴȅƳƛ
technologiami

//{ ƴƛŜ Ǉƻǿƛƴƴƻ ōȅŏ ǿ ƻƎƽƭŜ ǊƻȊǿƛƧŀƴŜ ǿ tƻƭǎŎŜ

Nie mam zdania

Dane w %
N=1500



GDZIE TECHNOLOGIA CCS JEST NAJBARDZIEJ POTRZEBNA?

Dane w %
N=1500
tȅǘŀƴƛŜ ǿƛŜƭƻƪǊƻǘƴŜƎƻ ǿȅōƻǊǳΣ ƳƻȍƭƛǿƻǏŏ ǿȅōƻǊǳ ƳŀȄΦ н ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛ

26

26

25

17

16

9

4

29

Paliwowy (rafinerie i produkcja paliw transportowych)

/ƘŜƳƛŎȊƴȅ όǇǊƻŘǳƪŎƧŀ ŎƘŜƳƛƪŀƭƛƽǿύ

9ƴŜǊƎŜǘȅƪŀ όǇǊƻŘǳƪŎƧŀ ŜƴŜǊƎƛƛ ŜƭŜƪǘǊȅŎȊƴŜƧ ƛ ŎƛŜǇƱŀύ

Metalurgiczny (produkcja stali, metali)

bŀǿƻȊƻǿȅ όǇǊƻŘǳƪŎƧŀ ƴŀǿƻȊƽǿ ǎȊǘǳŎȊƴȅŎƘύ

Mineralny (produkcja cementu i wapna)

bƛŜ ǎŊ ǇƻǘǊȊŜōƴŜ ǿ ȍŀŘƴȅƳ

Nie mam zdania

Które sektory przemysłu najbardziej Pana/Pani zdaniem wymagają zastosowania technologii CCS? 
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ƻŘƭŜƎƱƻǏŏ ƻŘ ƳƛŜƧǎŎŀ ȊŀƳƛŜǎȊƪŀƴƛŀ όƪƳύ

za blisko blisko daleko za daleko

CCS –BEZPIECZEŃSTWO vs KORZYŚCI - ANALIZA "PSM"
Czy zaakceptował(a)by Pan/Pani podziemny magazyn dwutlenku węgla w odległości:

Dane w %
bҐмрллΦ tȅǘŀƴƛŜ ƳƛŀƱƻ ŎƘŀǊŀƪǘŜǊ ƴǳƳŜǊȅŎȊƴȅ ςƻǘǿŀǊǘȅΦ 5ƻ ŀƴŀƭƛȊȅ ǿȅƪƻǊȊȅǎǘŀƴƻ ŀŘŀǇǘŀŎƧť ƳŜǘƻŘȅ t{a όPriceSensitivityMeasurement) 

….zbyt niebezpieczną, mimo 
ewentualnych korzyści dla Ciebie 
z tej inwestycji? (za blisko)

…. niebezpieczną, ale dającą Ci 
wymierne korzyści z tej 
inwestycji? (blisko)

…. daleką, ale dającą Ci już jakieś 
korzyści z tej inwestycji? (daleko)

…. zbyt daleką, abyś mógł odczuć 
korzyści płynące dla Ciebie z tej 
inwestycji? (za daleko)

!ƪŎŜǇǘƻǿŀƭƴȅ ǇǊȊŜŘȊƛŀƱ ȊŜ ǿȊƎƭťŘǳ ƴŀ ǇƻǎǘǊȊŜƎŀƴŜ ƪƻǊȊȅǏŎƛ ƛ 

ǇƻǎǘǊȊŜƎŀƴŜ ȊŀƎǊƻȍŜƴƛŜ

339 –485 km 

hǇǘȅƳŀƭƴŀ ƻŘƭŜƎƱƻǏŏ

418 km



JAK PRZEKONAĆ MIESZKAŃCÓW DO TECHNOLOGII CCS?

Dane w %
N=1500
tȅǘŀƴƛŜ ǿƛŜƭƻƪǊƻǘƴŜƎƻ ǿȅōƻǊǳΣ ƳƻȍƭƛǿƻǏŏ ǿȅōƻǊǳ ƳŀȄΦ о ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛ

38

25

22

17

16

12

9

20

bƛȍǎȊŜ ǊŀŎƘǳƴƪƛ Ȋŀ ŜƴŜǊƎƛť

Nowe miejsca pracy

DǿŀǊŀƴŎƧŜ ōŜȊǇƛŜŎȊŜƵǎǘǿŀ ǳŘȊƛŜƭƻƴŜ ǇǊȊŜȊ ǇŀƵǎǘǿƻ

YƻǊȊȅǏŎƛ ŦƛƴŀƴǎƻǿŜ Řƭŀ ƎƳƛƴ

.ŜȊǇƻǏǊŜŘƴƛŜ ƪƻǊȊȅǏŎƛ ŦƛƴŀƴǎƻǿŜ Řƭŀ ƭƻƪŀƭƴȅŎƘ ǎǇƻƱŜŎȊƴƻǏŎƛ ƛ ƻǎƽō ǇǊȅǿŀǘƴȅŎƘ

YŀƳǇŀƴƛŜ ƛƴŦƻǊƳŀŎȅƧƴŜ ƛ ŘƻǎǘťǇ Řƻ ƴƛŜȊŀƭŜȍƴȅŎƘ ŘŀƴȅŎƘ ƻ ōŜȊǇƛŜŎȊŜƵǎǘǿƛŜ

¦ŘȊƛŀƱ ǎǇƻƱŜŎȊƴƻǏŎƛ ǿ ŘŜŎȅȊƧŀŎƘ

bƛŎ ōȅ ƴƛŜ ǇǊȊŜƪƻƴŀƱƻ ƻƪƻƭƛŎȊƴȅŎƘ ƳƛŜǎȊƪŀƵŎƽǿ

Co Pana/Pani zdaniem przekonałoby mieszkańców do poparcia powstania inwestycji CCS (np. podziemnego magazynu dwutlenku węgla)

w okolicy ich zamieszkania? 



POLACY O FINANSOWANIU CCS Z BUDŻETU PAŃSTWA

Czy akceptuje Pan/Pani finansowanie technologii CCS ze środków publicznych (budżetu państwa), analogicznie do wsparcia dla 
energetyki jądrowej i odnawialnych źródeł energii?

6 28 52 8 7

Zdecydowanie tak

Raczej tak

bƛŜ ǿƛŜƳΣ ǘǊǳŘƴƻ ǇƻǿƛŜŘȊƛŜŏ

Raczej nie

Zdecydowanie nie

Polscy konsumenci ponoszą już koszty wspierania różnych technologii energetycznych poprzez rachunki za energię (np. dotacje do 
OZE, opłaty za rynek mocy) oraz podatki zawarte w cenach paliw. Czy poparł(a)by Pani/Pan podobny mechanizm finansowania 
technologii CCS jako sposobu na redukcję emisji z przemysłu ciężkiego?

4 22 52 12 11

Zdecydowanie tak

Raczej tak

bƛŜ ǿƛŜƳΣ ǘǊǳŘƴƻ ǇƻǿƛŜŘȊƛŜŏ

Raczej nie

Zdecydowanie nie

Dane w %
N=1500



TECHNOLOGIA CCS -ELASTYCZNOŚĆ CENOWA
O ile procent maksymalnie byłby/byłaby Pan/Pani skłonny/a zaakceptować wzrost cen produktów codziennego użytku (np. 
materiałów budowlanych, paliw, opakowań), gdyby ich produkcja wiązała się z zastosowaniem technologii CCS przy jednoczesnym 
zmniejszeniu emisji dwutlenku węgla do atmosfery?

O ile procent maksymalnie byłby/byłaby Pan/Pani skłonny/a zaakceptować wzrost wydatków publicznych (np. w ramach przetargów 
na budowę dróg, mostów, budynków użyteczności publicznej), gdyby dodatkowe środki były przeznaczane na wdrażanie technologii 
CCS w sektorach przemysłowych i energetyce przy jednoczesnym zmniejszeniu emisji dwutlenku węgla do atmosfery?

Dane w %
N=500
aŜŘƛŀƴŀ ǿǎƪŀȊŀƵ

32

35

Nie wiem, 

trudno 

powiedzieć

Nie wiem, 

trudno 

powiedzieć

9 14 9 8 7 7 8 4 3

Wcale 1-5% 6-10% 11-20% 21-40% 41-60% 61-70% 71-80% ΪΣϷ É ×ÉöÃÅÊ

8 11 8 10 10 6 8 3 2

Wcale 1-5% 6-10% 11-20% 21-40% 41-60% 61-70% 71-80% ΪΣϷ É ×ÉöÃÅÊ



NASI PARTNERZY 
STRATEGICZNI



GASPOLS.A. ςlider rynku LPGw PolscedostarczaǊƻȊǿƛŊȊŀƴƛŀenergetyczne,ōŀȊǳƧŊŎŜna gazieǇƱȅƴƴȅƳ(LPG),skroplonym
gazieziemnym(LNG),bio LPG(odnawialneLPG)orazsystemachhybrydowych(zbiornikLPGi pompaŎƛŜǇƱŀύ. FirmajestŎȊťǏŎƛŊ
SHVEnergyςglobalnejgrupyenergetycznejƻōǎƱǳƎǳƧŊŎŜƧponad26 mlnƪƭƛŜƴǘƽǿnaŎŀƱȅƳǏǿƛŜŎƛŜ. GASPOLod ponad35 lat
wspieraƪƭƛŜƴǘƽǿindywidualnychi biznesowych,ƻŦŜǊǳƧŊŎŜƴŜǊƎƛťdo ogrzewaniaŘƻƳƽǿΣprodukcji,transportui gastronomii.

²ƛťŎŜƧinformacjio ofercienastroniewww.gaspol.pl.

http://www.gaspol.pl/
http://www.gaspol.pl/
http://www.gaspol.pl/
http://www.gaspol.pl/
http://www.gaspol.pl/


Nextbike Polska to lider w zakresiedostarczaniai ƻōǎƱǳƎƛǎŀƳƻƻōǎƱǳƎƻǿȅŎƘmiejskichǎȅǎǘŜƳƽǿǿȅǇƻȍȅŎȊŀƴƛŀǊƻǿŜǊƽǿ
publicznych. 5ȊƛŀƱŀw Polsceod 2011 roku jakoŎȊťǏŏƳƛťŘȊȅƴŀǊƻŘƻǿŜƧgrupy nextbike, obecnej w ponad 380 miastach
Europy. FirmaǿǎǇƽƱǇǊŀŎǳƧŜzǎŀƳƻǊȊŊŘŀƳƛoraz partneramibiznesowymi,ǘǿƻǊȊŊŎi ǊƻȊǿƛƧŀƧŊŎƴŀƧǿƛťƪǎȊŜorazƴŀƧŎƘťǘƴƛŜƧ
wybierane systemy rowerowe w kraju. Pierwszyz nich uruchomiono we ²ǊƻŎƱŀǿƛǳw 2011 roku, a obecnie Nextbike
ƻōǎƱǳƎǳƧŜponad 80 miast oraz gmin, w tym m.in. ²ŀǊǎȊŀǿťΣ.ƛŀƱȅǎǘƻƪΣ¢ƻǊǳƵoraz obszarDƽǊƴƻǏƭŊǎƪƻ-½ŀƎƱťōƛƻǿǎƪƛŜƧ
Metropolii.

²ƛťŎŜƧinformacji: https://nextbike.pl/



optimalenergy.pl ςǇƻǊƽǿƴȅǿŀǊƪŀcen. Doradzamy,tworzymy ǇƻǊƽǿƴȅǿŀǊƪƛΣrankingi, kalkulatory w obszarach
energiielektrycznej,gazu,fotowoltaiki, pompŎƛŜǇƱŀΣƳŀƎŀȊȅƴƽǿenergiii stacjiƱŀŘƻǿŀƴƛŀaut elektrycznych.



Polska OrganizacjaGazuPłynnego(POGP)jest ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƧŊȊǊȊŜǎȊŀƧŊŎŊǇǊŀŎƻŘŀǿŎƽǿȊŀƧƳǳƧŊŎȅŎƘǎƛťzakupem,
rozlewem,ŘȅǎǘǊȅōǳŎƧŊgazuǇƱȅƴƴŜƎƻςw tym LPGi LNG- orazǇǊƻŘǳƪŎƧŊi obrotemǳǊȊŊŘȊŜƴƛŀƳƛǎƱǳȍŊŎȅƳƛdo jego
ȊŀǎǘƻǎƻǿŀƵΣw tym instalacjamiautogazowymi. POGPȊŀƱƻȍƻƴŀȊƻǎǘŀƱŀw 1996 r. i od tego momentu aktywnie
uczestniczyw promocji gazuǇƱȅƴƴŜƎƻjakoŘƻǎǘťǇƴŜƎƻΣbezpiecznego,ekonomicznegooraz ekologicznegoȋǊƽŘƱŀ
energii.



WPPMedia to globalnypartner mediowynowejgeneracji._ŊŎȊȅǇƻǘŜƴŎƧŀƱAI,danychi technologiizŜƪǎǇŜǊŎƪŊǿƛŜŘȊŊ
ludzi. PoprzezȊƛƴǘŜƎǊƻǿŀƴŊǇƭŀǘŦƻǊƳťWPP Open i ǊƻȊǿƛŊȊŀƴƛŜOpen Intelligence dostarcza markom ǇŜƱƴŊ
ǘǊŀƴǎǇŀǊŜƴǘƴƻǏŏ: klienciǿƛŘȊŊΣgdzie,jak i dlaczegoich inwestycjemedioweǇǊŀŎǳƧŊna wynik. ½ŜǎǇƻƱȅWPPMedia
ƱŊŎȊŊglobalnyȊŀǎƛťƎz ƭƻƪŀƭƴŊŜƪǎǇŜǊǘȅȊŊΣǇǊȊŜƪƱŀŘŀƧŊŎdane na konkretne rezultaty biznesowe. Do WPPMedia
ƴŀƭŜȍŊ: EssenceMediacom, Mindshare, OPENMIND,WavemakerorazT&P.



NASI PARTNERZY 
EKSPERCCY



Advalue to ƴƛŜȊŀƭŜȍƴŀagencjamarketingowa360ϲ, ƪǘƽǊŀod 18 lat wspiera marki, instytucje publiczne i organizacje

ǎǇƻƱŜŎȊƴŜw realizacjiŘȊƛŀƱŀƵreklamowych i komunikacyjnych. ²ǏǊƽŘƪƭƛŜƴǘƽǿAdvalueȊƴŀƧŘǳƧŊǎƛťm.in. Unilever,

Mondelez, Tchibo, Gorenje, Hisense, Henkel, Dr Gerard, Hasbro, Miasto ²ǊƻŎƱŀǿΣMinisterstwo Energii, Ministerstwo

Infrastruktury,MEN.

W strukturach agencjiŘȊƛŀƱŀAdvalue EngagedςwyspecjalizowanyŘȊƛŀƱȊŀƧƳǳƧŊŎȅǎƛťmarketingiemȊŀŀƴƎŀȍƻǿŀƴȅƳ

ǎǇƻƱŜŎȊƴƛŜoraz ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛŀƭƴŊƪƻƳǳƴƛƪŀŎƧŊ. Wspiera organizacjew projektowaniu ŘȊƛŀƱŀƵΣƪǘƽǊŜƱŊŎȊŊǎƪǳǘŜŎȊƴƻǏŏ

ōƛȊƴŜǎƻǿŊz realnymǿǇƱȅǿŜƳǎǇƻƱŜŎȊƴȅƳiǏǊƻŘƻǿƛǎƪƻǿȅƳ. Doradzamarkomw obszarzeȊǿƛŊȊŀƴȅƳzƪƻƳǳƴƛƪŀŎƧŊESG,

pomagaǘǿƻǊȊȅŏkampanieǎǇƻƱŜŎȊƴŜi edukacyjneoraz ǊƻȊǿƛƧŀŏinicjatywy ƻŘǇƻǿƛŀŘŀƧŊŎŜna wyzwaniaǎǇƻƱŜŎȊƴŜi

ǏǊƻŘƻǿƛǎƪƻǿŜ. PomagamarkomōǳŘƻǿŀŏǿƛŀǊȅƎƻŘƴƻǏŏΣŀƴƎŀȍƻǿŀŏƻŘōƛƻǊŎƽǿi ƻŘǇƻǿƛŀŘŀŏna ǊƻǎƴŊŎŜoczekiwania

ȊǿƛŊȊŀƴŜzƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛŀƭƴƻǏŎƛŊbiznesu.

AdvaluejestŎȊƱƻƴƪƛŜƳHubuZIELONAINTELIGENCJA.



AlgolyticsTechnologiesto polskafirma technologicznaǎǇŜŎƧŀƭƛȊǳƧŊŎŀǎƛťw sztucznejinteligencji,uczeniumaszynowymoraz
zaawansowanejanalitycedanych. bŀǎȊŊƳƛǎƧŊjest automatyzacjaǇǊƻŎŜǎƽǿbiznesowychoraz wspieranieorganizacjiw
podejmowaniudecyzjiopartychnadanych.

Naszym flagowym produktem jestPlatforma AI/ML/Data Science,ƪǘƽǊŀintegrujeAutoML, MLOps, przetwarzanie
strumieniowe w czasierzeczywistymoraz feature storew jednymǏǊƻŘƻǿƛǎƪǳ. 5Ȋƛťƪƛlekkiej architekturzei wysokiemu
poziomowi automatyzacji,platforma ȊƴŀŎȊŊŎƻskracaczas i ƻōƴƛȍŀkosztyǿŘǊŀȍŀƴƛŀmodeli uczeniamaszynowegow
produkcji,ƳƛƴƛƳŀƭƛȊǳƧŊŎǇƻǘǊȊŜōťŀƴƎŀȍƻǿŀƴƛŀrozbudowanychȊŜǎǇƻƱƽǿIT i DataScience. WǇƻǊƽǿƴŀƴƛǳdo globalnych
ǊƻȊǿƛŊȊŀƵ(AzureML, Databricks, GoogleVertexAI, AWSSageMaker), naszaplatformaǿȅǊƽȍƴƛŀǎƛťƴŀƧƴƛȍǎȊȅƳŎŀƱƪƻǿƛǘȅƳ
kosztemposiadania(TCO)orazelastycznymiopcjamiǿŘǊƻȍŜƴƛŀ(chmura,lokalnie,hybrydowo).



½ŀƱƻȍƻƴŜw Polsceponad 25 lat temu, Allegro prowadziǿƛƻŘŊŎȅmarketplacew Europie|ǊƻŘƪƻǿƻ-Wschodniej. Jako
ƴŀƧǿƛťƪǎȊȅmarketplaceȊŀƱƻȍƻƴȅw Europie,AllegroƱŊŎȊȅmilionyƪǳǇǳƧŊŎȅŎƘzǘȅǎƛŊŎŀƳƛƳƛťŘȊȅƴŀǊƻŘƻǿȅŎƘǎǇǊȊŜŘŀƧŊŎȅŎƘΣ
ƪǘƽǊȊȅǳŘƻǎǘťǇƴƛŀƧŊmilionyǇǊƻŘǳƪǘƽǿ. AllegroǳƎǊǳƴǘƻǿŀƱƻƧǳȍǎǿƻƧŊǇƻȊȅŎƧťjako marketplacepierwszegowyboru dla
ƪƻƴǎǳƳŜƴǘƽǿw PolsceiƪƻƱƻzamachowepolskiejgospodarki,ǇƻƳŀƎŀƧŊŎƎŜƴŜǊƻǿŀŏƻƪƻƱƻ1%produktu krajowegobrutto
(PKB)kraju jak i jegoŎŀƱƪƻǿƛǘŜƧǎƛƱȅroboczej. FirmachceƳƛŜŏpodobniepozytywnyǿǇƱȅǿwƪŀȍŘȅƳkraju,wƪǘƽǊȅƳŘȊƛŀƱŀΣ
ŎƘŎŊŎōȅŏulubionymmiejscemȊŀƪǳǇƽǿonlinew Europie.

²ƛťŎŜƧoŘȊƛŀƱŀƭƴƻǏŎƛAllegrow zakresieȊǊƽǿƴƻǿŀȍƻƴŜƎƻrozwojuƳƻȍƴŀȊƴŀƭŜȋŏnastroniehttps://allegro.pl/zobacz/esg

AllegrojestŎȊƱƻƴƪƛŜƳHubuZIELONAINTELIGENCJA.



FundacjaClientEarthPrawnicydla ZiemiŘȊƛŀƱŀw Polsceod 15 lat. WarszawskiȊŜǎǇƽƱtworzy blisko 30ƻǎƽō. Fundacja
wykorzystujeƴŀǊȊťŘȊƛŀprawne,abyǿǇǊƻǿŀŘȊŀŏsystemowezmianyna rzeczochronyklimatu i ǏǊƻŘƻǿƛǎƪŀw Polscei na
ǏǿƛŜŎƛŜ. FundacjajestŎȊťǏŎƛŊClientEarth, globalnejorganizacjiǇƻȊŀǊȊŊŘƻǿŜƧΣƪǘƽǊŀzatrudniaprawie 300ƻǎƽōw ƻǏƳƛǳ
biurachnaǏǿƛŜŎƛŜi prowadziŘȊƛŀƱŀƭƴƻǏŏw ponad60krajach.

ClientEarthjestŎȊƱƻƴƪƛŜƳHubuZIELONAINTELIGENCJA.



StowarzyszenieESGImpactNetworkǘƻƻǊƎŀƴƛȊŀŎƧŀǊŜǇǊŜȊŜƴǘǳƧŊŎŀǇƻŘƳƛƻǘȅȊŀŀƴƎŀȍƻǿŀƴŜǿƪǿŜǎǘƛŜȊǊƽǿƴƻǿŀȍƻƴŜƎƻǊƻȊǿƻƧǳ
ƻǊŀȊǇƻŘƳƛƻǘƽǿōťŘŊŎȅŎƘǿƱŀƵŎǳŎƘŀŎƘǿŀǊǘƻǏŎƛŦƛǊƳƻōƧťǘȅŎƘƻōƻǿƛŊȊƪƛŜƳǊŀǇƻǊǘƻǿŀƴƛŀΦtǊƻǿŀŘȊƛŘȊƛŀƱŀƭƴƻǏŏŘƻǊŀŘŎȊŊΣ
ǎȊƪƻƭŜƴƛƻǿŊΣŜŘǳƪŀŎȅƧƴŊƛƪƻƳǳƴƛƪŀŎȅƧƴŊƴŀǘŜƳŀǘȊǊƽǿƴƻǿŀȍƻƴŜƎƻǊƻȊǿƻƧǳŦƛǊƳƻǊŀȊǊŀǇƻǊǘƻǿŀƴƛŀ9{Dό9ƴǾƛǊƻƴƳŜƴǘ{ƻŎƛŀƭ
DƻǾŜǊƴŀƴŎŜύȊǳǿȊƎƭťŘƴƛŜƴƛŜƳƻōƻǿƛŊȊǳƧŊŎȅŎƘƛǇƭŀƴƻǿŀƴȅŎƘǊŜƎǳƭŀŎƧƛ¦ƴƛƛ9ǳǊƻǇŜƧǎƪƛŜƧƛǇǊŀǿƻŘŀǿǎǘǿŀƪǊŀƧƻǿŜƎƻΦ

9{DLƳǇŀŎǘbŜǘǿƻǊƪǊŜŀƭƛȊǳƧŜǎǿƻƧŜŎŜƭŜƳΦƛƴΦǇƻǇǊȊŜȊǇƻŘŜƧƳƻǿŀƴƛŜŘȊƛŀƱŀƴȳtwƛtǳōƭƛŎ!ŦŦŀƛǊǎΣƻǊƎŀƴƛȊŀŎƧťǿȅƧŀȊŘƽǿΣ
ǿŀǊǎȊǘŀǘƽǿΣǇǊŜƭŜƪŎƧƛΣƪƻƴŦŜǊŜƴŎƧƛΣǎŜƳƛƴŀǊƛƽǿΣǎȊƪƻƭŜƴȳƛǿȅƪƱŀŘƽǿΣƻǊƎŀƴƛȊƻǿŀƴƛŜƛƳǇǊŜȊǇǊƻƳǳƧŊŎȅŎƘȊǊƽǿƴƻǿŀȍƻƴȅǊƻȊǿƽƧΣ
ǇǊƻǿŀŘȊŜƴƛŜŘȊƛŀƱŀƭƴƻǏŎƛǿȅŘŀǿƴƛŎȊŜƧΣǇǊƻƳƻǿŀƴƛŜƛǿǎǇƛŜǊŀƴƛŜǇƻǎǘŀǿǇǊƻŜƪƻƭƻƎƛŎȊƴȅŎƘǿǏǊƽŘǇǊŀŎƻŘŀǿŎƽǿΣǿǎǇƽƱǇǊŀŎťȊ
ǊȊŊŘŜƳƛǎŀƳƻǊȊŊŘŀƳƛΦ

ESGImpactNetworkƧŜǎǘŎȊƱƻƴƪƛŜƳHubuZIELONAINTELIGENCJA.



DƱƽǿƴȅƳ ŎŜƭŜƳponad 40-letniejŘȊƛŀƱŀƭƴƻǏŎƛ Federacji KonsumentówΣ ǇƻǎƛŀŘŀƧŊŎŜƧ ǎǘŀǘǳǎ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƧƛ Ǉƻȍȅǘƪǳ ǇǳōƭƛŎȊƴŜƎƻ ƧŜǎǘ 

upowszechnianie i ochrona praw indywidualnego konsumenta.½Ƴƛŀƴȅ ȊŀŎƘƻŘȊŊŎŜ ƴŀ ǊȅƴƪǳΣ ƴƛŜ ȊŀǿǎȊŜ ƴŀŘŊȍŀƧŊŎȅ Ȋŀ ƴƛƳƛ ǊƻȊǿƽƧ 

prawodawstwa konsumenckiego wymaga od organizacji edukowaniaƛ ƛƴŦƻǊƳƻǿŀƴƛŀ ƪƻƴǎǳƳŜƴǘƽǿ ƻ ǇǊȊȅǎƱǳƎǳƧŊŎȅŎƘ ƛƳ ǇǊŀǿŀŎƘ 

ƻǊŀȊ ǇƻƳƻŎȅ ǇǊŀǿƴŜƧ ǿ ǊƻȊǿƛŊȊȅǿŀƴƛǳ ǎǇƻǊƽǿ Ȋ ǇǊȊŜŘǎƛťōƛƻǊŎŀƳƛΦ ½ ŘǊǳƎƛŜƧ ǎǘǊƻƴȅ ƛƴŦƻǊƳƻǿŀƴƛŀ ƛƴǎǘȅǘǳŎƧƛ ǇǳōƭƛŎȊƴȅŎƘ ƻ 

ǇǊƻōƭŜƳŀŎƘ ƧŀƪƛŜ ƴŀǇƻǘȅƪŀƧŊ ƪƻƴǎǳƳŜƴŎƛ ƴŀ Ǌȅƴƪǳ ƻǊŀȊ ƻ ƳƻȍƭƛǿȅŎƘ ǎǇƻǊŀŎƘ ǘŀƳΣ ƎŘȊƛŜ ǇǊŀǿƻ ƴƛŜ ƧŜǎǘ ǇǊȊŜǎǘǊȊŜƎŀƴŜ ƭǳō ǿǊťŎȊ ƴƛe 

ŘȊƛŀƱŀΦ {ǘŊŘ ƴŀǎȊŜ ŘȊƛŀƱŀƴƛŀ ƭƻōōǳƧŊŎŜΣ ǳŘȊƛŀƱ ǿ ƪƻƴǎǳƭǘŀŎƧŀŎƘ ǎǇƻƱŜŎȊƴȅŎƘ ƻǊŀȊ ǿ ǇǊŀŎŀŎƘ ǿƛŜƭǳ ƪƻƳƛǎƧƛ ƛ ȊŜǎǇƻƱƽǿ 

roboczych.WŜǎǘŜǏƳȅ ŎȊƱƻƴƪƛŜƳ ŘǿƽŎƘ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƧƛ ŜǳǊƻǇŜƧǎƪƛŎƘΥ .9¦/ ςEuropejska Organizacja Konsumencka i ANEC- organizacja 

ǊŜǇǊŜȊŜƴǘǳƧŊŎŀ ƛƴǘŜǊŜǎȅ ƪƻƴǎǳƳŜƴǘƽǿ ǿ ǇǊƻŎŜǎƛŜ ƴƻǊƳŀƭƛȊŀŎƧƛΦ¦ŎȊŜǎǘƴƛŎȊȅƳȅ ǿŜ ǿǎǇƽƭƴȅŎƘ ǇǊƻƧŜƪǘŀŎƘ ƛ ŀƪŎƧŀŎƘ ǿǊŀȊ Ȋ ƛƴƴȅƳƛ 

organizacjami konsumenckimi w Europie.

²ƛťŎŜƧ ƛƴŦƻǊƳŀŎƧƛ ƻ ƴŀǎȊȅŎƘ ŘȊƛŀƱŀƴƛŀŎƘwww.federacja-konsumentow.org.pl

Federacja Konsumentów ƧŜǎǘ ŎȊƱƻƴƪƛŜƳ HubuZIELONA INTELIGENCJA.

http://www.federacja-konsumentow.org.pl/
http://www.federacja-konsumentow.org.pl/
http://www.federacja-konsumentow.org.pl/


ForumOdpowiedzialnegoBiznesujestƴŀƧŘƱǳȍŜƧŘȊƛŀƱŀƧŊŎŊΣod 2000roku, i ƴŀƧǿƛťƪǎȊŊƻǊƎŀƴƛȊŀŎƧŊǇƻȊŀǊȊŊŘƻǿŊw Polsce,
ƪǘƽǊŀzajmujeǎƛťƪƻƴŎŜǇŎƧŊȊǊƽǿƴƻǿŀȍƻƴŜƎƻrozwoju w kompleksowyǎǇƻǎƽō. Forumto organizacjaekspercka,inicjator i
partner ǇǊȊŜŘǎƛťǿȊƛťŏkluczowychdla ESGw Polsce.WŜŘƴŊz flagowychinicjatywFOBjestProgramPartnerstwa,ǎƪǳǇƛŀƧŊŎȅ
blisko100 firm ςƭƛŘŜǊƽǿōǊŀƴȍΣƪǘƽǊȊȅŘȊƛťƪƛǿǎǇƽƱǇǊŀŎȅz gronemŜƪǎǇŜǊǘƽǿψŜƪǇƻŘƴƻǎȊŊswojekompetencjew zakresie
ESGiǇƻŘŜƧƳǳƧŊǿǎǇƽƭƴŜŘȊƛŀƱŀƴƛŀǿǎǇƛŜǊŀƧŊŎŜȊǊƽǿƴƻǿŀȍƻƴŊǘǊŀƴǎŦƻǊƳŀŎƧťbiznesu.

Forumjest organizatorem programuChapter Zero Poland, polskiej ƻŘǎƱƻƴȅChapter Zero Alliance,ǇƻǿƻƱŀƴŜƎƻprzez
|ǿƛŀǘƻǿŜForumEkonomiczne. StowarzyszeniekoordynujeYŀǊǘťwƽȍƴƻǊƻŘƴƻǏŎƛw PolsceςƳƛťŘȊȅƴŀǊƻŘƻǿŊƛƴƛŎƧŀǘȅǿťpod
patronatemKomisjiEuropejskiej. Ponadtojest krajowympartneremCSREurope,ǿǎǇƽƱǇǊŀŎǳƧŜzWorld BusinessCouncilfor
SustainableDevelopment(WBCSD)i ƴŀƭŜȍȅdo gronaαFriendsof 9Cw!Dέ. Forum prowadziǘŀƪȍŜCentrumEdukacjioraz
skierowanydo ǎǘǳŘŜƴǘƽǿψŜƪprogram Liga OdpowiedzialnegoBiznesu. OrganizujekonkursάwŀǇƻǊǘȅ½ǊƽǿƴƻǿŀȍƻƴŜƎƻ
wƻȊǿƻƧǳέ.½ŀƛƴƛŎƧƻǿŀƱƻǊƽǿƴƛŜȍpowstanieKartyPrawDzieckaw Biznesie.



OrganizacjaǇƻȊŀǊȊŊŘƻǿŀōŀȊǳƧŊŎŀna 8-letnimŘƻǏǿƛŀŘŎȊŜƴƛǳprzeprowadzaniaakcjiǎǇƻƱŜŎȊƴŜƎƻǎǇǊȊŊǘŀƴƛŀrzek i ǘŜǊŜƴƽǿ
zielonychpodƴŀȊǿŊαhǇŜǊŀŎƧŀCzystawȊŜƪŀέΣƎǊƻƳŀŘȊŊŎŀponad138-ǘȅǎƛťŎȊƴŀǎǇƻƱŜŎȊƴƻǏŏΣƪǘƽǊŀǳǇǊȊŊǘƴťƱŀzƱƻƴŀnatury
ponad2800tonƻŘǇŀŘƽǿ.

CǳƴŘŀŎƧťǘǿƻǊȊŊludzieȊŀŀƴƎŀȍƻǿŀƴƛΣŘȊƛŀƱŀƧŊŎȅzǇŀǎƧŊiŎŜƴƛŊŎȅǿȅƧŊǘƪƻǿƻǏŏi bogactwoƻǘŀŎȊŀƧŊŎŜƧnasnatury. Zszacunku
do przyrodyorganizacjapromujeǇƻǎǘŀǿťekologicznejǿǊŀȍƭƛǿƻǏŎƛΣabyȊŀŎƘƻǿŀŏƧŊdlaǇǊȊȅǎȊƱȅŎƘǇƻƪƻƭŜƵ. FundacjaCzysta
RzekazajmujeǎƛťŜŘǳƪŀŎƧŊŜƪƻƭƻƎƛŎȊƴŊ.²ǏǊƽŘŎŜƭƽǿorganizacjiȊƴŀƧŘǳƧŊǎƛťΣm.in.ŘȊƛŀƱŀƭƴƻǏŏedukacyjnaw zakresieochrony
Ȋŀǎƻōƽǿwodnych, odpowiedzialnegoi ǇǊƻǏǊƻŘƻǿƛǎƪƻǿŜƎƻstylu ȍȅŎƛŀΣw tym ȊŀǊȊŊŘȊŀƴƛŀodpadami oraz promocja
ȊǊƽǿƴƻǿŀȍƻƴŜƎƻrozwojuǎǇƻƱŜŎȊƴƻǏŎƛlokalnych.

W roku szkolnym2025/2026FundacjaCzystaRzekarealizujeprogramedukacyjnydlaƻƭǎȊǘȅƵǎƪƛŎƘǎȊƪƽƱpodstawowychαÀȅŎƛŜ
nadǿƻŘŊϦ. FundatoremFundacjiCzystaRzekajest5 StronaSp. z.o.oςwydawcaczasopismaαYǊŀƛƴŀ.ǳƎǳέ.

²ƛťŎŜƧinformacjinahttps://czystarzeka.org/ .



FundacjaEdukacji KlimatycznejŘȊƛŀƱŀna rzecz powszechnegoŘƻǎǘťǇǳdo rzetelnej, naukowo potwierdzonej wiedzy o
systemie klimatycznymZiemi i ȊŀŎƘƻŘȊŊŎȅŎƘw nim zmianach. Naszymcelem jest wzmacnianiezrozumieniaǇǊƻŎŜǎƽǿ
klimatycznychorazbudowanieodpowiedzialnychpostawwobecǿǎǇƽƭƴŜƎƻdobra,jakimjest klimat.

Tworzymyi rozwijamy programy edukacyjneoraz inicjatywy eksperckie,ƪǘƽǊŜǇǊȊȅōƭƛȍŀƧŊƴŀǳƪťw ǎǇƻǎƽōǇǊȊȅǎǘťǇƴȅi
ǳȍȅǘŜŎȊƴȅdlaǊƽȍƴȅŎƘgrupƻŘōƛƻǊŎƽǿ. WspieramyǇƻǇǳƭŀǊȅȊŀŎƧťnauki,promujemyƛŘŜťǎǇƻƱŜŎȊŜƵǎǘǿŀopartegona wiedzyi
badaniachnaukowychorazŀƴƎŀȍǳƧŜƳȅǎƛťwŘȊƛŀƱŀƴƛŀnarzeczochronyǏǊƻŘƻǿƛǎƪŀ.

bŀƧǿŀȍƴƛŜƧǎȊȅƳprojektem FundacjijestȊŀǎƱǳȍƻƴŀw walcezƪƭƛƳŀǘȅŎȊƴŊŘŜȊƛƴŦƻǊƳŀŎƧŊstrona naukaoklimacie.pl. O innych
naszychǇǊȊŜŘǎƛťǿȊƛťŎƛŀŎƘƳƻȍƴŀǇǊȊŜŎȊȅǘŀŏnastroniefundacjaedukacjiklimatycznej.pl.



FundacjaFirmy Rodzinne(FFR)to organizacjanon-profit ǿǎǇƛŜǊŀƧŊŎŀǇǊȊŜŘǎƛťōƛƻǊǎǘǿŀrodzinnepoprzeztworzenieprzestrzenido wymiany
ŘƻǏǿƛŀŘŎȊŜƵiƛƴǘŜƎǊŀŎƧťǏǊƻŘƻǿƛǎƪŀfirm rodzinnych.

FFRaktywnieŘȊƛŀƱŀna rzeczbudowaniaǏǿƛŀŘƻƳƻǏŎƛkluczowejroli firm rodzinnychw rozwoju polskieji europejskiejgospodarki. Realizuje
projektyǿȊƳŀŎƴƛŀƧŊŎŜkompetencje,profesjonalizmiǏǿƛŀŘƻƳŜǇǊȊȅǿƽŘȊǘǿƻǿƱŀǏŎƛŎƛŜƭƛfirm rodzinnych,ǇƻƳŀƎŀƧŊŎim pewniejǇƻǊǳǎȊŀŏǎƛť
ȊŀǊƽǿƴƻw warunkachƴƛŜǇŜǿƴƻǏŎƛΣjak i dynamicznegowzrostu.

DoƴŀƧǿŀȍƴƛŜƧǎȊȅŎƘinicjatyw FFRƴŀƭŜȍŊ: markaparasolowaα5ǊȊŜǿƻFirmaRodzinna",zƪǘƽǊŜƧkorzystablisko1300firm w Polsce,ǳŘȊƛŀƱw
europejskichprojektachǿǎǇƛŜǊŀƧŊŎȅŎƘfirmy w ǘǊǳŘƴƻǏŎƛŀŎƘ(Early Warning Europe), realizacjaōŀŘŀƵi ǊŀǇƻǊǘƽǿōǊŀƴȍƻǿȅŎƘΣw tym
wydanegow 2026 r. raportu αhsensiei ǎȊŎȊťǏŎƛǳw firmach rodzinnych",organizacjaǿŜōƛƴŀǊƽǿ, ǎǇƻǘƪŀƵΣƪƻƴƎǊŜǎƽǿ. Przedstawicielki
FundacjiǳŎȊŜǎǘƴƛŎȊŊw kluczowychwydarzeniachȊǿƛŊȊŀƴȅŎƘzǇǊȊŜŘǎƛťōƛƻǊŎȊƻǏŎƛŊǊƻŘȊƛƴƴŊΣby Ƴƽǿƛŏo ŎƻŘȊƛŜƴƴƻǏŎƛi wyzwaniachfirm
rodzinnych.

²ƛťŎŜƧinformacji: FFR.PL



KulaPRConsultingwspierafirmy w zrozumieniu,ǿŘǊŀȍŀƴƛǳi komunikowaniuŘȊƛŀƱŀƵz zakresuȊǊƽǿƴƻǿŀȍƻƴŜƎƻrozwoju.
PomagaorganizacjomƛŘŜƴǘȅŦƛƪƻǿŀŏryzykai szanseESG,ǇǊȊȅƎƻǘƻǿȅǿŀŏǎƛťdo raportowaniaorazǇǊƻǿŀŘȊƛŏƪƻƳǳƴƛƪŀŎƧť
ȊƎƻŘƴŊzwymogamiregulacyjnymii zasadamiǘǊŀƴǎǇŀǊŜƴǘƴƻǏŎƛ.

Specjalizujeǎƛťm.in. w ȊŀǊȊŊŘȊŀƴƛǳryzykiemgreenwashingu, ƻŦŜǊǳƧŊŎGreenwashingRiskCheckoraz szeregautorskich
ƴŀǊȊťŘȊƛςod ocenykomunikacjii αgreenclaimsέΣprzeztworzenieprocedur i polityk, po szkolenia,kampanieedukacyjne
orazōƛŜȍŊŎŜdoradztwodlaȊŜǎǇƻƱƽǿmarketingu,komunikacji,ESGi compliance.



FundacjaLasNa Zawszestawia naōƛƻǊƽȍƴƻǊƻŘƴƻǏŏ. Od 2019 roku fundacjaƻŎƘǊƻƴƛƱŀlub ǇƻǎŀŘȊƛƱŀblisko 300ƘŜƪǘŀǊƽǿ
[ŀǎƽǿNaZawsze,ƪǘƽǊŜformalniezabezpieczaprzedǿȅŎƛƴƪŊlubǎǇǊȊŜŘŀȍŊ.

Chronimyi sadzimyōƛƻǊƽȍƴƻǊƻŘƴŜlasy,byǿǎǇƛŜǊŀŏȍȅŎƛŜludzi i naturyŘȊƛǏi wǇǊȊȅǎȊƱƻǏŎƛ. Celemfundacjijest LasNaZawsze
wƪŀȍŘȅƳpowieciedo 2035roku.

W gronie kluczowychtŀǊǘƴŜǊƽǿFundacjiǎŊm.in. Castorama, Orange, VeloBank, Cosibella czy BioBazar. Fundacja
ǿǎǇƽƱǇǊŀŎǳƧŜz ²ȅŘȊƛŀƱŜƳ[ŜǏƴȅƳSGGWi licznymi ekspertami od ōƛƻǊƽȍƴƻǊƻŘƴƻǏŎƛΣa ǘŀƪȍŜz ƳƛťŘȊȅƴŀǊƻŘƻǿȅƳƛ
stowarzyszeniamiȊǿƛŊȊŀƴȅƳƛzƻŎƘǊƻƴŊprzyrody- RewildingEuropei GlobalRewildingAlliance.



PolskiZwiązekPrzemysłuKosmetycznegoΣƧŀƪƻƧŜŘȅƴŀƻǊƎŀƴƛȊŀŎƧŀǿ tƻƭǎŎŜΣǊŜǇǊŜȊŜƴǘǳƧŜƛǿǎǇƛŜǊŀŎŜƭŜǎǘǊŀǘŜƎƛŎȊƴŜ
ǇǊȊŜŘǎƛťōƛƻǊŎƽǿǿȅƱŊŎȊƴƛŜōǊŀƴȍȅƪƻǎƳŜǘȅŎȊƴŜƧΦhŘнпƭŀǘƧŜǎǘŀƪǘȅǿƴȅƳƎƱƻǎŜƳǎŜƪǘƻǊŀǿǇǊƻŎŜǎƛŜǎǘŀƴƻǿƛŜƴƛŀǇǊŀǿŀΦ{ƪǳǘŜŎȊƴƛŜ
ǿǎǇƽƱǇǊŀŎǳƧŜƴŀŎƻŘȊƛŜƵȊƛƴǎǘȅǘǳŎƧŀƳƛŀŘƳƛƴƛǎǘǊŀŎƧƛǇƻƭǎƪƛŜƧƛŜǳǊƻǇŜƧǎƪƛŜƧΣŀǊŀȊŜƳȊŦƛǊƳŀƳƛŎȊƱƻƴƪƻǿǎƪƛƳƛǿȅǇǊŀŎƻǿǳƧŜƛǿŘǊŀȍŀ
ǊƻȊǿƛŊȊŀƴƛŀΣƪǘƽǊŜǇǊƻǿŀŘȊŊŘƻǊƻȊǿƻƧǳǇƻƭǎƪƛŜƎƻǊȅƴƪǳƪƻǎƳŜǘȅŎȊƴŜƎƻΣƪǘƽǊȅŘȊƛǏƧŜǎǘрΦǿ¦ƴƛƛ9ǳǊƻǇŜƧǎƪƛŜƧΦ

½ǿƛŊȊŜƪƴŀƭŜȍȅŘƻ/ƻǎƳŜǘƛŎǎ9ǳǊƻǇŜςŜǳǊƻǇŜƧǎƪƛŜƧƻǊƎŀƴƛȊŀŎƧƛōǊŀƴȍƻǿŜƧƛYƻƴŦŜŘŜǊŀŎƧƛ[ŜǿƛŀǘŀƴςƴŀƧōŀǊŘȊƛŜƧǿǇƱȅǿƻǿŜƧ
ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƧƛǇǊŀŎƻŘŀǿŎƽǿǿtƻƭǎŎŜΦ!ƴƎŀȍǳƧŜǎƛťǘŜȍǿŘȊƛŀƱŀƴƛŀōǳŘǳƧŊŎŜǇƻȊȅŎƧťǎŜƪǘƻǊŀȊŀƎǊŀƴƛŎŊςǿǎǇƛŜǊŀǇǊƻƳƻŎƧťŜƪǎǇƻǊǘǳ
ǇƻƭǎƪƛŎƘƪƻǎƳŜǘȅƪƽǿΣōǳŘǳƧŜǎƛŜŏǇŀǊǘƴŜǊǎǘǿƛǿǎǇƽƭƴƛŜȊǇŀǊǘƴŜǊŀƳƛȊƴƻǎƛōŀǊƛŜǊȅǿƘŀƴŘƭǳƳƛťŘȊȅƴŀǊƻŘƻǿȅƳΦhǊƎŀƴƛȊŀŎƧŀǇŜƱƴƛ
ǊƽǿƴƛŜȍŦǳƴƪŎƧťǇƭŀǘŦƻǊƳȅǿȅƳƛŀƴȅŘƻǏǿƛŀŘŎȊŜƵςŜŘǳƪǳƧŜƛǎȊƪƻƭƛŦƛǊƳȅΣǇƻŘƴƻǎȊŊŎƧŀƪƻǏŏŎŀƱŜƎƻǎŜƪǘƻǊŀΦhŘнлƭŀǘǇǊƻǿŀŘȊƛǘŜȍ
ǇǊƻƧŜƪǘǎǇƻƱŜŎȊƴȅCǳƴŘŀŎƧŀtƛťƪƴƛŜƧǎȊŜÀȅŎƛŜΦ

½ǿƛŊȊŜƪǎƪǳǇƛŀǇƻƴŀŘнтлŦƛǊƳΣǿ ǘȅƳǇǊƻŘǳŎŜƴǘƽǿƛŘȅǎǘǊȅōǳǘƻǊƽǿƪƻǎƳŜǘȅƪƽǿΣƭŀōƻǊŀǘƻǊƛŀΣŦƛǊƳȅŘƻǊŀŘŎȊŜƛƻǏǊƻŘƪƛ
ŘȅŘŀƪǘȅŎȊƴŜΣŀǘŀƪȍŜƛŎƘǇŀǊǘƴŜǊƽǿƻƪƻƱƻōǊŀƴȍƻǿȅŎƘςŘƻǎǘŀǿŎƽǿƻǇŀƪƻǿŀƵƛǎǳǊƻǿŎƽǿΦ½ǊȊŜǎȊŀƛŘȊƛŀƱŀƴŀǊȊŜŎȊȊŀǊƽǿƴƻ
ǎǘŀǊǘǳǇƽǿΣƳŀƱȅŎƘΣǊƻŘȊƛƴƴȅŎƘǇǊȊŜŘǎƛťōƛƻǊǎǘǿΣƧŀƪƛŘǳȍȅŎƘΣƳƛťŘȊȅƴŀǊƻŘƻǿȅŎƘƪƻǊǇƻǊŀŎƧƛƛƴŀƧǿƛťƪǎȊȅŎƘǇƻƭǎƪƛŎƘŦƛǊƳ
ƪƻǎƳŜǘȅŎȊƴȅŎƘΣƪǘƽǊŜǿŀǘƳƻǎŦŜǊȊŜǿȊŀƧŜƳƴŜƎƻǎȊŀŎǳƴƪǳƛȊŀǳŦŀƴƛŀŘȊƛŀƱŀƧŊǊŀȊŜƳǎƪǳǘŜŎȊƴƛŜΣȊŀŎƘƻǿǳƧŊŎǇǊȊȅǘȅƳǿǎȊŜƭƪƛŜ
ȊŀǎŀŘȅƪƻƴƪǳǊŜƴŎƧƛΦ²ƛťŎŜƧƛƴŦƻǊƳŀŎƧƛƴŀǎǘǊƻƴƛŜǿǿǿΦƪƻǎƳŜǘȅŎȊƴƛΦǇƭΦ



RodziceDlaKlimatu toǊƽȍƴƻǊƻŘƴŀgrupaǊƻŘȊƛŎƽǿΣƪǘƽǊȊȅǇǊƻƳǳƧŊƳƛťŘȊȅǇƻƪƻƭŜƴƛƻǿȅaktywizmnarzeczbudowania
ǎǇǊŀǿƛŜŘƭƛǿƻǏŎƛklimatycznej. Impulsem do utworzenia ruchu ōȅƱŀpotrzeba wsparciaƳƱƻŘȊƛŜȍƻǿȅŎƘǎǘǊŀƧƪƽǿ
klimatycznychi ȊŀŎƘťŎŀƴƛŜinnychŘƻǊƻǎƱȅŎƘdo podejmowaniaŘȊƛŀƱŀƵna rzeczklimatu. ²ǎǇƽƭƴŊƳƻǘȅǿŀŎƧŊdo
ŘȊƛŀƱŀƴƛŀjest dla nich troskao zdrowie,ǇǊȊȅǎȊƱƻǏŏiōŜȊǇƛŜŎȊŜƵǎǘǿƻpokoleniadzieciiǿƴǳƪƽǿ. RodziceDlaKlimatuto
inicjatywa oddolna, zdecentralizowanai ƴƛŜȊŀƭŜȍƴŀ. Jako,ȍŜzdaniemruchuŘȊƛŀƱŀƴƛŀindywidualnenie ǿȅǎǘŀǊŎȊŊΣ
RodzicedlaKlimatuŘȊƛŀƱŀƧŊw kierunkuzmiansystemowych.

²ƛťŎŜƧo informacji: https://www .rodzicedlaklimatu.org/o-nas/



StowarzyszenieCCUSPolandŘȊƛŀƱŀod 2024 roku jako organizacjaǎƪǳǇƛŀƧŊŎŀprzedstawicielinauki,ǇǊȊŜƳȅǎƱǳoraz
organizacjiǇƻȊŀǊȊŊŘƻǿȅŎƘzainteresowanychrozwojem technologii wychwytywania,wykorzystaniai ǎƪƱŀŘƻǿŀƴƛŀ
dwutlenkuǿťƎƭŀ(CCUS). Celemstowarzyszeniajest wspieraniebudowyȊǊƽǿƴƻǿŀȍƻƴŜƎƻƱŀƵŎǳŎƘŀtechnologicznego
CCUSw Polsce,ƻōŜƧƳǳƧŊŎŜƎƻȊŀǊƽǿƴƻaspektytechnicznei regulacyjne,jak iǎǇƻƱŜŎȊƴŜ.

StowarzyszenieprowadziŘȊƛŀƱŀƴƛŀna rzecztworzeniaǎǇǊȊȅƧŀƧŊŎȅŎƘram prawnych i rynkowych,opiniuje projekty
legislacyjne, dostarcza ekspertyzy i wspiera ǿȅƳƛŀƴťwiedzy ƳƛťŘȊȅkluczowymi interesariuszami. ²ŀȍƴȅƳ
elementemmisji stowarzyszeniajestǘŀƪȍŜbudowanieakceptacjiǎǇƻƱŜŎȊƴŜƧi ȊǿƛťƪǎȊŀƴƛŜǏǿƛŀŘƻƳƻǏŎƛna temat roli
technologiiwychwytywaniaiǎƪƱŀŘƻǿŀƴƛŀ/hіw procesietransformacjienergetycznejiǇǊȊŜƳȅǎƱƻǿŜƧ.5Ȋƛťƪƛszerokiej
ǿǎǇƽƱǇǊŀŎȅƳƛťŘȊȅǎŜƪǘƻǊƻǿŜƧStowarzyszenieCCUSPolandstanowiǇƭŀǘŦƻǊƳťdialoguiǿǎǇƽƱŘȊƛŀƱŀƴƛŀdlaǇƻŘƳƛƻǘƽǿ
ȊŀŀƴƎŀȍƻǿŀƴȅŎƘwŘŜƪŀǊōƻƴƛȊŀŎƧťgospodarki.



Uniwersytet Ekonomicznyw Krakowie to jedna z ƴŀƧǿƛťƪǎȊȅŎƘi najstarszychuczelni ekonomicznychw Polsce,
ƪǎȊǘŀƱŎŊŎŀǎǘǳŘŜƴǘƽǿw obszarzenaukekonomicznych,ȊŀǊȊŊŘȊŀƴƛŀΣŦƛƴŀƴǎƽǿoraznaukoƧŀƪƻǏŎƛ. Uczelniaprowadzi
ŘȊƛŀƱŀƭƴƻǏŏƴŀǳƪƻǿŊi ŘȅŘŀƪǘȅŎȊƴŊΣǊŜŀƭƛȊǳƧŊŎbadaniaȊǿƛŊȊŀƴŜm.in. zeȊǊƽǿƴƻǿŀȍƻƴȅƳrozwojem,ǘǊŀƴǎŦƻǊƳŀŎƧŊ
ƎƻǎǇƻŘŀǊŎȊŊΣinnowacjamiorazzachowaniamiƪƻƴǎǳƳŜƴǘƽǿ.²ƛťŎŜƧnauek.krakow.pl



Hub ZielonejInteligencji to pierwszaw Polsceinicjatywanon-profit ƱŊŎȊŊŎŀbiznes,ƴŀǳƪťΣmedia,NGOiǊŜƎǳƭŀǘƻǊƽǿ
ǿƻƪƽƱidei ZielonejInteligencjii ǿǎǇƽƭƴŜƎƻcelu: budowaniajednegoƎƱƻǎǳΣkompetencjirynku i ǎǘŀƴŘŀǊŘƽǿzielonej
komunikacji. To safe spacedla firm, miejsce,gdziebez ocenianiai z nastawieniemnaǊƻȊǿƛŊȊŀƴƛŀƳƻȍƴŀotwarcie
ŘȊƛŜƭƛŏǎƛťǿŊǘǇƭƛǿƻǏŎƛŀƳƛΣtrudnymi przypadkamii ǎȊǳƪŀŏodpowiedzirazem z ekspertamii innymi podmiotami z
rynku. Hub ŘȊƛŀƱŀjak inkubator ςprowadzi szkolenia, audyty komunikacji, opracowuje procedury ƴŀƭŜȍȅǘŜƧ
ǎǘŀǊŀƴƴƻǏŎƛΣƳŀǘŜǊƛŀƱȅeksperckie,ƴŀǊȊťŘȊƛŀAI do oceny ƪƻƳǳƴƛƪŀǘƽǿ. Podmioty skupione w Hubie ǿǎǇƽƭƴƛŜ
ǿȅǇǊŀŎƻǿǳƧŊjasne standardyzielonej komunikacji,praktycznewytycznejak Ƴƽǿƛŏi ŎȊȅǘŀŏeko-komunikaty,oraz
ƴŀǊȊťŘȊƛŀƻƎǊŀƴƛŎȊŀƧŊŎŜŘŜȊƛƴŦƻǊƳŀŎƧť. ¦ŘȊƛŀƱw HUB-ie ǇƻǏǿƛŀŘŎȊŀΣȍŜorganizacjaaktywnieȊŀǊȊŊŘȊŀryzykiem
greenwashinguiŘȊƛŀƱŀzgodniezǊƻǎƴŊŎȅƳƛwymogamiprawaUEi standardamirynkowymi.



NASI PARTNERZY 
MEDIALNI



Marketing przy Kawieςprzewodnikdla ǇƻǎȊǳƪǳƧŊŎȅŎƘrzetelnej wiedzy o marketingu i reklamie. Pokazujenowe
ƳƻȍƭƛǿƻǏŎƛΣƻōƧŀǏƴƛŀprzyczynyǎǳƪŎŜǎƽǿiǇƻǊŀȍŜƪΣǇƻǊȊŊŘƪǳƧŜǿƛŜŘȊť. InspirujedoǇǊȊŜƳȅǏƭŜƵi refleksji. Mobilizuje
doŘȊƛŀƱŀƴƛŀ.

Czytelnikami portalu ǎŊdecydenci, managerowie i ǎǇŜŎƧŀƭƛǏŎƛz ŘȊƛŀƱƽǿmarketingu, agencji reklamowych i
interaktywnych,agencjibadawczych,agencjii ŘȊƛŀƱƽǿpublic relations. Do zarejestrowanychǳȍȅǘƪƻǿƴƛƪƽǿǿȅǎȅƱŀƴȅ
jestōŜȊǇƱŀǘƴȅnewsletter.

redakcja@marketingprzykawie.pl

www.marketingprzykawie.pl

mailto:redakcja@marketingprzykawie.pl
mailto:redakcja@marketingprzykawie.pl
mailto:redakcja@marketingprzykawie.pl


„Wprost”to ǿƛƻŘŊŎȅƻƎƽƭƴƻǇƻƭǎƪƛportal ǎǇƻƱŜŎȊƴƻ-informacyjny oraz wydawany cyfrowo renomowany tygodnik opinii. ¢ȅǘǳƱ
funkcjonuje na rynku od 1982 roku i ƻŘǘŊŘnieustannie jest jednym najbardziejƻǇƛƴƛƻǘǿƽǊŎȊȅŎƘƳŜŘƛƽǿw Polsce. α²ǇǊƻǎǘέ
pozycjonujeǎƛťjako mediumotwarte naǊƽȍƴƻǊƻŘƴƻǏŏǇƻƎƭŊŘƽǿi szacunekdlaǇǊȊŜƪƻƴŀƵzǊƽȍƴȅŎƘstron scenypolitycznej,czego
wyrazemjestǿǎǇƽƱǇǊŀŎŀzautoramiȊŀǊƽǿƴƻo liberalnych,jak i konserwatywnychprzekonaniach.

W 2020 roku tygodnikα²ǇǊƻǎǘέz sukcesemŘƻƪƻƴŀƱtransformacjido e-ǿȅŘŀƵΣǳƪŀȊǳƧŊŎȅŎƘǎƛťw ƪŀȍŘŊƴƛŜŘȊƛŜƭť. Z koleiŘȊƛťƪƛ
Wprost Premiumsubskrybenciportalu Wprost.plŘƻǎǘŀƧŊŘƻǎǘťǇdoŘǳȍȅŎƘform dziennikarskich: ǿȅǿƛŀŘƽǿΣǊŜǇƻǊǘŀȍȅΣanalizoraz
ǊŀƴƪƛƴƎƽǿςtakich jak m.in. Lista100 NajbogatszychtƻƭŀƪƽǿΣLista50 NajbogatszychPolek,Lista200bŀƧǿƛťƪǎȊȅŎƘPolskichFirm,
Lista50Najbardziej²ǇƱȅǿƻǿȅŎƘtƻƭŀƪƽǿczy½Ʊƻǘŀ100PolskiegoRolnictwa.

hǇǊƽŎȊsamychǘŜƪǎǘƽǿΣα²ǇǊƻǎǘέdajeǊƽǿƴƛŜȍŘƻǎǘťǇdoǿƱŀǎƴȅŎƘǇǊƻƎǊŀƳƽǿwideo iǇƻŘŎŀǎǘƽǿ. PodƳŀǊƪŊWprost rozwijaneǎŊ
serwisyo ǊƽȍƴƻǊƻŘƴŜƧtematyce,jak Smaki,NewsMed, InfoTuba, Sport,Dom czyRozrywka. ²ǏǊƽŘwieloletnich inicjatyw redakcji
ǇƻȊƻǎǘŀƧŊǊƽǿƴƛŜȍznaneǿȅǊƽȍƴƛŜƴƛŀ: /ȊƱƻǿƛŜƪŀRokuα²ǇǊƻǎǘέΣnagroda ShEOdla najbardziejǿǇƱȅǿƻǿȅŎƘPolek, Wizjonerzy
Zdrowia dla ǏǊƻŘƻǿƛǎƪŀlekarskiego, Innowatory α²ǇǊƻǎǘέdla najbardziej innowacyjnych firm czy UpAwards dla ōǊŀƴȍȅ
architektoniczneji budowlanej.



NASZ PARTNER 
TECHNOLOGICZNY



WebWavewspieraƳŀƱŜfirmy wȊǿƛťƪǎȊŀƴƛǳǿƛŘƻŎȊƴƻǏŎƛw internecie-ǳƳƻȍƭƛǿƛŀƧŊŎsamodzielnestworzenieǿƱŀǎƴŜƧΣresponsywnej
stronyinternetowej,zgodnejzwymogamiSEO.



O NAS



O NAS
WŜǎǘŜǏƳȅinstytutem badawczym ǎǇŜŎƧŀƭƛȊǳƧŊŎȅƳǎƛťw badaniach online
i analizachrynku.bŀǎȊŊƳƛǎƧŊjestzwiększaniedostępudobadańrynku i opinii. Dlatego
prowadzimyjeden zƴŀƧǿƛťƪǎȊȅŎƘpaneli konsumenckichonline w Polsceςswpanel.pl,
ƴƻǿƻŎȊŜǎƴŊǇƭŀǘŦƻǊƳťdo projektowania ōŀŘŀƵonline ankieteo.pl, a przede
wszystkim dbamy o wszystkiestrony procesu badawczego: ǊŜǎǇƻƴŘŜƴǘƽǿΣbadaczy,
ƪƭƛŜƴǘƽǿi ƪƻƵŎƻǿȅŎƘƻŘōƛƻǊŎƽǿnaszych ǊŀǇƻǊǘƽǿ. W tym celu ǇƻǿǎǘŀƱ
autorskiEKObarometr- cykliczneƻƎƽƭƴƻǇƻƭǎƪƛŜbadanieǇƻǏǿƛťŎƻƴŜanalizieaktualnych
postaw i ƴŀǎǘǊƻƧƽǿpolskichƪƻƴǎǳƳŜƴǘƽǿwobec ekologii w ǇƻǎȊŎȊŜƎƽƭƴȅŎƘsferach
ȍȅŎƛŀ.

5ȊƛŀƱŀƳȅna polskim rynku od 2011 roku, ȊŀǊƽǿƴƻw obszarzeōŀŘŀƵƛƭƻǏŎƛƻǿȅŎƘΣ
ƧŀƪƻǏŎƛƻǿȅŎƘΣanalityki, a ǘŀƪȍŜoferujemyǊƻȊǿƛŊȊŀƴƛŀz zakresuIT na potrzebyōŀŘŀƵ
rynku. hōǎƱǳƎǳƧŜƳȅsetki ƪƭƛŜƴǘƽǿrocznie, w tym: domy mediowe, agencje PR,
ǇǊƻŘǳŎŜƴǘƽǿFMCG,retail, instytucjefinansowe,aǘŀƪȍŜinneagencjebadawcze.

²ƛťŎŜƧo nas: www.swresearch.pl | www.ekobarometr.pl

http://www.swresearch.pl
http://www.swresearch.pl
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