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DEZINFORMACJA W OBSZARZE EKOLOGII
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PRAWI E KAZDY Z NAS KIEDYS
INFORMACJI W OBSZARZE EKOLOGI!
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WIARYGODNA KOMUNIKACJA EKOLOGICZNA
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SPOLECZNA ODPOWI EDZI ALNOSC
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NGO-PRZEPIS NA PARTNERA w BIZNESIE

Zuzanna Gutkowska
Prezeska Fundacji Las na Zawsze
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KOMU POMAGAJA POLACY?
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SLAD WODNY PCOGDNIMKWIEMY?

Czy ki edykolawi eSkl asdtzyisez anoed$Sn/'y m produkt u?
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SLAD WODNY JAKO CZYNNI K WY
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OBAWY SPOLECZNE WOBEC KRY/Z
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OBAWY SPOLECZNE WOBEC KRY/Z

Jaki jest Twoé] stosunek do ponizszych zjawisk w kontekTééBEie
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NASZA SPRAWCZOSC W KONTEKS

W jakim stopniu dziatania |ludzi takich jak Ty, mo g g pr’;mynaﬂ
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NASZA SPRAWCZOSC W Ky EKS

W jakim stopniu dziatania |ludzi takich jak Ty, mo g g pr%Bynaﬂ
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SPRAWCZOSC Bl ZNESU W KONKT

W jakim stopniu dziatania firm i Srodowi ska biznesowego, m

zjawisk?
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SPRAWCZOSC Bl ZNESU W KKRONTE

W jakim stopniu dziatania firm i $Srodowiska biznesowego, m

zjawisk?
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PARADOKS L UKI SPRAWCZOSCI

Anna Gor gczka
Senior ManagefroupSustainability& ESG
Allegro
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DWUSTRONNY DI ALOG: OCZEKI
Anna Gorgczka ROLA BIZNES

Senior ManagefroupSustainability& ESG
Allegro

MimoR dzd $§H2 y 3| kénsumehddlD ¢ A || R A XX yijakely § &2 ®ID A | isdywldudine Pojawiad Au
zjawiskotzw. o f @zLINJ ¢ G IP@dcyO A édeihprywatnedecyzjeY | X1y A S& 14 F/thsystemowe?2 R 3 5 ANiAE
wprowadzaneprzez firmy. | %% badanychwprost wskazuje,d $odmioty gospodarczepowinny d RNI ®$ &y t 1 NJ
procedury2 3 NJ v Aichis ILI® Ba@tSczenie

Biznesdzg | dayidliZbjete nastroje,s A R W ilchg & NJ diogotvskazKonsumenc?2 O1 SHowidrodf A R 3yNu @ dzod
nie tylko samychdeklaracji,ale przedewszystkinrealnych,dzO | (i ¢ A & & @DP$ & K Bkidh,Z (i sL02E i RNDA | O
skutecznig bezponoszenianadmiernych] 2 a 1. i 5 ¢

5 N0 S goAzBiniejszeniag LIO @ wydzaga ¢ & LJs ORT A & OF R@ykody | 2 ¥ & dzY Staramyd@ A4 & LIA SN
systemowymiN2 T & A N TobistykzhyWik technologicznymippisanymiw naszymplanie transformacji Tog O | TjgstA S
A & (sPdiefiiopartejnaa LJs 2 yhRILEM A S RrieX IS{iogetinejdtroniec ¢ & LIs 4 &/ & pidyBdsiskumulowany
efekt.

allegro g

RESEARCH




MAGI ERZ SPRAWCZOSCI

Matryca babelkowa: Srednie oceny
(Wielkos¢ babla = Obawa [min=3.17, max=3.50])
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WSPOLNEJ ODPOWI EDZI A

Anna Gor gczka
Senior ManagefroupSustainability& ESG
Allegro
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SYSTEM KAUCYJNY
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SYSTEM KAUCYINYZI| ALt A, ALE WYMAG;
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CO WIEMY O SYSTEMIE KAUCYJINYM?

Kt 6re z ponizszych opakowan obejmuje Twoim zdaniem system |
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L ATWOSC KORZYSTANI A Z SYSTI

Czy korzystasz z systemu kaucyjnego? Jak oceniasz tatwosé¢ korzysH
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KORZYSTAM Z KAUCJI

Czy uwazasz sie za osobe zyjaca Procent respondentéw
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WYCHODZAC POZA DEKLARACJE

Sylwia Krzysztofowicz
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SYSTEM KAUCYJNBEOGRAFIA DEKLARACJI

Srednia odlegto$¢ budynkéw Procent respondentéw
potozonych na obszarze wojewddztwa mieszkajacych na obszarze

do sklepéw bedacych obligatoryjnie . , :
punktem zbiérki opakowan w ramach wojewodztwa deklarujacych

systemu kaucyjnego korzystanie z systemu kaucyjnego
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ROZNE OBLI CZA BARI ER DLA S

Sylwia Krzysztofowicz
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CZESTOSC KORZYSTANI A Z SYS

Jak czesto korzystasz z systemu kaucyjnego?

m Codziennie lub prawie codziennie
m Kilka razy w tygodniu
m Raz w tygodniu
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PROBLEMY ZWI AZANE Z SYSTEM

Jakie problemy napotykasz w konteksScie korzystania z syster
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LOGISTYKA | ETA ACHI LLESOWA SYS

Iwona Klimek
SeniorResearchexecutive SWResearch
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ZRODLEA | NFORMACJ!I O SYSTEWM
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SYSTEM KAUCYJNY TO WYZWANIE EDUKACYJNE
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WPLYW SYSTEMU KAUGYRODEGY SN

Czy wedtug Ciebie system kaucyjny wptywa na ograniczenie za
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SYSTEM KAUCYJNY A NAWOKIA DOMEM

Jak wprowadzenie systemu kaucyjnego w Polsce wptynel o na
rzeka, park)? . L. . .
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WIDOCZNE EFEKTY SYSTEMU KAUCYJNEGO

Gdzi e Twoim zdani em

naj szybci ej moga by¢ widoczne efekty wj
porzuconych butelek i puszek?
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PODEJSCIE DO WALKI Z ZANIE

Kt 6re z ponizszych stwierdzen jest Ci najblizsze w konteksSc
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SYSTEM KAUCYJINY W WARUNKACH TURYSTYCZNYC

Co zrobisz z pustg butel kg objetg kaucjag podczas spt ywuwdo k aj

zwrotu?
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GDZI E STRASZA NAJBARDZI EJ

W jakie] sytuacjinajbardziejr a z i Cie widok porzuconej butel ki | ub puszki ?

m W lesie, z dala od cywilizacji

m W przestrzeni miejskigj np. podczas spaceru na chodnikach, w parkach
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JAK REAGUJEMY NA ZASMI ECAN

W jaki sposob wprowadzenrileO6ygtbhyd muwc zlegwcec njirregawr@.as@ uwagi I
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SYSTEM KAUCYINWA J WI EKSZE TRUDNOS

CojestdlaCiebie a | wi lp&krsizgr 3 zwi gzang z systemem kaucyjnym?
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Na 1 |

SYSTEM KAUCYJNY A WIEDZA O MIKROPLASTIKU

e zgadzasz
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WPLYW SYSTEMU KAUCYJNEGO N

Ni edawna katastrofa ekologiczna na Odrze pokazat a, jak kruc
wprowadzony w Pol sce system kaucyjny pomoze uni kngc¢ kol ejny
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SYSTEM KAUCYINGDZI|I E BRAKUJE AUT(

Wprowadzenie systemu kaucyjnego wymusza zwrot opakowan do s
brakuje Ci automatdéw do zwrotu butel ek | puszek, aby zapobi
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SYSTEM KAUCYJNY W PUNKTACH TURYSTYCZNYCH

Czy Twoim zdaniem punkty gastronomiczne i wypozyczalnie spr
obowigzek przyjmowania opakowan kaucyjnych od swoich klient
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JAK ZADBEZABI ERANI A ZE SOB

Conajbardziejiz acheci t oby
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SYSTEM KAUCYINYO POPRAWI C? TOP

Co Twoim zdaniem najbardzi ej nal eToR% oby poprawi ¢ w systemi ¢
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OZNACZENIA | CERTYFIKA

OPAKOWANIA "
OZNACZENI A PRODUKTOW
PRODUKTY EKOLQGICZNE

PARTNERZY TEMATYKI:
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ODPOWIEDZIALNEGO Polski Zwigzek
1925 g W KRAKOWIE BIZNESU Przemystu

FIRMY RODZINNE Kosmetycznego
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JAK CZESTO KUPUJEMY KOSMET
| SRODKO CZYSTOSCI ?

Jak czesto kupujesz samodzielnie:
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CZYyM SI'E KIERUJEMY PRZY WY
KOSMETYKOW MYJACYCH?

Na il e wazne sag dla Ciebie ponizsze czynni ki przy wyborze

prysznic)? ——
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TRUDNOSZNTEKOWANI EM OPAKOWA

Jak czesto doswiadczasz trudnos$ci zwigzanych z otwieraniem
szampon, z el PO Cmume /S ZNIi C) ?

m Zawsze lub prawie zawsze

m Rzadko
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KI EDY OPAKOWANI A SPRAWI AJA

Na ile kazdy z ponizszych el ementodéw utrudnia Ci korzystani i
prysznic)?
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KI EDY OPAKOWANI A SPRAWI AJA

Na il e kazdy z ponizszych el ementow utrudnia Ci korzystani i
prysznic)?
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wsetya cSzcio?llg rfaljagnirr}tli)u b U““ ° 4 \% °° 1
R - e R R i
heole Sf{ziion&i)““ AN i CARERECRE s [ 6
bAST NBT dzYAt 8 LJ)\‘[uz-_LJIIQﬂEN)\IOK_- | 49 |
Y rani . ey oo ek IEEMASREORER = oA 0 T T T
biASéeNT iRydl-Zé 2f d?r NLJJ@NJ )\s UI;-TR:NéJSl ““ Sie 127>s il o
NIl AYT2 N%;k?wir:\iez R2 1dsNB 12 1 Soe gSNj dzC))\_' i dzo S 10 39

g e NI A Sf
hiLd 126FyAS ALINI gAl 2NOS Ol yS3az2é¢ _oyLIDY
TASt2ye 12t2NE 6e3fDNR ﬁNBgméKzé 833% T LI “
= Wcale nie utrudnia = Raczej nie utrudnia bAS G6ASYXZ (i NUzR #RacZejittudnta R TmB&dzo utrudnia
Dane W% ‘
e ( e S |W (o cooermm
*T2Bca dzYl 2RLIZGASRI A awl O §2 dzli NHZRYALF & A a. | NRT 2 dzi NHzRY A | ") WKRAKOWIE  RESEARCH




WAZNOSC UDOGODNI EN W OPAKO!

Na Il e wazne |

est dla Ciebie, aby producenci w przysztosci
uzywasz (np. my d t

O, Szampon, zel —-fg@OP& prysznic) poni zsze 1 0.
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WAZNOSC UDOGODNI EN W OPAKO!

Na il e wazne |jest dla Ciebie, aby producenci W przysztosci
uzywasz (np. mydt o, szampon, zel -p@P%» prysznic) ponizsze 0.
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WAZNOSC UDOGODNI EN W OPAKO!

Na il e wazne |jest dla Ciebie, aby producenci W przysztosci
uzywasz (np. mydt o, szampon, zel -p@P%» prysznic) ponizsze 0.
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KONSUMENCI OCZEKUJA PRZ
Ma g d al e rDeo nE&aunt sekka SRODOWI S
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OCZEKI WANI A WOBEC OPAKOWAN

Poni zsze stwierdzeni a dotyczwz:zaréwno Twoi ch osobistych pr:
przysztego projektowani opakowan. W jakim stopni zgzidzzas:
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ZA CO JESTEBNFLGSOTOWWI ECEJ

O ile wiecej -bykap)hgscCskhopngdukt myjagcy codziennego uzyt k
porownaniu do innego podobnego produkt u:
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ZROWNOWAZONE OPRPGKIOWKIE? E

Czy ki edykolansi eski es pzoet ksaftoersm{ut owani em zr 6wnowazone

opakowania/produkty? Jest to opakowanie, ktore

Kt 6re z ponizszych

stwierdzen wedtug

Pana/Pani najlepiej

oddaje, czym jest
zrdwnowazone
opakowanie?
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CO DECYDUJE O WYBORZE ZROW

Zr ownowazone opakowanie oznacza ogo6lnie, ze zostato ono pr:
zdrowi e konsumenta i zadowol enie pracowni kow.

Co w Twoim przypadku w najwiekszym stopniu wptynetoby na c.
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PRODUKTY ZROWSZY @WRARIDAREBOWE?

W porownaniu z produktami standardowymi, produkty zrownowaz

= Zdecydowanie lepsze
= Raczej lepsze
= Ani lepsze, ani gorsze
m Raczej gorsze
m Zdecydowanie gorsze
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PRODUKT ZROWNDRMOZONYALY, ALE
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NAJWAZNI EJSZE CZYNNI KI Z AK

Co jest dla Ciebie najwazniejsze podczas codziennych zakup:t

cena I 7
wi | I ¢
>Loes vy Y2 EISINNRINEGATSII, 7
5240 ¢ L EENCI 2¢
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ROLA CERTYFI

KATOW | OZNACZ

Czy przed decyzjag o0 zakupie sprawdzasz certyfikaty I oznak:
produkcie? o . o A
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KONSUMEN W LABI RYNCI E OZNACZI

Obecnie na opakowaniach wielu produkt

Ow mozna znal ez¢ r 6zne
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CENA VS EKOLOGI A: GOTOWOSC
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FI RMA RODZI NNA = CZtLt OWI EK,

Zespot Fundacj i Firmy Rodzinne
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WYBOR PRODUKTOW Z POLSKI CH
RODZINNYCH

Czy zgadza sie Pan/ Pani ze stwierdzeniem, ze majagc mozliwos$
przedsiebiorstw rodzinnych?
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ZNAJOMOSC ZNAKU ,FI RMA ROD
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CECHY WYROZMNMAKWJIAFEIERMA RODZI

Czym Pana/ i zdaniem wyroznia sie firma posiadajagca znak DI
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FIRMA RODZINNA TO NIE TYLKO EMOQIPRZEWAGA

Zespot Fundacj i Firmy Rodzinne
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CZYM SIE KI ERUJEMY WYBI ERA
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O ILE WIECEJ MOZEMY ZAPLAC
FIRMY RODZINNEJ?
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PRODUKT EKOLOGICAZKZYLI JAKI?

Co przede wszystkim Swiadczy o tym, ze produkt spozywczy mi
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NAJWAZNI EJSZE CZYNNI KI PRZ
EKOLOGICZNYCH (1)
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NAJWAZNI EJSZE CZYNNI KI PRZ
EKOLOGICZNYCH (2)
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EKOLOGIA W MIASTACH

ROWERY MIEJSKIE
MIASTA PRZYJAZ%E ROWERZYSTOM | PIESZYM

PARTNERZY TEMATYKI:
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CHETNI

NA ROWER SA, GORZE]J

Weronika Saks
Researchexecutive SWResearch
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KORZYSTANI E Z ROWEROW MI EJ

Czy w Twojej okolicy jest mozliwos$¢ wypozyczenia [/ korzyst
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Z EROWEREM ZA PAN BRAT

MarcinSat ansKki
Head of Communications

NextbikePolska
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ROWERY ELEKTRYGZRIBEAKTYCZNE REMEDIUM NA SN\

Jak o0ogd6él nie ocenia Pan/ Pani rowery elektryczne jako Srodek
42
m Zdecydowanie pozytywnie m Raczej pozytywnie Neutralnie  m Raczej negatywnie m Zdecydowanie negatywnie

Czy uwaza Pan/ Pani, ze rowery elektryczne sag skutecznym spo
miastach?
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ROWERY ELEKTRYGZREALNA ALTERNATYWA DLA AU

Czy byt (a)by Pan/ Pani

sktonny/a czesSciej rezygnowac¢ z sam
funkcjonowat } atwo | ek

dostepny system miejskich rowerow e
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CZY KATASTROFA KLIMATYCZNA JEST NIEUNIKNIONA
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STRACRRZED KATASTROFA KLI MAT

Czy uwazasz, ze ludzkosci grozi katastrofa klimatyczna?
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KATASTROFA KLIMATYCZNAK JEJ ZAPOBIEC?
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ROZMOWY O ZMIANIE KLIMATU
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OPINIE NA TEMAT ZMIANY KLIMATU (1)
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OPINIE NA TEMAT ZMIANY KLIMATU (2)
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WYBOR ZRODLA ONGRZEWARWRACA
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W jakim stopniu zgadza sie Pan/i z kazdym

27

t NI & g6802NI S 1 Nk ROl 2
G2 211 6LIWeyAS 2y2 yI
R2Y26YAl15 6

tNI & 6eo02NJ S iNJsF“zcl- 2
G2 211 6LIVEYAS 2y2 32
R2Ydz A yl 20fAdal
BRSO R261 YAS nADI S22 AR wA S RASYZ G Nuzmywe OLIB@A & AnEBRSE OeRI2BIIYWR S & At
Dane W%, N=976 A
tedlryAs TIRFHglyS 28ReyAS 24262Ys {GsNB 23aNni §slan a¢s2 R2VYk &aGASI?oE éédwmmy
*T2Bca dzYl 2RLIR2 SASRI A awl Ol S2 &aAt T3IFRITFYéE A a¥%nRSO&R24lyAS aAirt T 3FRIIYE RESEARCH




WYBOR ZRODLA OGEBZERA NI BLA

Jak wazne sg dla Pana/ Pani poni zsze cechy systemu ogrzewan,|

T2B*
pasTrazryaio oo IENNSESERTNCIASIN NI
Niskie koszty eksploatacji (tanie ogrzewanie _
G2 RTASYYEY e piyagr . 32 17
B e —
(Teorzis viand s AEVARTEEVASERNGI sz 2 s A
W et ey L S i —
Rdz t dzo OASLIGE & 39 22
AS &Yl 3l yAl LINdmSauimhides S 6 S2acC
25 v e pR1 sy TR 22 66
o son 1 L2 EGEENENRIEEN SR SEE A 66
zdalnego sterowania) 21
Sl EoROaREl Y Ny ey ﬂﬂ_
Gl tail ZééUdzEIIu 24 9 | 4]
1 1yArs0l &a TOTS KLJG(“ 28

. FNRT 2 610sSIdyS bAS 6ASYSZ (NURYy2 mit O SRT ¥8§80mpyS1IASY yASsl ¢

—)

bAST I S0
NI

bASzA§f1
L2 G NJ Soy S
i

/I Teadz

Dane wWoo, N:976A A
tedlyAsS 11RIglyS 28ReyAS 24202Ys |dsNB 23N Ssten asse Rzvk YAD)GASROL ééo&&mmy
*T2Bca dzYlk 2RLIR2 GASRIA a2l d0ySé A a.lNRI2 gloySé RESEARCH



CENA OGRZEWANIA VS INNE PARAMETRY
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E KOSZTOW PRZY ZMI
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POZACENOWE ASPEKTY ALTERNATYWNEGO OGRZE'
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NA CO ZWRACAMY UWAGE KUPUJ

W jakim stopniu zwracasz uwage na ponizsze el ementy przy =z
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ZAKUP BUTLI Z GAZEMEREE NA NI E NAJ WA
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MOTYWACJE | KORZYSCI Z UZY'

Jaki e byty/ sag powody korzystania przez Ciebie z gazu ptyni

Jakie sal/ moga by¢ wedtug Ciebie korzysci z uzywania gazu

37
9 27
: .. ] : 20 18 20 20 ] 18

wygoda korzystaniaz  korzystna cena gazu ONJ 1 1 2VYASQhalrdénbardzief R2 0 NI R2 & i tréldghendacjarajbndch G 1 N Yy A S NHz

AyadaltrOcAa IFLIMEVPESAFSHER BA L RF YA SpNItR2@RA@ily eR26 LERa\NB w3 3/ A[dt Wb bliskich* 1 0A 2 Ny A1 AS
LPG sieci gazowej do tradycyjnych paliw (np. 1 dzLJA OS Yk |
oSyleyls 2tfS2 ylLtR2gex
_ gt AASE O
m Powody korzystania [N=68] 37

mY2NI 81 OA @bl Mg

16 16 15 15 18
12YAS S OWtyrdlrak  sprawdzonatechnologia, 1 2NJ @& Gyl OSRZT AYWRIYYIE 206dk Yy V3 SR B ABXE( HidNdizR y 2

LINI e 0onOT | 3F1 zrmrﬁiﬂchplsEe od instalacji grzewczej na LPG  instalacji gazowej**
1Af1dzZRTASaAt OAdz €I @

Dane woo T '
*Pytanie zadan€ § R & y A 5202Y3 1iGsNB 1ASR&12f 6481 NG eadlroe T 3T dz LJUéyyz@[ édw
ASRIT A 8

wm Uy

S 2 12
FFhRLJ® 6 YAS geaildtLRgloé ¢ LRGIYAdz 2 12NJ @ POGP  RESEARCH



D O-KTUECROWEDCA LPG W AUCIE

ebi e autogazu

CENA |

Jaki e byty/ sa

(LI

przez Ci

powody Kkorzystani a

R2 AYy

StaLx 2rdroeaysS m {2
paliw
520Ny R2adt LON2T & Alyded 213 | (o GESIONNETNINCEANNNINNNG 28

ToNRG T Y2yl |SOZNENoeEAl padzi 2 31 2852

2dz0 1 dzLIA OSY«k | Y

broal & 124l Geé

{18614

¢ 1A LReFTR o0g¢elLlRaldz2ye ¢ Ay SNNNOSKINNGZEIRE 24 2600
Wygoda korzystania z instalacji autogazowEjillll 18

C 3 LIt Ag Oy LD 0o

0N} RéOgaye oK

ol NRT AS2 S12f23A01ye éMszz i
2fS2 yILtR2680

Sprawdzona technologia, znana w Polsce od wielu IGEIIIN 16
Rekomendacja znajomych lub bliskicillIN ©

Lyyeé LRg§RE 2 1AK

DFT [tD 2Sai

O«

bAS 6ASYX (NHZRY2 5L126ASRIAS

Dane we,N=207 A R . @ m
tedryAaS TIRIglLYyS 2SReyAS 24202Y3 (GsNB (2Nl eadlan | EIII(ij[tDA;VjA)\)/éa hS @m
tedlFyAS 6ASE21INRGYSIA2 $802NHzE Y20fA 6216 6802NHz YIED® o 2RLIZHASRI A POGP  RESEARCH




P OZ A DROREY OGRZEWANIA DOMU
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OPINIE NA TEMAT GAZU (1)

W jakim stopniu zgadzasz sie z ponizszymi stwierdzeni ami ?
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TRANSFORMACJA ENERGETYCZNA WKRACZA W KOLE
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TARYFA DYNAMICZNAO O NIEJ WIEMY?

Taryfa dynamiczna to sposob rozl
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1 kWh z jednodniowym wyprzedzen
pomocg dedykowanego oprogramowan
urzagdzen energochtonnych wtedy,
korzystna.
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TARYFA DYNAMICZNBL ASTYCZNOSC CEN
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BARIERY DLA KORZYSTANIA Z TARYFY DYNAMICZNE.
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MAGAZYN ENERGII A OCZEKIWANY ZWROT Z INWES]
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TECHNOLOGIA G330 O NIEJ WIEMY? (2)
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JAK PRZEKONAC MI ESZKANCOW
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POLACY O FI NANSOWANI U CCS
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publicznych 5 T A W Bdisceod 2011 roku jako OT tYIAdt R1 & y I gapyRxibiRe2obecnejw ponad 380 miastach

Europy Firmag & LJs O L3N - Ovd22NS ddaR panteramibiznesowymifi ¢ 2 NINR © ¢ Aya [26k@rag il SOK t
wybierane systemy rowerowe w kraju. Pierwszyz nich uruchomionowe 2 NP2 O OWw 201 Hroku, a obecnie Nextbike

2 0 4 O dgandzB88 miast oraz gmin, w tym m.in. 2 | NA T | & F © &2 (Nadd&>obszarD 5 NJ/ 2 P4l AT D A
Metropolii.

2 At @fSr@acji https://nextbike.pl/

e

RESEARCH



-

», optimalenergy

@

optimalenergypl ¢ LJ2 N& ¢ Yy ecert Ddtatizamy,tworzymy LJ2 N& ¢ y erankingi] kialkulatory w obszarach
energiielektrycznejgazu fotowoltaiki, pompOA SYIOH E1 énémgiigstacjio I R 2 dalit glékirycznych

e

RESEARCH




POGP
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ClientEarth®

Prawnicy dla Ziemi | 15 lat w Polsce

FundacjaClientEarthPrawnicydla Ziemi R T Aw Pblsceod 15 lat. Warszawski S & twery blisko 30 2 & s Fundacja
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ESG Impact Network
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Federacja
Konsumentow

DUs 6y & YpoknB406thejRT A OFégei ©dji KohlBameRt 8WwWOSe adl (idza 2NEI

upowszechnianie i ochrona praw indywidualnego konsumeta& A I y& T OK2RI NOS yI NRByldzZ VY
prawodawstwa konsumenckiego wymaga od organizacji edukowiniaA Y T2 N 2 ¢ YAl 12y adzySyids ¢
2N} T LIR2Y208 LINI gySe2 ¢ NRIgANRTI @6l yAdz aLI2Nb g | LINJI SRaAt oA
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LINPOESYIFOK 2F1AS ylILRGellran 1 2yadzYSyOA yI NBy{ldz 2N} 1 e2
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organizacjami konsumenckimi w Europie.
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BIZNESU
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» FUNDACIA

a4 563 CZYSTA RZEKA

Organizacjd J2 | | NJ @ikizazeak-enim Kz | g A I Hprzapwaazaniakc)ia Li2 U S GILING Taeki yi & NS
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FUNDACJA EDUKACIJI
KLIMATYCZNE)

FundacjaEdukacji Klimatycznejﬂlv‘\’ T A halbdecz powszechnegaR 2 & U dolLddzelnej, naukowo potwierdzonej wiedzy o
systemie klimatycznymzZiemii | I OK 2 R v mid&@i&ach Naszymcelem jest wzmacnianiezrozumieniaLINE O S
klimatycznyclorazbudowanieodpowiedzialnyctpostawwobecg & LJs f dfiBaakimjestklimat.
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FUNDACIA

= FIRMY RODZINNE —

FundacjaFirmy Rodzinne(FFRYo organizacjanon-profit ¢ & LJA S NINE 8 @ & A trodlZinBeNdprizeatiorzenie przestrzenido wymiany
R21 ¢ A HRYO SZ NP R i radgzihnych
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wydanegow 2026 r. raportu a hsensiei & I O1 tvIfifacdzodzinnych",organizacjag S 6 A Y, & N® @ | 2 ¥ I NPBriesistawicielki
FundacjidzO1 S & i Yuctdivyidhwydarzeniachl ¢ A N1 £ WORIOKR & A t ANB RNIblyE3NGA B2 R1 A Siywyz@dni@ckfirm
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Kula PRConsultingwspierafirmy w zrozumieniug R NJ- Oi Ifoyhﬁn'dmwaniulv?f Alziakredul Nk 6y 2 & I-ﬂra‘)‘z@ow.é :
Pomagaorganizaciomh R Sy U & fy2yKaizszahs@ESGLINI & 3 2 (& MteraporidwaniaorazLINE ¢ | RIYAdZy A
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Polski Zwigzek
Przemystu
Kosmetycznego
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pLA kLInATUY

RodziceDlaKlimatuto Nk 0 Y 2 tfEp&NE R1 A O35 IR YY¥Z2tNDR T & LJ2 |akyiviBmha rzegzBudowania
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O Stowarzyszenie
CCUS Poland
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( UNIWERSYTET

EKONOMICZNY
W KRAKOWIE

1925

Uniwersytet Ekonomicznyw Krakowie to jednaz y I 2 ¢ A t i|naj$tadsgyghuczelni ekonomicznychw Polsce,

1 ail 0 rawQaRGw dbszarzenaukekonomicznychl I NI N RIA VY Midhadgko 2 | | .2JEz8diaprowadzi

RT Al OFIf geR #RNR I 1 (B ty aidaRindA N linyz81 Nb ¢ Y 2 6 lroavogd, ¥ NI v 2 F 2 NI
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ZIELONAINTELIGENCJA

Hub ZielonejInteligencjito pierwszaw Polsceinicjatywanon-profit O D O lbith@sly | dzin¢d®,NGOi NB 3 dzf | (i 2
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MARKETING

przy kawie

Marketing przy Kawie ¢ przewodnikdla LJ2 & T dz] dz?té]r(éjévféd@o marketingu i reklamie Pokazujenowe
Y20t A &8 B Ddidgickyhya dz]l O $133 M IS NIZNRA S4A1Sgirujedo LINI S Y eréfléksSi Fobilizuje
doRT AL.OF Yy AL

Czytelnikamiportalu & Idecydenci, managerowie i & LJS O 22 R 1A A IQ@eskétingu, agencji reklamowych |
interaktywnych,agencjibadawczychagencjii RI1 A |ptbdicgelations Do zarejestrowanyclidzd @ 0 | 2 6 R EDH
jestdo S| LJtdwalefiéx
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WPIOost
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funkcjonuje na rynku od 1982 roku i 2 R U fleRstanniejest jednym najbardziej2 LIA Y A 2 (i &SRB W Bdske a 2 LINE &
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WS & (i Shsyiitem badawczym & LIS O2 | f A3 AdA8 Nigadariach online
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