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ÇƝǙĶŲǐƣűĎǊȒóĶƣźűźǊƣŨŕ

CEO SW RESEARCH

Ft¨ȒÇ¨@ĂdXt¨ó  d Ȓ

PierwszepracenadƣǙŻƣƪĤĶıǐīťĤEKObarometruƝźǙƚźīǙňūŕƤŲǐjeszczew 2023 roku.

@ǙŕƤťƯǜwiemy,ǜĶĪǐűto rok wieluniepotrzebnychƝĶŨźƝıŻǊȦƝĶŨźƝıŻǊųĎťǊǐǜƣǙǐīŒnotowanychtemperatur. Z kolei

pierwszeƚŻűƝźīǙĶ2024 rokuƚƝǙǐųŕźƣűźnam protestyws. EuropejskiegoZielonego}ĎıƯ. DotegoƣűǐƣǙĎūųĶƣĤŌűźƣǐȕ

ǜĶEuropa z powodu wprowadzanychźĪźƣƪƝǙĶŴıźƪǐīǙĤīǐīŒemisji, traci ƣǊźťĤŨźųŨƯƝĶųīǐťųźƤĬkoszteminnych

źĪƣǙĎƝŻǊƤǊŕĎƪĎȕa ƣǙīǙĶŌŻūųŕĶAzji ÇźűƯıųŕźǊź-Wschodniej.  ŕĶŨƪŻƝǙǐǜĎƝƪƯťĤȕǜĶEuropa ĪňıǙŕĶpierwszym

ȰǙŕĶūźųǐŲŨźųƪǐųĶųƪĶŲȲȦi przy okazji pierwszymkontynentembezƚƝǙĶŲǐƣűƯi ǙųĎīǙĤīĶŌźrolnictwa. Dlatego

ǊǙĪźŌĎīŕūŕƤŲǐƪĶŲĎƪǐŨňraportu o kwestieȰĂŕĶūźųĶŌź}ĎıƯȲi rolnictwa,ŨƪŻƝĶmaƣǙīǙĶŌŻūųĶznaczeniedla naszego

kraju.

Tegorocznyraport ǙŌƝźŲĎıǙŕűųĎťǊŕňŨƣǙĤdotychczasūŕīǙĪňĶŨƣƚĶƝƪŻǊi ŨźŲĶųƪĎƪźƝŻǊz takich źĪƣǙĎƝŻǊȕjak:

rolnictwoiǜǐǊųźƤĬȕtransport,ƚƝǙĶŲǐƣűpaliwowy,reklama,ƚƝǙĶŲǐƣűkosmetyczny,retail, energetyka,ųŕĶƝƯīŒźŲźƤīŕȕ

opakowania.

W tej edycji, ıǙŕňŨŕƯƚƝǙĶťŲźƤīŕfirmy Algolytics, ǊǙĪźŌĎīŕūŕƤŲǐraport o dane obszaroweıźƪǐīǙĤīĶƪĶƝĶųŻǊ

zielonych. Z koleiSotrenderıźƣƪĎƝīǙǐűciekaweinformacjei komentarzena tematǊǐıǚǊŕňŨƯƪƝĶƤīŕekologicznychw

socialmediach.
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@ǙŕňŨƯťňwszystkimzÇĎŴƣƪǊĎza komentarzedo raportu (wedleŨźūĶťųźƤīŕwymienionejw raporcie):

dr ŕųǜ. Ewa Starzyk ȦPolskiĂǊŕĤǙĶŨÇƝǙĶŲǐƣűƯKosmetycznego,Robert óźǚųŕĎŨȦSenior Data Analyst

Sotrender, dr JanĂĎťĤīȦĂĎűźǜǐīŕĶūi PrezesSotrendera, Marcin WasilewskiȦ:ǙűźųĶŨĂĎƝǙĤıƯNuvalu Polska,

}ƯŨĎƣǙWasilewski Ȧ:ǙűźųĶŨĂĎƝǙĤıƯNuvalu Polska,Karolina Adamska-óźǚųŕĎŨȦdyrektorkaǙĎƝǙĤıǙĎťĤīĎ

Forum OdpowiedzialnegoBiznesu, Sylwia Krzysztofowicz ȦEkspertka ds. rĎŨźƤīŕi Modelowania Danych

Przestrzennychw Algolytics,Izabela ÐĎűĎŲĎīŒĎȦ:ǙűźųŨŕųŕĂĎƝǙĤıƯFundacjiCzystaRzeka,Krzysztof Story Ȧ

dziennikarzTygodnikaPowszechnego,Dr hab. dr Adam Niewiadomski, prof. ucz., KierownikKatedry Prawa

Rolnegoi SystemuOchronyąǐǊųźƤīŕȕóǐıǙŕĎűPrawai Administracji,UniwersytetWarszawski,Aleksandra Majda

Ȧ:ǙűźųŨŕųŕǙĎƝǙĤıƯESGImpact Network,komitetuds. ESGKrajowejIzby Gospodarczej,CEOagencjiGo Green.

Strategy& Communication, Grzegorz}ĎťīĎȦPrezesĂĎƝǙĤıƯGrupyAkomex, Izabela Franke - Headof Advisory,

FutureMind, Paulina FajtekȦSenioraccountmanagerw On BoardThinkKong,}ƯŨĎƣǙ:ǙĶŨĎűĎȦCEOOptimal

Energy,ÇĎǊĶűGala ȦCEOWavemaker, agencjiGroupM, Kamila ÑǊŕıǙŕŴƣŨĎȦAccountManagerEnyo, Kamila

tĎıǙŕıűźǊƣŨĎóƣƚŻűƪǊŻƝīǙǐųŕruchui FundacjiRodzicedla Klimatu,Marcin ÐĎűĎŴƣŨŕȦHeadof Communications,

Nextbike Polska, Olga [ĎűĤǙŨĎ-Grabowska ȦSpecjalistkads. Korporacyjnychi ESG w Alsendo, Malwina

tƯƤŲŕĶƝĶŨȦDziennikarkaÐƚŕıĶƝȴƣWeb, Bartosz KwiatkowskiȦDirector General w PolskaOrganizacja Gazu

ÇűǐųųĶŌźȕMaciej GiersȦAnalitykWiseEuropa

ÐǙīǙĶŌŻūųĶƚźıǙŕňŨźǊĎųŕĎdlaĂĶƣƚźűƯEKObarometru: Piotr Zimolzak, Justyna Riemer, Karolina Polak, Iwona

Klimek,~ĎűŌźƝǙĎƪĎBodzon,~ŕīŒĎűWilkowiecki, MarcinÐƪǐīǙǐŴƣŨŕȕÊĎŋĎűØƝǙīŕŴƣŨŕȕKarolina Sendor



WPROWADZENIE

rƯǜpo raz ƣǙŻƣƪǐmam ƚƝǙǐťĶŲųźƤĬǙĎƚƝźƣŕĬÇĎŴƣƪǊĎdo lektury najnowszegoraportu ȰEKObarometrȦna drodze do zielonego

ƣƚźűĶīǙĶŴƣƪǊĎȲ. ĂųĎťıĤw nimÇĎŴƣƪǊźnie tylko wnioskiıźƪǐīǙĤīĶaktualnychopinii i ųĎƣƪƝźťŻǊczy fachowekomentarzeĶŨƣƚĶƝƪŻǊz

ƝŻǜųǐīŒĪƝĎųǜ.[ǊĎƝĎųƪƯťňȕǜĶdanez badaniaĪňıĤƣƪĎųźǊŕĬǙĎƝŻǊųźŕųƣƚŕƝĎīťňdo dyskusji,jak iƚźƣűƯǜĤjakomerytoryczneuzasadnienie

ǊűĎƣųǐīŒƚƝźťĶŨƪŻǊbadawczych,komunikacyjnychczyƣƚźűĶīǙųǐīŒ.

tŕĶƝƯťňEKObarometremod 2020 rokui zĶŨƣīǐƪĎīťĤźĪƣĶƝǊƯťňjegoƝźǙǊŻť.tĎǜıĶŌźrokuprojektgenerujecorazǊŕňŨƣǙĶǙĎĎųŌĎǜźǊĎųŕĶȦ

ǙĎƝŻǊųźnaǙĶǊųĤƪƝǙȩıǙŕňŨŕĪƝĎųǜźǊǐŲPartneromi Ekspertom),jak i ǊĶǊųĤƪƝǙorganizacjiȦƯŨűźųǐdla naszychƣƚĶīťĎūŕƣƪŻǊodĪĎıĎŴi

komunikacji. Tegorocznaedycja (jak ŨĎǜıĎșȪjest ǊǐťĤƪŨźǊĎȦĎǜco trzecia organizacja z grona naszychEKO-ÇĎƝƪųĶƝŻǊprowadzi

ıǙŕĎűĎūųźƤĬųŕĶŨźŲĶƝīǐťųĤȦĶıƯŨĎīǐťųĤȕƚźǙĎƝǙĤıźǊĤȕǊƣƚŕĶƝĎťĤīĤinne podmioty z ĪƝĎųǜǐ. IchźĪĶīųźƤĬw raporcie jestƣǙīǙĶŌŻūųĎȦ

publikacjama miejscew trakcie pierwszych3 ŲŕĶƣŕňīǐodźŌűźƣǙĶųŕĎtzw. unijnej ustawygreenwashingowej. Co ciekawe,dziejeƣŕňto w

momencieswoistegoȰƚƝǙĶƣŕūĶųŕĎȲEKO-tƝǐƪǐŨŻǊna tle innychźƣźĪźǊźƤīŕopisanychszerzejw raporcie.

Od poprzedniejedycji, do badaniaǊƚƝźǊĎıǙŕūŕƤŲǐniecoǊŕňīĶťdynamikiȦźıƤǊŕĶǜǐūŕƤŲǐŨźųƣƯŲĶųīŨĤƣĶŌŲĶųƪĎīťňȕǊǙĪźŌĎīŕūŕƤŲǐ

pomiar o autorski EKObarometrIndex oraz ǙĎƚǐƪĎūŕƤŲǐÇźūĎŨŻǊo ekologiczneȹıƯǜĶȹtematy ųĎťĪūŕǜƣǙǐīŒlat Ȧjak ǊŕıǙĤĪƯıźǊň

elektrowniťĤıƝźǊĶťȕcoǊŕĶıǙĤo systemiekaucyjnym,coŲǐƤūĤo europejskimZielonym}ĎıǙŕĶ.

Droga do zielonegoƣƚźűĶīǙĶŴƣƪǊĎto ǊǐťĤƪŨźǊĎƚźıƝŻǜȦczasamiųŕĶűĎƪǊĎȕmiejscamiǙĎƣŨĎŨƯťĤīĎȕale na pewnoıźƣƪĎƝīǙĎťĤīĎwiele

satysfakcjii cennejwiedzyo nassamych. ZapraszamdoǊƣƚŻūųĶŌźwykonania6. krokuna tej zielonejƤīŕĶǜīĶș

Piotr Zimolzak,

óŕīĶƚƝĶǙĶƣȒĂĎƝǙĤıƯ

SW RESEARCH

ƣǙĶŋȒǙĶƣƚźűƯȒEKObarometr
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O BADANIU

CEL BADANIA
:ǐŨūŕīǙųǐȒƚźŲŕĎƝȒƚźıĶťƤīŕĎȒÇźūĎŨŻǊȒıźȒŨǊĶƣƪŕŕȒĶŨźūźŌŕīǙųǐīŒȕȒŨƪŻƝǐȒƯǊǙŌūňıųŕĎȒźĪƣǙĎƝǐȒźĪĶťŲƯťĤīĶȒųĎƣƪĎǊŕĶųŕĶȒıźȒƝĶŨūĎŲȒ

ǙĎǊŕĶƝĎťĤīǐīŒȒĶŨźĶūĶŲĶųƪǐȕȒŨǊĶƣƪŕĶȒǙǊŕĤǙĎųĶȒǙȒźīŒƝźųĤȒƤƝźıźǊŕƣŨĎȕȒıźƪǐīŒīǙĎƣźǊĶȒıǙŕĎűĎųŕĎȒźƝĎǙȒƣīŒĶŲĎƪǐȒ
ƚƝźĶŨźūźŌŕīǙųǐīŒȒǙĎīŒźǊĎŴȕȒƣĶŌŲĶųƪĎīťňȒÇźūĎŨŻǊȒƚźıȒǊǙŌūňıĶŲȒƚźıĶťƤīŕĎȒıźȒĶŨźūźŌŕŕȕȒźŨƝĶƤūĶųŕĶȒǙųĎīǙĶųŕĎȒĶŨźūźŌŕŕȒ

ǊȒźĪĶīųǐŲȒƚƝźīĶƣŕĶȒǙĎŨƯƚźǊǐŲȒǙȒƯǊǙŌūňıųŕĶųŕĶŲȒĎųĎūŕǙǐȒųĎıīŒźıǙĤīǐīŒȒƪƝĶųıŻǊȔ

POPRZEDNIE POMIARY

Pomiar I Pomiar II  Pomiar III Pomiar IV Pomiar V

2-24.03.2020 4-24.06.2020 13-29.10.2020 13-19.10.2022 8-16.05. 2023

N=1 476 N=1 515 N=1583 N=1583 N=1500

KWESTIONARIUSZ + 

SKRYPT ONLINE

ƣŨűĎıĎťĤīǐȒƣŕňȒǙȒȂȒŌűŻǊųǐīŒȒ

źĪƣǙĎƝŻǊȕȒźıųźƣǙĤīǐīŒȒƣŕňȒıźȒƚǐƪĎŴȒ

źŌŻūųǐīŒȕȒīǙňƤīŕȒƣĶŌŲĶųƪĎīǐťųĶťȒźƝĎǙȒ

źĪƣǙĎƝƯȒƚǐƪĎŴȒƚĎƝƪųĶƝŻǊ

REALIZACJA CAWI

ĪĎıĎųŕĶȒǙźƣƪĎűźȒǙƝĶĎūŕǙźǊĎųĶȒ

w dniach 29.04.2024 - 12.05.2024 

przez SW RESEARCH ŌĶųīťňȒ

9ĎıĎŴȒÊǐųŨƯȒŕȒ¨ƚŕųŕŕȒŲĶƪźıĤȒ

ǊǐǊŕĎıŻǊȒonline (CAWI) na panelu 

internetowym SW Panel

ÇÊ©9 Ȓ9 @ ó:Ă

respondenci panelu SWpanel.pl; 

ƚƝŻĪĎȒŨźųƪƝźūźǊĎųĎȒǙĶȒǊǙŌūňıƯȒ

ųĎȒƚűĶĬȕȒǊŕĶŨȒŕȒǊŕĶūŨźƤĬȒŲŕĶťƣīĎȒ

zamieszkania 

N= 1500



EKO index

óĎƝƪźƤĬȒǿźǙųĎīǙĎȒĶŨźūźŌŕīǙųĤȒźĪźťňƪųźƤĬȒƣƚźűĶīǙųĤȒŕȒǊǐƣƪňƚƯťĶȒǊȒƣǐƪƯĎīťŕȕȒŌıǐȒǊȒƚźƚƯūĎīťŕȒźƣźĪźǊźƤīŕȒFųƪƯǙťĎƣƪŻǊȒŕȒtƝǐƪǐŨŻǊȒƣĤȒtak samo liczne.

óĎƝƪźƤīŕȒıźıĎƪųŕĶȒźǙųĎīǙĎťĤȒƚƝǙĶǊĎŌňȒźƣźĪźǊźƤīŕȒFųƪƯǙťĎƣƪŻǊȒųĎıȒtƝǐƪǐŨĎŲŕȒǊȒƣƪƝƯŨƪƯƝǙĶȒƚźƚƯūĎīťŕȔ

óĎƝƪźƤīŕȒƯťĶŲųĶȒźǙųĎīǙĎťĤȒƚƝǙĶǊĎŌňȒźƣźĪźǊźƤīŕȒtƝǐƪǐŨŻǊȒųĎıȒFųƪƯǙťĎƣƪĎŲŕȒǊȒƣƪƝƯŨƪƯƝǙĶȒƚźƚƯūĎīťŕȔ
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ǊƣŨĎǙƯťĶȒųĎȒƚźƚƝĎǊųĤȒıĶŋŕųŕīťňȒ

greenwashingu

ƚƝĎīƯťĤīǐīŒȒťĶƣƪȒǙıĎųŕĎȕȒǜĶȒƪźȒźƣǙīǙňıųźƤĬȒ

motywuje firmy do bycia proekologicznymi

ma pozytywny stosunek do reklam 

źıǊźűƯťĤīǐīŒȒƣŕňȒıźȒĶŨźūźŌŕŕ

źƣŻĪȒƝźĪŕĤīȒīźıǙŕĶųųĶȒǙĎŨƯƚǐȒƣƪĎƝĎȒƣŕňȒ

źŌƝĎųŕīǙĎĬȒŕūźƤĬȒǙƯǜǐǊĎųĶŌźȒƚūĎƣƪŕŨƯȒ

ȩĪŕźƝĤīȒųƚȔȒǊűĎƣųĤȒƪźƝĪňȒųĎȒǙĎŨƯƚǐȒŕƪƚȔȪȒ

35%

49% 

60% 

69%

(wzrost o 6 pp.) (spadek o 10 pp.)

N=1500

ÇźūĎŨŻǊȒƚĎƣƯťĶȒıźȒųĎťūŕīǙųŕĶťƣǙĶŌźȒƣĶŌŲĶųƪƯȒ

FŨźȒÇƝĎŌŲĎƪǐŨŻǊ
źƣŻĪȒǙĎūŕīǙĎȒƣŕňȒıźȒųĎťĪĎƝıǙŕĶťȒ

proekologicznego segmentu ȦFŨźȒFųƪƯǙťĎƣƪŻǊ

33% 24% (spadek o 7 pp.)(wzrost o 6 pp.)

(wzrost o 1 pp.)



PODSUMOWANIE



PODSUMOWANIE (1/3)

W īŕĤŌƯostatniego ŲŕĶƣŕĤīĎƝĶŨūĎŲňȡƚƝźŲźīťňproduktu/ ƯƣűƯŌŕȕŨƪŻƝĎǊǐŨźƝǙǐƣƪǐǊĎűĎelementy ekologiczneǊŕıǙŕĎűĎ

ponadƚźűźǊĎƝĶƣƚźųıĶųƪŻǊ(53%),ųĎƣƪĤƚŕűzatemniewielkiwzrost,zaledwieo 1pp. od ostatniegopomiaru.

60% ÇźūĎŨŻǊdeklaruje pozytywne ƚźıĶťƤīŕĶdo reklam z elementami ekologicznymi, ųĎťǊŕňīĶťƝĶƣƚźųıĶųƪŻǊtwierdzi, ǜĶ

ƚƝǙǐīǙǐųŕĎťĤƣŕňonedo wzrostuƤǊŕĎıźŲźƤīŕludzina tematƚƝźĪūĶŲŻǊǙǊŕĤǙĎųǐīŒzƤƝźıźǊŕƣŨŕĶŲ(39%).

ĂųĎťźŲźƤĬƚźťňīŕĎȰgreenwashinguȲod ostatniegopoziomuǊǙƝźƣűźo 6 pp. i obecnie jest naųĎťǊǐǜƣǙǐŲpoziomie odƚźīǙĤƪŨƯ

ƚźŲŕĎƝŻǊȦ35%.  ĎťǊŕňīĶťȕbo ponad 1/ 3 ƝĶƣƚźųıĶųƪŻǊ(35%)ǙĎƯǊĎǜĎȰĶŨźƤīŕĶŲňȲw social mediach marek ƚƝźıƯŨƯťĤīǐīŒ

ǜǐǊųźƤĬ.

óƤƝŻıÇźūĎŨŻǊobserwujemynasycenieƪƝĶƤīŕĎŲŕekologicznymi. NarastanegatywneƚźıĶťƤīŕĶdo ekomarketingu: przy4 z 5ĎƣƚĶŨƪŻǊ

ǙǊŕĤǙĎųǐīŒz negatywnym postrzeganiem reklam ǙĎǊŕĶƝĎťĤīǐīŒelementyųĎǊŕĤǙƯťĤīĶdo ekologii czy ochronyƤƝźıźǊŕƣŨĎ

odnotowano wzrost w stosunku do poprzedniej fali , a jedenƚźǙźƣƪĎűna tym samympoziomie.

Niezmiennie zdrowie i rodzina ƣĤųĎťǊĎǜųŕĶťƣǙǐŲŕǊĎƝƪźƤīŕĎŲŕdla ÇźūĎŨŻǊ, īŒźĬw stosunkudo poprzedniejfali niecomniej

źƣŻĪǊƣŨĎǙǐǊĎűźna te dwieǊĎƝƪźƤīŕ(zdrowie: fala V Ȧ79%; fala VI Ȧ72%; rodzina: fala V Ȧ77%; fala VI Ȧ69%). Nasycenie

ekotematamiwidzimyƝŻǊųŕĶǜwǊĎƝƪźƤīŕĎīŒekologicznych,ŨƪŻƝĶźıųźƪźǊĎűǐnieznacznyspadek: ochronaƤƝźıźǊŕƣŨĎ(fala VȦ33%;

fala VIȦ31%), ekologia(fala VȦ30%; fala VIȦ24%) iǙƝŻǊųźǊĎǜźųǐƝźǙǊŻť(fala VȦ20%; fala VIȦ19%).



PODSUMOWANIE (2/3)

8 na 10ƚƝĎīźǊųŕŨŻǊwskazuje,ǜĶich firma podejmuje jakiekolwiek ıǙŕĎűĎųŕĎna rzeczekologii i dbania oƤƝźıźǊŕƣŨźȕa 2 na

10twierdzi,ǜĶtychıǙŕĎűĎŴnie ma wźŌŻūĶ. óĶıűƯŌƝĶƣƚźųıĶųƪŻǊŌűŻǊųĤŲźƪǐǊĎīťĤdoıǙŕĎűĎŴekologicznychw firmach jest po

prostu źƣǙīǙňıųźƤĬ(49%) oraz wymogi prawne (42%). SamaideaīŒňīŕbyciapo prostuĶŨźūźŌŕīǙųĤŋŕƝŲĤjest argumentemjedynie

dla 26%firm. ĎťīǙňƤīŕĶťpodejmowanymiıǙŕĎűĎųŕĎŲŕƣĤsegregacjaƤŲŕĶīŕ(53%) orazkorzystaniezĶųĶƝŌźźƣǙīǙňıųǐīŒǜĎƝŻǊĶŨ

(43%). FŨźıǙŕĎűĎųŕĎfirmƣĤodczuwalneprzezƚƝĎīźǊųŕŨŻǊȦıǙŕňŨŕtemu ich samopoczucie(41%) i warunki(38%) w miejscupracyƣĤ

lepsze.

W stosunkudo poprzedniejfali ǊǙƝŻƣűƯıǙŕĎűnajliczniejszej grupy EkoÇƝĎŌŲĎƪǐŨŻǊ(PomiarV Ȧ27%; PomiarVIȦ33%) oraz

najmniejszej grupy EkotƝǐƪǐŨŻǊ(PomiarVȦ10%, PomiarVIȦ16%). ĂŲĎūĎűw ƣƚźűĶīǙĶŴƣƪǊŕĶƯıǙŕĎűEkoFųƪƯǙťĎƣƪŻǊ(fala VȦ

31%; fala V Ȧ24%) oraz EkoÇźǙźƝĎųƪŻǊ(PomiarV Ȧ32%; PomiarVIȦ27%) i tym samymgrupa ta ƣƪĎűĎƣŕňdrugim najliczniej

zasilonymsegmentem.

EkoFųƪƯǙťĎƤīŕƣĤto osoby,ŨƪŻƝĶųĎťīǙňƤīŕĶť: īŒňƪųŕĶŨƯƚƯťĤprodukt, ŨƪŻƝǐma certyfikat bio ȩ¨ŌŻűĶŲ: 48%, EkoFųƪƯǙťĎƤīŕ:

90%), ǙǊƝĎīĎťĤƯǊĎŌňna to, czy opakowanie jest ekologiczneȩ¨ŌŻűĶŲ40%, EkoFųƪƯǙťĎƤīŕ80%) oraz ǊǐĪŕĶƝĎťĤǜǐǊųźƤĬ

ĶŨźūźŌŕīǙųĤȩ¨ŌŻűĶŲ: 44%, EkoFųƪƯǙťĎƤīŕ: 83%).

Eko Pragmatycy to osoby,ŨƪŻƝĶŲĎťĤproekologiczne przekonania i na co ıǙŕĶŴƚźıĶťŲƯťĤıǙŕĎűĎųŕĎƚƝźƤƝźıźǊŕƣŨźǊĶȦ

podobniejak EkoFųƪƯǙťĎƤīŕȕale ƣĤǊǐĪŕŻƝīǙǐw swoichıǙŕĎűĎųŕĎīŒ. ¨ŌƝĎųŕīǙĎťĤƣŕňdo źĪƣǙĎƝŻǊȕŨƪŻƝĶŲźŌĤƚƝǙǐųŕĶƤĬim

źƣǙīǙňıųźƤīŕfinansowe: ŌĎƣǙĤƤǊŕĎƪűźȩ¨ŌŻűĶŲ: 81%, Eko Pragmatycy: 93%), źƣǙīǙňıǙĎťĤǊźıňȩ¨ŌŻűĶŲ: 81%, Eko Pragmatycy:

91%), ale rzadziejǙĎƚűĎīŕūŕĪǐǊŕňīĶťzaźıǙŕĶǜi obuwiewytworzonebez uszczerbkuna przyrodzieȩ¨ŌŻűĶŲ: 35%, EkoPragmatycy:

22%).



PODSUMOWANIE (3/3)

Z kolei osobyz segmentuEko Pozoranci najbardziejźıĪŕĶŌĎťĤod źŌŻűƯƣƚźűĶīǙĶŴƣƪǊĎw swojej codziennej rutynie Ȧrzadziej

ŌĎƣǙĤƤǊŕĎƪűĎpoǊǐťƤīŕƯz pomieszczeniaȩ¨ŌŻűĶŲ: 81%, EkoPozoranci: 48%),ƯǜǐǊĎťĤǊűĎƣųǐīŒsiatekna zakupyȩ¨ŌŻűĶŲ: 81%, Eko

Pozoranci:49%),ƣĶŌƝĶŌƯťĤregularnieƤŲŕĶīŕȩ¨ŌŻűĶŲ: 83%; EkoPozoranci: 57%) orazƣƪĎƝĎťĤƣŕňźƣǙīǙňıǙĎĬǊźıňȩ¨ŌŻűĶŲ81%, Eko

Pozoranci: 55%). JednakzdecydowanieīǙňƤīŕĶťƯųŕŨĎťĤlokali, ŨƪŻƝĶnieŲĎťĤĪŕźīĶƝƪǐŋŕŨĎƪŻǊȩ¨ŌŻűĶŲ: 13%, EkoPozoranci: 35%) i

ƝĶǙǐŌųƯťĤzeƣƚźǜǐǊĎųŕĎŲŕňƣĎȕŨƪŻƝĶŌźprodukcja jest nieekologicznaȩ¨ŌŻűĶŲ: 22%, EkoPozoranci: 35%).

Problem smogu jako ǙĎŌƝźǜĶųŕĎdla zdrowia ludzi ıźƣƪƝǙĶŌĎťĤprzede wszystkim EkoFųƪƯǙťĎƤīŕȩ¨ŌŻűĶŲ78%; EkoFųƪƯǙťĎƤīŕ

97%) i Eko Pragmatycy (93%), zdaniemobu tych grup obecny stan ƤƝźıźǊŕƣŨĎstanowi istotny problem dzisiejszychīǙĎƣŻǊ

ȩ¨ŌŻűĶŲ69%; EkoFųƪƯǙťĎƤīŕ88%; EkoPragmatycy: 85%).

 ĎťǊŕňŨƣǙǐprocentÇźūĎŨŻǊdeklaruje,ǜĶwīŕĤŌƯostatniegorokuǙĎīǙĤűǊǐűĤīǙĎĬƤǊŕĎƪűźi ųŕĶƯǜǐǊĎųĶƣƚƝǙňƪǐȕgdy wychodzi

z domu (79%),ƣĶŌƝĶŌźǊĎĬƤŲŕĶīŕ(76%), orazkupuje produkty w bardziej ƚƝǙĶŲǐƤūĎųǐƣƚźƣŻĪȕaby ich nieŲĎƝųźǊĎĬ(72%).

 ĎťǊŕňŨƣǙĤŲźƪǐǊĎīťĤdo wprowadzenia zmian swoichųĎǊǐŨŻǊjest w ekonomia i ekologia,ŨƪŻƝĶmniejǊŕňīĶťw takim stopniu

ǊƚűǐųňűǐnaıĶīǐǙťňo wcieleniuwǜǐīŕĶnowychıǙŕĎűĎŴ(36%).

Zmiany, jakie PolacyīŒīĤǊƚƝźǊĎıǙŕĬdo swojegoǜǐīŕĎȕto ŌűŻǊųŕĶ: kupowanie zdrowszych dla ƤƝźıźǊŕƣŨĎƚƝźıƯŨƪŻǊ, nawet

ťĶƤūŕƣĤıƝźǜƣǙĶ(34%), inwestowanie w odnawialnie ǚƝŻıűĎenergii (32%) orazzdrowszeźıǜǐǊŕĎųŕĶ(32%).
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PARTNER TEMATYKI:

rĎŨźȒťĶıǐųĎȒźƝŌĎųŕǙĎīťĎȒǊȒÇźūƣīĶȕȒƝĶƚƝĶǙĶųƪƯťĶȒŕȒǊƣƚŕĶƝĎȒīĶūĶȒƣƪƝĎƪĶŌŕīǙųĶȒƚƝǙĶıƣŕňĪŕźƝīŻǊȒǊǐűĤīǙųŕĶȒĪƝĎųǜǐȒŨźƣŲĶƪǐīǙųĶť



óĎƝƪźƤīŕȒƣƚźűĶīǙųĶ óĎƝƪźƤīŕȒĶŨźūźŌŕīǙųĶÇźǙźƣƪĎűĶȒǊĎƝƪźƤīŕóĎƝƪźƤīŕȒŋƯųıĎŲĶųƪĎūųĶ @ƝƯŌźƚūĎųźǊĶȒǊĎƝƪźƤīŕȒǊǐǜƣǙĶ

Ft¨v¨[d Ȓ  ȒØvFȒd  ù:aȒó ÊØ¨Ñ:d

Dane w %

Pomiar IV N=1583, Pomiar V N=1500, Pomiar VI=1500

*Pytanie wielokrotnego wyboru

ÇƝǙĶīŕňƪųĎȒūŕīǙĪĎȒǊƣŨĎǙǐǊĎųǐīŒȒǊĎƝƪźƤīŕ

9,5 10,2 10,1
Pomiar IV Pomiar V Pomiar VI

72

69

57

57

55

54

51

49

49

43

43

39

36

36

31

79

77

66

64

58

55

55

58

45

48

43

42

37

74

69

61

62

55

53

50

54

43

45

38

39

33

Zdrowie

Rodzina

~ŕűźƤĬ

9ĶǙƚŕĶīǙĶŴƣƪǊź

óźūųźƤĬ

ÇƝĎǊıĎȕȒƯīǙīŕǊźƤĬ

Zaufanie

ÇƝǙǐťĎǚŴ

ÐƚƝĎǊŕĶıūŕǊźƤĬ

¨ıƚźǊŕĶıǙŕĎūųźƤĬ

óŕĶƝųźƤĬ

ÊźǙǊŻťȒźƣźĪŕƣƪǐ

Tolerancja

Wiedza, edukacja

ÐƚƝĎǊŕĶıūŕǊźƤĬȒƣƚźűĶīǙųĎ

31

30

29

26

26

24

24

20

19

18

9

9

4

3

33

37

31

30

31

25

30

26

20

20

9

4

2

32

32

30

26

27

24

26

25

19

18

8

4

3

¨īŒƝźųĎȒƤƝźıźǊŕƣŨĎ

ÇƝĎǊźȒıźȒǜǐīŕĎ

óǐŌźıĎȒŕȒŨźŲŋźƝƪȒǊȒǜǐīŕƯ

Patriotyzm, ojczyzna

Satysfakcja

Harmonia

Ekologia

óĎƝƪźƤīŕȒƝĶūŕŌŕťųĶȕȒıƯīŒźǊĶ

ĂƝŻǊųźǊĎǜźųǐȒƝźǙǊŻť

Sukces zawodowy

ųźųŕŲźǊźƤĬ

Minimalizm

óűĎıǙĎ

ÐűĎǊĎ

Pomiar VI

Pomiar V

Pomiar IV
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óŕıĎĬǊǐƝĎǚųŕĶȕǜĶıƯǜĶťgrupieƝźıĎŨŻǊtowarzyszyǙǊĤƪƚŕĶųŕĶw sensekologicznychıǙŕĎűĎŴ. BliskoƚźűźǊĎankietowanych

nie ma przekonaniaoƣŨƯƪĶīǙųźƤīŕpodejmowanychıǙŕĎűĎŴna rzeczƤƝźıźǊŕƣŨĎ. WieleźƣŻĪȦponad30%ÇźūĎŨŻǊȦdeklaruje,

ǜĶkwestieƤƝźıźǊŕƣŨĎi ekologiiƣĤǊĎǜųĶȕale nie zawszeŲĎťĤw tej kwestiiwsparciei zrozumienieųĎťĪūŕǜƣǙĶŌźotoczenia. Co

ciekawe,mimoogromnejoferty rynkowej49%ƝĶƣƚźųıĶųƪŻǊnie znajdujedla siebieodpowiednichekologicznychƚƝźıƯŨƪŻǊw

sklepach,a ƝŻǊųź40% jest po prostu ǙŲňīǙźųǐīŒǊƣǙĶīŒźĪĶīųĤƪĶŲĎƪǐŨĤƤƝźıźǊŕƣŨĎi ekologii. To pierwszeĪƝĎųǜźǊĶ

badanie,ŨƪŻƝĶpokazujetakie postawy,aleǙĪūŕǜźųĶdo dotychczasowych,horyzontalnychƚƝǙĶıƣƪĎǊŕĎťĤīǐīŒwnioskidlaźŌŻűƯ

ƣƚźűĶīǙĶŴƣƪǊĎw Polsce.

óīǙĶƤųŕĶťƣǙĶbadaniaopiniiƚƝǙǐǙǊǐīǙĎŕűǐnasƪĎŨǜĶdo tego,ǜĶw deklaracjachjakoƣƚźűĶīǙĶŴƣƪǊźťĶƣƪĶƤŲǐmocni. Praktyka

jednakznacznieod nich odbiega. Potwierdzato m.in. 44%ƝĶƣƚźųıĶųƪŻǊȕŨƪŻƝǙǐmimoųŕĶǙűǐīŒalternatyw nieƣĤƣŨűźųųŕdo

īĎűŨźǊŕƪĶťrezygnacjiz wygodnych,ale mniejprzyjaznychdlaƤƝźıźǊŕƣŨĎƝźǙǊŕĤǙĎŴczyƚƝǙǐǙǊǐīǙĎťĶŴ.

ıƝȒŕųǜȔȒFǊĎȒÐƪĎƝǙǐŨȒ

ÇźūƣŨŕȒĂǊŕĤǙĶŨȒÇƝǙĶŲǐƣűƯȒtźƣŲĶƪǐīǙųĶŌźȒȒ



ĂıĶīǐıźǊĎųŕĶȒƣŕňȒųŕĶȒǙŌĎıǙĎŲÊĎīǙĶťȒƣŕňȒųŕĶȒǙŌĎıǙĎŲųŕȒƣŕňȒųŕĶȒǙŌĎıǙĎŲȕȒĎųŕȒƣŕňȒǙŌĎıǙĎŲÊĎīǙĶťȒƣŕňȒǙŌĎıǙĎŲĂıĶīǐıźǊĎųŕĶȒƣŕňȒǙŌĎıǙĎŲ

3

6

5

6

13

8

13

17

19

21

16

28
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35
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35
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29

23

41
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38

34

27

32

24

20

9
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13

7

5

ųŕĶȒƣƪĎĬȒŲųŕĶȒųĎȒŨźƣǙƪźǊųĶȕȒĪĎƝıǙŕĶťȒĶŨźūźŌŕīǙųĶȒƚƝźıƯŨƪǐȡȒƯƣűƯŌŕ

īǙňƣƪźȒĪƝĎŨƯťĶȒŲŕȒĪĎƝıǙŕĶťȒĶŨźūźŌŕīǙųǐīŒȒźƚīťŕȒǊȒƣŨūĶƚĎīŒ

ųŕĶȒťĶƣƪĶŲȒƚĶǊųǐȡĎȒƣŨƯƪĶīǙųźƤīŕȒƚźıĶťŲźǊĎųǐīŒȒıǙŕĎűĎŴȒųĎȒƝǙĶīǙ
ƤƝźıźǊŕƣŨĎ

ųŕĶȒŲźŌňȒīĎűŨźǊŕīŕĶȒǙƝĶǙǐŌųźǊĎĬȒǙȒǊǐŌźıųǐīŒȕȒĎūĶȒŲųŕĶťȒƚƝǙǐťĎǙųǐīŒ
ıūĎȒƤƝźıźǊŕƣŨĎȒƝźǙǊŕĤǙĎŴȒȩųƚȔȒťĶǚıǙŕĬȒƪǐūŨźȒŨźŲƯųŕŨĎīťĤȒƚƯĪūŕīǙųĤȪ

ťĶƣƪĶŲȒǙŲňīǙźųǐȡĎȒƪǐŲȒƪĶŲĎƪĶŲ

nie zawsze mam w tym temacie wsparcie i zrozumienie mojego
ųĎťĪūŕǜƣǙĶŌźȒźƪźīǙĶųŕĎ

ųĎȒīźȒıǙŕĶŴȒųŕĶȒǊŕĶŲȒťĎŨȒƚźƣƪňƚźǊĎĬȕȒĎĪǐȒĪǐűźȒƪźȒıźĪƝĶȒıūĎ
ƤƝźıźǊŕƣŨĎȕȒųŕĶȒŲĎŲȒǊǐƣƪĎƝīǙĎťĤīĶťȒǊŕĶıǙǐ

Ft¨v¨[d ȒóȒąù:dÝȒ:¨@ĂdF  ù~

Dane w %

N=1500

*T2B ȦƣƯŲĎȒźıƚźǊŕĶıǙŕȒƝĎīǙĶťȒŕȒǙıĶīǐıźǊĎųŕĶȒƣŕňȒǙŌĎıǙĎŲ

T2B*

 ĎȒŕūĶȒǙŌĎıǙĎƣǙȒƣŕňȒǙȒƚźųŕǜƣǙǐŲŕȒƣƪǊŕĶƝıǙĶųŕĎŲŕț
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ZIELONY MARKETING 
W POLSCE

PARTNERZY TEMATYKI:
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Dane w %

Pomiar I N=1476, Pomiar II N=1515, Pomiar III N=1583, Pomiar IV N=1583, Pomiar V N=1500, Pomiar VI=1500

Pytanie jednokrotnego wyboru

:ĂùȒȰFt¨ȲȒÇÊĂù:d3[ ȒÝó [Xț
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Pomiar VI

Pomiar V
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34
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ÇƝǙǐīǙǐųŕĎťĤȒƣŕňȒıźȒǊǙƝźƣƪƯ
ƤǊŕĎıźŲźƤīŕȒūƯıǙŕȒųĎȒƪĶŲĎƪ
ƚƝźĪūĶŲŻǊȒǙĶȒƤƝźıźǊŕƣŨŕĶŲ

 ŕĶȒǊŕĶƝǙňȒǊȒŕīŒȒƣǙīǙĶƝźƤĬȕ
zawarta w nich ekologia to tylko

zabieg marketingowy

rĶƣƪȒƪźȒıźĪƝǐȒƚźŲǐƣűȕȒŲĎȒƣƚźƝź
ŨźƝǙǐƤīŕȒıūĎȒŋŕƝŲǐȒŕȒıūĎȒŨūŕĶųƪŻǊ

ȒÇźŲĎŌĎťĤȒŲŕȒǊǐĪƝĎĬȒƚƝźıƯŨƪ
odpowiedzialny ekologicznie

@ĎųĶȒǊȒɰȗȒȟÇǐƪĎųŕĶȒǊŕĶūźŨƝźƪųĶŌźȒǊǐĪźƝƯȕȒƝĶƣƚźųıĶųīŕȒƚƝǙǐƚŕƣĎųŕȒıźȒųĎƣƪƝźťƯȒųĶŌĎƪǐǊųĶŌźȒūƯĪȒƚźǙǐƪǐǊųĶŌźȒųĎȒƚźıƣƪĎǊŕĶȒƚƝǙĶǊĎǜĎťĤīego charakteru ich wypowiedzi, 

źƣźĪǐȒźȒųĶƯƪƝĎūųǐīŒȒƚźŌūĤıĎīŒȒǙźƣƪĎűǐȒǊǐŨūƯīǙźųĶȒǙȒƪĶŌźȒƚźŲŕĎƝƯ

**ÇǐƪĎųŕĶȒǊŕĶūźŨƝźƪųĶŌźȒǊǐĪźƝƯȕȒŲźǜūŕǊźƤĬȒǊǐĪźƝƯȒŲĎŨƣǐŲĎūųŕĶȒȂȒźıƚźǊŕĶıǙŕȕȒØ¨ÇȒȃȒźıƚźǊŕĶıǙŕ
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ÇźıĶťƤīŕĶȒdo reklam z elementami ekologicznymi*
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ÇƝǙǐīǙǐųŕĎťĤȒƣŕňȒıźȒǊǙƝźƣƪƯ
ƤǊŕĎıźŲźƤīŕȒūƯıǙŕȒųĎȒƪĶŲĎƪ
ƚƝźĪūĶŲŻǊȒǙĶȒƤƝźıźǊŕƣŨŕĶŲ

rĶƣƪȒƪźȒıźĪƝǐȒƚźŲǐƣűȕȒŲĎȒƣƚźƝź
ŨźƝǙǐƤīŕȒıūĎȒŋŕƝŲǐȒŕȒıūĎȒŨūŕĶųƪŻǊ

ȒÇźŲĎŌĎťĤȒŲŕȒǊǐĪƝĎĬȒƚƝźıƯŨƪ
odpowiedzialny ekologicznie

Komunikaty o ekologicznym
ĎƣƚĶŨīŕĶȒƚƝźıƯŨƪƯȡƯƣűƯŌŕȒƣĤȒıūĎ

ŲųŕĶȒǊĎǜųĶ

ƣƚĶŨƪȒĶŨźūźŌŕīǙųǐȒťĶƣƪȒīǙňƣƪź
īǙǐųųŕŨŕĶŲȒıĶīǐıƯťĤīǐŲȒź

zakupie produktu/skorzystaniu z
ƯƣűƯŌŕ

Pomiar VI

Pomiar V

Pomiar IV

Pomiar III

Pomiar II

DWA OBLICZA EKOMARKETINGU
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 ŕĶȒǊŕĶƝǙňȒǊȒŕīŒ
ƣǙīǙĶƝźƤĬȕȒǙĎǊĎƝƪĎȒǊȒųŕīŒ
ekologia to tylko zabieg

marketingowy

ÐĤȒŕƝǐƪƯťĤīĶȕȒŲĎŲȒŕīŒ
ıźƤĬ

ÐĤȒǊƣǙňıǙŕĶȕȒųŕĶȒŲźǜųĎ
przed nimi uciec

ÐƪĎƝĎŲȒƣŕňȒųŕĶȒǙǊƝĎīĎĬȒųĎ
nie uwagi

ØǐūŨźȒŲųŕĶȒǙųŕĶīŒňīĎťĤȒıź
danego produktu czy

ƯƣűƯŌŕ

:źȒƣĤıǙŕƣǙȒźȒƝĶŨūĎŲĎīŒȒǙĎǊŕĶƝĎťĤīǐīŒȒĶūĶŲĶųƪǐȒųĎǊŕĤǙƯťĤīĶȒıźȒĶŨźūźŌŕŕȕȒźīŒƝźųǐȒƤƝźıźǊŕƣŨĎț

Dane w %

Pomiar II N=1515,Pomiar III N=1583, Pomiar IV N=1583, Pomiar V N=1500, Pomiar VI=1500

ÇǐƪĎųŕĶȒǊŕĶūźŨƝźƪųĶŌźȒǊǐĪźƝƯȕȒŲźǜūŕǊźƤĬȒǊǐĪźƝƯȒŲĎŨƣǐŲĎūųŕĶȒȂȒźıƚźǊŕĶıǙŕ

Pomiar VI

Pomiar V

Pomiar IV

Pomiar III

Pomiar II
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ĂĎȒƣƪźƣźǊĎųŕĶȒƪĎŨŕīŒȒƚƝĎŨƪǐŨȕȒƚƝźıƯīĶųƪŻǊȒƚźǊŕųųǐȒıźƪǐŨĎĬȒ

bardziej surowe kary

 ŕĶǊŕĶūĶȒŨźųƣƯŲĶųƪŻǊȒťĶƣƪȒƤǊŕĎıźŲǐīŒȒƪĶŌźȕȒťĎŨȒƝǙĶīǙǐǊŕƤīŕĶȒ

ǊǐŌūĤıĎťĤƚƝĎŨƪǐŨŕȒƚƝźıƯŨīǐťųĶȒŨźƣŲĶƪǐŨŻǊ

[ƝĶĶųǊĎƣŒŕųŌȒƣƚƝĎǊŕĎȕȒǜĶȒƪƝƯıųŕĶťȒŲŕȒǊǐĪƝĎĬȒŨźƣŲĶƪǐŨŕȒ

ŕȒǙĎƯŋĎĬȒƚƝźıƯīĶųƪźŲ

[ƝĶĶųǊĎƣŒŕųŌȒƣƪĎųźǊŕȒǊŕňŨƣǙǐȒƚƝźĪūĶŲȒǊȒŕųųǐīŒȒĪƝĎųǜĎīŒȕȒ

ųƚȔȒƣƚźǜǐǊīǙĶťȕȒŲźıźǊĶť

ÐƪĎƝĎŲȒƣŕňȒƯųŕŨĎĬȒŨźƣŲĶƪǐŨŻǊȒŋŕƝŲȒƣƪźƣƯťĤīǐīŒȒƪĎŨŕĶȒƚƝĎŨƪǐŨŕ

óȒźŌŻūĶȒųŕĶȒıźƣƪƝǙĶŌĎŲȒƚƝźĪūĶŲƯȒŌƝĶĶųǊĎƣŒŕųŌƯȒǊȒĪƝĎųǜǐȒ

kosmetycznej

ĂıĶīǐıźǊĎųŕĶȒƣŕňȒųŕĶȒǙŌĎıǙĎŲÊĎīǙĶťȒƣŕňȒųŕĶȒǙŌĎıǙĎŲųŕȒƣŕňȒųŕĶȒǙŌĎıǙĎŲȕȒĎųŕȒƣŕňȒǙŌĎıǙĎŲ

ÊĎīǙĶťȒƣŕňȒǙŌĎıǙĎŲĂıĶīǐıźǊĎųŕĶȒƣŕňȒǙŌĎıǙĎŲ

[ÊFF ó Ðad [ȒóȒ¨:Ă :aȒt¨ ÐÝ~F Ø©ó

óȒťĎŨŕŲȒƣƪźƚųŕƯȒǙŌĎıǙĎƣǙȒƣŕňȒǙĶȒƣƪǊŕĶƝıǙĶųŕĎŲŕȒıźƪǐīǙĤīǐŲŕȒ

greenwashinguǊȒĪƝĎųǜǐȒŨźƣŲĶƪǐīǙųĶťțȒ

Dane w %, Pomiar I N=1476, Pomiar II N=1515, Pomiar III N=1583, Pomiar IV N=1583, Pomiar V=1500, Pomiar VI=1500; 

*¨ıƣĶƪĶŨȒźƣŻĪȕȒŨƪŻƝĶȒǊƣŨĎǙĎűǐȒƪǐūŨźȒƚźƚƝĎǊųĤȒźıƚźǊŕĶıǚȒȰĂĎĪŕĶŌȒŲĎƝŨĶƪŕųŌźǊǐȕȒŨƪŻƝǐȒŲĎȒųĎȒīĶūƯȒťĶıǐųŕĶȒƯƪǊźƝǙĶųŕĶȒǊƝĎǜĶųŕĎȕȒǜĶȒprodukt jest 

ǊǐƪǊźƝǙźųǐȒǊȒƚźƣǙĎųźǊĎųŕƯȒƤƝźıźǊŕƣŨĎȒųĎƪƯƝĎūųĶŌźȲȗȒȟȟT2B ȦƣƯŲĎȒźıƚźǊŕĶıǙŕȒȰÊĎīǙĶťȒƣŕňȒǙŌĎıǙĎŲȲȒŕȒȰĂıĶīǐıźǊĎųŕĶȒƣŕňȒǙŌĎıǙĎŲȲ

ĂųĎťźŲźƤĬȒƚźťňīŕĎȒgreenwashingu*

T2B**
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ZIELONA KOMUNIKACJA MAREK W SOCIAL MEDIACH

Na potrzebyEKObarometruƚƝǙĶĎųĎūŕǙźǊĎūŕƤŲǐniemal160ƪǐƣŕňīǐƚźƣƪŻǊopublikowanychna FacebookuŲŕňıǙǐ1kwietnia2023

roku a 31marca 2024 roku przez profile 650 marekųĎūĶǜĤīǐīŒdo 10ĪƝĎųǜ: opakowania,motoryzacja,energetykai paliwa,

banki,produkcjaǜǐǊųźƤīŕȕkosmetyki,siecihandlowei supermarkety,transport, telekomunikacja,źıǙŕĶǜȕtekstyliai obuwie.

Analizie ƚźııĎūŕƤŲǐƝŻǜųĶaspekty ǙĎĎųŌĎǜźǊĎųŕĎźıĪŕźƝīŻǊkomunikacji ekologicznej. ĂĪĎıĎūŕƤŲǐƪĶŲƚĶƝĎƪƯƝňemocji

w dyskusjachƯǜǐƪŨźǊųŕŨŻǊpod ekopostami. óǐıǚǊŕňŨŨĎǜıĶŌźz komentarzyŕųƪĶƝųĎƯƪŻǊdo ƪƝĶƤīŕekologicznychǙźƣƪĎű

oznaczonyprzez nasz model sztucznej inteligencji jako pozytywny, neutralny lub negatywny. Do analiz ǊǐŨźƝǙǐƣƪĎūŕƤŲǐ

ųĎƣƪňƚƯťĤīĶ3 autorskieǊƣŨĎǚųŕŨŕ:

1. Interactivity Index (InI) ȦmiaraųĎƪňǜĶųŕĎȕŨƪŻƝĎıǙŕĎűĎųŕźŲƯǜǐƪŨźǊųŕŨŻǊtakim, jak reakcje,komentarzei ƯıźƣƪňƚųŕĶųŕĎ

nadajeodpowiedniewagi i sumujeje do jednejǊĎƝƪźƤīŕ

2. óƣƚŻűīǙǐųųŕŨpolaryzacjiȦmierzonyna skali od 0 do 100, informujeo tym jaki odsetekwszystkichkomentarzyƣƪĎųźǊŕűǐte

pozytywnei negatywne,a drugaƯǊǙŌūňıųŕĎƪĎŨǜĶūŕīǙĪňkomentarzyneutralnych

3. SentimentScoreȦƝŻǊųŕĶǜmierzonyna skali od 0 do 100, przy czyǊĎƝƪźƤĬ0 oznaczapojawienieƣŕňǊǐűĤīǙųŕĶkomentarzy

negatywnych,100ǊǐűĤīǙųŕĶpozytywnych,a 50ƝŻǊųźǊĎŌňŲŕňıǙǐnimi.

ÊźĪĶƝƪȒóźǚųŕĎŨ

Senior Data AnalystSotrender
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ÇƝźŲźǊĎűȡĎȒƣǊźťĶȒȱǙŕĶūźųĶȲȒƚƝźıƯŨƪǐ

ÇźıĶťŲźǊĎűȡĎȒƣŕňȒĶıƯŨĎīťŕȒĶŨźūźŌŕīǙųĶťȒŕųƪĶƝųĎƯƪŻǊ

Zawsze lub prawie zawsze :ǙňƣƪźóȒźŨźűźȒƚźűźǊŕĶȒƚƝǙǐƚĎıŨŻǊRzadko Wcale  ŕĶȒǊŕĶŲȕȒųŕĶȒŨźƝǙǐƣƪĎŲȒǙȒŲĶıŕŻǊȒƣƚźűĶīǙųźƤīŕźǊǐīŒ

Dane w %

N=1500

ZIELONA KOMUNIKACJA MAREK W SOCIAL MEDIACH

9ŕźƝĤīȒƚźıȒƯǊĎŌňȒźƣƪĎƪųŕȒƝźŨȕȒťĎŨȒīǙňƣƪźȒØǊźŕŲȒǙıĎųŕĶŲȒƪƝĎŋŕĎűĶƤȡĎƤǊȒŲĶıŕĎīŒȒƣƚźűĶīǙųźƤīŕźǊǐīŒȒųĎȒ

ƚƯĪūŕŨĎīťňȕȒǊȒŨƪŻƝĶťȒıĎųǐȒƚƝźıƯīĶųƪȡȒŲĎƝŨĎȖ



Z analizy SotrenderaǊǐųŕŨĎȕȒǜĶȒƪƝĶƤīŕȒĶŨźūźŌŕīǙųĶȒƣƪĎųźǊŕűǐȒťĶıǐųŕĶȒȂɰȒǊƣǙǐƣƪŨŕīŒȒĎųĎūŕǙźǊĎųǐīŒȒƚƯĪūŕŨĎīťŕȔȒ~ĎƝŨŕȒŕųŋźƝŲźǊĎűǐȒǊȒųŕīŒȒźȒƣǊźŕīŒȒƚƝźekologicznych 

ıǙŕĎűĎųŕĎīŒȕȒƚźıĶťŲźǊĎűǐȒƣŕňȒĶıƯŨĎīťŕȒĶŨźūźŌŕīǙųĶťȒŕųƪĶƝųĎƯƪŻǊȒŕȒƚƝźŲźǊĎűǐȒƣǊźťĶȒȱǙŕĶūźųĶȲȒƚƝźıƯŨƪǐȒ- źıȒƣĎŲźīŒźıŻǊȒĶūĶŨƪƝǐīǙųǐīŒȒƚźȒǜǐǊųźƤĬȒǊĶŌĎŴƣŨĤȔ

ÊźĪĶƝƪȒóźǚųŕĎŨ

Senior Data Analyst

ód@Ăd~ùȒódX:FrȒ dąȒrFÐØȖȒÇ¨ÐØÊĂF[  dFȒ
ȒZ tØù:Ă  Ȓt¨~Ý dt :r ȒØÊFÑ:dȒFt¨v¨[d:Ă ù:aȒ

Dane w % ; N=1500; Pytanie wielokrotnego wyboru, rotacja, max 3 odp.

 ĎȒǊǐŨƝĶƣŕĶȒǙĶƣƪĎǊŕźųĶȒƣĤȒıĎųĶȒıĶŨūĎƝĎƪǐǊųĶȒEKObarometruźƝĎǙȒıĎųĶȒǊƣŨĎǚųŕŨźǊĶȒInteractivity Index z okresu 04.2023-03.2024

tƪŻƝĶȒǙȒƚźųŕǜƣǙǐīŒȒĪƝĎųǜȒĪǐűǐȒǊȒīŕĤŌƯȒźƣƪĎƪųŕĶŌźȒƝźŨƯȒǊŌȒ:ŕĶĪŕĶȒųĎťĪĎƝıǙŕĶťȒǊŕıźīǙųĶȒǊȒŲĶıŕĎīŒȒƣƚźűĶīǙųźƤīŕźǊǐīŒȕȒťĶǜĶūŕȒ

īŒźıǙŕȒźȒƚƯĪūŕŨźǊĎųŕĶȒƪƝĶƤīŕȒźȒƪĶŲĎƪǐīĶȒĶŨźūźŌŕīǙųĶťȒūƯĪȒųĎǊŕĤǙƯťĤīĶȒıźȒĶŨźūźŌŕŕț

41

31 30

23
20 19 19 18

13
76 4

16

23

3 1

18

3
9

2

Produkcja
ǜǐǊųźƤīŕ

Kosmetyki Energetyka i
paliwa

Produkcja
źƚĎŨźǊĎŴ

Transport ¨ıǙŕĶǜȕ
tekstylia, obuwie

Motoryzacja Sieci handlowe,
supermarkety

Banki i finanseTelekomunikacja

ıĎųĶȒıĶŨūĎƝĎƪǐǊųĶȖȒųĎťǊŕňŨƣǙĎȒǊŕıźīǙųźƤĬ

ıĎųĶȒǊƣŨĎǚųŕŨźǊĶȖȒźıƣĶƪĶŨȒƪƝĶƤīŕȒĶŨźūźŌŕīǙųǐīŒȒǊȒĪƝĎųǜǐ



9  tdȒÇÊĂù:d3[ r3ȒFt¨t¨~Ý dt :r3Ȓ  Ȓ
FACEBOOKU

@ĎųĶȒǊƣŨĎǚųŕŨźǊĶȒInteractivity Index 

Okres analizy: 04.2023-03.2024

9ƝĎųǜĎŲŕȕŨƪŻƝǐīŒpostyŌĶųĶƝźǊĎűǐƚƝǙĶīŕňƪųŕĶųĎťǊŕňŨƣǙĶǙĎĎųŌĎǜźǊĎųŕĶ

ƯǜǐƪŨźǊųŕŨŻǊĪǐűǐbanki, sieci handlowe i supermarkety (retail) oraz

telekomunikacja. W przypadkuretail i ƚźǙźƣƪĎűǐīŒkategorii spozapodium

posty ekologicznei inneƪƝĶƤīŕīŕĶƣǙǐűǐƣŕňǙĪūŕǜźųǐŲŕƤƝĶıųŕŲŕǊĎƝƪźƤīŕĎŲŕ

InI. Inaczej sytuacja ǊǐŌūĤıĎűĎw przypadkuĪĎųŨŻǊi telekomunikacji,

gdzie ƪƝĶƤīŕekologiczneĎųŌĎǜźǊĎűǐŕųƪĶƝųĎƯƪŻǊbardziej ųŕǜƚźǙźƣƪĎűĶ

postymarekųĎūĶǜĤīǐīŒdo tychĪƝĎųǜ.

ıƝȒrĎųȒĂĎťĤī

ĂĎűźǜǐīŕĶūȒŕȒÇƝĶǙĶƣȒSotrendera
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35
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59

49 47

54

39

30

52

36
40

47

73
68

64
59

50
45

42 40 38
34

Produkcja
źƚĎŨźǊĎŴ

Kosmetyki ¨ıǙŕĶǜȕ
tekstylia, obuwie

Produkcja
ǜǐǊųźƤīŕ

Sieci handlowe,
supermarkety

TelekomunikacjaBanki i finanse Motoryzacja Energetyka i
paliwa

Transport

Jak podaje SotrenderȕȒųĎťǊŕňīĶťȒƣŨƝĎťųǐīŒȒĶŲźīťŕȕȒǊȒƪǐŲȒƚƝǙǐƚĎıŨƯȒƚźǙǐƪǐǊųǐīŒȕȒŌĶųĶƝźǊĎűĎȒŨźŲƯųŕŨĎīťĎȒĪƝĎųǜǐȒźƚĎŨźǊĎŴȕȒŌıǙŕĶȒȄȈɰȒƪƝĶƤīŕȒŲŕĎűźȒǊǐıǚǊŕňŨȒŕųųǐȒųŕǜȒ

ųĶƯƪƝĎūųǐȕȒĎȒǊĎƝƪźƤĬȒÐĶųƪŕŲĶųƪȒÐīźƝĶȒǊǐųŕźƣűĎȒȆȂȔȒdųųǐŲŕȒĪƝĎųǜĎŲŕȕȒǊȒŨƪŻƝǐīŒȒƪƝĶƤīŕȒƚƝźĶŨźūźŌŕīǙųĶȒĪǐűǐȒıźĪƝǙĶȒźıĪŕĶƝĎųĶȒĪǐűǐkosmetyki (Sentiment Score = 68) oraz 

źıǙŕĶǜȕȒƪĶŨƣƪǐūŕĎȒŕȒźĪƯǊŕĶȒȩÐĶųƪŕŲĶųƪȒÐīźƝĶȒɤȒȅȃȪȔȒÐǐƪƯĎīťĎȒĪǐűĎȒǙŌźűĎȒŕųųĎȒǊȒƪƝĎųƣƚźƝīŕĶȒźƝĎǙȒĶųĶƝŌĶƪǐīĶȒŕȒƚĎūŕǊĎīŒȒ-ǊĎƝƪźƤĬȒÐĶųƪŕŲĶųƪȒÐīźƝĶȒųŕĶȒƚƝǙĶŨƝźīǙǐűĎȒȃǿȕȒīźȒ

źǙųĎīǙĎȕȒǜĶȒıźŲŕųźǊĎűǐȒǊȒųŕīŒȒųĶŌĎƪǐǊųĶȒƝĶĎŨīťĶȒźıĪŕźƝīŻǊȒųĎȒĶŨźƪƝĶƤīŕȔȒ ŕĶǊŕĶūĶȒūĶƚŕĶťȒƣƚƝĎǊǐȒŲŕĎűǐȒƣŕňȒǊƤƝŻıȒǊƣƚźŲųŕĎųǐīŒȒǊīǙĶƤųŕĶťȒĪĎųŨŻǊȒŕȒŋŕƝŲȒ

ƪĶūĶŨźŲƯųŕŨĎīǐťųǐīŒȕȒŌıǙŕĶȒǊĎƝƪźƤĬȒÐĶųƪŕŲĶųƪȒÐīźƝĶȒǊǐųŕźƣűĎȕȒźıƚźǊŕĶıųŕźȕȒȃȁȒŕȒȃȄȔ

ÊźĪĶƝƪȒóźǚųŕĎŨ

Senior Data Analyst

@Ýą¨ȕȒÇ¨ĂùØùó dFȕȒ vFȒ:ĂùȒód Êù[¨@ dFțȒ

Dane w %; N=1500; Pytanie wielokrotnego wyboru, rotacja, max 3 odp.

 ĎȒǊǐŨƝĶƣŕĶȒǙĶƣƪĎǊŕźųĶȒƣĤȒıĎųĶȒıĶŨūĎƝĎƪǐǊųĶȒEKObarometruźƝĎǙȒıĎųĶȒǊƣŨĎǚųŕŨźǊĶȒǊƣƚŻűīǙǐųųŕŨĎȒƚźūĎƝǐǙĎīťŕȒŕȒSentimentScore

z okresu 04.2023-03.2024

ȒŨƪŻƝĶȒǙȒƚźųŕǜƣǙǐīŒȒĪƝĎųǜȒƣĤȒǊŌȒ:ŕĶĪŕĶȒųĎťŲųŕĶťȒǊŕĎƝǐŌźıųĶȒǊȒŲĶıŕĎīŒȒƣƚźűĶīǙųźƤīŕźǊǐīŒȕȒťĶǜĶūŕȒīŒźıǙŕȒ

źȒƚƯĪūŕŨźǊĎųŕĶȒƪƝĶƤīŕȒźȒƪĶŲĎƪǐīĶȒĶŨźūźŌŕīǙųĶťȒūƯĪȒųĎǊŕĤǙƯťĤīĶȒıźȒĶŨźūźŌŕŕȕȒƪťȔȒƚƝźǊĎıǙĤȒƪǙǊȔȒgreenwashing?

Sentiment Score: przewaga pozytywnych komentarzy

ÐĶųƪŕŲĶųƪȒÐīźƝĶȖȒƝŻǊųźǊĎŌĎȒƚźǙǐƪǐǊųǐīŒȒŕȒųĶŌĎƪǐǊųǐīŒȒŨźŲĶųƪĎƝǙǐ

Sentiment Score: przewaga negatywnych komentarzy

ıĎųĶȒıĶŨūĎƝĎƪǐǊųĶȖȒųĎťŲųŕĶťƣǙĎȒǊŕĎƝǐŌźıųźƤĬ

ıĎųĶȒǊƣŨĎǚųŕŨźǊĶȖȒǊƣƚŻűīǙǐųųŕŨȒƚźūĎƝǐǙĎīťŕ



óù@ăódXtȒØÊFÑ:dȒFt¨v¨[d:Ă ù:aȒ  ȒZ :F9¨¨tÝ

@ĎųĶȒǊƣŨĎǚųŕŨźǊĶȒÐĶųƪŕŲĶųƪȒÐīźƝĶ

Okres analizy: 04.2023-03.2024

AbyǙǊĶƝǐŋŕŨźǊĎĬȕczyƪƝĶƤīŕekologiczneǊǐǊźűƯťĤǊƤƝŻıźıĪŕźƝīŻǊǊŕňīĶť

pozytywnych lub negatywnych emocji ųŕǜinne ƪƝĶƤīŕȕƚźƝŻǊųĎūŕƤŲǐ

ǊĎƝƪźƤīŕSentiment Score uzyskane przez ƚźƣǙīǙĶŌŻūųĶĪƝĎųǜĶz

ǊĎƝƪźƤīŕĎŲŕdla ƚźǙźƣƪĎűǐīŒƚźƣƪŻǊprzeznie publikowanych. Analizanie

ǊǐŨĎǙĎűĎǙųĎīǙĤīǐīŒƝŻǜųŕīƚźŲŕňıǙǐtymiǊĎƝƪźƤīŕĎŲŕȕīŒźĬwųŕĶŨƪŻƝǐīŒ

przypadkach(np. transport, motoryzacjaoraz energetykai paliwa)ƪƝĶƤīŕ

ekologiczneīĶīŒźǊĎűǐƣŕňniecoųŕǜƣǙǐŲŕǊĎƝƪźƤīŕĎŲŕSentimentScoreųŕǜ

ƚźǙźƣƪĎűĶpublikacje, a w przypadkuźƚĎŨźǊĎŴto ǊűĎƤųŕĶkomunikacja

ekologicznaǊǙĪƯıǙĎűĎǊŕňīĶťpozytywnychemocji.

ıƝȒrĎųȒĂĎťĤī

ĂĎűźǜǐīŕĶūȒŕȒÇƝĶǙĶƣȒSotrendera



¨Ð¨9¨ó¨Ñ:dȒȒ
EKOLOGICZNE



Badani z tego segmentu nie

ĎųŌĎǜƯťĤƣŕňmocno w

ƪĶŲĎƪǐŨňĶŨźūźŌŕīǙųĤȕƣƪĎƝĎťĤ

ƣŕňǜǐĬekologicznie,ale nie

jest to w centrumich systemu

ǊĎƝƪźƤīŕ. Te osoby ƣĤ

ƤǊŕĎıźŲĶŨƝźŨŻǊȕŨƪŻƝĶ

trzeba ƚźıťĤĬna rzecz

ƤƝźıźǊŕƣŨĎȕlecz sami do

swoich ǊǐĪźƝŻǊƚźıīŒźıǙĤ

pragmatycznie Ȧ ich

pozytywnyǊƚűǐǊjest ǊƪŻƝųǐ

w stosunku do ŌűŻǊųĶť

ǊĎƝƪźƤīŕȦ ekonomicznego

pragmatyzmu .

Osoby ųĎūĶǜĤīĶdo tego

segmentu prawdziwie

ŕųƪĶƝĶƣƯťĤƣŕňĶŨźūźŌŕĤȕ

ŨƪŻƝĎjest wpisana w ich

system ǊĎƝƪźƤīŕ. Przejawia

ƣŕňto nie tylko w codziennych

īǙǐųųźƤīŕjak segregacja

ƤŲŕĶīŕczy źƣǙīǙňıǙĎųŕĶ

ƤǊŕĎƪűĎȕaleƪĎŨǜĶszerzejȦw

rozmowach ze znajomymi

i bliskimi oraz ich ƚźŌūĤıĎīŒ

na temat ıǙŕĎűĎŴȕŨƪŻƝĶ

powinnoƣŕňƚźıťĤĬna rzecz

ƤƝźıźǊŕƣŨĎ.

Eko Pozoranci ƚźıĶťŲƯťĤ

najmniej ƚƝźƤƝźıźǊŕƣŨźǊǐīŒ

ıǙŕĎűĎŴȦ jak źƣǙīǙňıǙĎųŕĶ

wodyȦna co ıǙŕĶŴ. Ich eko

nawyki ƚźťĎǊŕĎťĤǊǐűĤīǙųŕĶ

w sferze ǙĶǊųňƪƝǙųĶťȡ

ƣƚźűĶīǙųĶťȦ chodzenie do

restauracji z biocertyfikatami

lub w tych sferach, w

ŨƪŻƝǐīŒwymaga tego

prawo. ~ĎťĤnegatywne

przekonania i ƚźŌūĤıǐȕŨƪŻƝĶ

ŲźŌĤjednak ǊǐųŕŨĎĬz

niewiedzy i powierzchownego

ƚźıĶťƤīŕĎdo ekologii.

Eko tƝǐƪǐŨŻǊ

charakteryzuje ƣīĶƚƪǐīǙųźƤĬ

do zielonej komunikacji

medialnej, ŨƪŻƝĎƝźǙƣǙĶƝǙǐűĎ

ƣŕňdo źŌŻūųŕĶpojmowanej

ekologii. óĤƪƚŕĤȕaby obecny

stan ƤƝźıźǊŕƣŨĎƣƪĎųźǊŕű

realny problem, ƯǊĎǜĎťĤīȕǜĶ

jest to sztucznierozdmuchany

temat. Ich codzienna rutyna

nie odbiega bardzo od źŌŻűƯ

ƣƚźűĶīǙĶŴƣƪǊĎȕale īǙǐųųźƤīŕ

proekologiczne ƣĤ

motywowane finansowymi

ŨźƝǙǐƤīŕĎŲŕ.

Eko Pragmatycy FŨźȒFųƪƯǙťĎƤīŕ Eko Pozoranci Eko Krytycy 

Ft¨Ȓ¨Ð¨9¨ó¨Ñ:dȒ- podsumowanie

33% 24% 27% 16%



Pragmatycy FųƪƯǙťĎƤīŕ Pozoranci Krytycy

Ft¨Ȓ¨Ð¨9¨ó¨Ñ:dȒȦdynamika

28

40

40

28

27

33

Pomiar I
[N=1476]

Pomiar II
[N=1515]

Pomiar III
[N=1583]

Pomiar IV
[N=1583]

Pomiar V
[N=1398]

Pomiar VI
[N=1306]

31

24

33

22

31

24

Pomiar I
[N=1476]

Pomiar II
[N=1515]

Pomiar III
[N=1583]

Pomiar IV
[N=1583]

Pomiar V
[N=1398]

Pomiar VI
[N=1306]

26

20

12

28

32

27

Pomiar I
[N=1476]

Pomiar II
[N=1515]

Pomiar III
[N=1583]

Pomiar IV
[N=1583]

Pomiar V
[N=1398]

Pomiar VI
[N=1306]

15

16

15

23

10

16

Pomiar I
[N=1476]

Pomiar II
[N=1515]

Pomiar III
[N=1583]

Pomiar IV
[N=1583]

Pomiar V
[N=1398]

Pomiar VI
[N=1306]



óŕĶƤ Miasto < 100 tys.

Miasto 100-500 tys. Miasto > 500 tys.

34 32 20 1357 43

Kobiety ~ňǜīǙǐǚųŕ

Ft¨Ȓ¨Ð¨9¨ó¨Ñ:dȒȦdemografia
ÇűĶĬ

Pragmatycy
N=427

FųƪƯǙťĎƤīŕ
N=317

Pozoranci
N=352

Krytycy
N=210

Dane w %

Klasa ǊŕĶūŨźƤīŕȒŲŕĶťƣīźǊźƤīŕȒ

zamieszkania

69 31

45 55

42 58

38 29 18 15

42 27 20 11

44 33 14 9

46

50

40

47

ÑƝĶıųŕĎȒǊŕĶŨƯ

¨ŌŻűĶŲ

N= 1500
39 30 19 1254 46

16-24 25-34 35-44

45-54 55-64 65+

9 20 17 21 17 16

Wiek

1110 15 18 25 22

20 25 19 12 15 9

8 21 14 22 22 13

12 19 17 18 19 15 46



44

37

35

33

26

ÐƪĎƝĎŲȒƣŕňȒǊǐĪŕĶƝĎĬȒǜǐǊųźƤĬ
ĶŨźūźŌŕīǙųĤ

:ǙňƣƪźȒƝźǙŲĎǊŕĎŲȒǙȒŲźťĤȒƝźıǙŕųĤȒŕ
znajomymi na tematy ekologiczne i

ƤƝźıźǊŕƣŨźǊĶ

Ȓ¨ıīǙƯǊĎŲȒƚƝĶƣťňȒƣƚźűĶīǙųĤȕȒǜĶĪǐ
ĪǐĬȒĪĎƝıǙŕĶťȒĶŨźūźŌŕīǙųǐŲȡĤ

¨ĪĶīųŕĶȒĪĎƝıǙŕĶťȒųŕǜȒŨŕĶıǐƤȒŕƝǐƪƯťĤ
mnie reklamy z elementami

ekologicznymi

óǐŨźųƯťňȒīǙǐųųźƤīŕȒĶŨźūźŌŕīǙųĶȒƪǐūŨź
ǙĶȒǊǙŌūňıƯȒųĎȒźıŌŻƝųĶȒƝĶŌƯūĎīťĶ

Ft¨Ȓ¨Ð¨9¨ó¨Ñ:dȒȦpostawy i zachowania

-11 39 -2 -32

-10 35 -3 -29

-3 3 0 3

-5 -24 3 42

-8 -18 17 15

¨ŌŻűĶŲȒȭ ɤ1306]

@ĎųĶȒıūĎȒ¨ŌŻűƯȒǊȒɰȕȒƣŨƯŲƯūźǊĎųĎȒǊĎƝƪźƤĬȒźıƚźǊŕĶıǙŕȒÊĎīǙĶťȒƣŕňȒǙŌĎıǙĎŲȒŕȒĂıĶīǐıźǊĎųŕĶȒƣŕňȒǙŌĎıǙĎŲȕȒƝŻǜųŕīĎȒıūĎȒƣĶŌŲĶųƪŻǊȒǊǙŌūňıĶŲȒ¨ŌŻűƯ

Pragmatycy

N= 427
FųƪƯǙťĎƤīŕ

N= 317

Pozoranci

N= 352

Krytycy

N= 210



15 19 -27 -14

16 27 -23 -33

8 26 -23 -17

11 30 -20 -35

78

69

62

62

ÐŲźŌȒťĶƣƪȒƚźǊĎǜųǐŲȒǙĎŌƝźǜĶųŕĶŲȒıūĎ
zdrowia ludzi

¨ĪĶīųǐȒƣƪĎųȒƤƝźıźǊŕƣŨĎȒƣƪĎųźǊŕ
ŕƣƪźƪųǐȒƚƝźĪūĶŲȒıǙŕƣŕĶťƣǙǐīŒȒīǙĎƣŻǊ

@ǙŕĎűĎūųźƤĬȒıƯǜǐīŒȒƚźıŲŕźƪŻǊ
ŌźƣƚźıĎƝīǙǐīŒȒƚźǊŕųųĎȒǙźƣƪĎĬȒźĪťňƪĎ
proekologicznymi regulacjami, bo to te
ŋŕƝŲǐȒƣĤȒųĎťĪĎƝıǙŕĶťȒźıƚźǊŕĶıǙŕĎūųĶ

ǙĎȒıĶŌƝĎıĎīťňȒƤƝźıźǊŕƣŨĎ

ÇƝĎīźıĎǊīǐȒƚźǊŕųųŕȒǊƚƝźǊĎıǙĎĬȒƚƝź
ĶŨźūźŌŕīǙųĶȒƝźǙǊŕĤǙĎųŕĎȒǊȒƣǊźŕīŒ

firmach

@ĎųĶȒıūĎȒ¨ŌŻűƯȒǊȒɰȕȒƣŨƯŲƯūźǊĎųĎȒǊĎƝƪźƤĬȒźıƚźǊŕĶıǙŕȒÊĎīǙĶťȒƣŕňȒǙŌĎıǙĎŲȒŕȒĂıĶīǐıźǊĎųŕĶȒƣŕňȒǙŌĎıǙĎŲȕȒƝŻǜųŕīĎȒıūĎȒƣĶŌŲĶųƪŻǊȒǊǙŌūňıĶŲȒ¨ŌŻűƯ

Ft¨Ȓ¨Ð¨9¨ó¨Ñ:dȒȦƚƝǙĶŨźųĎųŕĎȒŕȒƚźŌūĤıǐȒ

¨ŌŻűĶŲȒȭ ɤ1306] Pragmatycy

N= 427
FųƪƯǙťĎƤīŕ

N= 317

Pozoranci

N= 352

Krytycy

N= 210



Ft¨Ȓ¨Ð¨9¨ó¨Ñ:dȒȦcodzienna rutyna

12 16 -33 7

10 15 -26 2

12 18 -32 4

10 16 -26 0

7 26 -21 -18

81

83

81

81

66

ĂĎǊƣǙĶȒƚźȒǊǐťƤīŕƯȒǙȒƚźŲŕĶƣǙīǙĶųŕĎ
ŌĎƣǙňȒƤǊŕĎƪűź

ÊĶŌƯūĎƝųŕĶȒƣĶŌƝĶŌƯťňȒƤŲŕĶīŕ

:ŒźıǙňȒıźȒƣŨūĶƚŻǊȒǙȒǊűĎƣųǐŲŕ
siatkami na zakupy

ÐƪĎƝĎŲȒƣŕňȒƚƝǙǐȒŨĎǜıĶťȒźŨĎǙťŕ
źƣǙīǙňıǙĎĬȒǊźıň

óǐĪŕĶƝĎŲȒĪƝĎųŕĶȒƚƝǐƣǙųŕīĎȒųŕǜȒĪƝĎųŕĶ
ŨĤƚŕĶūŕȒǊȒǊĎųųŕĶȕȒƚźųŕĶǊĎǜȒǊƪĶıǐ

ǙƯǜǐǊĎŲȒŲųŕĶťȒǊźıǐ

@ĎųĶȒıūĎȒ¨ŌŻűƯȒǊȒɰȕȒƣŨƯŲƯūźǊĎųĎȒǊĎƝƪźƤĬȒźıƚźǊŕĶıǙŕȒÊĎīǙĶťȒƣŕňȒǙŌĎıǙĎŲȒŕȒĂıĶīǐıźǊĎųŕĶȒƣŕňȒǙŌĎıǙĎŲȕȒƝŻǜųŕīĎȒıūĎȒƣĶŌŲĶųƪŻǊȒǊǙŌūňıĶŲȒ¨ŌŻűƯ

¨ŌŻűĶŲȒȭ ɤ1306] Pragmatycy

N= 427
FųƪƯǙťĎƤīŕ

N= 317

Pozoranci

N= 352

Krytycy

N= 210



79

48

40

35

rĶƤūŕȒŲĎŲȒǊǐĪŻƝȕȒƪźȒŨƯƚƯťň
ĶųĶƝŌźźƣǙīǙňıųĶȒǜĎƝŻǊŨŕȒvF@ȤźǊĶ

rĶƤūŕȒŲźŌňȕȒȒƪźȒīŒňƪųŕĶťȒŨƯƚŕňȒƚƝźıƯŨƪȕ
ŨƪŻƝǐȒŲĎȒīĶƝƪǐŋŕŨĎƪȒĪŕź

ÇźıīǙĎƣȒǙĎŨƯƚƯȒǙǊƝĎīĎŲȒƯǊĎŌňȒųĎ
to, czy opakowanie jest ekologiczne

ĂĎƚűĎīŕűȡĎȡĪǐŲȒǊŕňīĶťȒǙĎȒźıǙŕĶǜȒŕ
źĪƯǊŕĶȒǊǐŨźųĎųĶȒǙȒŲĎƪĶƝŕĎűŻǊ

ekologicznych, wytworzonych bez
uszczerbku na przyrodzie

15 18 -34 -2

-6 42 -6 -41

-9 40 -5 -35

-13 34 3 -31

@ĎųĶȒıūĎȒ¨ŌŻűƯȒǊȒɰȕȒƣŨƯŲƯūźǊĎųĎȒǊĎƝƪźƤĬȒźıƚźǊŕĶıǙŕȒÊĎīǙĶťȒƣŕňȒǙŌĎıǙĎŲȒŕȒĂıĶīǐıźǊĎųŕĶȒƣŕňȒǙŌĎıǙĎŲȕȒƝŻǜųŕīĎȒıūĎȒƣĶŌŲĶųƪŻǊȒǊǙŌūňıĶŲȒ¨ŌŻűƯ

Ft¨Ȓ¨Ð¨9¨ó¨Ñ:dȒȦdecyzje zakupowe

¨ŌŻűĶŲȒȭ ɤ1306] Pragmatycy

N= 427
FųƪƯǙťĎƤīŕ

N= 317

Pozoranci

N= 352

Krytycy

N= 210



58

53

43

24

24

rĶƣƪȒǙĎȒŲĎűźȒŕųŋźƝŲĎīťŕȒźȒƚƝźıƯŨƪĎīŒȕ
ǜĶĪǐŲȒŲŻŌűȡŲźŌűĎȒƣƪǊŕĶƝıǙŕĬȒīǙǐ

ƚƝźıƯŨƪȒĪǐűȒǊǐŨźųĎųǐȒǙ
ƚźƣǙĎųźǊĎųŕĶŲȒƤƝźıźǊŕƣŨĎ

ȒZŕƝŲǐȒƚƝǙĶƣĎıųŕĶȒƯǜǐǊĎťĤȒĶŨźūźŌŕŕȒǊ
swoich kampaniach

@ǙŕƣŕĶťƣǙĶȒƝĶŨūĎŲǐȒƣĤȒƚĶűųĶȒǙĪňıųǐīŒ
ƪƝĶƤīŕȒĶŨźūźŌŕīǙųǐīŒ

 ŕĶȒťĶƣƪĶŲȒƚĶǊųǐȡĎȒťĎŨŕĶȒīǙǐųųźƤīŕ
ŲŻŌűĪǐŲȡŲźŌűĎĪǐȒƝźĪŕĬȕȒǜĶĪǐȒǜǐĬ

ekologicznie

Ȓ:ǙňƣƪźȒųŕĶȒǊŕĶŲȕȒıźȒŨƪŻƝĶŌź
ƚźťĶŲųŕŨĎȒŲĎŲȒǊǐƝǙƯīŕĬȒƤŲŕĶīŕ

@ĎųĶȒıūĎȒ¨ŌŻűƯȒǊȒɰȕȒƣŨƯŲƯūźǊĎųĎȒǊĎƝƪźƤĬȒźıƚźǊŕĶıǙŕȒÊĎīǙĶťȒƣŕňȒǙŌĎıǙĎŲȒŕȒĂıĶīǐıźǊĎųŕĶȒƣŕňȒǙŌĎıǙĎŲȕȒƝŻǜųŕīĎȒıūĎȒƣĶŌŲĶųƪŻǊȒǊǙŌūňıĶŲȒ¨ŌŻűƯ

Ft¨Ȓ¨Ð¨9¨ó¨Ñ:dȒȦkomunikacja marketingowa

9 11 -18 -4

10 -18 -16 34

2 -24 -6 43

1 -14 12 -1

-1 -13 12 3

¨ŌŻűĶŲȒȭ ɤ1306] Pragmatycy

N= 427
FųƪƯǙťĎƤīŕ

N= 317

Pozoranci

N= 352

Krytycy

N= 210



6 21 -23 -5

-2 30 -7 -29

-14 18 13 -19

-11 -2 22 -10

71

51

22

13

Korzystam z wielorazowych toreb na
warzywa i owoce

ĂȒīŒňīŕĤȒƝźĪŕűȡĎȡĪǐŲȒǙĎŨƯƚǐȒǊȒƪǙǊȔ
ƣŨūĶƚĎīŒȒĪĶǙȒźƚĎŨźǊĎŴ

ÊĶǙǐŌųƯťňȒǙĶȒƣƚźǜǐǊĎųŕĎȒŲŕňƣĎȒǙĶ
ǊǙŌūňıƯȒųĎȒƪźȕȒǜĶȒŒźıźǊūĎȒǙǊŕĶƝǙĤƪ

jest nieekologiczna

 ŕĶȒīŒźıǙňȒıźȒƪǐīŒȒūźŨĎūŕȕȒŨƪŻƝĶȒųŕĶ
ŲĎťĤȒĪŕźȤīĶƝƪǐŋŕŨĎƪŻǊ

@ĎųĶȒıūĎȒ¨ŌŻűƯȒǊȒɰȕȒƣŨƯŲƯūźǊĎųĎȒǊĎƝƪźƤĬȒźıƚźǊŕĶıǙŕȒÊĎīǙĶťȒƣŕňȒǙŌĎıǙĎŲȒŕȒĂıĶīǐıźǊĎųŕĶȒƣŕňȒǙŌĎıǙĎŲȕȒƝŻǜųŕīĎȒıūĎȒƣĶŌŲĶųƪŻǊȒǊǙŌūňıĶŲȒ¨ŌŻűƯ

Ft¨Ȓ¨Ð¨9¨ó¨Ñ:dȒȦıĶŨūĎƝĎīťĶȒǊȒŨŕĶƝƯųŨƯȒĪǐīŕĎȒȰekoȲȒ

¨ŌŻűĶŲȒȭ ɤ1306] Pragmatycy

N= 427
FųƪƯǙťĎƤīŕ

N= 317

Pozoranci

N= 352

Krytycy

N= 210
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Justyna Riemer

Senior ResearchExecutive, SW Research

Zmiany w codziennymǜǐīŕƯƝĶƣƚźųıĶųƪŻǊƚźťĎǊŕűǐƣŕňtam, gdzieŲźŌĤƚƝǙǐųŕĶƤĬźƣǙīǙňıųźƤīŕȦ8 na 10źƣŻĪ(79%) ǊǐűĤīǙĎ

ƤǊŕĎƪűźiųŕĶƯǜǐǊĎųĶƣƚƝǙňƪǐȕgdy wychodziz domu,2/ 3źƣŻĪ(67%) kontrolujecodzienneǙƯǜǐīŕĶenergii,a ponadƚźűźǊĎ(53%)

korzystazƚƝźŌƝĎŲŻǊEKOpodczasprania i zmywania. Taki wynik nie dziwi w dobie kryzysuenergetycznegoi īŒźĬ(jeszcze)

ǙĎŲƝźǜźųǐīŒȕtoǊīŕĤǜwysokichcenenergii.

Troskao zasobywodnew ƚźƝŻǊųĎųŕƯdo źƣǙīǙňıǙĎųŕĎenergii jest niska. :ŒźĬw PolsceǙıĎƝǙĎťĤƣŕňsusze,ŨƪŻƝĶƚźǊźıƯťĤ

przerwyw dostawach,aƣƚźƤƝŻıƝŻǜųǐīŒkonsekwencjizmianklimatuųĎťǊŕňīĶťȕbo prawieƚźűźǊĎźƣŻĪ(49%) obawiaƣŕňǊűĎƤųŕĶ

suszy,to naszaƚĎŲŕňĬjestŨƝŻƪŨĎi nie zmieniamytrwale swoichǙĎīŒźǊĎŴȦniewieleponad 1/ 3 ƝĶƣƚźųıĶųƪŻǊ(36%) zbiera

i wykorzystujeıĶƣǙīǙŻǊŨňȕabyźŌƝĎųŕīǙǐĬǙƯǜǐīŕĶwody.

84

83

78

11

11

17

6

6

6

ÐĶŌƝĶŌƯťňȒƤŲŕĶīŕ

óǐűĤīǙĎŲȒƤǊŕĎƪűźȒŕȒųŕĶƯǜǐǊĎųĶȒƣƚƝǙňƪǐȕȒȒŌıǐȒǊǐīŒźıǙňȒǙȒıźŲƯ

tƯƚƯťňȒƚƝźıƯŨƪǐȒǊȒĪĎƝıǙŕĶťȒƚƝǙĶŲǐƤūĎųǐȒƣƚźƣŻĪȕȒĎĪǐȒŕīŒȒųŕĶ
ŲĎƝųźǊĎĬ ťƯǜȒǊƚƝźǊĎıǙŕűĶŲȩĎŲȪȒıźȒǜǐīŕĎ

ǙĎŲŕĶƝǙĎŲȒǊƚƝźǊĎıǙŕĬ

ųŕĶȒǊƚƝźǊĎıǙŕűĶŲȩĎŲȪȒŕȒųŕĶȒǙĎŲŕĶƝǙĎŲ

Dane w %

N=1500

 ĎȒǊǐŨƝĶƣŕĶȒƚƝǙĶıƣƪĎǊŕźųźȒȂȒųĎťīǙňƤīŕĶťȒǊƚƝźǊĎıǙĎųĶȒıǙŕĎűĎųŕĎ

EkologiaƯƣƪňƚƯťĶekonomiiƝŻǊųŕĶǜw zachowaniachkonsumenckichȦ72%źƣŻĪkupujeproduktyƣƚźǜǐǊīǙĶw bardziejƚƝǙĶŲǐƤūĎųǐƣƚźƣŻĪȕǜĶĪǐich nieŲĎƝųźǊĎĬȕ

niewielemniej (71%) ƝĶƣƚźųıĶųƪŻǊregularniesprawdzaswojezapasyƣƚźǜǐǊīǙĶȕǜĶĪǐƯųŕŨųĤĬkupowaniaƚƝźıƯŨƪŻǊȕŨƪŻƝĶƣĤw domu, ale tylko 1/ 3 źƣŻĪ(33%)

ǙĎīǙňűĎŨƯƚźǊĎĬproduktylepszedlaƤƝźıźǊŕƣŨĎȕnawetťĶǜĶūŕƣĤoneıƝźǜƣǙĶ.

Polakomw codziennymǜǐīŕƯzdarzaƣŕňĪǐĬbardziej eko, ale nie jest to celemsamymw sobie. Do tematu dbania o zasobypodchodzimyǊĤƣŨźȕz perspektywy

jednostki. Trudnoo fundamentalnezmianyw systemieǊĎƝƪźƤīŕi szerszespojrzeniena codziennezachowania,kiedypresjawydatkowana gospodarstwadomowejest

ǊīŕĤǜwysoka.

tƪŻƝĶȒǙȒƚźųŕǜƣǙǐīŒȒıǙŕĎűĎŴȒǊƚƝźǊĎıǙŕűĶƤȡĎƤȒıźȒƣǊźťĶŌźȒǜǐīŕĎȒǊȒīŕĤŌƯȒźƣƪĎƪųŕĶŌźȒƝźŨƯȒūƯĪȒǙĎŲŕĶƝǙĎƣǙȒǊƚƝźǊĎıǙŕĬȒǊȒųĎťĪūŕǜƣǙǐŲȒīzasie? 
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74

66

64

58

58

55

17

16

21

21

23

26

32

7

11

13

15

19

16

13

ÊĶŌƯūĎƝųŕĶȒƚƝǙĶŌūĤıĎŲȒǙĎƚĎƣǐȒƣƚźǜǐǊīǙĶȕ
ŨƪŻƝĶȒŲĎŲȒǊȒıźŲƯȕȒĎĪǐȒƯųŕŨųĤĬȒŨƯƚźǊĎųŕĎ

ƚƝźıƯŨƪŻǊȕȒŨƪŻƝĶȒťƯǜȒŲĎŲ

tźųƪƝźūƯťňȒǙƯǜǐīŕĶȒĶųĶƝŌŕŕȒȩųƚȔȒīǙňƤīŕĶť
ƚƝǙǐŌūĤıĎŲȒƣŕňȒƝĎīŒƯųŨźŲȒǙĎȒƚƝĤıȪ

:ǙňƤīŕĶťȒųĎƚƝĎǊŕĎŲȒǙĶƚƣƯƪĶȒƝǙĶīǙǐȕȒǙĎŲŕĎƣƪ
ŨƯƚźǊĎĬȒųźǊĶȒȩųƚȔȒƣƚƝǙňƪǐȕȒƯĪƝĎųŕĎȪ

ÝƣǙīǙĶūųŕűĶŲȩĎŲȪȒźŨųĎ

ÊźĪŕňȒǊŕňŨƣǙĶȒǙĎŨƯƚǐȒƝǙĎıǙŕĶťȕȒųŕǜȒŲĎűĶ
īǙňƤīŕĶť

ÝƣǙīǙĶūųŕűĶŲȡĎŲȒźŨųĎ

ĂıƝźǊŕĶťȒƣŕňȒźıǜǐǊŕĎŲ

Dane w %

N=1500

tƪŻƝĶȒǙȒƚźųŕǜƣǙǐīŒȒıǙŕĎűĎŴȒǊƚƝźǊĎıǙŕűĶƤȡĎƤȒıźȒƣǊźťĶŌźȒǜǐīŕĎȒǊȒīŕĤŌƯȒźƣƪĎƪųŕĶŌźȒƝźŨƯȒūƯĪȒǙĎŲŕĶƝǙĎƣǙȒǊƚƝźǊĎıǙŕĬȒǊȒųĎťĪūŕǜƣǙǐŲȒīzasie? 

rFÐØFÑ~ùȒFt¨v¨[d:Ă dȒØ ~ȕȒ[@ĂdFȒ~ÝÐd~ùȒ

ťƯǜȒǊƚƝźǊĎıǙŕűĶŲȩĎŲȪȒıźȒǜǐīŕĎǙĎŲŕĶƝǙĎŲȒǊƚƝźǊĎıǙŕĬųŕĶȒǊƚƝźǊĎıǙŕűĶŲȩĎŲȪȒŕȒųŕĶȒǙĎŲŕĶƝǙĎŲ

55

53

43

41

36

33

26

25

26

25

29

29

34

32

20

21

32

30

35

33

42

:ǙňƤīŕĶťȒťĶǜıǜňȒųĎȒƝźǊĶƝǙĶȕȒŒƯūĎťųźıǙĶȒūƯĪ
īŒźıǙňȒųĎȒƚŕĶīŒźƪň

tźƝǙǐƣƪĎŲȒǙȒƚƝźŌƝĎŲŻǊȒFt¨ȒƚźıīǙĎƣ
ƯǜǐǊĎųŕĎȒǙŲǐǊĎƝŨŕȒūƯĪȒƚƝĎūŨŕ

:ǙňƤīŕĶťȒŨźƝǙǐƣƪĎŲȒǙȒŨźŲƯųŕŨĎīťŕȒŲŕĶťƣŨŕĶť

óǐƪǊĎƝǙĎŲȒųĎȒǊűĎƣųĶȒƚźƪƝǙĶĪǐȒųŕĶŨƪŻƝĶ
ƚƝźıƯŨƪǐȕȒŨƪŻƝĶȒǊīǙĶƤųŕĶťȒŨƯƚźǊĎűĶŲȩĎŲȪ

w sklepie - np. chleb

ĂĪŕĶƝĎŲȒŕȒǊǐŨźƝǙǐƣƪƯťňȒıĶƣǙīǙŻǊŨňȕȒĎĪǐ
źŌƝĎųŕīǙǐĬȒǙƯǜǐīŕĶȒǊźıǐ

tƯƚƯťňȒǙıƝźǊƣǙĶȒıūĎȒƤƝźıźǊŕƣŨĎȒƚƝźıƯŨƪǐȕ
ųĎǊĶƪȒťĶƤūŕȒƣĤȒıƝźǜƣǙĶ

dųǊĶƣƪƯťňȒǊȒźıųĎǊŕĎūųĶȒǚƝŻıűĎȒĶųĶƝŌŕŕ
ȩųƚȔȒŋźƪźǊźūƪĎŕŨĎȕȒƚźŲƚǐȒīŕĶƚűĎȪ



Dane w %; ȟØ¨ÇȒȄȒīǙǐųųźƤīŕȕȒŨƪŻƝĶȒťƯǜȒǊƚƝźǊĎıǙŕūŕȒÇźūĎīǐȒıźȒƣǊźťĶŌźȒǜǐīŕĎȒǊȒīŕĤŌƯȒźƣƪĎƪųŕĶŌźȒƝźŨƯȕȒÇźŲŕĎƝȒòȒ ɤȀȄǿǿȕȒÇźŲŕĎƝȒòdɤȀȄǿǿ

ȟȟȒÇǐƪĎųŕĶȒťĶıųźŨƝźƪųĶŌźȒǊǐĪźƝƯȒǙĎıĎǊĎųĶȒźƣźĪźŲȕȒŨƪŻƝĶȒǊƚƝźǊĎıǙŕűǐȒƚƝǙǐųĎťŲųŕĶťȒťĶıųźȒıǙŕĎűĎųŕĶȒıźȒƣǊźťĶŌźȒǜǐīŕĎȒǊȒīŕĤŌƯȒźƣƪĎtniego roku, 

Pomiar V N=1498, Pomiar VI N=1491; ȟȟȟÐƪǊŕĶƝıǙĶųŕĶȒǊűĤīǙźųĶȒıźȒĎųĎūŕǙǐȒǊȒÇźŲŕĎƝǙĶȒòd

:źȒƣƪĎųźǊŕűźȒıūĎȒÇĎųĎȩŕȪȒŌűŻǊųĤȒŲźƪǐǊĎīťňȕȒťĶƤūŕȒ

īŒźıǙŕȒźȒƚźıťňīŕĶȒƪǐīŒȒıǙŕĎűĎŴțȟȟ

PRZYCZYNY ZMIAN ȦEKOLOGIA CZY EKONOMIA?

24

28

38

7

2

22

30

36

9

3
79

76

72

71

69

83

84

78

75

óǐűĤīǙĎŲȒƤǊŕĎƪűźȒŕȒųŕĶƯǜǐǊĎųĶ
ƣƚƝǙňƪǐȕȒȒŌıǐȒǊǐīŒźıǙňȒǙȒıźŲƯ

ÐĶŌƝĶŌƯťňȒƤŲŕĶīŕ

tƯƚƯťňȒƚƝźıƯŨƪǐȒǊȒĪĎƝıǙŕĶť
ƚƝǙĶŲǐƤūĎųǐȒƣƚźƣŻĪȕȒĎĪǐȒŕīŒȒųŕĶ

ŲĎƝųźǊĎĬ

ÊĶŌƯūĎƝųŕĶȒƚƝǙĶŌūĤıĎŲȒǙĎƚĎƣǐ
ƣƚźǜǐǊīǙĶȕȒŨƪŻƝĶȒŲĎŲȒǊȒıźŲƯȕ
ĎĪǐȒƯųŕŨųĤĬȒŨƯƚźǊĎųŕĎ
ƚƝźıƯŨƪŻǊȕȒŨƪŻƝĶȒťƯǜȒŲĎŲ

ÊźĪŕĤīȒīźıǙŕĶųųĶȒǙĎŨƯƚǐȒƣƪĎƝĎŲ
ƣŕňȒźŌƝĎųŕīǙĎĬȒŕūźƤĬȒǙƯǜǐǊĎųĶŌź
ƚūĎƣƪŕŨƯȒȩĪŕźƝĤīȒųƚȔȒǊűĎƣųĤȒƪźƝĪň

na zakupy itp.)***

Pomiar VI

Pomiar V

tƪŻƝĶȒǙȒƚźųŕǜƣǙǐīŒȒıǙŕĎűĎŴȒǊƚƝźǊĎıǙŕűȩĎȪȒÇĎųȩŕȪȒıźȒƣǊźťĶŌźȒǜǐīŕĎȒ

ǊȒīŕĤŌƯȒźƣƪĎƪųŕĶŌźȒƝźŨƯȒūƯĪȒǙĎŲŕĶƝǙĎȒÇĎųȩŕȪȒǊƚƝźǊĎıǙŕĬȒǊȒ

ųĎťĪūŕǜƣǙǐŲȒīǙĎƣŕĶțȟȒȦTop 5

óǐűĤīǙųŕĶȒĶŨźūźŌŕĎȒ- īŒňĬȒ

ǙĎıĪĎųŕĎȒźȒƤƝźıźǊŕƣŨź

Pomiar VI

Pomiar V

óȒǊŕňŨƣǙźƤīŕȒƚƝǙǐƚĎıŨŻǊȒ

ĶŨźūźŌŕĎȕȒĎȒǊȒųŕĶŨƪŻƝǐīŒȒ

ekonomia

Pomiar VI

Pomiar V

Ekonomia i ekologia, mniej 

ǊŕňīĶťȒǊȒƪĎŨŕŲȒƣĎŲǐŲȒ

stopniu

Pomiar VI

Pomiar V

óȒǊŕňŨƣǙźƤīŕȒƚƝǙǐƚĎıŨŻǊȒ

ĶŨźųźŲŕĎȕȒĎȒǊȒųŕĶŨƪŻƝǐīŒȒ

ekologia

Pomiar VI

Pomiar V

óǐűĤīǙųŕĶȒĶŨźųźŲŕĎȒȦ

ƣǙƯŨĎųŕĶȒźƣǙīǙňıųźƤīŕ

Pomiar VI

Pomiar V



EKOLOGICZNI W BIURZE: 
@Ăd }  d ȕȒ~¨Øùó :rFȕȒ

WYZWANIA

¨ıȒȀȄȒūĎƪȒıźƝĎıǙĎȒŨūŕĶųƪźŲȕȒťĎŨȒƣƪǊźƝǙǐĬȒūĶƚƣǙĶȒŲŕĶťƣīĶȒıźȒƚƝĎīǐȔȒ@ǙŕĎűĎȒųĎȒƝǐųŨĎīŒȒĪŕƯƝźǊǐŲȕȒŲĎŌĎǙǐųźǊǐŲȒŕȒŒĎųıūźǊǐŲ

PARTNER TEMATYKI:



ZdÊ~ Ȓ9 Ê@ĂdFrȒFt¨Ȓ dąȒÇÊ :¨ó d:ùț

Dane w %

N=1064

ÇǐƪĎųŕĶȒǙĎıĎǊĎųĶȒźƣźĪźŲȕȒŨƪŻƝĶȒƣĤȒǙĎƪƝƯıųŕźųĶȕȒƣĤȒȩǊƣƚŻűȪǊűĎƤīŕīŕĶūĎŲŕȕȒƚƝźǊĎıǙĤīǐŲȒǊűĎƣųĤȒıǙŕĎűĎūųźƤĬȒŌźƣƚźıĎƝīǙĤȕȒƚƝĎīƯťĤīǐŲȒıźƝǐǊīǙź

Wyniki badania EKObarometr2024 ǊǐŨĎǙƯťĤƝźƣųĤīĤƤǊŕĎıźŲźƤĬĶŨźūźŌŕīǙųĤǊƤƝŻıƚƝĎīźǊųŕŨŻǊpolskich firm. 79%

ƝĶƣƚźųıĶųƪŻǊpotwierdza,ǜĶich firmy ƚźıĶťŲƯťĤıǙŕĎűĎųŕĎna rzeczekologii a prawieƚźűźǊĎz nich (49%) twierdzi,ǜĶjest

ǙĎĎųŌĎǜźǊĎųĎwıǙŕĎűĎųŕĎna rzeczƤƝźıźǊŕƣŨĎorganizowanew miejscupracy.

Jednak,jak wynikaz badania, w oczachƝĶƣƚźųıĶųƪŻǊǊŕňŨƣǙźƤĬfirm podejmujeıǙŕĎűĎųŕĎna rzeczekologiiprzedewszystkimz

ƚźǊźıŻǊpragmatycznych,takich jak źƣǙīǙňıųźƤīŕfinansowei wymogi prawne. Tylko 26% ankietowanychƯǊĎǜĎȕǜĶfirmy

ŨŕĶƝƯťĤƣŕňīǙǐƣƪĤīŒňīŕĤbycia ekologicznym,co pokazuje,ǜĶistniejeƚźƪĶųīťĎűdo dalszej edukacji i promowaniaǊĎƝƪźƤīŕ

ekologicznychw ƚƝǙĶıƣŕňĪŕźƝƣƪǊĎīŒ. ÐǙīǙĶŌŻūųŕĶȕǜĶponad ƚźűźǊĎǊűĎƤīŕīŕĶūŕfirm i īǙűźųŨŻǊǙĎƝǙĤıƯwykazujeųŕƣŨĤ

ƤǊŕĎıźŲźƤĬna temat realnegoǊƚűǐǊƯbardziejǙűźǜźųǐīŒıǙŕĎűĎŴekologicznych,takich jak dekarbonizacja,zielonacertyfikacja

ĪƯıǐųŨŻǊczyraportowanieESG.

Marcin Wasilewski

:ǙűźųĶŨȒĂĎƝǙĤıƯȒ ƯǉĎūƯȒÇźūƣŨĎȒ

tƪŻƝĶȒǙȒƚźųŕǜƣǙǐīŒȒǙıĎŴȒųĎťūĶƚŕĶťȒƚĎƣƯťĶȒıźȒŋŕƝŲǐȕȒǊȒŨƪŻƝĶťȒƚƝĎīƯťĶƣǙțȟ

23

56

21

ZŕƝŲĎȒƚźıĶťŲƯťĶȒǊŕĶūĶȒƝŻǜųǐīŒȒıǙŕĎűĎŴȒųĎ
ƝǙĶīǙȒĶŨźūźŌŕŕȒŕȒıĪĎųŕĎȒźȒƤƝźıźǊŕƣŨź

ZŕƝŲĎȒƚźıĶťŲƯťĶȒƚźťĶıǐųīǙĶȒıǙŕĎűĎųŕĎȒųĎ
ƝǙĶīǙȒĶŨźūźŌŕŕȒŕȒıĪĎųŕĎȒźȒƤƝźıźǊŕƣŨź

ZŕƝŲĎȒųŕĶȒƚźıĶťŲƯťĶȒǜĎıųǐīŒȒıǙŕĎűĎŴȒųĎ
ƝǙĶīǙȒĶŨźūźŌŕŕȒīǙǐȒıĪĎųŕĎȒźȒƤƝźıźǊŕƣŨź



EKOMOTYWACJE BIZNESU

Dane w %

N=839

ÇǐƪĎųŕĶȒǊŕĶūźŨƝźƪųĶŌźȒǊǐĪźƝƯȕȒƚǐƪĎųŕĶȒǙĎıĎǊĎųĶȒźƣźĪźŲȕȒŨƪŻƝĶȒıĶŨūĎƝƯťĤȕȒǜĶȒŕīŒȒŋŕƝŲĎȒƚźıĶťŲƯťĶȒıǙŕĎűĎųŕĎȒųĎȒƝǙĶīǙȒĶŨźūźŌŕŕȒŕȒdbaųŕĎȒźȒƤƝźıźǊŕƣŨź

rĎŨŕĶȒØǊźŕŲȒǙıĎųŕĶŲȒƣĤȒŲźƪǐǊĎīťĶȒȡȒŕųƪĶųīťĶȒØǊźťĶťȒŋŕƝŲǐȒƣƪźťĤīĶȒǙĎȒťĶťȒƚźıĶťƤīŕĶŲȒıźȒĶŨźūźŌŕŕțȒ

49

42

27

27

26

¨ƣǙīǙňıųźƤĬȒȦųƚȔȒųŕǜƣǙĶȒŨźƣǙƪǐȒĶŨƣƚūźĎƪĎīťŕȕȒ
ųŕǜƣǙĶȒźƚűĎƪǐȒǙǊŕĤǙĎųĶȒǙȒƣĶŌƝĶŌĎīťĤȒźıƚĎıŻǊ

Wymogi prawne ȦŨźųŕĶīǙųźƤĬȒƣƪźƣźǊĎųŕĎȒƣŕňȒ
ıźȒƚƝǙĶƚŕƣŻǊ

@ǙŕĎűĎųŕĎȒƚƝźŲźīǐťųĶȕȒŨźŲƯųŕŨĎīǐťųĶȒȦfirmy 
pro-ĶŨźūźŌŕīǙųǐȒŲĎťĤȒūĶƚƣǙǐȒǊŕǙĶƝƯųĶŨ

:ŒňĬȒǊǐŨźƝǙǐƣƪĎųŕĎȒȡȒƚźǙǐƣŨĎųŕĎȒųźǊǐīŒ
ƪĶīŒųźūźŌŕŕȕȒŕųųźǊĎīǐťųźƤĬ

¨ıƚźǊŕĶıǚȒųĎȒǙĎƚźƪƝǙĶĪźǊĎųŕĶȒtūŕĶųƪŻǊȒųĎ
obecne trendy

26

23

1

8

:ǙǐƣƪĎȒīŒňĬȒĪǐīŕĎȒĶŨźūźŌŕīǙųĤȒŋŕƝŲĤȒȦtaki jest 
ƣǐƣƪĶŲȒǊĎƝƪźƤīŕȒŋŕƝŲǐȒŕȒųŕĤȒǙĎƝǙĤıǙĎťĤīǐīŒ

Udogodnienia administracyjne, podatkowe, ulgi

Inne

 ŕĶȒǊŕĶŲȕȒīŕňǜŨźȒƚźǊŕĶıǙŕĶĬ



tØùó ¨Ñ;ȒZdÊ~Ȓ  ȒÊĂF:ĂȒFt¨v¨[ddȒȦÇ¨Ă¨ÐØ }F

Dane w %; N=839

Pytanie wielokrotnego wyboru, zadawane źƣźĪźŲȒŲĎťĤīǐŲȒƣƪĎűĤȒƚƝĎīňȕȒƣĤȒǊƣƚŻűǊűĎƤīŕīŕĶūĎŲŕȒŋŕƝŲȕȒ

ƚƝźǊĎıǙĤȒǊűĎƣųĤȒıǙŕĎűĎūųźƤĬȒŌźƣƚźıĎƝīǙĤȒūƯĪȒƚƝĎīƯťĤȒıźƝǐǊīǙźȕȒŨƪŻƝǐīŒȒŋŕƝŲĎȒƚźıĶťŲƯťĶȒťĎŨŕĶŨźūǊŕĶŨȒıǙŕĎűĎųŕĎȒųĎȒƝǙĶīǙȒĶŨźūźŌŕi 

rĎŨŕĶȒĎŨīťĶȒȡȒŕųŕīťĎƪǐǊǐȒȡȒıǙŕĎűĎųŕĎȒƚźıĶťŲƯťĶȒØǊźťĎȒŋŕƝŲĎȒųĎȒƝǙĶīǙȒĶŨźūźŌŕŕț

18

17

17

15

tźƝǙǐƣƪĎųŕĶȒǙȒƪĶƝŲźƣƪĎƪŻǊȒǙĎƚĶǊųŕĎťĤīǐīŒ
optymalne korzystanie z ogrzewania,

wentylacji, klimatyzacji

tźƝǙǐƣƪĎųŕĶȒǙȒƣƯƣǙĎƝĶŨȒıźȒƝĤŨȒȡȒĎƯƪźŲĎƪŻǊȒǙ
ıĶǙǐųŋĶŨźǊĎųǐŲŕȒƝňīǙųŕŨĎŲŕȕȒǙĎŲŕĎƣƪ

ƝňīǙųŕŨŻǊȒƚĎƚŕĶƝźǊǐīŒ

ÇƝźŲźǊĎųŕĶȒŨźƝǙǐƣƪĎųŕĎȒǙȒųĎƪƯƝĎūųĶŌźȒƤǊŕĎƪűĎ
przez odpowiednie rozmieszczenie miejsc pracy

w biurze

ÝűĎƪǊŕĶųŕĶȒŕȒƚƝźŲźǊĎųŕĶȒŨźƝǙǐƣƪĎųŕĎȒǙȒĪĎƝıǙŕĶť
ĶŨźūźŌŕīǙųǐīŒȒŋźƝŲȒƚƝǙĶŲŕĶƣǙīǙĎųŕĎȒƣŕňȒȤ
ıźƣƪňƚȒıźȒƚĎƝŨŕųŌƯȒıūĎȒƝźǊĶƝŻǊȕȒƣƪĎīťŕ
űĎıźǊĎųŕĎȒƚźťĎǙıŻǊȒĶūĶŨƪƝǐīǙųǐīŒȕ

ƚƝźŲźǊĎųŕĶȒıźťĎǙıŻǊȒŨźŲƯųŕŨĎīťĤȒŲŕĶťƣŨĤ

14

13

12

11

ųŌĎǜźǊĎųŕĶȒƚƝĎīźǊųŕŨŻǊȒıźȒıǙŕĎűĎŴ
ƚƝźĶŨźūźŌŕīǙųǐīŒȒųƚȔȒƣƚƝǙĤƪĎųŕĶȒūĎƣƯȕȒƣĎıǙĶųŕĶ

ƝźƤūŕųȒŕƪıȔ

ÇƝźǊĎıǙĶųŕĶȒŲųŕĶťƣǙǐīŒȒŲĎŌĎǙǐųŻǊȕ
ıźŨźųǐǊĎųŕĶȒǙĎŲŻǊŕĶŴȒƪǐūŨźȒǊƪĶıǐȕȒŨŕĶıǐȒťĶƣƪ

to konieczne

Korzystanie z inteligentnego systemu
ǙĎƝǙĤıǙĎųŕĎȒĶųĶƝŌŕĤȒȩĎƯƪźŲĎƪǐīǙųǐȒƣǐƣƪĶŲ
ŲźųŕƪźƝźǊĎųŕĎȕȒĎųĎūŕǙǐȒȒŕȒźƚƪǐŲĎūŕǙĎīťŕȒǙƯǜǐīŕĎ

ĶųĶƝŌŕŕȒǙȒƝŻǜųǐīŒȒǚƝŻıĶűȪ

ÐƪźƣźǊĎųŕĶȒƝźǙǊŕĤǙĎŴȒǊȒǙĎŨƝĶƣŕĶȒƚźƚƝĎǊǐ
cyrkulacji powietrza (np. wentylacja naturalna,

systemy DCV)
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Dane w %; N=1064

ÇǐƪĎųŕĶȒǊŕĶūźŨƝźƪųĶŌźȒǊǐĪźƝƯȕȒŲźǜūŕǊźƤĬȒǊǐĪźƝƯȒŲĎǏȒȂȒźıƚȔȗȒÇǐƪĎųŕĶȒǙĎıĎǊĎųĶȒźƣźĪźŲȒŲĎťĤīǐŲȒƣƪĎűĤȒƚƝĎīňȕȒ

ƣĤȒǊƣƚŻűǊűĎƤīŕīŕĶūĎŲŕȒŋŕƝŲȕȒƚƝźǊĎıǙĤȒǊűĎƣųĤȒıǙŕĎűĎūųźƤĬȒŌźƣƚźıĎƝīǙĤȒūƯĪȒƚƝĎīƯťĤȒıźƝǐǊīǙź

tƪŻƝĶȒǙȒĎŨīťŕȒȡȒŕųŕīťĎƪǐǊȒȡȒıǙŕĎűĎŴȒƚƝźĶŨźūźŌŕīǙųǐīŒȒīŒīŕĎűĪǐƤȡĎĪǐƤȕȒĎĪǐȒĪǐűǐȒƚźıĶťŲźǊĎųĶȒƚƝǙĶǙȒØǊźťĤȒŋŕƝŲňțȒ

20

17

17

16

16

ÐĶŌƝĶŌĎīťĎȒźıƚĎıŻǊ

ƯƪźŲĎƪǐīǙųĶȒǊǐűĤīǙĎųŕĶȒƤǊŕĎƪĶűȒŕ
ƯƝǙĤıǙĶŴȒĶūĶŨƪƝǐīǙųǐīŒ

tźƝǙǐƣƪĎųŕĶȒǙȒĶųĶƝŌźźƣǙīǙňıųǐīŒȒǜĎƝŻǊĶŨ

tźƝǙǐƣƪĎųŕĶȒǙȒĶųĶƝŌźźƣǙīǙňıųĶŌźȒƣƚƝǙňƪƯ
elektronicznego A+/A++/A+++

ÝŲŕĶƣǙīǙĎųŕĶȒƝźƤūŕųȒųĎȒƪĶƝĶųŕĶȒŋŕƝŲǐȡĪŕƯƝĎ
ūƯĪȒƣƪǊźƝǙĶųŕĶȒƪĶƝĶųŻǊȒǙŕĶūźųǐīŒ

14

13

13

12

12

tźƝǙǐƣƪĎųŕĶȒǙȒźıųĎǊŕĎūųǐīŒȒǚƝŻıĶű
energii (fotowoltaika, geotermia)

tźƝǙǐƣƪĎųŕĶȒǙȒŋŕūƪƝŻǊȒıźȒǊźıǐȒǙĎŲŕĎƣƪ
butelkowanej wody pitnej

tźƝǙǐƣƪĎųŕĶȒǙȒƯƝǙĤıǙĶŴȒźƣǙīǙňıǙĎťĤīǐīŒ
ǊźıňȕȒƪĎŨŕīŒȒťĎŨȒƪźĎūĶƪǐȒźȒųŕƣŨŕŲȒǙƯǜǐīŕƯ

wody i baterie z ogranicznikami
ƚƝǙĶƚűǐǊƯ

@ŕŌŕƪĎūŕǙĎīťĎȒȤȒƚƝǙĶťƤīŕĶȒǊȒǊŕňŨƣǙźƤīŕȒūƯĪ
īĎűźƤīŕȒųĎȒıźŨƯŲĶųƪǐȒĶūĶŨƪƝźųŕīǙųĶȕ

zamiast papierowych lub/i przeniesienie
ƚƝźīĶƣŻǊȒĪŕǙųĶƣźǊǐīŒȒıźȒīŒŲƯƝǐȒıĎųǐīŒ

Regularne monitorowanie wykorzystania
ǙĎƣźĪŻǊȒǊȒĪŕƯƝǙĶȒȩųƚȔȒĶųĶƝŌŕŕȕȒǊźıǐȕ
ŕūźƤĬȒǊǐƪǊĎƝǙĎųǐīŒȒƤŲŕĶīŕȪȕȒĎĪǐ
ŕıĶųƪǐŋŕŨźǊĎĬȒźĪƣǙĎƝǐȕȒŨƪŻƝĶȒŲźǜųĎ

ƚźƚƝĎǊŕĬ



@Ăd }  d Ȓ  ȒÊĂF:ĂȒFt¨v¨[ddȕȒtØ©Êù:aȒ
¨:ĂFtÝr3ȒÇÊ :¨ó d:ùȒȦÇ¨Ă¨ÐØ }F

Dane w %; N=1064

Pytanie wielokrotnego wyboru, zadawane źƣźĪźŲȒŲĎťĤīǐŲȒƣƪĎűĤȒƚƝĎīňȕȒƣĤȒǊƣƚŻűǊűĎƤīŕīŕĶūĎŲŕȒŋŕƝŲȕȒ

ƚƝźǊĎıǙĤȒǊűĎƣųĤȒıǙŕĎűĎūųźƤĬȒŌźƣƚźıĎƝīǙĤȒūƯĪȒƚƝĎīƯťĤȒıźƝǐǊīǙźȒ

12

11

11

11

ÝűĎƪǊŕĶųŕĶȒŕȒƚƝźŲźǊĎųŕĶȒŨźƝǙǐƣƪĎųŕĎȒǙȒĪĎƝıǙŕĶť
ĶŨźūźŌŕīǙųǐīŒȒŋźƝŲȒƚƝǙĶŲŕĶƣǙīǙĎųŕĎȒƣŕňȒȤ
ıźƣƪňƚȒıźȒƚĎƝŨŕųŌƯȒıūĎȒƝźǊĶƝŻǊȕȒƣƪĎīťŕ
űĎıźǊĎųŕĎȒƚźťĎǙıŻǊȒĶūĶŨƪƝǐīǙųǐīŒȕ

ƚƝźŲźǊĎųŕĶȒıźťĎǙıŻǊȒŨźŲƯųŕŨĎīťĤȒŲŕĶťƣŨĤ

tźƝǙǐƣƪĎųŕĶȒǙȒƪĶƝŲźƣƪĎƪŻǊȒǙĎƚĶǊųŕĎťĤīǐīŒ
optymalne korzystanie z ogrzewania,

wentylacji, klimatyzacji

Korzystanie z inteligentnego systemu
ǙĎƝǙĤıǙĎųŕĎȒĶųĶƝŌŕĤȒȩĎƯƪźŲĎƪǐīǙųǐȒƣǐƣƪĶŲ
ŲźųŕƪźƝźǊĎųŕĎȕȒĎųĎūŕǙǐȒȒŕȒźƚƪǐŲĎūŕǙĎīťŕȒǙƯǜǐīŕĎ

ĶųĶƝŌŕŕȒǙȒƝŻǜųǐīŒȒǚƝŻıĶűȪ

ÇƝźŲźǊĎųŕĶȒŨźƝǙǐƣƪĎųŕĎȒǙȒųĎƪƯƝĎūųĶŌźȒƤǊŕĎƪűĎ
przez odpowiednie rozmieszczenie miejsc pracy

w biurze

10

9

8

7

ųŌĎǜźǊĎųŕĶȒƚƝĎīźǊųŕŨŻǊȒıźȒıǙŕĎűĎŴ
ƚƝźĶŨźūźŌŕīǙųǐīŒȒųƚȔȒƣƚƝǙĤƪĎųŕĶȒūĎƣƯȕȒƣĎıǙĶųŕĶ

ƝźƤūŕųȒŕƪıȔ

ÐƪźƣźǊĎųŕĶȒƝźǙǊŕĤǙĎŴȒǊȒǙĎŨƝĶƣŕĶȒƚźƚƝĎǊǐ
cyrkulacji powietrza (np. wentylacja naturalna,

systemy DCV)

tźƝǙǐƣƪĎųŕĶȒǙȒƣƯƣǙĎƝĶŨȒıźȒƝĤŨȒȡȒĎƯƪźŲĎƪŻǊȒǙ
ıĶǙǐųŋĶŨźǊĎųǐŲŕȒƝňīǙųŕŨĎŲŕȕȒǙĎŲŕĎƣƪ

ƝňīǙųŕŨŻǊȒƚĎƚŕĶƝźǊǐīŒ

ÇƝźǊĎıǙĶųŕĶȒŲųŕĶťƣǙǐīŒȒŲĎŌĎǙǐųŻǊȕ
ıźŨźųǐǊĎųŕĶȒǙĎŲŻǊŕĶŴȒƪǐūŨźȒǊƪĶıǐȕȒŨŕĶıǐȒťĶƣƪ

to konieczne

tƪŻƝĶȒǙȒĎŨīťŕȒȡȒŕųŕīťĎƪǐǊȒȡȒıǙŕĎűĎŴȒƚƝźĶŨźūźŌŕīǙųǐīŒȒīŒīŕĎűĪǐƤȡĎĪǐƤȕȒĎĪǐȒĪǐűǐȒƚźıĶťŲźǊĎųĶȒƚƝǙĶǙȒØǊźťĤȒŋŕƝŲňțȒ



tØùó ¨Ñ;ȒZdÊ~Ȓ  ȒÊĂF:ĂȒFt¨v¨[ddȒȦTOP 10

Dane w %; N=839

Pytanie wielokrotnego zadawane źƣźĪźŲȒŲĎťĤīǐŲȒƣƪĎűĤȒƚƝĎīňȕȒƣĤȒǊƣƚŻűǊűĎƤīŕīŕĶūĎŲŕȒŋŕƝŲȕȒƚƝźǊĎıǙĤȒǊűĎƣųĤȒıǙŕĎűĎūųźƤĬȒŌźƣƚźıĎƝīǙĤȒūƯĪȒƚƝĎīƯťĤȒ

ıźƝǐǊīǙźȕȒŨƪŻƝǐīŒȒŋŕƝŲĎȒƚźıĶťŲƯťĶȒťĎŨŕĶŨźūǊŕĶŨȒıǙŕĎűĎųŕĎȒųĎȒƝǙĶīǙȒĶŨźūźŌŕŕ

óƤƝŻıųĎťīǙňƤīŕĶťwskazywanychıǙŕĎűĎŴekologicznychw firmachǙųĎūĎǙűǐƣŕňpodstawoweĎŨƪǐǊųźƤīŕ: segregacjaźıƚĎıŻǊȕ

korzystaniez ĶųĶƝŌźźƣǙīǙňıųǐīŒǜĎƝŻǊĶŨi ƣƚƝǙňƪƯelektronicznegooraz umieszczanieƝźƤūŕųna terenie biura, co ƝŻǊųŕĶǜ

wskazujena finansowywymiar tych ıǙŕĎűĎŴ. W NuvaluǙĎīŒňīĎŲǐfirmy do ƚŻťƤīŕĎo krok dalej i stworzeniaekologicznego

miejsca pracy, ŨƪŻƝĶnie tylko ƣƚĶűųŕĎwymogi prawne i przynosiźƣǙīǙňıųźƤīŕȕale ƪĎŨǜĶpromujeǙƝŻǊųźǊĎǜźųǐƝźǙǊŻťi

dobrostanƚƝĎīźǊųŕŨŻǊ. BiurojestǊĎǜųǐŲųĎƝǙňıǙŕĶŲw tym zakresie.

Marcin Wasilewski

:ǙűźųĶŨȒĂĎƝǙĤıƯȒ ƯǉĎūƯȒÇźūƣŨĎȒ

rĎŨŕĶȒĎŨīťĶȒȡȒŕųŕīťĎƪǐǊǐȒȡȒıǙŕĎűĎųŕĎȒƚźıĶťŲƯťĶȒØǊźťĎȒŋŕƝŲĎȒųĎȒƝǙĶīǙȒĶŨźūźŌŕŕțȒØ¨ÇȒȀǿ

53

43

30

28

26

ÐĶŌƝĶŌĎīťĎȒźıƚĎıŻǊ

tźƝǙǐƣƪĎųŕĶȒǙȒĶųĶƝŌźźƣǙīǙňıųǐīŒȒǜĎƝŻǊĶŨ

tźƝǙǐƣƪĎųŕĶȒǙȒĶųĶƝŌźźƣǙīǙňıųĶŌźȒƣƚƝǙňƪƯ
elektronicznego A+/A++/A+++

ƯƪźŲĎƪǐīǙųĶȒǊǐűĤīǙĎųŕĶȒƤǊŕĎƪĶűȒŕȒƯƝǙĤıǙĶŴ
elektrycznych

ÝŲŕĶƣǙīǙĎųŕĶȒƝźƤūŕųȒųĎȒƪĶƝĶųŕĶȒŋŕƝŲǐȡĪŕƯƝĎ
ūƯĪȒƣƪǊźƝǙĶųŕĶȒƪĶƝĶųŻǊȒǙŕĶūźųǐīŒ

24

24

21

20

20

tźƝǙǐƣƪĎųŕĶȒǙȒŋŕūƪƝŻǊȒıźȒǊźıǐȒǙĎŲŕĎƣƪȒĪƯƪĶūŨźǊĎųĶťȒǊźıǐ
pitnej

@ŕŌŕƪĎūŕǙĎīťĎȒȤȒƚƝǙĶťƤīŕĶȒǊȒǊŕňŨƣǙźƤīŕȒūƯĪȒīĎűźƤīŕȒųĎ
dokumenty elektroniczne, zamiast papierowych lub/i
ƚƝǙĶųŕĶƣŕĶųŕĶȒƚƝźīĶƣŻǊȒĪŕǙųĶƣźǊǐīŒȒıźȒīŒŲƯƝǐȒıĎųǐīŒ

tźƝǙǐƣƪĎųŕĶȒǙȒźıųĎǊŕĎūųǐīŒȒǚƝŻıĶűȒĶųĶƝŌŕŕȒȩŋźƪźǊźūƪĎŕŨĎȕ
geotermia)

tźƝǙǐƣƪĎųŕĶȒǙȒƯƝǙĤıǙĶŴȒźƣǙīǙňıǙĎťĤīǐīŒȒǊźıňȕȒƪĎŨŕīŒȒťĎŨ
ƪźĎūĶƪǐȒźȒųŕƣŨŕŲȒǙƯǜǐīŕƯȒǊźıǐȒŕȒĪĎƪĶƝŕĶȒǙȒźŌƝĎųŕīǙųŕŨĎŲŕ

ƚƝǙĶƚűǐǊƯ

ÊĶŌƯūĎƝųĶȒŲźųŕƪźƝźǊĎųŕĶȒǊǐŨźƝǙǐƣƪĎųŕĎȒǙĎƣźĪŻǊȒǊ
ĪŕƯƝǙĶȕȒĎĪǐȒŕıĶųƪǐŋŕŨźǊĎĬȒźĪƣǙĎƝǐȕȒŨƪŻƝĶȒŲźǜųĎȒƚźƚƝĎǊŕĬ



EKOLOGICZNA FIRMA

EkologiczneƝźǙǊŕĤǙĎųŕĎw ųŕĶƝƯīŒźŲźƤīŕĎīŒkomercyjnychto nie tylko trend, ale przede wszystkiminwestycjaw ƚƝǙǐƣǙűźƤĬ.

Firmy,ŨƪŻƝĶŕųƪĶŌƝƯťĤĶŨźūźŌŕňw swojejstrategii,ǙǐƣŨƯťĤnie tylko w oczachƚƝĎīźǊųŕŨŻǊȕale i ŨūŕĶųƪŻǊȕŨƪŻƝǙǐcorazbardziej

īĶųŕĤsobieźıƚźǊŕĶıǙŕĎūųźƤĬƣƚźűĶīǙųĤ.

TrzyųĎťǊĎǜųŕĶťƣǙĶŨźƝǙǐƤīŕǊĶıűƯŌsamychƚƝĎīźǊųŕŨŻǊȕǊǐųŕŨĎťĤīĶzıǙŕĎűĎŴproekologicznychpodejmowanychprzezichŋŕƝŲň

to: poprawasamopoczuciaw miejscupracy, lepszewarunkipracy iǊŕňŨƣǙĎƤǊŕĎıźŲźƤĬƚƝĎīźǊųŕŨŻǊna temat ekologiii ochrony

ƤƝźıźǊŕƣŨĎ. ǜ64% ƝĶƣƚźųıĶųƪŻǊƯǊĎǜĎȕǜĶekologiczneƝźǙǊŕĤǙĎųŕĎw miejscupracy, takie jak naturalneźƤǊŕĶƪūĶųŕĶczy

recyklingźıƚĎıŻǊȕpozytywnieǊƚűǐǊĎťĤna ich ƚƝźıƯŨƪǐǊųźƤĬi komfort pracy. Wyniki te ƚźƪǊŕĶƝıǙĎťĤȕǜĶproekologiczne

ıǙŕĎűĎųŕĎfirm ŲźŌĤŲŕĶĬistotnyǊƚűǐǊna zadowolenieƚƝĎīźǊųŕŨŻǊa w rezultacieūĶƚƣǙĤĎƪŲźƣŋĶƝňw pracy i ǙǊŕňŨƣǙĶųŕĶ

ĶŋĶŨƪǐǊųźƤīŕ. Z biznesowegopunktu widzenia prowadzi do to ǊǐǜƣǙĶťŨźųŨƯƝĶųīǐťųźƤīŕȕlepszychǊǐųŕŨŻǊoraz ǊŕňŨƣǙĶŌź

ǙĎĎųŌĎǜźǊĎųŕĎƚƝĎīźǊųŕŨŻǊ.

WynikiǊƣŨĎǙƯťĤƝŻǊųŕĶǜna obszary do poprawy. Tylko 49% ƝĶƣƚźųıĶųƪŻǊdobrze ocenia swoje miejscepracy pod ŨĤƪĶŲ

ƝźǙǊŕĤǙĎŴproekologicznych,a 55%īŒīŕĎűźĪǐȕaby ich miejscepracyĪǐűźbardziejproekologiczne. ToǊǐƝĎǚųǐƣǐŌųĎűdla firm,ǜĶ

ŲƯƣǙĤƚźıťĤĬbardziejzdecydowaneıǙŕĎűĎųŕĎw tym kierunku.

}ƯŨĎƣǙȒóĎƣŕūĶǊƣŨŕ

:ǙűźųĶŨȒĂĎƝǙĤıƯȒ ƯǉĎūƯȒÇźūƣŨĎȒ



t¨ÊĂùÑ:dȒ@v ȒÇÊ :¨ó dt©óȒóù dt r3:FȒ
ĂȒ tØùó ¨Ñ:dȒZdÊ~Ȓ  ȒÊĂF:ĂȒFt¨v¨[dd

Dane w %

ÇǐƪĎųŕĶȒǊŕĶūźŨƝźƪųĶŌźȒǊǐĪźƝƯȕȒŲźǜūŕǊźƤĬȒǊǐĪźƝƯȒŲĎǏȔȒȂȒźıƚȔȗȒȒ ɤȇȂȈȕpytanie zadawane źƣźĪźŲȒŲĎťĤīǐŲȒƣƪĎűĤȒƚƝĎīňȕȒƣĤȒǊƣƚŻűǊűĎƤīŕīŕĶūĎŲŕȒŋŕƝŲȕȒ

ƚƝźǊĎıǙĤȒǊűĎƣųĤȒıǙŕĎűĎūųźƤĬȒŌźƣƚźıĎƝīǙĤȒūƯĪȒƚƝĎīƯťĤȒıźƝǐǊīǙźȕȒŨƪŻƝǐīŒȒŋŕƝŲĎȒƚźıĶťŲƯťĶȒťĎŨŕĶŨźūǊŕĶŨȒıǙŕĎűĎųŕĎȒųĎȒƝǙĶīǙȒĶŨźūźŌŕi 

rĎŨŕĶȒƣĤȒǊĶıűƯŌȒ:ŕĶĪŕĶȒŨźƝǙǐƤīŕȒıūĎȒƚƝĎīźǊųŕŨŻǊȒǊǐųŕŨĎťĤīĶȒǙȒıǙŕĎűĎŴȒƚƝźĶŨźūźŌŕīǙųǐīŒȒƚźıĶťŲźǊĎųǐīŒȒƚƝǙĶǙȒØǊźťĤȒŋŕƝŲňț

41

38

36

27

26

Poprawa samopoczucia w miejscu pracy

Lepsze warunki pracy

óŕňŨƣǙĎȒƤǊŕĎıźŲźƤĬȒƚƝĎīźǊųŕŨŻǊȒųĎ
ƪĶŲĎƪȒĶŨźūźŌŕŕȒŕȒźīŒƝźųǐȒƤƝźıźǊŕƣŨĎ

óŕňŨƣǙĎȒŲźƪǐǊĎīťĎȒŕȒǙĎĎųŌĎǜźǊĎųŕĶ
ƚƝĎīźǊųŕŨŻǊ

¨ƣǙīǙňıųźƤīŕȒŋŕųĎųƣźǊĶȒƚƝĎīźǊųŕŨŻǊȒųƚȔ
ıǙŕňŨŕȒƚƝźŌƝĎŲźŲȒǙĎīŒňīĎťĤīǐŲȒıź

korzystania z transportu publicznego,
roweru

22

20

19

7

5

Zdobywanie nowego
ıźƤǊŕĎıīǙĶųŕĎȒŕȒƯŲŕĶťňƪųźƤīŕ

~źǜūŕǊźƤĬȒıǙŕĎűĎųŕĎȒǙŌźıųĶŌź
ǙȒŕųıǐǊŕıƯĎūųǐŲŕȒǊĎƝƪźƤīŕĎŲŕ
ŕȒƚƝǙĶŨźųĎųŕĎŲŕȒƚƝĎīźǊųŕŨŻǊ

Lepsze relacje z klientami i 
ƚĎƝƪųĶƝĎŲŕȒĪŕǙųĶƣźǊǐŲŕȒıǙŕňŨŕȒ
ĪĎƝıǙŕĶťȒȱǙŕĶūźųĶŲƯȲȒ

wizerunkowi firmy

 ŕĶȒǊŕĶŲȕȒƪƝƯıųźȒƚźǊŕĶıǙŕĶĬ

@ǙŕĎűĎųŕĎȒƚƝźĶŨźūźŌŕīǙųĶ
ƚźıĶťŲźǊĎųĶȒƚƝǙĶǙȒŲźťĤ
ŋŕƝŲňȒųŕĶȒŲĎťĤȒŨźƝǙǐƤīŕȒıūĎ

ƚƝĎīźǊųŕŨŻǊ



ĂıĶīǐıźǊĎųŕĶȒƣŕňȒųŕĶȒǙŌĎıǙĎŲÊĎīǙĶťȒƣŕňȒųŕĶȒǙŌĎıǙĎŲųŕȒƣŕňȒųŕĶȒǙŌĎıǙĎŲȕȒĎųŕȒƣŕňȒǙŌĎıǙĎŲÊĎīǙĶťȒƣŕňȒǙŌĎıǙĎŲĂıĶīǐıźǊĎųŕĶȒƣŕňȒǙŌĎıǙĎŲ

4

6

6

12

10

11

18

22

9

13

15

17

25

19

25

24

17

17

16

23

18

22

20

21

53

48

45

38

32

36

27

24

17

16

18

11

16

11

10

9

Moje miejsce pracy jest wygodne i bezpieczne

ÇƝǙĶƣƪƝǙĶŴȒǊȒŲŕĶťƣīƯȒƚƝĎīǐȒťĶƣƪȒıźĪƝǙĶȒǊĶųƪǐūźǊĎųĎ

~ĎŲȒǊƚűǐǊȒųĎȒƪźȒťĎŨȒǊǐŌūĤıĎȒŲźťĶȒŲŕĶťƣīĶȒƚƝĎīǐ

rĶƣƪĶŲȒǙĎĎųŌĎǜźǊĎųǐȡĎȒǊȒıǙŕĎűĎųŕĎȒųĎȒƝǙĶīǙȒƤƝźıźǊŕƣŨĎ
źƝŌĎųŕǙźǊĎųĶȒƚƝǙĶǙȒŲźťĤȒŋŕƝŲň

ØĶŲƚĶƝĎƪƯƝĎȒǊȒŲŕĶťƣīƯȒƚƝĎīǐȒťĶƣƪȒīǙňƣƪźȒųŕĶźıƚźǊŕĶıųŕĎȒȤ
ťĶƣƪȒŲŕȒǙĎȒǙŕŲųźȒūƯĪȒǙĎȒŌźƝĤīź

~źťĎȒŋŕƝŲĎȒƝǙĶƪĶūųŕĶȒŕųŋźƝŲƯťĶȒƚƝĎīźǊųŕŨŻǊȒźȒıǙŕĎűĎųŕĎīŒ
ƚźıĶťŲźǊĎųǐīŒȒųĎȒƝǙĶīǙȒƤƝźıźǊŕƣŨĎ

ÐĶŌƝĶŌĎīťĎȒƤŲŕĶīŕȒǊȒŲŕĶťƣīƯȒƚƝĎīǐȒųŕīȒųŕĶȒıĎťĶȕȒƤŲŕĶīŕȒŕȒƪĎŨ
ƪƝĎŋŕĎťĤȒıźȒųŕĶźıƚźǊŕĶıųŕīŒȒƚźťĶŲųŕŨŻǊ

~źťĎȒŋŕƝŲĎȒźƝŌĎųŕǙƯťĶȒǊĎƝƣǙƪĎƪǐȒŕȒƣǙŨźūĶųŕĎȒıźƪǐīǙĤīĶȒƪĶŌźȕ
ťĎŨȒŲźǜĶŲǐȒǙŲųŕĶťƣǙĎĬȒųĎƣǙȒųĶŌĎƪǐǊųǐȒǊƚűǐǊȒųĎ

ƤƝźıźǊŕƣŨź

Ă  [ ą¨ó  dFȒÇÊ :¨ó dt©óȒóȒ@Ăd }  d Ȓ
PROEKOLOGICZNE W MIEJSCU PRACY 

Dane w %

N=1064, pytanie zadawane źƣźĪźŲȒŲĎťĤīǐŲȒƣƪĎűĤȒƚƝĎīňȕȒƣĤȒǊƣƚŻűǊűĎƤīŕīŕĶūĎŲŕȒŋŕƝŲȕȒƚƝźǊĎıǙĤȒǊűĎƣųĤȒıǙŕĎűĎūųźƤĬȒŌźƣƚźıĎƝīǙĤȒūƯĪȒƚƝĎīƯťĤȒ

dorywczo; *T2B ȦƣƯŲĎȒźıƚźǊŕĶıǙŕȒƝĎīǙĶťȒŕȒǙıĶīǐıźǊĎųŕĶȒƣŕňȒǙŌĎıǙĎŲ

T2B*

óȒťĎŨŕŲȒƣƪźƚųŕƯȒǙŌĎıǙĎƣǙȒƣŕňȒǙȒƚźųŕǜƣǙǐŲŕȒƣƪǊŕĶƝıǙĶųŕĎŲŕț

70

63

48

37

64

49

47

33



¨:F  Ȓ~dFrÐ: ȒÇÊ :ùȒÇ¨@Ȓt3ØF~ȒÊ¨Ăód3Ă ¢Ȓ
PROEKOLOGICZNYCH 

Dane w %

N=779, pytanie zadawane źƣźĪźŲȒƚƝĎīƯťĤīǐŲȒƣƪĎīťźųĎƝųŕĶȒūƯĪȒƚƝǙǐųĎťŲųŕĶťȒƚźűźǊňȒīǙĎƣƯȒƣƪĎīťźųĎƝųŕĶ

ȟóƣŨĎǚųŕŨȒźŨƝĶƤūĎťĤīǐȒƣƪźƣƯųĶŨȒźƣŻĪȒźīĶųŕĎťĤīǐīŒȒƚźǙǐƪǐǊųŕĶȒźƝĎǙȒųĶŌĎƪǐǊųŕĶȒƣǊźťĶȒŲŕĶťƣīĶȒƚƝĎīǐȔȒóǐųŕŨȒıźıĎƪųŕȒƯǙųĎťĶȒƣŕňȒǙĎȒdobry. 

3 3 6 7 16 16 16 17 7 8

ȀȒȤȒ9ĎƝıǙźȒǚūĶ2 3 4 5 6 7 8 9 10 - Bardzo dobrze

rĎŨȒźīĶųŕĎƣǙȒŲŕĶťƣīĶȕȒǊȒŨƪŻƝǐŲȒƚƝĎīƯťĶƣǙȕȒƚźıȒŨĤƪĶŲȒƝźǙǊŕĤǙĎŴȒƚƝźĶŨźūźŌŕīǙųǐīŒț

- 37

NPS*



2

3

5

7

10

14

10

9

12

15

19

26

29

33

29

29

28

25

46

43

43

37

34

25

13

12

11

12

10

10

~ŻťȒƚƝĎīźıĎǊīĎȒŲŻŌűĪǐȒƝźĪŕĬȒǊŕňīĶťȕȒťĶǜĶūŕ
īŒźıǙŕȒźȒıǙŕĎűĎųŕĎȒƚƝźĶŨźūźŌŕīǙųĶȒǊȒŲŕĶťƣīƯ

pracy

:ŒīŕĎűȩĎȪĪǐŲȕȒĎĪǐȒŲźťĶȒŲŕĶťƣīĶȒƚƝĎīǐȒĪǐűź
bardziej proekologiczne

:ŒīŕĎűȩĎȪĪǐŲȕȒĎĪǐȒıźīŕĶƝĎűźȒıźȒŲųŕĶȒǊŕňīĶť
ŕųŋźƝŲĎīťŕȒųĎȒƪĶŲĎƪȒıǙŕĎűĎŴȒƚƝźĶŨźūźŌŕīǙųǐīŒ

podejmowanych w naszym miejscu pracy

óȒŲźťĶťȒŋŕƝŲŕĶȒƚźıųźƣǙĶųŕĶȒƤǊŕĎıźŲźƤīŕ
ĶŨźūźŌŕīǙųĶťȒǊƤƝŻıȒƚƝĎīźǊųŕŨŻǊȒťĶƣƪȒǊĎǜųĶ

rĎŨźƤĬȒŲŕĶťƣīĎȒƚƝĎīǐȒĪǐűĎȒŕƣƪźƪųǐŲȒīǙǐųųŕŨŕĶŲȕ
ŨƪŻƝĶȒƣŨűźųŕűźȒŲųŕĶȒıźȒƚźıťňīŕĎȒƚƝĎīǐȒǊ

aktualnym miejscu

~źŕŲȒǙıĎųŕĶŲȒŲŻťȒƚƝĎīźıĎǊīĎȒǊȒźŌŻūĶȒųŕĶȒıĪĎ
źȒĶŨźūźŌŕňȒǊȒŲŕĶťƣīƯȒƚƝĎīǐ

@Ăd }  d ȒÇÊ¨Ft¨v¨[d:Ă FȒÇÊ :¨@ ó:ùȒȒ

Dane w %

N= 779, pytanie zadawane źƣźĪźŲȒƚƝĎīƯťĤīǐŲȒƣƪĎīťźųĎƝųŕĶȒūƯĪȒƚƝǙǐųĎťŲųŕĶťȒƚźűźǊňȒīǙĎƣƯȒƣƪĎīťźųĎƝųŕĶ

*T2B ȦƣƯŲĎȒźıƚźǊŕĶıǙŕȒƝĎīǙĶťȒŕȒǙıĶīǐıźǊĎųŕĶȒƣŕňȒǙŌĎıǙĎŲ

T2B*

óȒťĎŨŕŲȒƣƪźƚųŕƯȒǙŌĎıǙĎƣǙȒƣŕňȒǙȒƚźųŕǜƣǙǐŲŕȒƣƪǊŕĶƝıǙĶųŕĎŲŕț

59

54

44

55

49

35

ĂıĶīǐıźǊĎųŕĶȒƣŕňȒųŕĶȒǙŌĎıǙĎŲÊĎīǙĶťȒƣŕňȒųŕĶȒǙŌĎıǙĎŲųŕȒƣŕňȒųŕĶȒǙŌĎıǙĎŲȕȒĎųŕȒƣŕňȒǙŌĎıǙĎŲÊĎīǙĶťȒƣŕňȒǙŌĎıǙĎŲĂıĶīǐıźǊĎųŕĶȒƣŕňȒǙŌĎıǙĎŲ



EKOLOGICZNE INICJATYWY FIRM ȦOCENA 
ÇÊ :¨ó dt©óȒóùąÐĂF[¨ȒÐĂ:ĂF9v

Dane w %

N=148

ÇǐƪĎųŕĶȒǙĎıĎǊĎųĶȒťĶıǐųŕĶȒǊűĎƤīŕīŕĶūźŲȡīǙűźųŨźŲȒǙĎƝǙĤıƯȡȒīǙűźųŨźŲȒƝĎıǐȒūƯĪȒıǐƝĶŨƪźƝźŲȡȒŨŕĶƝźǊųŕŨźŲȒǊǐƣźŨŕĶŌźȒƣǙīǙĶĪūĎ

óƚűǐǊnowoczesnychtechnologiistosowanychw biurowcachniesiezaƣźĪĤƝŻǜųźƝźıųǐźıĪŕŻƝ. 38%ƝĶƣƚźųıĶųƪŻǊƯǊĎǜĎȕǜĶich

zastosowaniema realnyǊƚűǐǊna promowaniezmianproekologicznych. Z drugiej strony 32% badanychǊǐƝĎǙŕűźųŕĶƚĶǊųźƤĬa

ƚźǙźƣƪĎűĶ30%jest sceptycznych,ƯǊĎǜĎťĤīȕǜĶtakieıǙŕĎűĎųŕĎtylkoƣƚƝĎǊŕĎťĤǊƝĎǜĶųŕĶzmian,ale nieŲĎťĤrealnegoǊƚűǐǊƯna

ƤƝźıźǊŕƣŨź. Pokazujeto nam, jak istotna jest potrzeba bardziej przejrzystejkomunikacjioraz przedstawianiai promowania

realnychƝĶǙƯūƪĎƪŻǊzastosowaniaproekologicznychtechnologiiw miejscupracy.

Marcin Wasilewski

:ǙűźųĶŨȒĂĎƝǙĤıƯȒ ƯǉĎūƯȒÇźūƣŨĎȒ

¨īĶŴȒťĎŨŕȒťĶƣƪȒØǊźŕŲȒǙıĎųŕĶŲȒǊǐŲŕĎƝȒıǙŕĎűĎŴȒƚźıĶťŲźǊĎųǐīŒȒƚƝǙĶǙȒŋŕƝŲǐȒųĎȒƝǙĶīǙȒƤƝźıźǊŕƣŨĎȔ

38

26 25 25 24

32

51 51 50 51

30

23 24 25 25

Stosowanie nowoczesnych
technologii w biurowcach

Raportowanie pozafinansowe firm
ǊȒǙĎŨƝĶƣŕĶȒǙƝŻǊųźǊĎǜźųĶŌź

rozwoju - ESG

Opracowanie strategii
dekarbonizacji firmy

ĂŕĶūźųĎȒīĶƝƪǐŋŕŨĎīťĎȒĪƯıǐųŨŻǊ
(LEED, BREEAM, Well itp.)

¨ĪūŕīǙĎųŕĶȒƤūĎıƯȒǊňŌūźǊĶŌźȒǊ
organizacji

ØźȒıǙŕĎűĎųŕĶȒŲĎȒƝĶĎūųǐȒǊƚűǐǊȒųĎȒĪĎƝıǙŕĶťȒƚƝźĶŨźūźŌŕīǙųĤȒǙŲŕĎųň
 ŕĶȒǊŕĶŲȕȒƪƝƯıųźȒƚźǊŕĶıǙŕĶĬ
ØźȒƪǐūŨźȒƣƚƝĎǊŕĎȒǊƝĎǜĶųŕĶȕȒĎūĶȒųŕĶȒŲĎȒƝĶĎūųĶŌźȒǊƚűǐǊƯȒųĎȒĪĎƝıǙŕĶťȒƚƝźĶŨźūźŌŕīǙųĤȒǙŲŕĎųň



RECYKLING 
WISHCYCLING

PARTNERZY TEMATYKI:

:ǙźűźǊǐȒƚƝźıƯīĶųƪȒźƚĎŨźǊĎŴȒŨĎƝƪźųźǊǐīŒȒǊȒÇźūƣīĶȕȒŲȔŕųȔȒƚƝźıƯŨƪŻǊȒǙȒƪĶŨƪƯƝǐȒūŕƪĶťȕȒƯūźƪĶŨȕȒĶƪǐŨŕĶƪȕȒƪĎīĶŨȒŕȒĎƝŨƯƣǙǐȒ

laminowanych

ZźƝƯŲȒ¨ıƚźǊŕĶıǙŕĎūųĶŌźȒ9ŕǙųĶƣƯȒťĶƣƪȒųĎťıűƯǜĶťȒıǙŕĎűĎťĤīĤȕȒźıȒȁǿǿǿȒƝźŨƯȕȒŕȒųĎťǊŕňŨƣǙĤȒźƝŌĎųŕǙĎīťĤȒƚźǙĎƝǙĤıźǊĤȒǊȒ

ÇźūƣīĶȕȒŨƪŻƝĎȒǙĎťŲƯťĶȒƣŕňȒŨźųīĶƚīťĤȒǙƝŻǊųźǊĎǜźųĶŌźȒƝźǙǊźťƯȒǊȒŨźŲƚūĶŨƣźǊǐȒƣƚźƣŻĪȔȒZźƝƯŲȒƪźȒźƝŌĎųŕǙĎīťĎȒ

ekspercka, inicjator i partnerƚƝǙĶıƣŕňǊǙŕňĬȒŨūƯīǙźǊǐīŒȒıūĎȒFÐ[ȒǊȒÇźūƣīĶ



ÐF[ÊF[ :r Ȓ¨Ç t¨ó ¢

óȒťĎŨŕȒƣƚźƣŻĪȒųĎťīǙňƤīŕĶťȒƯƪǐūŕǙƯťĶƣǙȒǙƯǜǐƪĶȒźƚĎŨźǊĎųŕĎȒ

ƪĶŨƪƯƝźǊĶȒȩŨĎƝƪźųŕŨŕȪȒųƚȔȒƚźȒŨźƣŲĶƪǐŨĎīŒȕȒĎƝƪǐŨƯűĎīŒȒ

ƣƚźǜǐǊīǙǐīŒȕȒūĶŨĎīŒț

56

18

14

8

4

ÐĶŌƝĶŌƯťňȒȤȒǊǐƝǙƯīĎŲȒıźȒŨźƣǙĎȒųĎȒƤŲŕĶīŕ
na odpady papierowe

ÇƝŻĪƯťňȒƚźųźǊųŕĶȒǊǐŨźƝǙǐƣƪĎĬ
źƚĎŨźǊĎųŕĎȒƪĶŨƪƯƝňȒıźȒŕųųǐīŒȒīĶūŻǊ

ÇƝǙĶŨĎǙƯťňȒźƚĎŨźǊĎųŕĎȒƪĶŨƪƯƝźǊĶȒıź
źıƚźǊŕĶıųŕīŒȒƚƯųŨƪŻǊȒǙĪŕŻƝŨŕȒźıƚĎıŻǊ

Wyrzucam opakowania tekturowe do
ŨźƣǙĎȒųĎȒƤŲŕĶīŕȒǙŲŕĶƣǙĎųĶȕȒųŕĶȒťĶƣƪĶŲ
ƚĶǊųǐȡĎȕȒīǙǐȒųĎıĎťĤȒƣŕňȒıźȒƝĶīǐŨūŕųŌƯ

Wyrzucam opakowania tekturowe do
ŨźƣǙĎȒųĎȒƤŲŕĶīŕȒǙŲŕĶƣǙĎųĶȕȒųŕĶȒǙǊƝĎīĎŲ
ƯǊĎŌŕȒųĎȒƣƚźƣŻĪȒƯƪǐūŕǙĎīťŕȒƪĎŨŕīŒ

źƚĎŨźǊĎŴ

Dane w %

N=1500

Pytania jednokrotnego wyboru

rĎŨȒźīĶųŕĎƣǙȒƚźųŕǜƣǙĶȒĎƣƚĶŨƪǐȒǙǊŕĤǙĎųĶȒǙȒƣĶŌƝĶŌĎīťĤȒźıƚĎıŻǊȒǊȒ

Twojej okolicy?

2
7

14

41

32

4

@źƣƪňƚųźƤĬȡĪūŕƣŨźƤĬȒ

ŨźųƪĶųĶƝŻǊȡȒƚźťĶŲųŕŨŻǊȒ

ųĎȒƤŲŕĶīŕȒƣĶŌƝĶŌźǊĎųĶ

3
7

17

40

29

4

ÊĶŌƯūĎƝųźƤĬȒźƚƝŻǜųŕĎųŕĎȒ

ŨźųƪĶųĶƝŻǊȡȒƚźťĶŲųŕŨŻǊȒ

ųĎȒƤŲŕĶīŕȒƣĶŌƝĶŌźǊĎųĶ

4
10

16

40

26

4

ÇźťĶŲųźƤĬȒŨźųƪĶųĶƝŻǊȡȒ

ƚźťĶŲųŕŨŻǊȒųĎȒźıƚĎıǐȒ

segregowane w stosunku 

ıźȒūŕīǙĪǐȒźƣŻĪȒǙȒųŕīŒȒ

ŨźƝǙǐƣƪĎťĤīǐīŒ

ĂıĶīǐıźǊĎųŕĶȒǚūĶÊĎīǙĶťȒǚūĶ ųŕȒǚūĶȕȒĎųŕȒıźĪƝǙĶ

Raczej dobrze Zdecydowanie dobrze Nie mam zdania



CZYM JEST SYSTEM KAUCYJNY?

Na pytanie: "czym jest ǊĶıűƯŌCiebie system kaucyjny?" prawie 70% ƝĶƣƚźųıĶųƪŻǊźıƚźǊŕĶıǙŕĎűźpoprawnie; ǊŕňīĶť

ƚƝĎǊŕıűźǊǐīŒodpowiedziƯıǙŕĶūŕűǐkobiety. CiekaweƣƚźƣƪƝǙĶǜĶųŕĎz tak zadanego pytania ƚűǐųĤw podziale na kategorie

wiekowe. Respondenciw wieku 16-24 lata, czyli pokolenie Z, w ǊŕňŨƣǙźƤīŕƯıǙŕĶūŕűźniepoprawnychodpowiedzi. Odsetek

poprawnychodpowiedziƝźƤųŕĶz wiekiemiųĎťǊǐǜƣǙǐjestǊƤƝŻıbadanychƚźǊǐǜĶť45 rokuǜǐīŕĎ.ÑǊŕĎıīǙǐĬtoŲźǜĶo fakcie,ǜĶ

pokolenieY i starsiƚĎŲŕňƪĎťĤczasy,w ŨƪŻƝǐīŒsystemkaucyjnyŋƯųŨīťźųźǊĎű. PokolenieZ nieıźƤǊŕĎıīǙǐűźw realnymǜǐīŕƯ

zwrotuczywymianybuteleki tenƤǊŕĎƪznaȩťĶƤūŕzna)tylkozźƚźǊŕĶƤīŕƝźıǙŕīŻǊ.@ƯǜĤƪƝƯıųźƤĬbadanymƣƚƝĎǊŕűźpytanieoıĎƪň

wprowadzeniasystemukaucyjnegoiǙųŻǊųĎťǊŕňŨƣǙĎǊŕĶıǙĤǊǐŨĎǙĎűźƣŕňpokolenieY i starszegeneracje.

Respondenciwskazali,ǜĶsystemkaucyjnyǊƚűǐųŕĶpozytywnienaƤƝźıźǊŕƣŨźorazzmniejszyŕūźƤĬnowegoplastikuw obieguoraz,

ǜĶsystem ten raczej ǙĎīŒňīŕich do recyklingu puszek i butelek. WskazaliƪĶǜȕǜĶǊƚűǐųŕĶon na zmniejszenieƤŲŕĶīŕ

w przestrzenipubliczneji naűźųŕĶnatury.  ĎťǊŕňŨƣǙǐentuzjazmw tym obszarzewykazalirespondenciƚźǊǐǜĶť55 rokuǜǐīŕĎȕco

ǙųŻǊǊƣŨĎǙǐǊĎĬŲźǜĶna ich ǊīǙĶƤųŕĶťƣǙĶıźƤǊŕĎıīǙĶųŕĎz tym systemem. Badani nie potrafili jednakźŨƝĶƤūŕĬȕczy system

kaucyjnyĪňıǙŕĶskutecznyi czyƣŕňpowiedzie. Zaznaczylinatomiast,ǜĶkosztyutylizacjipuszekczybutelekpowinnyĪǐĬkosztami

ƚƝźıƯīĶųƪŻǊ. WnioskiƚűǐųĤīĶz tego badaniaƚźŨĎǙƯťĤȕǜĶƤǊŕĎıźŲźƤĬƣƚźűĶīǙĶŴƣƪǊĎıźƪǐīǙĤīĎsystemukaucyjnegojestīŕĤŌūĶ

niska,ǙǊűĎƣǙīǙĎǊƤƝŻıŲűźıǐīŒƚźŨźūĶŴi ųĎūĶǜĎűźĪǐǙǊŕňŨƣǙĎĬichƤǊŕĎıźŲźƤĬpoprzezıǙŕĎűĎųŕĎedukacyjne. Pozytywneopinie

ıźƪǐīǙĤīĶǊƚűǐǊƯsystemunaƤƝźıźǊŕƣŨźƚźǙǊĎūĎťĤŲŕĶĬųĎıǙŕĶťňȕǜĶsystemzakotwiczyƣŕňw naszychcodziennychpraktykach,

ųŕĶǙĎūĶǜųŕĶod tego, z jakiegopokoleniaťĶƣƪĶƤŲǐ.

Karolina Adamska-óźǚųŕĎŨ

ıǐƝĶŨƪźƝŨĎȒǙĎƝǙĤıǙĎťĤīĎȒZźƝƯŲȒ¨ıƚźǊŕĶıǙŕĎūųĶŌźȒ9ŕǙųĶƣƯ



35

18

25

33

47

41

45

65

82

75

67

53

59

55

¨ŌŻűĶŲȒȩ ɤȀȄǿǿȪ

16-24 lat (N=186)

25-34 lat (N=284)

35-44 lat (N=258)

45-54 lat (N=260)

55-64 lat (N=288)

ÇźǊǐǜĶťȒȅȃȒūĎƪȒȩ ɤȁȁȃȪ

CZYM JEST SYSTEM KAUCYJNY?

ĂųĎťźŲźƤĬȒƚźťňīŕĎ

Dane w %

ĂųĎťźŲźƤĬȒıĎƪǐȒǊƚƝźǊĎıǙĶųŕĎ

67

47

58

65

76

73

81

33

53

42

35

24

27

19

¨ŌŻűĶŲȒȩ ɤȀȄǿǿȪ

16-24 lat (N=186)

25-34 lat (N=284)

35-44 lat (N=258)

45-54 lat (N=260)

55-64 lat (N=288)

ÇźǊǐǜĶťȒȅȃȒūĎƪȒȩ ɤȁȁȃȪ

ƚƝĎǊŕıűźǊĎĪűňıųĎ

ØźȒƣǐƣƪĶŲȒƝĶīǐŨūŕųŌƯȒĪƯƪĶūĶŨȒƚūĎƣƪŕŨźǊǐīŒȕȒƣǙŨūĎųǐīŒȒŕȒƚƯƣǙĶŨȒźĪťňƪǐīŒȒŨĎƯīťĤȕȒŨƪŻƝĤȒƚźųźƣŕȒŨźųƣƯŲĶųƪȒƚƝǙǐȒǙĎŨƯƚŕĶȒŕȒźıǙǐƣŨƯťe jĤȕȒŨŕĶıǐȒźııĎťĶȒĪƯƪĶūŨŕȒŕȒƚƯƣǙŨŕȒǊȒƣƚĶīťĎūųŕĶȒ

przygotowanych punktach odbioru. Data wprowadzenia: od 2025 r.



WPROWADZENIE SYSTEMU KAUCYJNEGO

Dane w %

N=1500

*T2B Ȧsuma odpowiedzi raczej i zdecydowanie tak

óȒťĎŨŕŲȒƣƪźƚųŕƯȒǙŌĎıǙĎƣǙȒƣŕňȒǙȒƚźųŕǜƣǙǐŲŕȒƣƪǊŕĶƝıǙĶųŕĎŲŕțȒóƚƝźǊĎıǙĶųŕĶȒƣǐƣƪĶŲƯȒŨĎƯīǐťųĶŌźȒǊȒÇźūƣīĶȘ

2

2

2

2

2

2

5

6

6

5

5

7

6

5

6

16

18

16

19

20

19

22

23

27

29

32

37

45

43

45

45

46

46

34

32

29

29

30

26

26

23

19

15

11

12

ǊƚűǐųŕĶȒƚźǙǐƪǐǊųŕĶȒųĎȒƤƝźıźǊŕƣŨź

ǙĎīŒňīŕȒŲųŕĶȒıźȒƝĶīǐŨūŕųŌƯȒĪƯƪĶūĶŨȒŕȒƚƯƣǙĶŨ

ǊƚűǐųŕĶȒųĎȒǙŲųŕĶťƣǙĶųŕĶȒƤŲŕĶīŕȒǊȒƚƝǙĶƣƪƝǙĶųŕȒƚƯĪūŕīǙųĶťȒŕȒųĎȒűźųŕĶȒųĎƪƯƝǐȒȩųĎ
ulicach, w parkach itd.)

ǙŲųŕĶťƣǙǐȒŕūźƤĬȒųźǊĶŌźȒƚūĎƣƪŕŨƯȒǊȒźĪŕĶŌƯ

ĪňıǙŕĶȒŨźƝǙǐƣƪųĶȒıūĎȒŌźƣƚźıĎƝŨŕ

ťĶƣƪȒƣƚƝĎǊŕĶıūŕǊǐŲȒƣƚźƣźĪĶŲȒųĎȒźĪīŕĤǜĶųŕĶȒƚƝźıƯīĶųƪŻǊȒĪƯƪĶūĶŨȡȒƚƯƣǙĶŨ
kosztem utylizacji

ǙĶȒǊǙŌūňıƯȒųĎȒźƚűĎƪňȒŨĎƯīǐťųĤȒŕƣƪźƪųŕĶȒźĪīŕĤǜǐȒŨźųƣƯŲĶųƪŻǊȒŋŕųĎųƣźǊź

ĪňıǙŕĶȒƪƝƯıųĶȒǙĶȒǊǙŌūňıƯȒųĎȒƣŨźŲƚūŕŨźǊĎųĶȒƚƝźīĶıƯƝǐȒŕȒǊǐŲĎŌĎųŕĎ

ƣŕňȒųŕĶȒƚźǊŕĶıǙŕĶȕȒƣǐƣƪĶŲȒĪňıǙŕĶȒųŕĶǊǐıźūųǐȒƚźıȒŨĤƪĶŲȒŕųŋƝĎƣƪƝƯŨƪƯƝǐȒȩǙĎ
ŲĎűźȒŲŕĶťƣīȒźıĪŕźƝƯȕȒǙĎƚĶűųŕĎųŕĶȒƣŕňȒĎƯƪźŲĎƪŻǊȕȒĎǊĎƝŕĶȒĎƯƪźŲĎƪŻǊȪ

T2B*

74

71

69

73

71

65

49

41

43

Zdecydowanie nie Raczej nie  ŕĶȒǊŕĶŲȕȒƪƝƯıųźȒƚźǊŕĶıǙŕĶĬRaczej tak Zdecydowanie tak
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Dane w %

N=1500, 

*Pytanie jednokrotnego wyboru; **Pytanie wielokrotnego wyboru

[ıǐĪǐȒŲŕĎűĎȒųĎƣƪĤƚŕĬȒƣǙǐĪŨĎȒŕȒǙĎƯǊĎǜĎūųĎȒƚźƚƝĎǊĎȒǊȒǙĎŨƝĶƣŕĶȒ

ųĎťǊĎǜųŕĶťƣǙĶŌźȒıūĎȒ:ŕĶĪŕĶȒĎƣƚĶŨƪƯȒƤƝźıźǊŕƣŨĎȕȒƪźȒŨƪŻƝĶȒǙȒųŕǜĶťȒǊǐŲŕĶųŕźųǐīŒȒ

ĪǐűȩĎȪĪǐƤȒǊȒƣƪĎųŕĶȒǙĎĎŨīĶƚƪźǊĎĬțȟȟ

24

22

12

11

10

10

9

1

ąǐīŕĶȒǊȒŒĎƝŲźųŕŕȒǙȒųĎƪƯƝĤȒȩťĎŨ
ųĎťŲųŕĶťƣǙĎȒŕųŌĶƝĶųīťĎȒīǙűźǊŕĶŨĎȪ

Czyste powietrze i woda

Ograniczenie zmian klimatycznych i
globalnego ocieplenia

¨īŒƝźųĎȒųĎƪƯƝĎūųǐīŒȒźĪƣǙĎƝŻǊȕ
ĶŨźƣǐƣƪĶŲŻǊȒȩųƚȔȒĪĎŌŕĶųȕȒūĎƣŻǊȪ

~ŕųŕŲĎūŕǙĎīťĎȒƚƝźıƯŨīťŕȒźıƚĎıŻǊ

óǐŨźƝǙǐƣƪĎųŕĶȒǙĎƣźĪŻǊȒųĎƪƯƝĎūųǐīŒȒǊ
ƪĶŲƚŕĶȒŲźǜūŕǊǐŲȒıźȒŕīŒȒźıƪǊźƝǙĶųŕĎ

ĂĎīŒźǊĎųŕĶȒƝŻǜųźƝźıųźƤīŕȒǊƤƝŻı
ŌĎƪƯųŨŻǊȒƝźƤūŕųȒŕȒǙǊŕĶƝǙĤƪ

:źƤȒŕųųĶŌź

49

47

46

44

26

23

20

10

10

9

9

9

7

ĂŲųŕĶťƣǙĶųŕĶȒǙƯǜǐīŕĎȒƚūĎƣƪŕŨƯ

ÊĶīǐŨūŕųŌȒźıƚĎıŻǊ

¨ƣǙīǙňıǙĎųŕĶȒǊźıǐ

¨ƣǙīǙňıǙĎųŕĶȒĶųĶƝŌŕŕȒǊȒıźŲƯ

ĂŲųŕĶťƣǙĶųŕĶȒƣƚźǜǐīŕĎȒŲŕňƣĎ

¨ŌƝĎųŕīǙĶųŕĎȒǊȒŨźƝǙǐƣƪĎųŕƯȒǙȒƪƝĎıǐīǐťųǐīŒȒǚƝŻıĶűȒĶųĶƝŌŕŕ

ĂŲŕĎųĎȒƣƪǐūƯȒƚźıƝŻǜźǊĎųŕĎȒȩųƚȔȒƪƝĎųƣƚźƝƪȒǙĪŕźƝźǊǐȒ

zamiast prywatnego auta)

Wzrost cen energii

óǙƝźƣƪȒīĶųȒǜǐǊųźƤīŕ

óǙƝźƣƪȒīĶųȒƚźǙźƣƪĎűǐīŒȒƚƝźıƯŨƪŻǊ

óǙƝźƣƪȒŨźƣǙƪŻǊȒƪƝĎųƣƚźƝƪƯ

Utrata miejsc pracy w sektorach tradycyjnych

ąĎıųĶȒǙȒƚźǊǐǜƣǙǐīŒ

:źȒƚƝǙĶıĶȒǊƣǙǐƣƪŨŕŲȒźǙųĎīǙĎȒıūĎȒ:ŕĶĪŕĶȒȹıźĪƝźȒƤƝźıźǊŕƣŨĎȹțȟ



OPINIE NA TEMAT WISHCYCLINGU

RespondentomtrudnoĪǐűźǊƣŨĎǙĎĬȕczylepszymjest wyrzucanieƤŲŕĶīŕdo segregowanychųŕǜdo zmieszanych- nawetťĶƤūŕnie

mamyƚĶǊųźƤīŕȕczypowinnytamƪƝĎŋŕĬ. ÑǊŕĎıźŲźƤĬjaki odpadǊƝǙƯīŕĬdo jakiegopojemnikaƝźƤųŕĶz wiekiemƝĶƣƚźųıĶųƪŻǊi

ųĎťǊŕňŨƣǙĎjestƚźǊǐǜĶť45 rokuǜǐīŕĎbadanych. Zaledwie26%ƝĶƣƚźųıĶųƪŻǊǊƣŨĎǙĎűź,ǜĶprocesrecyklingujest skomplikowany

i nie wartoƣŕňnimǙĎťŲźǊĎĬ. To bardzo pozytywnywynik,ŨƪŻƝǐdowodzi,ǜĶsegregacjaźıƚĎıŻǊƣƪĎűĎƣŕňpo prostuťĶıųĤz

codziennych īǙǐųųźƤīŕi nie sprawia nam ťƯǜƪƝƯıųźƤīŕ. ÝǊĎǜĎŲǐťĤ za ŨźųŕĶīǙųĤȕdlatego

w odpowiedziachƝĶƣƚźųıĶųƪŻǊƚźťĎǊŕűǐƣŕňteǊƣŨĎǙƯťĤīĶna dopuszczeniesurowychkar dlaźƣŻĪȕŨƪŻƝĶnieƣĶŌƝĶŌƯťĤźıƚĎıŻǊ.

Ciekawych danych ıźƣƪĎƝīǙǐűǐodpowiedzi na pytanie o ƚƝźƣƪźƪňŲĎƪĶƝŕĎűŻǊi informacji ıźƪǐīǙĤīǐīŒsegregacji. Jako

ƣƚźűĶīǙĶŴƣƪǊźťĶƣƪĶƤŲǐzwolennikamijasnych i ŲĎűźskomplikowanychŨźŲƯųŕŨĎƪŻǊi takie wskazywanow badaniu jako

najbardziej skutecznei potrzebne. Zatem, im ƚƝźƤīŕĶťi zrozumialeĪňıǙŕĶŲǐŨźŲƯųŕŨźǊĎĬzasady i zalety ǊǐųŕŨĎťĤīĶ

z proekologicznychǙĎīŒźǊĎŴȕtymǊŕňŨƣǙĶťƣŨƯƪĶīǙųźƤīŕŨźŲƯųŕŨĎƪŻǊiıǙŕĎűĎŴŲźǜĶŲǐƣŕňƣƚźıǙŕĶǊĎĬ.

Karolina Adamska-óźǚųŕĎŨ

ıǐƝĶŨƪźƝŨĎȒǙĎƝǙĤıǙĎťĤīĎȒZźƝƯŲȒ¨ıƚźǊŕĶıǙŕĎūųĶŌźȒ9ŕǙųĶƣƯ
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Dane w %

N=1500

*T2B ȦƣƯŲĎȒźıƚźǊŕĶıǙŕȒƝĎīǙĶťȒŕȒǙıĶīǐıźǊĎųŕĶȒƣŕňȒǙŌĎıǙĎŲ
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28
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27
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18

20

19

14

10

10
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8

9
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8

 ŕĶǊűĎƤīŕǊĶȒǊƝǙƯīĎųŕĶȒźıƚĎıŻǊȒıźȒŨźƣǙĎȒųĎȒƣĶŌƝĶŌźǊĎųĶȒźıƚĎıǐ
ŲźǜĶȒųĶŌĎƪǐǊųŕĶȒǊƚűǐǊĎĬȒųĎȒīĎűǐȒƚƝźīĶƣȒƝĶīǐŨūŕųŌƯ

Potrzebujemy bardziej przejrzystych i prostszych w odbiorze
ŲĎƪĶƝŕĎűŻǊȒŕųŋźƝŲĎīǐťųǐīŒȒıźƪǐīǙĤīǐīŒȒƣĶŌƝĶŌĎīťŕȒźıƚĎıŻǊ

ÝǊĎǜĎŲȕȒǜĶȒųĎūĶǜǐȒǊƚƝźǊĎıǙŕĬȒƣƯƝźǊĶȒŨĎƝǐȒıūĎȒźƣŻĪȕȒŨƪŻƝĶ
ųŕĶƚƝĎǊŕıűźǊźȒƣĶŌƝĶŌƯťĤȒźıƚĎıǐ

vĶƚŕĶťȒťĶƣƪȒǊǐƝǙƯīŕĬȒƤŲŕĶīŕȒıźȒŨźƣǙĎȒųĎȒƣĶŌƝĶŌźǊĎųĶȒźıƚĎıǐȒųŕǜȒıź
ǙŲųŕĶťƣǙĎųǐīŒȕȒųĎǊĶƪȒťĶƤūŕȒųŕĶȒťĶƣƪȒƣŕňȒƚĶǊųǐŲȕȒīǙǐȒƚźǊŕųųǐȒƪĎŲ

ƪƝĎŋŕĬ

óŕňŨƣǙźƤĬȒŲźŕīŒȒƣĤƣŕĎıŻǊȒǊƝǙƯīĎȒıźȒŨźƣǙĎȒųĎȒƣĶŌƝĶŌźǊĎųĶ
źıƚĎıǐȕȒŨƪŻƝĶȓȒųŕĶȒƚźǊŕųųǐȒƪĎŲȒƪƝĎŋŕĬ

ĂıĎƝǙĎȒŲŕȒƣŕňȒǊƝǙƯīĎĬȒƤŲŕĶīŕȒıźȒŨźƣǙĎȒųĎȒƣĶŌƝĶŌźǊĎųĶȒźıƚĎıǐȕ
ųĎǊĶƪȒťĶƤūŕȒųŕĶȒťĶƣƪĶŲȒƚĶǊŕĶųȡĎȕȒīǙǐȒųĎıĎťĤȒƣŕňȒıźȒƣĶŌƝĶŌĎīťŕ

:ǙňƣƪźȒųŕĶȒǊŕĶŲȕȒŨƪŻƝĶȒƤŲŕĶīŕȒŲźŌňȒƣĶŌƝĶŌźǊĎĬȕȒĎȒŨƪŻƝǐīŒȒųŕĶ

ÐĶŌƝĶŌĎīťĎȒźıƚĎıŻǊȒųŕĶȒŲĎȒƣĶųƣƯȕȒĪźȒŕȒƪĎŨȒǊƣǙǐƣƪŨŕĶȒƤŲŕĶīŕ
ŲŕĶƣǙĎťĤȒƣŕňȒƚŻǚųŕĶťȒǊȒťĶıųǐŲȒŲŕĶťƣīƯȒȡȒŨźųƪĶųĶƝǙĶ

 ŕĶȒŲĎȒƣĶųƣƯȒıźŨűĎıųŕĶȒƣĶŌƝĶŌźǊĎĬȒźıƚĎıŻǊȕȒƚźųŕĶǊĎǜȒŕȒƪĎŨ
ƚŻǚųŕĶťȒŨƪźƤȒƪźȒƣƚƝĎǊıǙĎȒŕȒƣźƝƪƯťĶȒƝĎǙȒťĶƣǙīǙĶ

ÇƝźīĶƣȒƝĶīǐŨūŕųŌƯȒťĶƣƪȒƣŨźŲƚūŕŨźǊĎųǐȕȒǊŕňīȒūĶƚŕĶťȒǊƝǙƯīŕĬȒǊƣǙǐƣƪŨźȒıź
źıƚĎıŻǊȒǙŲŕĶƣǙĎųǐīŒȒŕȒųŕĶȒƚƝǙĶťŲźǊĎĬȒƣŕňȒƪǐŲ

ĂıĶīǐıźǊĎųŕĶȒƣŕňȒųŕĶȒǙŌĎıǙĎŲÊĎīǙĶťȒƣŕňȒųŕĶȒǙŌĎıǙĎŲ ŕĶȒǊŕĶŲȕȒīŕňǜŨźȒƚźǊŕĶıǙŕĶĬÊĎīǙĶťȒƣŕňȒǙŌĎıǙĎŲĂıĶīǐıźǊĎųŕĶȒƣŕňȒǙŌĎıǙĎŲ

T2B*
óȒťĎŨŕŲȒƣƪźƚųŕƯȒǙŌĎıǙĎƣǙȒƣŕňȒǙȒƚźųŕǜƣǙǐŲŕȒƣƪǊŕĶƝıǙĶųŕĎŲŕț

63

46

38

63

38

37

35

27

32

26



ÑÊ¨@¨ódÐt¨
PARTNERZY TEMATYKI:

ĂǊŕňŨƣǙĎȒĶŋĶŨƪǐǊųźƤĬȒĪŕǙųĶƣŻǊȒƚźƚƝǙĶǙȖȒƚźƚƝĎǊňȒťĎŨźƤīŕȒıĎųǐīŒȕȒĎƯƪźŲĎƪǐǙĎīťňȒıĶīǐǙťŕȒĪŕǙųĶƣźǊǐīŒȒǙȒǊǐŨźƝǙǐƣƪĎųŕĶŲȒ~vȒ

ȽȒ dȕȒǊǐƣźŨŕĶťȒťĎŨźƤīŕȒŲźıĶūĶȒscoringoweıźȒźīĶųǐȒƝǐǙǐŨĎȒŕȒƣĶŌŲĶųƪĎīťŕȒŨūŕĶųƪŻǊ

¨ƝŌĎųŕǙĎīťĎȒƚźǙĎƝǙĤıźǊĎȒĪĎǙƯťĤīĎȒųĎȒȅ-ūĶƪųŕŲȒıźƤǊŕĎıīǙĶųŕƯȒƚƝǙĶƚƝźǊĎıǙĎųŕĎȒĎŨīťŕȒƣƚźűĶīǙųĶŌźȒƣƚƝǙĤƪĎųŕĎȒƝǙĶŨȒŕȒƪĶƝĶųŻǊȒ

ǙŕĶūźųǐīŒȒƚźıȒųĎǙǊĤȒ¨ƚĶƝĎīťĎȒ:ǙǐƣƪĎȒÊǙĶŨĎȕȒǊźŨŻűȒŨƪŻƝĶťȒǙŌƝźŲĎıǙŕűĎȒƣŕňȒƚźųĎıȒȅǿ-ƪǐƣŕňīǙųĤȒƣƚźűĶīǙųźƤĬȕȒŨƪŻƝĎȒƯƚƝǙĤƪųňűĎȒ

ǙȒűźųĎȒųĎƪƯƝǐȒƚźųĎıȒȀȂǿǿȒƪźųȒźıƚĎıŻǊ

ÊźıǙŕīĶȒıūĎȒtūŕŲĎƪƯȒƪźȒźııźūųǐȒƝƯīŒȒƣƚźűĶīǙųǐȒǙƝǙĶƣǙĎťĤīǐȒıźƝźƣűǐīŒȕȒŨƪŻƝǐīŒȒŌűŻǊųǐŲȒīĶūĶŲȒťĶƣƪȒıǙŕĎűĎųŕĶȒųĎȒƝǙĶīǙȒǙıƝźǊŕĎȕȒ

ƚƝǙǐƣǙűźƤīŕȒŕȒĪĶǙƚŕĶīǙĶŴƣƪǊĎȒƚƝǙǐƣǙűǐīŒȒƚźŨźūĶŴȕȒƚźƚƝǙĶǙȒźīŒƝźųňȒŨūŕŲĎƪƯȕȒƤƝźıźǊŕƣŨĎȕȒĪŕźƝŻǜųźƝźıųźƤīŕȕȒĎȒƪĎŨǜĶȒƚƝĎǊȒ

īǙűźǊŕĶŨĎȕȒǊȒƪǐŲȒƚƝĎǊĎȒıźȒźııǐīŒĎųŕĎȒīǙǐƣƪǐŲȒƚźǊŕĶƪƝǙĶŲ

ØǐŌźıųŕŨȒÇźǊƣǙĶīŒųǐȒƪźȒƚŕƣŲźȒźƚŕųŕŕȒǊǐıĎǊĎųĶȒǊȒtƝĎŨźǊŕĶȒźıȒȀȈȃȄȒƝźŨƯȕȒƚźƝƯƣǙĎťĤīĶȒƪĶŲĎƪǐȒǙǊŕĤǙĎųĶȒǙȒǜǐīŕĶŲȒ

ƣƚźűĶīǙųǐŲȕȒŨƯūƪƯƝĤȕȒųĎƯŨĤȒŕȒƚźūŕƪǐŨĤȕȒƝĶūŕŌŕĤȒŕȒǜǐīŕĶŲȒıƯīŒźǊǐŲ
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W VI edycji EKObarometruƚźƣƪĎųźǊŕūŕƤŲǐƣƚƝĎǊıǙŕĬjak PolacyźīĶųŕĎťĤǊƚűǐǊĪūŕƣŨźƤīŕƪĶƝĶųŻǊzielonychnaťĎŨźƤĬǜǐīŕĎ. Z

poprzedniejedycji raportu wiemy,ǜĶ60% badanychǊƣŨĎǙǐǊĎűźȕǜĶzbytŲĎűźzielenii zbytıƯǜźpowierzchnizabetonowanych

ƣĤjednymzƚźǊĎǜųǐīŒƚƝźĪūĶŲŻǊpolskichmiast. W Algolyticsposiadamydane,ŨƪŻƝĶƯŲźǜūŕǊŕűǐnam sprawdzenieile procent

ŲŕĶƣǙŨĎŴīŻǊPolskimieszkawźıūĶŌűźƤīŕ1kmodƚĎƝŨŻǊi odūĎƣŻǊ. óƣŨĎǚųŕŨŕteŲźǜĶŲǐƚźūŕīǙǐĬdla dowolnejjednostkiƚźıǙŕĎűƯ

terytorialnego - na potrzeby EKObarometruĪǐűǐto powiaty. WynikiǊƣŨĎǙƯťĤȕǜĶųĎťǊŕňŨƣǙĎliczbaźƣŻĪmieszkaw ĪūŕƣŨźƤīŕ

ƚĎƝŨŻǊw ıƯǜǐīŒźƤƝźıŨĎīŒmiejskich(miasta na prawach powiatu), co nie jest zaskoczeniem, Ōıǐǜto ǊűĎƤųŕĶw miastach

tworzoneƣĤparki. Co ciekaweıźƣƪňƚųźƤĬƚĎƝŨŻǊjest zdecydowanieǊǐǜƣǙĎw Polscezachodniej,aųŕǜƣǙĎw Polscewschodniej.

@źƣƪňƚųźƤĬūĎƣŻǊjest z koleilustrzanymodbiciemtychǙĎūĶǜųźƤīŕȦzdecydowanieǊǐǜƣǙĤıźƣƪňƚųźƤīŕĤcharakteryzujeƣŕňPolska

wschodnia,a ųŕǜƣǙĤPolskazachodniai ıƯǜĶźƤƝźıŨŕmiejskie. Wynikaz tego,ǜĶte dwa rodzajeƪĶƝĶųŻǊzieleninawzajemƣŕň

ƯǙƯƚĶűųŕĎťĤ. Gdy spojrzymyna wyniki VI edycji EKObarometruǊŕıĎĬȕǜĶǊƤƝŻıÇźūĎŨŻǊųĎťīŒňƪųŕĶťwybieranymrodzajem

ƪĶƝĶųŻǊzieleni jestǊűĎƣųǐźŌƝŻıȕųĎƣƪňƚųŕĶz bardzoǙĪūŕǜźųǐŲwynikiem- lasy (19%) i parki (18%). Analiza tychǊǐųŕŨŻǊw

podzialenaǊźťĶǊŻıǙƪǊźzamieszkaniaƝĶƣƚźųıĶųƪŻǊpozwalaǊƣŨĎǙĎĬte z nich,wŨƪŻƝǐīŒzdecydowanieīǙňƤīŕĶťwybieraneƣĤ

lasyȦzachodniopomorskiei podlaskieoraz te gdzieǊŕňŨƣǙĤƚźƚƯūĎƝųźƤīŕĤīŕĶƣǙĤƣŕňparkiȦlubuskie,ǊĎƝŲŕŴƣŨź-mazurskiei

űŻıǙŨŕĶ. BezǊǙŌūňıƯna toŨƪŻƝĶterenyzieleniƣĤbardziejpopularneǊƤƝŻıÇźūĎŨŻǊȕǙĎƝŻǊųźĪūŕƣŨźƤĬƚĎƝŨŻǊ, jak i ūĎƣŻǊprzez

ponad80%badanychǙźƣƪĎűĎuznanaza czynnikƚźıǊǐǜƣǙĎťĤīǐťĎŨźƤĬǜǐīŕĎ.ÇźǊǐǜƣǙĶwynikiǊƣŨĎǙƯťĤȕǜĶPolacyŲĎťĤƚźƪƝǙĶĪň

przebywania/mieszkaniawĪūŕƣŨźƤīŕƪĶƝĶųŻǊzielonych,comamyųĎıǙŕĶťňƚźīŕĤŌųŕĶzaƣźĪĤkonkretneıǙŕĎűĎųŕĎǙŲŕĶƝǙĎťĤīĶdo

ochronytychźĪƣǙĎƝŻǊ.

Sylwia Krzysztofowicz

FŨƣƚĶƝƪŨĎȒıƣȔȒrĎŨźƤīŕȒŕȒ~źıĶūźǊĎųŕĎȒ@ĎųǐīŒȒÇƝǙĶƣƪƝǙĶųųǐīŒȕȒ ūŌźūǐƪŕīƣ



9vdÐt¨Ñ;ȒØFÊF ©óȒĂdFv¨ ù:a



9vdÐt¨Ñ;ȒØFÊF ©óȒĂdFv¨ ù:a



Lasy

óűĎƣųǐȒźŌƝŻı

Parki miejskie

ĂŕĶūĶŴȒŲŕĶťƣŨĎȒƯƝǙĤıǙźųĎȕȒŕųųĎȒųŕǜȒ

parki -ƣŨǊĶƝǐȕȒǙŕĶūĶŴīĶȕȒĪƯūǊĎƝǐ

~ŕĶťƣīĎȒźĪťňƪĶȒźĪƣǙĎƝźǊĤȒźīŒƝźųĤȒȦ

rezerwaty przyrody, parki narodowe

 ŕĶƯƝǙĤıǙźųĶȒƪĶƝĶųǐȒǙŕĶūĶųŕȒƚźǙĎȒ

miastem ȦƚźūĎȕȒűĤŨŕȕȒƣĎıǐ

 ŕĶƯƝǙĤıǙźųĶȒƪĶƝĶųǐȒǙŕĶūĶųŕȒǊȒŲŕĶƤīŕĶȒ

ȦƚūĎǜĶȕȒǙŕĶūĶŴȒĪūŕƣŨźȒƝǙĶŨ

34

19

18

9

7

6

4

1

3

óűĎƣųǐȒźŌƝŻı

Lasy

Parki miejskie

ĂŕĶūĶŴȒŲŕĶťƣŨĎȒƯƝǙĤıǙźųĎȕȒŕųųĎȒųŕǜȒƚĎƝŨŕȒȤ
ƣŨǊĶƝǐȕȒǙŕĶūĶŴīĶȕȒĪƯūǊĎƝǐ

 ŕĶƯƝǙĤıǙźųĶȒƪĶƝĶųǐȒǙŕĶūĶųŕȒƚźǙĎȒŲŕĎƣƪĶŲȒȦ
ƚźūĎȕȒűĤŨŕȕȒƣĎıǐ

 ŕĶƯƝǙĤıǙźųĶȒƪĶƝĶųǐȒǙŕĶūĶųŕȒǊȒŲŕĶƤīŕĶȒȦ
ƚūĎǜĶȕȒǙŕĶūĶŴȒĪūŕƣŨźȒƝǙĶŨȕȒťĶǙŕźƝ

~ŕĶťƣīĎȒźĪťňƪĶȒźĪƣǙĎƝźǊĤȒźīŒƝźųĤȒȦ
rezerwaty przyrody, parki narodowe

Inne

 ŕĶȒŨźƝǙǐƣƪĎŲȒǙȒƪĶƝĶųŻǊȒǙŕĶūĶųŕ

1

1

1

1

1

1

1

3

3

3

3

3

4

4

12

13

13

13

15

18

18

36

37

45

48

43

41

45

48

47

37

34

38

36

32

9vdÐt¨Ñ;ȒØFÊF ©óȒĂdFv¨ ù:aȒ Ȓr t¨Ñ;Ȓąù:d

Dane w %

N=1500

*T2B ȦƣƯŲĎȒźıƚźǊŕĶıǙŕȒƝĎīǙĶťȒŕȒǙıĶīǐıźǊĎųŕĶȒƚźıǊǐǜƣǙĎȒťĎŨźƤĬȒǜǐīŕĎ

T2B*

óȒťĎŨŕŲȒƣƪźƚųŕƯȒØǊźŕŲȒǙıĎųŕĶŲȒĪūŕƣŨźƤĬȒƪĶƝĶųŻǊȒǙŕĶūźųǐīŒȒǊƚűǐǊĎȒųĎȒ

ťĎŨźƤĬȒǜǐīŕĎț

84

82

81

84

82

77

77

ĂȒťĎŨŕĶŌźȒƝźıǙĎťƯȒƪĶƝĶųŻǊȒǙŕĶūźųǐīŒȒ

ŨźƝǙǐƣƪĎƣǙȒųĎťīǙňƤīŕĶťț

ĂıĶīǐıźǊĎųŕĶȒźĪųŕǜĎȒťĎŨźƤĬȒǜǐīŕĎÊĎīǙĶťȒźĪųŕǜĎȒťĎŨźƤĬȒǜǐīŕĎ ŕĶȒǊŕĶŲȡȒƪƝƯıųźȒƚźǊŕĶıǙŕĶĬ

ÊĎīǙĶťȒƚźıǊǐǜƣǙĎȒťĎŨźƤĬȒǜǐīŕĎĂıĶīǐıźǊĎųŕĶȒƚźıǊǐǜƣǙĎȒťĎŨźƤĬȒǜǐīŕĎ



RZEKI ȦNAJBARDZIEJ ZANIECZYSZCZONE 
dȒĂ [Ê¨ą¨ F

PonadƚźűźǊĎz nasǙĎƯǊĎǜĎȕǜĶrzekiƣĤzanieczyszczoneȦ56%, niewielemniej - 49%, ǜĶproblemten dotyczyƪĎŨǜĶūĎƣŻǊȕ

a 47%, ǜĶbrudno jestƪĎŨǜĶnaųŕĶƯǜǐƪŨĎīŒi ulicach(45%). Miejscaturystyczne,czyli tam, gdzieƣŕňpojawiamy,byǊǐƚźīǙĤĬ

ƪĎŨǜĶƚźǙźƣƪĎǊŕĎťĤwieledoǜǐīǙĶųŕĎȦƤŲŕĶīŕŨűƯťĤw oczynad jeziorami(41%), morzemi naƚūĎǜĎīŒ(40%) orazwŌŻƝĎīŒ(30%).

ÐĤjednakmiejsca,ŨƪŻƝĶuznajemyza najbardziejǙĎŌƝźǜźųĶpodŨĤƪĶŲƚƝǙǐƣǙűźƤīŕnaszejplanetyȦtutaj wīǙźűŻǊīĶƚźťĎǊŕĎťĤ

ƣŕňobszaryǙǊŕĤǙĎųĶzǊźıĤȦna pierwszejpozycjirzeki,ŨƪŻƝĶwskazujeniemalco czwartyrespondent(24%) oraz morzeȦ22%

ǊƣŨĎǙĎŴĎ. WdalszejŨźūĶťųźƤīŕƣĤwymienianelasyȦ13%iųŕĶƯǜǐƪŨŕȦ8%.

W 6. edycji Operacji Czysta RzekaǊǙŕňűźƯıǙŕĎűponad 26 ƪǐƣŕňīǐÇźūĎŨŻǊȕŨƪŻƝǙǐw ramach prawie 1000 akcjiƯƚƝǙĤƪųňūŕ

z natury ponad500 tonźıƚĎıŻǊ.  ĎťīǙňƣƪƣǙǐŲŕobszaramiƣƚƝǙĤƪĎųŕĎĪǐűǐterenyzielonenadƝǙĶŨĤȦźıĪǐűźƣŕňtam 493 akcji,

czyli prawieƚźűźǊĎwszystkichıǙŕĎűĎŴ. To pokazuje,ǜĶƝǙĶīǙǐǊŕƤīŕĶtroska o rzeki, ale ƪĶǜinne terenyǊĎǜųĶdla lokalnej

ƣƚźűĶīǙųźƤīŕȕw tej grupiejestǊǐťĤƪŨźǊĎ.

dǙĎĪĶūĎȒÐĎűĎŲĎīŒĎ

:ǙűźųŨŕųŕȒĂĎƝǙĤıƯȒZƯųıĎīťŕȒ:ǙǐƣƪĎȒÊǙĶŨĎ



RZEKI ȦNAJBARDZIEJ ZANIECZYSZCZONE 
dȒĂ [Ê¨ą¨ F

Dane w %

*N=1500

ȟȟ ĎȒƚǐƪĎųŕĶȒźıƚźǊŕĎıĎűǐȒťĶıǐųŕĶȒźƣźĪǐȕȒŨƪŻƝĶȒǊƣŨĎǙĎűǐȒťĎŨŕĶŨźūǊŕĶŨȒǙĎųŕĶīǙǐƣǙīǙźųĶȕȒǙĎƤŲŕĶīźųĶȒŲŕĶťƣīĶȒ ɤȒȀȃȅȂ

56

49

47

45

41

40

24

13

8

5

22

6

rzeki

lasy

ųŕĶƯǜǐƪŨŕȕȒƚƯƣƪźƣƪĎųǐ

ulice, chodniki, w tym drogi, rowy

morze

ƚūĎǜĶ

tƪŻƝĶȒǙȒƚźųŕǜƣǙǐīŒȒŲŕĶťƣīȒƣĤȒǊĶıűƯŌȒ:ŕĶĪŕĶȒǙĎųŕĶīǙǐƣǙīǙźųĶȕȒǙĎƤŲŕĶīźųĶțȟ

ĂĎųŕĶīǙǐƣǙīǙĶųŕĶȒŨƪŻƝĶŌźȒǙĶȒǊƣŨĎǙĎųǐīŒȒƚƝǙĶǙȒ:ŕĶĪŕĶȒŲŕĶťƣīȒƣƪĎųźǊŕȒǊĶıűƯŌȒ:ŕĶĪŕĶȒųĎťǊŕňŨƣǙĶȒǙĎŌƝźǜĶųŕĶȒıūĎȒƚƝǙǐƣǙűźƤīŕȒ

naszej planety?**

40

30

27

17

14

2

5

2

3

3

2

6

jeziora

ŌŻƝǐȒŕȒƣǙūĎŨŕȒƪƯƝǐƣƪǐīǙųĶ

ƚĎƝŨŕȒŕȒƪĶƝĶųǐȒƝĶŨƝĶĎīǐťųĶȒǊȒŲŕĶƤīŕĶ

źĪƣǙĎƝǐȒǊŕĶťƣŨŕĶȕȒƚźūĎȕȒűĤŨŕȕȒƣĎıǐ

obszary chronione: parki, rezerwaty

ȒǜĎıųĶȒǙȒƚźǊǐǜƣǙǐīŒ

ǙĎųŕĶīǙǐƣǙīǙźųĶȕȒǙĎƤŲŕĶīźųĶȒŲŕĶťƣīĎ

ǙĎųŕĶīǙǐƣǙīǙĶųŕĶȒŲŕĶťƣīȒƣƪĎųźǊŕĤīĶȒųĎťǊŕňŨƣǙĶȒǙĎŌƝźǜĶųŕĶ



Ê¨@Ă rFȒĂ Ýó ą  ù:aȒĂ  dF:ĂùÐĂ:ĂF¢

Toniemyw plastiku i opakowaniach po alkoholu

ĂĎƯǊĎǜĎųŕĶproblemuwszechobecnychƤŲŕĶīŕto jedno, natomiast poznanieich ƝźıǙĎťŻǊŲźǜĶƚźƣűƯǜǐĬdo ŌűňĪƣǙĶťanalizy

ǙĎīŒźǊĎŴi ųĎǊǐŨŻǊȕa ƪĎŨǜĶǊǐīŕĤŌųŕňīŕĎǊųŕźƣŨŻǊȕjak ǙĎƝǙĤıǙŕĬtym w ƚƝǙǐƣǙűźƤīŕdla dobra naszejplanety. Dlatego w

badaniuEKObarometrwprostǙĎƚǐƪĎūŕƤŲǐo rodzajeǙĎƯǊĎǜĎųǐīŒǙĎųŕĶīǙǐƣǙīǙĶŴ. MimoƚźıǙŕĎűƯnaƝŻǜųĶmiejsca, wŨƪŻƝǐīŒje

ǙĎƯǊĎǜźųźȕokazujeƣŕňȕǜĶŌűŻǊųǐŲproblememjest plastikȦplastikowebutelki,worki i torby plastikowe,opakowania,aleƪĎŨǜĶ

puszkialuminiowei butelkiszklanepo napojachalkoholowych.

W miastach,na ulicachi chodnikachǊƤƝŻıźƚĎıŻǊdominujeplastik: butelki plastikoweȦ72%, worki i torby plastikowe(64%)

oraz opakowaniapo jedzeniu,np. batonach,chipsach,na wynos(59%). Na terenachrekreacyjnychnadǊźıĤsytuacjaǊǐŌūĤıĎ

nieco inaczej, bo tutaj ǊƤƝŻıųĎťīǙňƣƪƣǙǐīŒƤŲŕĶīŕƚźťĎǊŕĎťĤƣŕňopakowaniapo alkoholu. I īŒźĬųĎťīǙňƣƪƣǙǐŲŕodpadami

ǙĎƯǊĎǜĎųǐŲŕnad rzekamiƚźǙźƣƪĎťĤbutelki plastikoweȦ59% oraz worki i torby plastikowe(50%), to niewielerzadziejǊŕıĎĬ

butelkiszklanepo alkoholu(45%) czypuszkipo piwie(40%). Podobniejest naƚūĎǜĎīŒȕǙĎƝŻǊųźtych nadƝǙĶŨĤȕjak i nad morzem,

gdzieŌŻƝƯťĤplastikoweƤŲŕĶīŕ: butelki plastikowe(64%), worki i torby plastikowe(56%) oraz opakowaniapo jedzeniu(51%).

OdpadypokonsumpcyjneǙĎūĶŌĎťĤnad jezioramii nad morzem,plastikowebutelkiȦodpowiednio55% i 56%. W jeziorzeīǙňƤīŕĶť

ųŕǜw morzuznajdziemyszklanebutelkipo alkoholuȦ46% i 37%, nad morzemza toŨźūĶťųĤƚūĎƣƪŕŨźǊĤǙŲźƝĤźŨĎǙƯťĤƣŕňtorby i

workiȦ55% wƚźƝŻǊųĎųŕƯdo 45% nad jeziorami. Puszkipo napojachalkoholowych,ale i bezalkoholowychto kolejnyproblem

ƤŲŕĶīŕźǊǐ: jezioraȦpo 41%, morzeȦ37%i 36%.

dǙĎĪĶūĎȒÐĎűĎŲĎīŒĎ

:ǙűźųŨŕųŕȒĂĎƝǙĤıƯȒZƯųıĎīťŕȒ:ǙǐƣƪĎȒÊǙĶŨĎ



Ê¨@Ă rFȒĂ Ýó ą  ù:aȒĂ  dF:ĂùÐĂ:ĂF¢ȖȒ
ANALIZA KORESPONDENCJI

N=1500

¨ƤȒøȖȒȅȄɰȒŕųŋźƝŲĎīťŕ

¨ƤȒùȖȒȀȇɰȒŕųŋźƝŲĎīťŕ



Ê¨@Ă rFȒĂ Ýó ą  ù:aȒĂ  dF:ĂùÐĂ:ĂF¢ȖȒÊĂFtd

Dane w %

N=1500

* Pytanie wielokrotnego wyboru; N=836

56

49

47

45

41

40

40

30

27

17

14

2

rzeki

lasy

ųŕĶƯǜǐƪŨŕȕȒƚƯƣƪźƣƪĎųǐ

ulice, chodniki, w tym drogi, rowy

morze

ƚūĎǜĶ

jeziora

ŌŻƝǐȒŕȒƣǙūĎŨŕȒƪƯƝǐƣƪǐīǙųĶ

parki i tereny rekreacyjne w
ŲŕĶƤīŕĶ

źĪƣǙĎƝǐȒǊŕĶťƣŨŕĶȕȒƚźūĎȕȒűĤŨŕȕȒƣĎıǐ

obszary chronione: parki,
rezerwaty

ȒǜĎıųĶȒǙȒƚźǊǐǜƣǙǐīŒ

tƪŻƝĶȒǙȒƚźųŕǜƣǙǐīŒȒŲŕĶťƣīȒƣĤȒǊĶıűƯŌȒ:ŕĶĪŕĶȒ

ǙĎųŕĶīǙǐƣǙīǙźųĶȕȒǙĎƤŲŕĶīźųĶțȒ

59

50

45

40

39

36

33

29

23

Plastikowe butelki

Worki i torby plastikowe

Szklane butelki po napojach
alkoholowych

Puszki aluminiowe i metalowe
po napojach alkoholowych

Puszki aluminiowe i metalowe
po napojach bezalkoholowych

Szklane butelki po napojach
bezalkoholowych

Opakowania po jedzeniu (np.
batonach, jogurtach)

Opakowania po napojach
(np. po mleku, sokach)

Jednorazowe kubeczki (np. po
kawie ze stacji benzynowej)

rĎŨŕĶȒƝźıǙĎťĶȒǙĎųŕĶīǙǐƣǙīǙĶŴȕȒƤŲŕĶīŕȒǙĎǙǊǐīǙĎťȒǙųĎťıƯťĶƣǙȒ

w tych miejscach?*

22

21

20

15

14

11

6

1

11

Papier i karton

rĶıųźƝĎǙźǊĶȒƣǙƪƯĬīĶȒŕ
naczynia

Chusteczki higieniczne,
pieluchy

Odpady
wielkogabarytowe

ĂƯǜǐƪĶȒĪĎƪĶƝŕĶȕ
ĶūĶŨƪƝźƤŲŕĶīŕ

Zabawki, pluszaki

Leki

Inne

Nie wiem, trudno
ƚźǊŕĶıǙŕĶĬ



Ê¨@Ă rFȒĂ Ýó ą  ù:aȒĂ  dF:ĂùÐĂ:ĂF¢ȖȒv Ðù

Dane w %

N=1500

* Pytanie wielokrotnego wyboru; N=738

56

49

47

45

41

40

40

30

27

17

14

2

rzeki

lasy

ųŕĶƯǜǐƪŨŕȕȒƚƯƣƪźƣƪĎųǐ

ulice, chodniki, w tym drogi, rowy

morze

ƚūĎǜĶ

jeziora

ŌŻƝǐȒŕȒƣǙūĎŨŕȒƪƯƝǐƣƪǐīǙųĶ

parki i tereny rekreacyjne w
ŲŕĶƤīŕĶ

źĪƣǙĎƝǐȒǊŕĶťƣŨŕĶȕȒƚźūĎȕȒűĤŨŕȕȒƣĎıǐ

obszary chronione: parki,
rezerwaty

ȒǜĎıųĶȒǙȒƚźǊǐǜƣǙǐīŒ

tƪŻƝĶȒǙȒƚźųŕǜƣǙǐīŒȒŲŕĶťƣīȒƣĤȒǊĶıűƯŌȒ:ŕĶĪŕĶȒ

ǙĎųŕĶīǙǐƣǙīǙźųĶȕȒǙĎƤŲŕĶīźųĶțȒ

64

61

54

50

47

47

46

44

42

Plastikowe butelki

Worki i torby plastikowe

Szklane butelki po
napojach alkoholowych

Puszki aluminiowe i
metalowe po napojach

alkoholowych

Odpady
wielkogabarytowe

Puszki aluminiowe i
metalowe po napojach

bezalkoholowych
Szklane butelki po

napojach
bezalkoholowych

Opakowania po jedzeniu
(np. batonach, jogurtach)

Papier i karton

rĎŨŕĶȒƝźıǙĎťĶȒǙĎųŕĶīǙǐƣǙīǙĶŴȕȒƤŲŕĶīŕȒǙĎǙǊǐīǙĎťȒǙųĎťıƯťĶƣǙȒ

w tych miejscach?*

40

39

34

32

27

16

16

7

Opakowania po
napojach (np. po mleku,

sokach)

Chusteczki higieniczne,
pieluchy

Jednorazowe kubeczki
(np. po kawie)

ĂƯǜǐƪĶȒĪĎƪĶƝŕĶȕ
ĶūĶŨƪƝźƤŲŕĶīŕ

rĶıųźƝĎǙźǊĶȒƣǙƪƯĬīĶȒŕ
naczynia

Zabawki, pluszaki

Leki

Inne

Nie wiem, trudno
ƚźǊŕĶıǙŕĶĬ



Ê¨@Ă rFȒĂ Ýó ą  ù:aȒĂ  dF:ĂùÐĂ:ĂF¢ȖȒ
 dFÝąùØtdȕȒÇÝÐØ¨ÐØ  ù

Dane w %

N=1500

* Pytanie wielokrotnego wyboru; N=700
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41

40

40

30

27

17

14

2

rzeki

lasy

ųŕĶƯǜǐƪŨŕȕȒƚƯƣƪźƣƪĎųǐ

ulice, chodniki, w tym drogi, rowy

morze

ƚūĎǜĶ

jeziora

ŌŻƝǐȒŕȒƣǙūĎŨŕȒƪƯƝǐƣƪǐīǙųĶ

parki i tereny rekreacyjne w
ŲŕĶƤīŕĶ

źĪƣǙĎƝǐȒǊŕĶťƣŨŕĶȕȒƚźūĎȕȒűĤŨŕȕȒƣĎıǐ

obszary chronione: parki,
rezerwaty

ȒǜĎıųĶȒǙȒƚźǊǐǜƣǙǐīŒ

tƪŻƝĶȒǙȒƚźųŕǜƣǙǐīŒȒŲŕĶťƣīȒƣĤȒǊĶıűƯŌȒ:ŕĶĪŕĶȒ

ǙĎųŕĶīǙǐƣǙīǙźųĶȕȒǙĎƤŲŕĶīźųĶțȒ

53

52

48

48

40

36

35

35

28

Szklane butelki po napojach
alkoholowych

Plastikowe butelki

Puszki aluminiowe i metalowe
po napojach alkoholowych

Worki i torby plastikowe

Puszki aluminiowe i metalowe
po napojach bezalkoholowych

Szklane butelki po napojach
bezalkoholowych

Opakowania po jedzeniu (np.
batonach, jogurtach)

Odpady wielkogabarytowe

Opakowania po napojach
(np. po mleku, sokach)

rĎŨŕĶȒƝźıǙĎťĶȒǙĎųŕĶīǙǐƣǙīǙĶŴȕȒƤŲŕĶīŕȒǙĎǙǊǐīǙĎťȒǙųĎťıƯťĶƣǙȒ

w tych miejscach?*

27

25

25

20

16

10

10

1

14

Papier i karton

Jednorazowe kubeczki
(np. po kawie)

ĂƯǜǐƪĶȒĪĎƪĶƝŕĶȕ
ĶūĶŨƪƝźƤŲŕĶīŕ

Chusteczki higieniczne,
pieluchy

rĶıųźƝĎǙźǊĶȒƣǙƪƯĬīĶȒŕ
naczynia

Leki

Zabawki, pluszaki

Inne

Nie wiem, trudno
ƚźǊŕĶıǙŕĶĬ



Ê¨@Ă rFȒĂ Ýó ą  ù:aȒĂ  dF:ĂùÐĂ:ĂF¢ȖȒ
ULICE, CHODNIKI

Dane w %

N=1500

* Pytanie wielokrotnego wyboru; N=675

56

49

47

45

41

40

40

30

27

17

14

2

rzeki

lasy

ųŕĶƯǜǐƪŨŕȕȒƚƯƣƪźƣƪĎųǐ

ulice, chodniki, w tym drogi, rowy

morze

ƚūĎǜĶ

jeziora

ŌŻƝǐȒŕȒƣǙūĎŨŕȒƪƯƝǐƣƪǐīǙųĶ

parki i tereny rekreacyjne w
ŲŕĶƤīŕĶ

źĪƣǙĎƝǐȒǊŕĶťƣŨŕĶȕȒƚźūĎȕȒűĤŨŕȕȒƣĎıǐ

obszary chronione: parki,
rezerwaty

ȒǜĎıųĶȒǙȒƚźǊǐǜƣǙǐīŒ

tƪŻƝĶȒǙȒƚźųŕǜƣǙǐīŒȒŲŕĶťƣīȒƣĤȒǊĶıűƯŌȒ:ŕĶĪŕĶȒ

ǙĎųŕĶīǙǐƣǙīǙźųĶȕȒǙĎƤŲŕĶīźųĶțȒ

72

64

59

58

57

53

46

44

39

Plastikowe butelki

Worki i torby plastikowe

Opakowania po jedzeniu (np.
batonach, jogurtach)

Puszki aluminiowe i metalowe
po napojach alkoholowych

Szklane butelki po napojach
alkoholowych

Puszki aluminiowe i metalowe
po napojach bezalkoholowych

Szklane butelki po napojach
bezalkoholowych

Opakowania po napojach
(np. po mleku, sokach)

Jednorazowe kubeczki (np. po
kawie ze stacji benzynowej)

rĎŨŕĶȒƝźıǙĎťĶȒǙĎųŕĶīǙǐƣǙīǙĶŴȕȒƤŲŕĶīŕȒǙĎǙǊǐīǙĎťȒǙųĎťıƯťĶƣǙȒ

w tych miejscach?*

39

37

22

18

14

7

7

1

2

Papier i karton

Chusteczki higieniczne,
pieluchy

rĶıųźƝĎǙźǊĶȒƣǙƪƯĬīĶȒŕ
naczynia

ĂƯǜǐƪĶȒĪĎƪĶƝŕĶȕ
ĶūĶŨƪƝźƤŲŕĶīŕ

Odpady
wielkogabarytowe

Leki

Zabawki, pluszaki

Inne

Nie wiem, trudno
ƚźǊŕĶıǙŕĶĬ



Ê¨@Ă rFȒĂ Ýó ą  ù:aȒĂ  dF:ĂùÐĂ:ĂF¢ȖȒ~¨ÊĂF

Dane w %

N=1500

* Pytanie wielokrotnego wyboru; N=621

56

49

47

45

41

40

40

30

27

17

14

2

rzeki

lasy

ųŕĶƯǜǐƪŨŕȕȒƚƯƣƪźƣƪĎųǐ

ulice, chodniki, w tym drogi, rowy

morze

ƚūĎǜĶ

jeziora

ŌŻƝǐȒŕȒƣǙūĎŨŕȒƪƯƝǐƣƪǐīǙųĶ

parki i tereny rekreacyjne w
ŲŕĶƤīŕĶ

źĪƣǙĎƝǐȒǊŕĶťƣŨŕĶȕȒƚźūĎȕȒűĤŨŕȕȒƣĎıǐ

obszary chronione: parki,
rezerwaty

ȒǜĎıųĶȒǙȒƚźǊǐǜƣǙǐīŒ

tƪŻƝĶȒǙȒƚźųŕǜƣǙǐīŒȒŲŕĶťƣīȒƣĤȒǊĶıűƯŌȒ:ŕĶĪŕĶȒ

ǙĎųŕĶīǙǐƣǙīǙźųĶȕȒǙĎƤŲŕĶīźųĶțȒ

56

55

37

37

36

34

34

33

29

Plastikowe butelki

Worki i torby plastikowe

Szklane butelki po napojach
alkoholowych

Puszki aluminiowe i metalowe
po napojach alkoholowych

Puszki aluminiowe i metalowe
po napojach bezalkoholowych

Opakowania po napojach
(np. po mleku, sokach)

Opakowania po jedzeniu (np.
batonach, jogurtach)

Szklane butelki po napojach
bezalkoholowych

Jednorazowe kubeczki (np. po
kawie ze stacji benzynowej)

rĎŨŕĶȒƝźıǙĎťĶȒǙĎųŕĶīǙǐƣǙīǙĶŴȕȒƤŲŕĶīŕȒǙĎǙǊǐīǙĎťȒǙųĎťıƯťĶƣǙȒ

w tych miejscach?*

29

25

22

14

13

12

12

1

15

rĶıųźƝĎǙźǊĶȒƣǙƪƯĬīĶȒŕ
naczynia

Chusteczki higieniczne,
pieluchy

Papier i karton

ĂƯǜǐƪĶȒĪĎƪĶƝŕĶȕ
ĶūĶŨƪƝźƤŲŕĶīŕ

Odpady
wielkogabarytowe

Leki

Zabawki, pluszaki

Inne

Nie wiem, trudno
ƚźǊŕĶıǙŕĶĬ



Ê¨@Ă rFȒĂ Ýó ą  ù:aȒĂ  dF:ĂùÐĂ:ĂF¢ȖȒÇv ąF

Dane w %

N=1500

* Pytanie wielokrotnego wyboru; N=606

56

49

47

45

41

40

40

30

27

17

14

2

rzeki

lasy

ųŕĶƯǜǐƪŨŕȕȒƚƯƣƪźƣƪĎųǐ

ulice, chodniki, w tym drogi, rowy

morze

ƚūĎǜĶ

jeziora

ŌŻƝǐȒŕȒƣǙūĎŨŕȒƪƯƝǐƣƪǐīǙųĶ

parki i tereny rekreacyjne w
ŲŕĶƤīŕĶ

źĪƣǙĎƝǐȒǊŕĶťƣŨŕĶȕȒƚźūĎȕȒűĤŨŕȕȒƣĎıǐ

obszary chronione: parki,
rezerwaty

ȒǜĎıųĶȒǙȒƚźǊǐǜƣǙǐīŒ

tƪŻƝĶȒǙȒƚźųŕǜƣǙǐīŒȒŲŕĶťƣīȒƣĤȒǊĶıűƯŌȒ:ŕĶĪŕĶȒ

ǙĎųŕĶīǙǐƣǙīǙźųĶȕȒǙĎƤŲŕĶīźųĶțȒ

64

56

51

50

50

48

43

43

43

Plastikowe butelki

Worki i torby plastikowe

Opakowania po jedzeniu (np.
batonach, jogurtach)

Puszki aluminiowe i metalowe
po napojach bezalkoholowych

Puszki aluminiowe i metalowe
po napojach alkoholowych

Szklane butelki po napojach
alkoholowych

Opakowania po napojach
(np. po mleku, sokach)

Jednorazowe kubeczki (np. po
kawie ze stacji benzynowej)

Szklane butelki po napojach
bezalkoholowych

rĎŨŕĶȒƝźıǙĎťĶȒǙĎųŕĶīǙǐƣǙīǙĶŴȕȒƤŲŕĶīŕȒǙĎǙǊǐīǙĎťȒǙųĎťıƯťĶƣǙȒ

w tych miejscach?*

41

39

29

14

12

9

7

1

7

rĶıųźƝĎǙźǊĶȒƣǙƪƯĬīĶȒŕ
naczynia

Chusteczki higieniczne,
pieluchy

Papier i karton

Zabawki, pluszaki

ĂƯǜǐƪĶȒĪĎƪĶƝŕĶȕ
ĶūĶŨƪƝźƤŲŕĶīŕ

Odpady
wielkogabarytowe

Leki

Inne

Nie wiem, trudno
ƚźǊŕĶıǙŕĶĬ



Ê¨@Ă rFȒĂ Ýó ą  ù:aȒĂ  dF:ĂùÐĂ:ĂF¢ȖȒrFĂd¨Ê

Dane w %

N=1500

* Pytanie wielokrotnego wyboru; N=602

56

49

47

45

41

40

40

30

27

17

14

2

rzeki

lasy

ųŕĶƯǜǐƪŨŕȕȒƚƯƣƪźƣƪĎųǐ

ulice, chodniki, w tym drogi, rowy

morze

ƚūĎǜĶ

jeziora

ŌŻƝǐȒŕȒƣǙūĎŨŕȒƪƯƝǐƣƪǐīǙųĶ

parki i tereny rekreacyjne w
ŲŕĶƤīŕĶ

źĪƣǙĎƝǐȒǊŕĶťƣŨŕĶȕȒƚźūĎȕȒűĤŨŕȕȒƣĎıǐ

obszary chronione: parki,
rezerwaty

ȒǜĎıųĶȒǙȒƚźǊǐǜƣǙǐīŒ

tƪŻƝĶȒǙȒƚźųŕǜƣǙǐīŒȒŲŕĶťƣīȒƣĤȒǊĶıűƯŌȒ:ŕĶĪŕĶȒ

ǙĎųŕĶīǙǐƣǙīǙźųĶȕȒǙĎƤŲŕĶīźųĶțȒ

55

46

45

41

41

38

35

35

29

Plastikowe butelki

Szklane butelki po napojach
alkoholowych

Worki i torby plastikowe

Puszki aluminiowe i metalowe
po napojach bezalkoholowych

Puszki aluminiowe i metalowe
po napojach alkoholowych

Szklane butelki po napojach
bezalkoholowych

Opakowania po napojach
(np. po mleku, sokach)

Opakowania po jedzeniu (np.
batonach, jogurtach)

Jednorazowe kubeczki (np. po
kawie ze stacji benzynowej)

rĎŨŕĶȒƝźıǙĎťĶȒǙĎųŕĶīǙǐƣǙīǙĶŴȕȒƤŲŕĶīŕȒǙĎǙǊǐīǙĎťȒǙųĎťıƯťĶƣǙȒ

w tych miejscach?*

26

24

23

16

14

12

11

14

rĶıųźƝĎǙźǊĶȒƣǙƪƯĬīĶȒŕ
naczynia

Papier i karton

Chusteczki higieniczne,
pieluchy

ĂƯǜǐƪĶȒĪĎƪĶƝŕĶȕ
ĶūĶŨƪƝźƤŲŕĶīŕ

Odpady
wielkogabarytowe

Zabawki, pluszaki

Leki

Inne

Nie wiem, trudno
ƚźǊŕĶıǙŕĶĬ



Ê¨@Ă rFȒĂ Ýó ą  ù:aȒĂ  dF:ĂùÐĂ:ĂF¢ȖȒ
[©ÊùȒdȒÐĂv tdȒØÝÊùÐØù:Ă F

Dane w %

N=1500

* Pytanie wielokrotnego wyboru; N=456

56

49

47

45

41

40

40

30

27

17

14

2

rzeki

lasy

ųŕĶƯǜǐƪŨŕȕȒƚƯƣƪźƣƪĎųǐ

ulice, chodniki, w tym drogi, rowy

morze

ƚūĎǜĶ

jeziora

ŌŻƝǐȒŕȒƣǙūĎŨŕȒƪƯƝǐƣƪǐīǙųĶ

parki i tereny rekreacyjne w
ŲŕĶƤīŕĶ

źĪƣǙĎƝǐȒǊŕĶťƣŨŕĶȕȒƚźūĎȕȒűĤŨŕȕȒƣĎıǐ

obszary chronione: parki,
rezerwaty

ȒǜĎıųĶȒǙȒƚźǊǐǜƣǙǐīŒ

tƪŻƝĶȒǙȒƚźųŕǜƣǙǐīŒȒŲŕĶťƣīȒƣĤȒǊĶıűƯŌȒ:ŕĶĪŕĶȒ

ǙĎųŕĶīǙǐƣǙīǙźųĶȕȒǙĎƤŲŕĶīźųĶțȒ

52

50

47

41

39

36

35

35

34

Plastikowe butelki

Worki i torby plastikowe

Opakowania po jedzeniu (np.
batonach, jogurtach)

Puszki aluminiowe i metalowe
po napojach bezalkoholowych

Puszki aluminiowe i metalowe
po napojach alkoholowych

Szklane butelki po napojach
bezalkoholowych

Chusteczki higieniczne,
pieluchy

Szklane butelki po napojach
alkoholowych

Jednorazowe kubeczki (np. po
kawie ze stacji benzynowej)

rĎŨŕĶȒƝźıǙĎťĶȒǙĎųŕĶīǙǐƣǙīǙĶŴȕȒƤŲŕĶīŕȒǙĎǙǊǐīǙĎťȒǙųĎťıƯťĶƣǙȒ

w tych miejscach?*

33

31

26

12

11

10

9

15

Opakowania po
napojach (np. po mleku,

sokach)

Papier i karton

rĶıųźƝĎǙźǊĶȒƣǙƪƯĬīĶȒŕ
naczynia

ĂƯǜǐƪĶȒĪĎƪĶƝŕĶȕ
ĶūĶŨƪƝźƤŲŕĶīŕ

Zabawki, pluszaki

Odpady
wielkogabarytowe

Leki

Inne

Nie wiem, trudno
ƚźǊŕĶıǙŕĶĬ



Ê¨@Ă rFȒĂ Ýó ą  ù:aȒĂ  dF:ĂùÐĂ:ĂF¢ȖȒ
Ç ÊtdȒdȒØFÊF ùȒÊFtÊF :ùr FȒóȒ~dFÑ:dF

Dane w %

N=1500

* Pytanie wielokrotnego wyboru; N=408

56

49

47

45

41

40

40

30

27

17

14

2

rzeki

lasy

ųŕĶƯǜǐƪŨŕȕȒƚƯƣƪźƣƪĎųǐ

ulice, chodniki, w tym drogi, rowy

morze

ƚūĎǜĶ

jeziora

ŌŻƝǐȒŕȒƣǙūĎŨŕȒƪƯƝǐƣƪǐīǙųĶ

parki i tereny rekreacyjne w
ŲŕĶƤīŕĶ

źĪƣǙĎƝǐȒǊŕĶťƣŨŕĶȕȒƚźūĎȕȒűĤŨŕȕȒƣĎıǐ

obszary chronione: parki,
rezerwaty

ȒǜĎıųĶȒǙȒƚźǊǐǜƣǙǐīŒ

tƪŻƝĶȒǙȒƚźųŕǜƣǙǐīŒȒŲŕĶťƣīȒƣĤȒǊĶıűƯŌȒ:ŕĶĪŕĶȒ

ǙĎųŕĶīǙǐƣǙīǙźųĶȕȒǙĎƤŲŕĶīźųĶțȒ

59

53

49

48

46

44

44

39

38

Plastikowe butelki

Szklane butelki po napojach
alkoholowych

Puszki aluminiowe i metalowe
po napojach alkoholowych

Puszki aluminiowe i metalowe
po napojach bezalkoholowych

Worki i torby plastikowe

Szklane butelki po napojach
bezalkoholowych

Opakowania po jedzeniu (np.
batonach, jogurtach)

Chusteczki higieniczne,
pieluchy

Jednorazowe kubeczki (np. po
kawie ze stacji benzynowej)

rĎŨŕĶȒƝźıǙĎťĶȒǙĎųŕĶīǙǐƣǙīǙĶŴȕȒƤŲŕĶīŕȒǙĎǙǊǐīǙĎťȒǙųĎťıƯťĶƣǙȒ

w tych miejscach?*

37

35

26

17

13

12

11

6

Papier i karton

Opakowania po
napojach (np. po mleku,

sokach)

rĶıųźƝĎǙźǊĶȒƣǙƪƯĬīĶȒŕ
naczynia

ĂƯǜǐƪĶȒĪĎƪĶƝŕĶȕ
ĶūĶŨƪƝźƤŲŕĶīŕ

Odpady
wielkogabarytowe

Zabawki, pluszaki

Leki

Inne

Nie wiem, trudno
ƚźǊŕĶıǙŕĶĬ



Ê¨@Ă rFȒĂ Ýó ą  ù:aȒĂ  dF:ĂùÐĂ:ĂF¢ȖȒ
OBSZARY WIEJSKIE

Dane w %

N=1500

* Pytanie wielokrotnego wyboru; N=259

56

49

47

45

41

40

40

30

27

17

14

2

rzeki

lasy

ųŕĶƯǜǐƪŨŕȕȒƚƯƣƪźƣƪĎųǐ

ulice, chodniki, w tym drogi, rowy

morze

ƚūĎǜĶ

jeziora

ŌŻƝǐȒŕȒƣǙūĎŨŕȒƪƯƝǐƣƪǐīǙųĶ

parki i tereny rekreacyjne w
ŲŕĶƤīŕĶ

źĪƣǙĎƝǐȒǊŕĶťƣŨŕĶȕȒƚźūĎȕȒűĤŨŕȕȒƣĎıǐ

obszary chronione: parki,
rezerwaty

ȒǜĎıųĶȒǙȒƚźǊǐǜƣǙǐīŒ

tƪŻƝĶȒǙȒƚźųŕǜƣǙǐīŒȒŲŕĶťƣīȒƣĤȒǊĶıűƯŌȒ:ŕĶĪŕĶȒ

ǙĎųŕĶīǙǐƣǙīǙźųĶȕȒǙĎƤŲŕĶīźųĶțȒ

50

44

43

43

42

41

39

39

35

Plastikowe butelki

Worki i torby plastikowe

Opakowania po napojach
(np. po mleku, sokach)

Puszki aluminiowe i
metalowe po napojach

alkoholowych

Szklane butelki po
napojach alkoholowych

Opakowania po jedzeniu
(np. batonach, jogurtach)

Puszki aluminiowe i
metalowe po napojach

bezalkoholowych
Szklane butelki po

napojach
bezalkoholowych

Papier i karton

rĎŨŕĶȒƝźıǙĎťĶȒǙĎųŕĶīǙǐƣǙīǙĶŴȕȒƤŲŕĶīŕȒǙĎǙǊǐīǙĎťȒǙųĎťıƯťĶƣǙȒ

w tych miejscach?*

32

31

29

29

26

20

16

11

Chusteczki higieniczne,
pieluchy

Jednorazowe kubeczki
(np. po kawie)

Odpady
wielkogabarytowe

rĶıųźƝĎǙźǊĶȒƣǙƪƯĬīĶȒŕ
naczynia

ĂƯǜǐƪĶȒĪĎƪĶƝŕĶȕ
ĶūĶŨƪƝźƤŲŕĶīŕ

Zabawki, pluszaki

Leki

Inne

Nie wiem, trudno
ƚźǊŕĶıǙŕĶĬ
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OBSZARY CHRONIONE

Dane w %

N=1500

*Pytanie wielokrotnego wyboru; N=208

56

49

47

45

41

40

40

30

27

17

14

2

rzeki

lasy

ųŕĶƯǜǐƪŨŕȕȒƚƯƣƪźƣƪĎųǐ

ulice, chodniki, w tym drogi, rowy

morze

ƚūĎǜĶ

jeziora

ŌŻƝǐȒŕȒƣǙūĎŨŕȒƪƯƝǐƣƪǐīǙųĶ

parki i tereny rekreacyjne w
ŲŕĶƤīŕĶ

źĪƣǙĎƝǐȒǊŕĶťƣŨŕĶȕȒƚźūĎȕȒűĤŨŕȕȒƣĎıǐ

obszary chronione: parki,
rezerwaty

ȒǜĎıųĶȒǙȒƚźǊǐǜƣǙǐīŒ

tƪŻƝĶȒǙȒƚźųŕǜƣǙǐīŒȒŲŕĶťƣīȒƣĤȒǊĶıűƯŌȒ:ŕĶĪŕĶȒ

ǙĎųŕĶīǙǐƣǙīǙźųĶȕȒǙĎƤŲŕĶīźųĶțȒ

40

34

33

32

31

31

30

30

29

Plastikowe butelki

Worki i torby plastikowe

Opakowania po napojach
(np. po mleku, sokach)

Opakowania po jedzeniu (np.
batonach, jogurtach)

rĶıųźƝĎǙźǊĶȒƣǙƪƯĬīĶȒŕ
naczynia

Puszki aluminiowe i metalowe
po napojach bezalkoholowych

Chusteczki higieniczne,
pieluchy

Szklane butelki po napojach
alkoholowych

Jednorazowe kubeczki (np. po
kawie ze stacji benzynowej)

rĎŨŕĶȒƝźıǙĎťĶȒǙĎųŕĶīǙǐƣǙīǙĶŴȕȒƤŲŕĶīŕȒǙĎǙǊǐīǙĎťȒǙųĎťıƯťĶƣǙȒ

w tych miejscach?*

29

28

28

20

19

18

14

22

Puszki aluminiowe i metalowe
po napojach alkoholowych

Szklane butelki po napojach
bezalkoholowych

Papier i karton

ĂƯǜǐƪĶȒĪĎƪĶƝŕĶȕȒĶūĶŨƪƝźƤŲŕĶīŕ

Zabawki, pluszaki

Odpady wielkogabarytowe

Leki

Inne

 ŕĶȒǊŕĶŲȕȒƪƝƯıųźȒƚźǊŕĶıǙŕĶĬ



ĂĶȒǊǙŌūňıƯȒųĎȒŋĎŨƪȕȒǜĶȒǙĎųŕĶīǙǐƣǙīǙĶųŕĎȒƤƝźıźǊŕƣŨĎȒƣĤȒƚźǊźıĶŲȒǙĎųŕĶƚźŨźťĶųŕĎȒƝĶƣƚźųıĶųƪŻǊȕȒǊĎƝƪźȒƚźǙųĎĬȒƣƚźƣźĪǐȒƚƝǙĶīŕǊıǙŕĎűĎniaŕȒƚźŲǐƣűǐȒųĎȒıĪĎűźƤĬȒ

źȒǙĎŌƝźǜźųĶȒźĪƣǙĎƝǐȔȒ ŕĶƣƪĶƪǐȒźŨĎǙƯťĶȒƣŕňȕȒǜĶȒıźȒƚƝźĪūĶŲƯȒƤŲŕĶīŕȒīźȒƪƝǙĶīŕȒƚźıīŒźıǙŕȒĪĶǙƝĶŋūĶŨƣǐťųŕĶȒ- ųŕīȒųŕĶȒƝźĪŕȒŕȒƪĎŨŕīŒȒźƣŻĪȒťĶƣƪȒųĎťǊŕňīĶťȕȒĪźȒȂȅɰȔȒ ŕĶǊŕĶūĶȒ

ŲųŕĶťƣǙǐȒźıƣĶƪĶŨȒȩȂȀɰȪȒĪŕĶƝǙĶȒťĶıųĎŨȒƣƚƝĎǊǐȒǊȒƣǊźťĶȒƝňīĶȒŕȒƣƚƝǙĤƪĎȒūƯĪȒźƝŌĎųŕǙƯťĶȒǊƣƚŻūųĶȒƣƚƝǙĤƪĎųŕĶȔȒ ŕĶŲĎūȒīźȒīǙǊĎƝƪǐȒĪŕĶƝǙe uıǙŕĎűȒǊȒǙźƝŌĎųŕǙźǊĎųǐīŒȒĎŨīťĎīŒȒ

ƣƚźűĶīǙųĶŌźȒƣƚƝǙĤƪĎųŕĎȔȒØǐūŨźȒȀɰȒƚźǊŕĎıĎŲŕĎȒźıƚźǊŕĶıųŕĶȒƣűƯǜĪǐȔȒ:źȒīŕĶŨĎǊĶȒƣǙǐĪīŕĶťȒǙĎǊŕĎıĎŲŕĎųǐȒǊűĎıǙĶȒƣĎŲźƝǙĤıźǊĶȒūƯĪȒıǙŕĶūimyƣŕňȒŕųŋźƝŲĎīťĤȒiǙıťňīŕĎŲŕȒųĎȒ

ŲĶıŕĎīŒȒƣƚźűĶīǙųźƤīŕźǊǐīŒȒȦƝźĪŕȒƪĎŨȒƚźȒȀȇɰȒƝĶƣƚźųıĶųƪŻǊȔȒ:źȒıǙŕĶƣŕĤƪǐȒŕųŋźƝŲƯťĶȒŲĶıŕĎȔ

Izabela ÐĎűĎŲĎīŒĎ

:ǙűźųŨŕųŕȒĂĎƝǙĤıƯȒZƯųıĎīťŕȒ:ǙǐƣƪĎȒÊǙĶŨĎ

WIDZIMY I NIC NIE ROBIMY

9ŕźƝĤīȒƚźıȒƯǊĎŌňȒØǊźťĶȒıźƤǊŕĎıīǙĶųŕĎȒǙȒźƣƪĎƪųŕīŒȒȀȁȒŲŕĶƣŕňīǐȕȒťĎŨŕĶȒıǙŕĎűĎųŕĎȒƚźıťĤűĶƤȡĎƤw zanieczyszczonych,

ǙĎƤŲŕĶīźųǐīŒȒŲŕĶťƣīĎīŒț

31

23

18

18

10

9ŕźƝňȒƤŲŕĶīŕȒǊȒƣǊźťĶȒƝňīĶȡƣƚƝǙĤƪĎŲȒūƯĪȒźƝŌĎųŕǙƯťň
ĎŨīťňȒƣƚźűĶīǙųĶŌźȒƣƚƝǙĤƪĎųŕĎ

9ŕźƝňȒƯıǙŕĎűȒǊȒĎŨīťĎīŒȒƣƚźűĶīǙųĶŌźȒƣƚƝǙĤƪĎųŕĎ

ĂĎǊŕĎıĎŲŕĎŲȒƣĎŲźƝǙĤıȒūźŨĎūųǐȕȒųƚȔȒƯƝǙĤıȒŲŕĎƣƪĎȕ
ŌŲŕųǐȕȒƣźűƪǐƣĎ

@ǙŕĶūňȒƣŕňȒƪĤȒŕųŋźƝŲĎīťĤȒŕȒǙıťňīŕĎŲŕȒųĎȒƣǊźŕīŒȒŲĶıŕĎīŒ
ƣƚźűĶīǙųźƤīŕźǊǐīŒȕȒĎĪǐȒǙǊƝŻīŕĬȒƯǊĎŌň

dųŋźƝŲƯťňȒŲĶıŕĎȒūźŨĎūųĶȒȩųƚȔȒŌĎǙĶƪǐȕȒƪĶūĶǊŕǙťĎȪ

1

36

ūĎƝŲƯťňȒƣűƯǜĪǐ

ĂĎǊŕĎıĎŲŕĎŲȒźƝŌĎųŕǙĎīťĶȒƚźǙĎƝǙĤıźǊĶ
ǙĎťŲƯťĤīĶȒƣŕňȒźīŒƝźųĤȒƤƝźıźǊŕƣŨĎ

:źƤȒŕųųĶŌź

 ŕīȒųŕĶȒƝźĪŕň

Dane w %

N=1500

Pytanie wielokrotnego wyboru
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Dane w %

N=1500

Pytanie wielokrotnego wyboru

38

38

29

26

26

23

21

 ŕĶȒǊǐūĶǊĎŲȒıźȒǙūĶǊƯȒƚźǙźƣƪĎűźƤīŕȕȒŨƪŻƝĶȒųŕĶȒƚźǊŕųųǐ
ƣŕňȒƪĎŲȒǙųĎūĶǚĬȒȩųƚȔȒźūĶťȒŨƯīŒĶųųǐȕȒƣƯĪƣƪĎųīťĶ
īŒĶŲŕīǙųĶȕȒūĶŨŕȪȕȒĎĪǐȒƯųŕŨĎĬȒǙĎųŕĶīǙǐƣǙīǙĶųŕĎȒǊŻı

ƤīŕĶŨźǊǐīŒ

@ĪĎŲȒźȒźıƚźǊŕĶıųŕĤȒƯƪǐūŕǙĎīťňȒźıƚĎıŻǊȒǊȒıźŲƯȕȒǜĶĪǐ
ųŕĶȒƪƝĎŋŕĎűǐȒıźȒŨĎųĎūŕǙĎīťŕ

ÇźƣŕĎıĎŲȒĶŋĶŨƪǐǊųĶȒƯƝǙĤıǙĶųŕĎȒŌźƣƚźıĎƝƣƪǊĎ
ıźŲźǊĶŌźȕȒƪĎŨŕĶȒťĎŨȒƚƝĎūŨŕȒŕȒǙŲǐǊĎƝŨŕȒźȒųŕƣŨŕŲȒǙƯǜǐīŕƯ

wody i energii

 ŕĶȒƯǜǐǊĎŲȒƚĶƣƪǐīǐıŻǊȒŕȒŒĶƝĪŕīǐıŻǊȒǊȒźŌƝźıǙŕĶȕȒĎĪǐ
ǙĎƚźĪŕĶīȒǙĎųŕĶīǙǐƣǙīǙĶųŕƯȒŌūĶĪǐȒŕȒǊŻı
przypowierzchniowych i gruntowych

¨ŌƝĎųŕīǙĎŲȒƯǜǐīŕĶȒıĶƪĶƝŌĶųƪŻǊȒŕȒƤƝźıŨŻǊȒƚŕźƝĤīǐīŒȕ
ŨƪŻƝĶȒǙĎǊŕĶƝĎťĤȒŋźƣŋźƝĎųǐȕȒŲźŌĤīĶȒƚƝǙǐīǙǐųŕĬȒƣŕňȒıź

ĶƯƪƝźŋŕǙĎīťŕȒǊŻı

ÝǜǐǊĎŲȒĶŨźūźŌŕīǙųǐīŒȒƚƝźıƯŨƪŻǊȒıźȒŲǐīŕĎȒųĎīǙǐŴȕ
īǙǐƣǙīǙĶųŕĎȒŕȒƚŕĶūňŌųĎīťŕȒıźŲƯȕȒĎĪǐȒƯųŕŨĎĬ
ǙĎųŕĶīǙǐƣǙīǙĶųŕĎȒǊŻıȒƤīŕĶŨźǊǐīŒ

ÊĶŌƯūĎƝųŕĶȒƣƚƝĎǊıǙĎŲȒŕųƣƪĎūĎīťňȒŒǐıƝĎƯūŕīǙųĤȒǊȒıźŲƯȕ
ĎĪǐȒǊǐŨƝǐǊĎĬȒǊǐīŕĶŨŕȒŕȒųĎƚƝĎǊŕĎĬȒťĶȒųĎƪǐīŒŲŕĎƣƪ

óȒťĎŨŕȒƣƚźƣŻĪȒıĪĎƣǙȒźȒīǙǐƣƪźƤĬȒǊŻıȒǙĎƝŻǊųźȒǊȒĪĶǙƚźƤƝĶıųŕźȒǊȒƤƝźıźǊŕƣŨƯȒȩƝǙĶŨŕȕȒťĶǙŕźƝĎȪȕȒťĎŨȒŕȒǊȒıźŲƯț

18

17

12

11

14

ÇźƣŕĎıĎŲȒŕųƣƪĎūĎīťňȒǙĪŕĶƝĎųŕĎȒǊźıǐȒıĶƣǙīǙźǊĶťȕ
ĎĪǐȒǙŲųŕĶťƣǙǐĬȒǙƯǜǐīŕĶȒǊźıǐȒǙȒƣŕĶīŕ

ÐƪĎƝĎŲȒƣŕňȒźŌƝĎųŕīǙĎĬȒĶŲŕƣťňȒƣǙŨźıūŕǊǐīŒ
ŌĎǙŻǊȕȒĪźȒťĎŨźƤĬȒƚźǊŕĶƪƝǙĎȒŲźǜĶȒǊƚűǐǊĎĬȒųĎ

ťĎŨźƤĬȒǊŻı

ÇźƚŕĶƝĎŲȒŕųŕīťĎƪǐǊňȒųĎıĎųŕĎȒƝǙĶŨźŲ
źƣźĪźǊźƤīŕȒƚƝĎǊųĶť

óƣƚŕĶƝĎŲȒźƝŌĎųŕǙĎīťĶȒĶŨźūźŌŕīǙųĶȒıǙŕĎűĎťĤīĶȒǊ
tym zakresie

dųųĶȒıǙŕĎűĎųŕĎ

 ŕĶȒƚźıĶťŲƯťňȒǜĎıųǐīŒȒǙȒƚźǊǐǜƣǙǐīŒȒıǙŕĎűĎŴ
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Dane w %

N=1500,

ÇǐƪĎųŕĎȒǊŕĶūźŨƝźƪųĶŌźȒǊǐĪźƝƯȗȒȟ~źǜūŕǊźƤĬȒǊǐĪźƝƯȒŲĎǏȔȒȄȒźıƚźǊŕĶıǙŕ

49

46

40

35

33

29

29

25

21

18

6

6

Susze

Zanieczyszczenie powietrza

:ǙňƣƪĶȒŋĎūĶȒƯƚĎűŻǊ

ÇƝźĪūĶŲȒǙȒıźƣƪňƚĶŲȒıźȒǊźıǐȒƚŕƪųĶť

Silne wichury

:ŒźƝźĪǐȒŨūŕŲĎƪźǙĎūĶǜųĶȒȩųƚȔȒĪźūĶƝŕźǙĎȪ

ÝūĶǊǐȒĪűǐƣŨĎǊŕīǙųĶ

ÊǐǙǐŨźȒǊǐƣƪĤƚŕĶųŕĎȒŨźūĶťųĶťȒƚĎųıĶŲŕŕ

~ŕŌƝĎīťĎȒūƯıųźƤīŕȒǙȒŨƝĎťŻǊȒųĎťĪĎƝıǙŕĶť
ıźƪŨųŕňƪǐīŒȒŨĎƪĎƣƪƝźŋĎŲŕȒŨūŕŲĎƪǐīǙųǐŲŕ

tźųŋūŕŨƪǐȒźȒıźƣƪňƚȒıźȒƚźıƣƪĎǊźǊǐīŒ
ƣƯƝźǊīŻǊ

:źƤȒŕųųĶŌź

 ŕĶȒǊŕĶŲȕȒƪƝƯıųźȒƚźǊŕĶıǙŕĶĬ

ąĎıĶųȒǙȒƚźǊǐǜƣǙǐīŒȒƚƝźĪūĶŲŻǊȒųŕĶ
ǙĎŌƝĎǜĎȒŲźťĶťȒƝźıǙŕųŕĶ

rĎŨŕĶȒŨźųƣĶŨǊĶųīťĶȒǙŲŕĎųȒŨūŕŲĎƪƯȕȒǙĎųŕĶīǙǐƣǙīǙĶųŕĎȒƤƝźıźǊŕƣŨĎȒ

ŕȒǙĎųŕŨƯȒĪŕźƝŻǜųźƝźıųźƤīŕȒƣĤȒųĎťǊŕňŨƣǙǐŲȒǙĎŌƝźǜĶųŕĶŲȒıūĎȒ

Twojej rodziny?*

23

15

11

8

7

6

5

3

2

21

:ĎűĶȒƣƚźűĶīǙĶŴƣƪǊźȒȤȒǊƣǙǐƣīǐȒŨźųƣƯŲĶųīŕ

ÇƝǙĶŲǐƣűȒƚĎūŕǊȒŨźƚĎūųǐīŒ

ÇƝźıƯīĶųīŕȒźƚĎŨźǊĎŴ

9ƝĎųǜĎȒƪƝĎųƣƚźƝƪźǊĎȒŕȒŲźƪźƝǐǙĎīǐťųĎ

 ĎťĪźŌĎƪƣŕȒŲŕĶƣǙŨĎŴīǐ

9ƝĎųǜĎȒŲŕňƣųĎȒŕȒŲūĶīǙĎƝƣŨĎ

9ƝĎųǜĎȒŨźƣŲĶƪǐīǙųĎȕȒĪĶĎƯƪǐ

9ƝĎųǜĎȒĪƯıźǊūĎųĎ

tƪźƤȒŕųųǐ

 ŕŨƪȒȡȒǜĎıųĶȒǙȒƚźǊǐǜƣǙǐīŒȒȡȒƪƝƯıųź
ƚźǊŕĶıǙŕĶĬ

tƪźȒǊĶıűƯŌȒ:ŕĶĪŕĶȒƚźǊŕųŕĶųȒƚźųŕĶƤĬȒųĎťǊŕňŨƣǙĶȒŨźƣǙƪǐȒ

ǙǊŕĤǙĎųĶȒǙȒıĤǜĶųŕĶŲȒıźȒųĶƯƪƝĎūųźƤīŕȒŨūŕŲĎƪǐīǙųĶťȒǊȒ

Polsce?



24

20

18

15

48

9

Park Narodowy Doliny Dolnej Odry

Park Narodowy Puszcza Kozienicka

ÇĎƝŨȒ ĎƝźıźǊǐȒóǙųŕĶƣŕĶŴȒ}ŻıǙŨŕīŒ

Turnicki Park Narodowy

ÝǊĎǜĎŲȕȒǜĶȒƚźǊŕųųźȒƣŕňȒƪǊźƝǙǐĬ
nowe parki narodowe w Polsce, ale
ųŕĶȒǊŕĶŲȒŌıǙŕĶȒıźŨűĎıųŕĶ

 ŕĶȕȒƯǊĎǜĎŲȕȒǜĶȒǊȒÇźūƣīĶȒųŕĶȒŲĎ
ƚźƪƝǙĶĪǐȒƪǊźƝǙĶųŕĎȒųźǊǐīŒȒƚĎƝŨŻǊ

narodowych

Tylko9 procent Poleki ÇźūĎŨŻǊnie widzi potrzeby tworzenia nowychƚĎƝŨŻǊ

narodowych- taki wynik wydajeƣŕňťĶıųźǙųĎīǙųĤǊƣŨĎǙŻǊŨĤdla ƝǙĤıǙĤīǐīŒ.

Parkinarodowe,jakoųĎťǊǐǜƣǙĎw polskimprawieforma ochronyprzyrody,ƣƪĎűǐ

ƣŕňǊĎǜųǐŲsymbolem,informacjao tym,ǜĶostatni PNw PolsceƚźǊƣƪĎűponad

20 lat temu w ƯťƤīŕƯWarty ĪǐűĎbezustanniepowtarzana przez media i

ƚźūŕƪǐŨŻǊȕa obietnica powstania nowychƪƝĎŋŕűĎnawet do umowy koalicyjnej

obecnegoƝǙĤıƯ.

KonkretyƯƣƪňƚƯťĤmiejscaźŌŻūųŕŨźǊǐŲdeklaracjomǙĎƝŻǊųźwe wspomnianej

umowie,jak i w wynikachbadania. 48 procent ludzi, owszem,ƯǊĎǜĎǜĶparki

narodowepowinnyƚźǊƣƪĎǊĎĬȕale nie wie gdziekonkretnie. CoǊŕňīĶťȕtylko 24

proc. jednoznaczniepopiera powstaniePN w DolinieDolnejOdry, a to jedyny

projekt, nadŨƪŻƝǐŲƪƝǊĎťĤjakiekolwiekrzeczywistepracewƝǙĤıǙŕĶȕw dodatku

najmniejspornyzewszystkichproponowanychprzezųĎƯŨźǊīŻǊczyĎŨƪǐǊŕƣƪŻǊ

ƚĎƝŨŻǊnarodowych. rĶƤūŕǊŕňīnie w DolnejOdrze to gdzieŲĎťĤƚźǊƣƪĎǊĎĬ

noweparki?Tegoniewiemy.

Moim zdaniemīǙňƣƪźnie chcemyǊŕĶıǙŕĶĬ. ÇźƚŕĶƝĎťĤītworzenie nowych PN

ŲŻǊŕŲǐpo prostu: ȰīŒīňȕby przyrodaĪǐűĎlepiejīŒƝźųŕźųĎȲ. ÐǙīǙĶŌŻűǐtakie

jakǊǐĪŻƝmiejscaīŒňƪųŕĶzostawimynaukowcom,ministerstwui odpowiednim

ƣĎŲźƝǙĤıźŲ. }ĎƪǊŕĶťƪĶǜnam ƣŨűĎıĎĬdeklaracje o źŌŻūųĶťsympatii dla

ųĎťǊǐǜƣǙĶťformy ochronyprzyrody,ųŕǜƚźƚƝǙĶĬkonkretnyprojektz konkretnymi

konsekwencjami. óŕıĎĬto ǙǊűĎƣǙīǙĎw niskim ƣƚźűĶīǙųǐŲpoparciu dla

TurnickiegoParkuNarodowego.

CŒźĬdeklaracjeo potrzebieochronyprzyrodyųĎťīŒňƪųŕĶťƣŨűĎıĎťĤŲŕĶƣǙŨĎŴīǐ

ıƯǜǐīŒmiast,wartoƚĎŲŕňƪĎĬǜĶpopierajeƪĎŨǜĶǊŕňŨƣǙźƤĬŲŕĶƣǙŨĎŴīŻǊwsi.

:a:F~ùȒÇ Êt©óȒ  Ê¨@¨óù:aȕȒ dFȒódF~ùȒ[@ĂdF

Krzysztof Story

dziennikarz 

ȰØǐŌźıųŕŨĎȒÇźǊƣǙĶīŒųĶŌźȲȒ

:ǙǐȒØǊźŕŲȒǙıĎųŕĶŲȒǊȒÇźūƣīĶȒƚźǊŕųųźȒƪǊźƝǙǐĬȒ

ƣŕňȒųźǊĶȒƚĎƝŨŕȒųĎƝźıźǊĶț

Dane w %

N=1500

Pytanie wielokrotnego wyboru
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PARTNERZY TEMATYKI:

tĎƪĶıƝǐȒÇƝĎǊĎȒÊźūųĶŌźȒŕȒÐǐƣƪĶŲƯȒ¨īŒƝźųǐȒąǐǊųźƤīŕ

óǐıǙŕĎűȒÇƝĎǊĎȒŕȒ ıŲŕųŕƣƪƝĎīťŕȒ

Uniwersytet Warszawski 

ÊźıǙŕīĶȒıūĎȒtūŕŲĎƪƯȒƪźȒźııźūųǐȒƝƯīŒȒƣƚźűĶīǙųǐȒǙƝǙĶƣǙĎťĤīǐȒıźƝźƣűǐīŒȕȒŨƪŻƝǐīŒȒŌűŻǊųǐŲȒīĶūĶŲȒťĶƣƪȒıǙŕĎűĎųŕĶȒųĎȒƝǙĶīǙȒǙıƝźǊŕĎȕȒ

ƚƝǙǐƣǙűźƤīŕȒŕȒĪĶǙƚŕĶīǙĶŴƣƪǊĎȒƚƝǙǐƣǙűǐīŒȒƚźŨźūĶŴȕȒƚźƚƝǙĶǙȒźīŒƝźųňȒŨūŕŲĎƪƯȕȒƤƝźıźǊŕƣŨĎȕȒĪŕźƝŻǜųźƝźıųźƤīŕȕȒ

ĎȒƪĎŨǜĶȒƚƝĎǊȒīǙűźǊŕĶŨĎȕȒǊȒƪǐŲȒƚƝĎǊĎȒıźȒźııǐīŒĎųŕĎȒīǙǐƣƪǐŲȒƚźǊŕĶƪƝǙĶŲ



ĂųĎťźŲźƤĬȒƚźťňīŕĎȒ

34 30 29 28 28

Wzrostem cen energiióĎūŨĤȒǙĶȒǙŲŕĎųĎŲŕ
klimatycznymi

Wzrostem cen
ƚƝźıƯŨƪŻǊ
ƣƚźǜǐǊīǙǐīŒ

Utrudnieniami  w
sektorze rolnictwa i

ūĶƤųŕīƪǊĎ

¨īŒƝźųĤȒƤƝźıźǊŕƣŨĎ
naturalnego

ĂdFv¨ ùȒ} @ȖȒÇFÊ:FÇ:r ȒÐÇ¨}F:Ă 

EuropejskiZielony}ĎıƣƪĎűƣŕňnie tylko zbiorempolityk UEǙŲŕĶƝǙĎťĤīǐīŒdoźƣŕĤŌųŕňīŕĎųĶƯƪƝĎūųźƤīŕklimatycznej,ale przede

wszystkimpoprzezliczneprotestyƝŻǜųǐīŒgrupƣƚźűĶīǙųǐīŒȕƣƪĎűƣŕňƪĎŨǜĶsymbolemwalkipolitycznej. Wynikiprzeprowadzonych

ĪĎıĎŴƚźŨĎǙƯťĤȕǜĶtylko 47% ƝĶƣƚźųıĶųƪŻǊwie czym jest Zielony }Ďı. W tym ŨźųƪĶŨƤīŕĶdyskusje

oƝźǙǊŕĤǙĎųŕĎīŒprawnychǊǐıĎťĤƣŕňwysoceutrudnione,tak samojakƚźŲǐƣűǐreferendalne,z uwagi na brak wiedzyıźƪǐīǙĤīǐ

EuropejskiegoZielonego}ĎıƯ. PonadtowynikiĪĎıĎŴƚźŨĎǙƯťĤȕǜĶZielony}Ďıjest kojarzonywǊŕňŨƣǙźƤīŕprzezpryzmatwzrostu

cen energii (34%), wzrostem cen ƚƝźıƯŨƪŻǊƣƚźǜǐǊīǙǐīŒ(29%) czy utrudnieniami w sektorze rolnictwa

iūĶƤųŕīƪǊĎ(28%). ¨Ũźűź1/ 5ƝĶƣƚźųıĶųƪŻǊidentyfikujeZielony}ĎıpoprzezpryzmatochronyƤƝźıźǊŕƣŨĎȕczywalki zezmianami

klimatu. WynikiteƚźŨĎǙƯťĤƚźūĎƝǐǙĎīťňƣƚźűĶīǙĶŴƣƪǊĎw zakresieodbioruZielonego}ĎıƯȕa co za tym idzieŲźǜųĎƚƝźťĶŨƪźǊĎĬ

ıźƤĬwieleƪƝƯıųźƤīŕz jegoǊıƝĎǜĎųŕĶŲ. ÇƝǙǐŨűĎırolnictwaiƚƝźƪĶƣƪŻǊƝźūųŕŨŻǊjest tutaj dopieroƚźīǙĤƪŨŕĶŲǊıƝĎǜĎųǐīŒzmian.

Dr hab. dr Adam Niewiadomski, prof. ucz. Ȧradca prawny

tŕĶƝźǊųŕŨȒtĎƪĶıƝǐȒÇƝĎǊĎȒÊźūųĶŌźȒŕȒÐǐƣƪĶŲƯȒ¨īŒƝźųǐȒąǐǊųźƤīŕ

óǐıǙŕĎűȒÇƝĎǊĎȒŕȒ ıŲŕųŕƣƪƝĎīťŕȒ

Uniwersytet Warszawski 

47
53

ĂȒīǙǐŲȒŨźťĎƝǙǐȒ:ŕȒƣŕňȒĂŕĶūźųǐȒ}ĎıțȒØ¨ÇȒȄ

Dane w %

N=1500

ÇǐƪĎųŕĶȒǊŕĶūźŨƝźƪųĶŌźȒǊǐĪźƝƯȕȒȄȒųĎťīǙňƤīŕĶťȒǊǐĪŕĶƝĎųǐīŒȒƣŨźťĎƝǙĶŴ

ƚƝĎǊŕıűźǊĎ

ĪűňıųĎ
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Dane w %

N=1500

Pytanie wielokrotnego wyboru

25

24

24

24

23

18

15

Protestami, demonstracjami

@źıĎƪŨźǊǐŲȒźĪīŕĤǜĶųŕĶŲȒŋŕųĎųƣźǊǐŲ
ƚƝǙĶıƣŕňĪŕźƝīŻǊȒŕȒŨźųƣƯŲĶųƪŻǊ

ÊźǙǊźťĶŲȒźıųĎǊŕĎūųǐīŒȒǚƝŻıĶűȒĶųĶƝŌŕŕ

ÊĶıƯŨīťĤȒĶŲŕƣťŕȒŌĎǙŻǊȒīŕĶƚūĎƝųŕĎųǐīŒ

ÇźƚƝĎǊĤȒťĎŨźƤīŕȒƚźǊŕĶƪƝǙĎ

ÝƪƝƯıųŕĶųŕĎŲŕȒȒǊȒƣĶŨƪźƝǙĶȒŌŻƝųŕīƪǊĎ

FŋĶŨƪǐǊųźƤīŕĤȒĶųĶƝŌĶƪǐīǙųĤ

ĂȒīǙǐŲȒŨźťĎƝǙǐȒ:ŕȒƣŕňȒĂŕĶūźųǐȒ}ĎıțȒ

13

13

11

10

1

7

ÇźƚƝĎǊĤȒťĎŨźƤīŕȒǜǐīŕĎȒŲŕĶƣǙŨĎŴīŻǊ

Innowacjami technologicznymi w zakresie
źīŒƝźųǐȒƤƝźıźǊŕƣŨĎ

Wsparciem finansowym dla Polski z Unii
Europejskiej

~źıĶƝųŕǙĎīťĤȒŕųŋƝĎƣƪƝƯŨƪƯƝǐȒƪƝĎųƣƚźƝƪźǊĶť

ĂȒīǙǐŲƤȒŕųųǐŲ

ĂȒųŕīǙǐŲȒŲŕȒƣŕňȒųŕĶȒŨźťĎƝǙǐ
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Dane w %

N=1500

*T2B ȦƣƯŲĎȒźıƚźǊŕĶıǙŕȒƝĎīǙĶťȒŕȒǙıĶīǐıźǊĎųŕĶȒǊĎǜųĶ

2

1

1

3

2

2

3

3

3

3

4

5

5

5

5

5

15

16

19

17

18

19

20

20

42

41

45

43

44

47

46

45

39

38

31

32

30

27

26

26

Ochrona zdrowia publicznego

ØƝǊĎűǐȒıźƣƪňƚȒıźȒıźĪƝĶťȒťĎŨźƤīŕźǊźȒŕȒƚƝǙǐƣƪňƚųĶť
īĶųźǊźȒǜǐǊųźƤīŕ

¨īŒƝźųĎȒŕȒźıĪƯıźǊĎȒĶŨźƣǐƣƪĶŲŻǊ

Dostarczanie czystej i bezpiecznej energii

Gospodarka oparta o maksymalne ponowne
ǊǐŨźƝǙǐƣƪĎųŕĶȒǙĎƣźĪŻǊȒŕȒƚƝźıƯŨƪŻǊȓǙĎŲŕĎƣƪȒŕīŒ

wyrzucaniu i produkowaniu nowych rzeczy

ĂƝŻǊųźǊĎǜźųǐȒŕȒŕųƪĶūŕŌĶųƪųǐȒƣǐƣƪĶŲȒƪƝĎųƣƚźƝƪƯ

ÇƝǙǐƣƪźƣźǊĎųŕĶȒƣŕňȒıźȒǙŲŕĎųȒŨūŕŲĎƪƯ

@źƣƪźƣźǊĎųŕĶȒŕƣƪųŕĶťĤīǐīŒȒŕȒƚźǊƣƪĎǊĎųŕĶȒųźǊǐīŒ
ĪƯıǐųŨŻǊȒźȒųŕǜƣǙǐŲȒǙĎƚźƪƝǙĶĪźǊĎųŕƯȒųĎȒĶųĶƝŌŕň

ĂıĶīǐıźǊĎųŕĶȒųŕĶǊĎǜųĶÊĎīǙĶťȒųŕĶǊĎǜųĶ ŕĶȒǊŕĶŲȡȒƪƝƯıųźȒƚźǊŕĶıǙŕĶĬÊĎīǙĶťȒǊĎǜųĶĂıĶīǐıźǊĎųŕĶȒǊĎǜųĶ

T2B*
óȒťĎŨŕŲȒƣƪźƚųŕƯȒųŕǜĶťȒǊǐŲŕĶųŕźųĶȒŨǊĶƣƪŕĶȒƣĤȒǊĶıűƯŌȒ:ŕĶĪŕĶȒǊĎǜųĶȒıūĎȒƚƝǙǐƣǙűźƤīŕȒÇźūƣŨŕț

81

76

74

79

75

74

72

71
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9

9

6

4

12

15

12

7

5

7

10

9

9

9

27

35

41

48

50

25

31

29

30

32

Chiny

Indie

Stany Zjednoczone

Kraje Europy wschodniej poza UE (np.
ÝŨƝĎŕųĎȕȒÊźƣťĎȕȒ9ŕĎűźƝƯƤȕȒ~źűıĎǊŕĎȪ

ŲĶƝǐŨĎȒÇźűƯıųŕźǊĎȒȩųƚȔȒ9ƝĎǙǐūŕĎȕ
Argentyna)

ranga 1 ranga 2 ranga 3 ranga 4-14 Nie wybrano

tÊ rFȡȒÊF[d¨ ùȒ¨Ȓ F[ Øùó ù~ȒóÇ}ùódFȒ
ROLNICTWA NA ZMIANY KLIMATYCZNE ȦTOP 5

ÝƣǙĶƝĶŌƯťȒǊǐŲŕĶųŕźųĶȒŨƝĎťĶȡȒƝĶŌŕźųǐȒǊĶıűƯŌȒųĶŌĎƪǐǊųĶŌźȒǊƚűǐǊƯȒŕīŒȒƝźūųŕīƪǊĎȒųĎȒŌūźĪĎūųĶȒǙŲŕĎųǐȒŨūŕŲĎƪǐīǙųĶȒ-

źıȒƪĶŌźȕȒŨƪŻƝǐȒǊĶıűƯŌȒ:ŕĶĪŕĶȒŲĎȒųĎťǊŕňŨƣǙǐȒǊƚűǐǊȕȒıźȒƪĶŌźȕȒŨƪŻƝǐȒŲĎȒųĎťŲųŕĶťƣǙǐȒǊƚűǐǊȔ

Dane w %

Pytanie rangowane, N=1500, odsetekźƣŻĪȕȒŨƪŻƝĶȒǊƣŨĎǙĎűǐȒıĎųǐȒīǙǐųųŕŨȒųĎȒƚŕĶƝǊƣǙǐŲȒŲŕĶťƣīƯȗȒƤƝĶıųŕĎȒƝĎųŌĎȒƪźȒƯƤƝĶıųŕźųĶȒŲŕĶťƣīĎȕȒ

ųĎȒŨƪŻƝǐŲȒıĎųǐȒīǙǐųųŕŨȒǙźƣƪĎűȒƯŲŕĶƣǙīǙźųǐȒǊȒŒŕĶƝĎƝīŒŕŕȒ

ÑƝĶıųŕĎȒƝĎųŌĎ

3,0

3,7

4,0

3,6

3,9
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3
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7
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9

4

4
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2

3

48

51

47

51

51

52

51

52

14

35

37

34

39

38

39

43

41

86

Afryka (np. Maroko, Egipt, Tunezja)

tƝĎťĶȒÝFȒźƚƝŻīǙȒÇźūƣŨŕȒȩųƚȔȒ ŕĶŲīǐȕ
Francja, Hiszpania, Szwecja)

Kraje bliskiego wschodu (np. Arabia
Saudyjska, Izrael)

tƝĎťĶȒǊǐƣźŨźƝźǙǊŕųŕňƪĶȒƚźǙĎȒÝFȒȩųƚȔ
Norwegia, Wielka Brytania,

Szwajcaria)

tƝĎťĶȒƤƝŻıǙŕĶŲųźŲźƝƣŨŕĶȒƚźǙĎȒÝFȒȩųƚȔ
ūĪĎųŕĎȕȒ~ĎīĶıźųŕĎȒÇŻűųźīųĎȪ

Polska

Australia

Kanada

Inne

ranga 1 ranga 2 ranga 3 ranga 4-14 Nie wybrano

tÊ rFȡȒÊF[d¨ ùȒ¨Ȓ F[ Øùó ù~ȒóÇ}ùódFȒ
ROLNICTWA NA ZMIANY KLIMATYCZNE ȦÇ¨Ă¨ÐØ }F

ÝƣǙĶƝĶŌƯťȒǊǐŲŕĶųŕźųĶȒŨƝĎťĶȡȒƝĶŌŕźųǐȒǊĶıűƯŌȒųĶŌĎƪǐǊųĶŌźȒǊƚűǐǊƯȒŕīŒȒƝźūųŕīƪǊĎȒųĎȒŌūźĪĎūųĶȒǙŲŕĎųǐȒŨūŕŲĎƪǐīǙųĶȒ-

źıȒƪĶŌźȕȒŨƪŻƝǐȒǊĶıűƯŌȒ:ŕĶĪŕĶȒŲĎȒųĎťǊŕňŨƣǙǐȒǊƚűǐǊȕȒıźȒƪĶŌźȕȒŨƪŻƝǐȒŲĎȒųĎťŲųŕĶťƣǙǐȒǊƚűǐǊȔ

Dane w %

Pytanie rangowane, N=1500, odsetekźƣŻĪȕȒŨƪŻƝĶȒǊƣŨĎǙĎűǐȒıĎųǐȒīǙǐųųŕŨȒųĎȒƚŕĶƝǊƣǙǐŲȒŲŕĶťƣīƯȗȒƤƝĶıųŕĎȒƝĎųŌĎȒƪźȒƯƤƝĶıųŕźųĶȒŲŕĶťƣīĎȕȒ

ųĎȒŨƪŻƝǐŲȒıĎųǐȒīǙǐųųŕŨȒǙźƣƪĎűȒƯŲŕĶƣǙīǙźųǐȒǊȒŒŕĶƝĎƝīŒŕŕȒ

ÑƝĶıųŕĎȒƝĎųŌĎ

4,0

4,0

4,2

4,1

4,2

4,2

4,3

4,3

4,9



20

10

8

6

5

6

10

12

7

3

8

10

9

6

3

36

40

41

50

51

30

29

30

31

39

Polska

tƝĎťĶȒǊǐƣźŨźƝźǙǊŕųŕňƪĶȒƚźǙĎȒÝFȒȩųƚȔ
Norwegia, Wielka Brytania,

Szwajcaria)

tƝĎťĶȒÝFȒźƚƝŻīǙȒÇźūƣŨŕȒȩųƚȔȒ ŕĶŲīǐȕ
Francja, Hiszpania, Szwecja)

Kanada

Chiny

ranga 1 ranga 2 ranga 3 ranga 4-14 Nie wybrano

tÊ rFȡȒÊF[d¨ ùȒ¨ȒóùÐ¨tdFrȒr t¨Ñ:dȒÇÊ¨@ÝtØ©óȒ
ROLNYCH ȦTOP 5

ÝƣǙĶƝĶŌƯťȒǊǐŲŕĶųŕźųĶȒŨƝĎťĶȡȒƝĶŌŕźųǐȒźıȒƪĶŌźȕȒŨƪŻƝǐȒǊĶıűƯŌȒ:ŕĶĪŕĶȒŲĎȒųĎťǊǐǜƣǙĤȒťĎŨźƤĬȒƚƝźıƯŨƪŻǊȒƝźūųǐīŒȕȒıźȒ

ƪĶŌźȕȒŨƪŻƝǐȒŲĎȒųĎťųŕǜƣǙĤȒťĎŨźƤĬȔ

Dane w %

Pytanie rangowane, N=1500, odsetekźƣŻĪȕȒŨƪŻƝĶȒǊƣŨĎǙĎűǐȒıĎųǐȒīǙǐųųŕŨȒųĎȒƚŕĶƝǊƣǙǐŲȒŲŕĶťƣīƯȗȒƤƝĶıųŕĎȒƝĎųŌĎȒƪźȒƯƤƝĶıųŕźųĶȒŲŕĶťƣīĎȕȒ

ųĎȒŨƪŻƝǐŲȒıĎųǐȒīǙǐųųŕŨȒǙźƣƪĎűȒƯŲŕĶƣǙīǙźųǐȒǊȒŒŕĶƝĎƝīŒŕŕȒ

ÑƝĶıųŕĎȒƝĎųŌĎ

3,5

3,7

4,2

3,7

3,9



4

4

4

4

3

2

2

2

7

6

5

5

3

3

3

3

7

7

5

4

5

3

3

4

51

53

55

55

57

53

58

59

11

31

30

31

33

31

39

34

32

89

Australia

tƝĎťĶȒƤƝŻıǙŕĶŲųźŲźƝƣŨŕĶȒƚźǙĎȒÝFȒȩųƚȔ
ūĪĎųŕĎȕȒ~ĎīĶıźųŕĎȒÇŻűųźīųĎȪ

Stany Zjednoczone

Kraje Europy wschodniej poza UE (np.
ÝŨƝĎŕųĎȕȒÊźƣťĎȕȒ9ŕĎűźƝƯƤȕȒ~źűıĎǊŕĎȪ

ŲĶƝǐŨĎȒÇźűƯıųŕźǊĎȒȩųƚȔȒ9ƝĎǙǐūŕĎȕ
Argentyna)

Indie

Afryka (np. Maroko, Egipt, Tunezja)

Kraje Bliskiego Wschodu (np. Arabia
Saudyjska, Izrael)

Inne

ranga 1 ranga 2 ranga 3 ranga 4-14 Nie wybrano

tÊ rFȡȒÊF[d¨ ùȒ¨ȒóùÐ¨tdFrȒr t¨Ñ:dȒÇÊ¨@ÝtØ©óȒ
ROLNYCH ȦÇ¨Ă¨ÐØ }F

ÝƣǙĶƝĶŌƯťȒǊǐŲŕĶųŕźųĶȒŨƝĎťĶȡȒƝĶŌŕźųǐȒǊĶıűƯŌȒųĶŌĎƪǐǊųĶŌźȒǊƚűǐǊƯȒŕīŒȒƝźūųŕīƪǊĎȒųĎȒŌūźĪĎūųĶȒǙŲŕĎųǐȒŨūŕŲĎƪǐīǙųĶȒ-

źıȒƪĶŌźȕȒŨƪŻƝǐȒǊĶıűƯŌȒ:ŕĶĪŕĶȒŲĎȒųĎťǊŕňŨƣǙǐȒǊƚűǐǊȕȒıźȒƪĶŌźȕȒŨƪŻƝǐȒŲĎȒųĎťŲųŕĶťƣǙǐȒǊƚűǐǊȔ

Dane w %

Pytanie rangowane, N=1500, odsetekźƣŻĪȕȒŨƪŻƝĶȒǊƣŨĎǙĎűǐȒıĎųǐȒīǙǐųųŕŨȒųĎȒƚŕĶƝǊƣǙǐŲȒŲŕĶťƣīƯȗȒƤƝĶıųŕĎȒƝĎųŌĎȒƪźȒƯƤƝĶıųŕźųĶȒŲŕĶťƣīĎȕȒ

ųĎȒŨƪŻƝǐŲȒıĎųǐȒīǙǐųųŕŨȒǙźƣƪĎűȒƯŲŕĶƣǙīǙźųǐȒǊȒŒŕĶƝĎƝīŒŕŕȒ

ÑƝĶıųŕĎȒƝĎųŌĎ

4,0

4,0

4,1

4,0

4,1

4,2

4,2

4,2

4,9



50
43 38 37

29

ÑǊŕĶǜźƤĬ Produkty bezpieczne i
ǙıƝźǊĶȒıūĎȒŨźųƣƯŲĶųƪŻǊ

Produkty z upraw bez
ƣǙŨźıūŕǊǐīŒȒīŒĶŲŕŨĎūŕŻǊȒŕ

ƚĶƣƪǐīǐıŻǊ

Smak Produkty wolne od GMO

Ȱr t¨Ñ;ȲȒÇÊ¨@ÝtØ©óȒÊ¨v ù:a

ÐǙīǙĶŌŻūųŕĶǊĎǜųǐŲzagadnieniemwydajeƣŕňǊıƝĎǜĎųŕĶZielonego}ĎıƯw sektorzerolnictwa. Stawianewymaganiarolnikomz

jednejstronyŲĎťĤīŒƝźųŕĬklimat, z drugiejǙŲųŕĶťƣǙĎťĤichŨźųŨƯƝĶųīǐťųźƤĬna rynkuǊǙŌūňıĶŲƚĎŴƣƪǊspozaUE. Europejczycy

ǙǊƝĎīĎťĤƯǊĎŌňna ťĎŨźƤĬƚƝźıƯŨƪŻǊrolnych,ŨƪŻƝĤŨźťĎƝǙĤzeƤǊŕĶǜźƤīŕĤ(50%), ĪĶǙƚŕĶīǙĶŴƣƪǊĶŲi zdrowiemŨźųƣƯŲĶųƪŻǊ

(43%), a dopierowźıūĶŌűĶťŨźūĶťųźƤīŕzīĶųĤ(24%). WynikiteƚźŨĎǙƯťĤȕǜĶobywateleƣĤgotowiǊŕňīĶťǙĎƚűĎīŕĬza produktyrolne

lepszejťĎŨźƤīŕȕaleťĶıųźīǙĶƤųŕĶw regulacjachprawnychbrak jestƤƝźıŨŻǊegzekucjiwprowadzaniaƚƝźıƯŨƪŻǊrolnych o ǙűĶť

ťĎŨźƤīŕȩƚƝǙǐŨűĎıǙĪźǜĎȪ. JakodobreťĎŨźƤīŕźǊźƣĤuznawaneƪĎŨǜĶprodukty ekologiczne,na co zwracaƣŕňƯǊĎŌňw Zielonym

}ĎıǙŕĶ. Panujeprzekonanie,ǜĶǜǐǊųźƤĬta jest zdrowszaodǙǊǐŨűĶťǜǐǊųźƤīŕ.

WynikiĪĎıĎŴƚźŨĎǙƯťĤȕǜĶabyƚƝǙĶŨźųĎĬobywateli do Zielonego}ĎıƯpotrzeba nieustannychakcji informacyjnych,a ƪĎŨǜĶ

ŌźƪźǊźƤīŕdo zmianyprawa tam, gdzieƣŕňŲźǜĶnieƣƚƝĎǊıǙŕĬ.

Dr hab. dr Adam Niewiadomski, prof. ucz. Ȧradca prawny

tŕĶƝźǊųŕŨȒtĎƪĶıƝǐȒÇƝĎǊĎȒÊźūųĶŌźȒŕȒÐǐƣƪĶŲƯȒ¨īŒƝźųǐȒąǐǊųźƤīŕ

óǐıǙŕĎűȒÇƝĎǊĎȒŕȒ ıŲŕųŕƣƪƝĎīťŕȒ

Uniwersytet Warszawski 

Dane w %

N=1500

ÇǐƪĎųŕĶȒǊŕĶūźŨƝźƪųĶŌźȒǊǐĪźƝƯȕȒŲźǜūŕǊźƤĬȒǊǐĪźƝƯȒŲĎǏȔȒȄȒźıƚźǊŕĶıǙŕ

:źȒźǙųĎīǙĎȒıūĎȒ:ŕĶĪŕĶȒȰťĎŨźƤĬȲȒƚƝźıƯŨƪŻǊȒƝźūųǐīŒȒȩǙĪźǜĎȕȒǊĎƝǙǐǊĎȕȒŲŕňƣźȕȒųĎĪŕĎűȕȒƝǐĪǐȒŕƪıȔȪțȒ

TOP5



Dane w %

N=1500

Pytanie wielokrotnego wyboru

26

24

24

22

21

Lokalna produkcja

Cena

Produkty ekologiczne

Produkty odpowiednio przechowywanie i
transportowane

ÇƝźıƯŨƪǐȒǙȒīĶƝƪǐŋŕŨĎƪĎŲŕȒŕȒƚźƤǊŕĎıīǙźųǐŲŕ
standardami

:źȒźǙųĎīǙĎȒıūĎȒ:ŕĶĪŕĶȒȰťĎŨźƤĬȲȒƚƝźıƯŨƪŻǊȒƝźūųǐīŒȒȩǙĪźǜĎȕȒǊĎƝǙǐǊĎȕȒŲŕňƣźȕȒųĎĪŕĎűȕȒƝǐĪǐȒŕƪıȔȪț

19

18

17

ÇƝźıƯŨƪǐȒǙĶȒǙƝŻǊųźǊĎǜźųǐīŒȒƚƝĎŨƪǐŨ
rolniczych

óǐŌūĤı

ÇƝźıƯŨƪǐȒƚźǊƣƪĎűĶȒǙȒŲŕųŕŲĎūųǐŲ
ųĶŌĎƪǐǊųǐŲȒǊƚűǐǊĶŲȒųĎȒƤƝźıźǊŕƣŨź

:źƤȒŕųųĶŌź

Ȱr t¨Ñ;ȲȒÇÊ¨@ÝtØ©óȒÊ¨v ù:aȒȦÇ¨Ă¨ÐØ }F



¨Çd dFȒ@¨Øù:Ă3:FȒąùó ¨Ñ:dȒFt¨v¨[d:Ă Fr

Dane w %

N=1500

*T2B ȦƣƯŲĎȒźıƚźǊŕĶıǙŕȒƝĎīǙĶťȒŕȒǙıĶīǐıźǊĎųŕĶȒƣŕňȒǙŌĎıǙĎŲ

2

3

4

3

4

4

6

7

14

10

13

16

28

28

25

32

33

30

43

44

38

40

36

37

20

18

19

15

14

12

ąǐǊųźƤĬȒĶŨźūźŌŕīǙųĎȒťĶƣƪȒǙıƝźǊƣǙĎȒźıȒǙǊǐŨűĶť
ǜǐǊųźƤīŕ

ÐƚźǜǐǊĎťĤīȒǜǐǊųźƤĬȒĶŨźūźŌŕīǙųĤȒǊƣƚŕĶƝĎŲǐ
ūźŨĎūųǐīŒȒƚƝźıƯīĶųƪŻǊȒƝźūųǐīŒ

 ŕĶȒŨƯƚƯťňȒīǙňƣƪźȒǜǐǊųźƤīŕȒĶŨźūźŌŕīǙųĶťȕȒĪźȒťĶƣƪ
ıƝźǜƣǙĎȒźıȒǙǊǐŨűĶť

ÇƝźıƯŨīťĎȒǜǐǊųźƤīŕȒĶŨźūźŌŕīǙųĶťȒŲĎȒŲųŕĶťƣǙǐ
ǊƚűǐǊȒųĎȒƤƝźıźǊŕƣŨźȒųŕǜȒƚƝźıƯŨīťĎȒǙǊǐŨűĶť

ǜǐǊųźƤīŕ

ąǐǊųźƤĬȒĶŨźūźŌŕīǙųĎȒťĶƣƪȒƣŲĎīǙųŕĶťƣǙĎȒźı
ǙǊǐŨűĶťȒǜǐǊųźƤīŕ

:ǙňƣƪźȒǊǐĪŕĶƝĎŲȒƚƝźıƯŨƪǐȒĶŨźūźŌŕīǙųĶȒǙĶ
ǊǙŌūňıƯȒųĎȒŕīŒȒūĶƚƣǙĤȒťĎŨźƤĬ

ĂıĶīǐıźǊĎųŕĶȒƣŕňȒųŕĶȒǙŌĎıǙĎŲÊĎīǙĶťȒƣŕňȒųŕĶȒǙŌĎıǙĎŲųŕȒƣŕňȒųŕĶȒǙŌĎıǙĎŲȕȒĎųŕȒƣŕňȒǙŌĎıǙĎŲÊĎīǙĶťȒƣŕňȒǙŌĎıǙĎŲĂıĶīǐıźǊĎųŕĶȒƣŕňȒǙŌĎıǙĎŲ

T2B*

óȒťĎŨŕŲȒƣƪźƚųŕƯȒǙŌĎıǙĎƣǙȒƣŕňȒǙȒƚźųŕǜƣǙǐŲŕȒƣƪǊŕĶƝıǙĶųŕĎŲŕț

63

57

50

62

55

49



¨Çd dFȒ@¨Øù:Ă3:FȒÇÊ¨@ÝtØ©óȒóF[ ¢Ðtd:a

Dane w %, 

N=1500

*T2B ȦƣƯŲĎȒźıƚźǊŕĶıǙŕȒƝĎīǙĶťȒŕȒǙıĶīǐıźǊĎųŕĶȒƣŕňȒǙŌĎıǙĎŲ

2

3

5

5

8

7

6

8

6

6

10

11

10

11

21

15

28

34

33

36

35

39

35

40

44

39

36

35

35

31

29

27

20

18

16

13

12

12

9

9

ÇƝźıƯŨƪǐȒǊĶŌĎŴƣŨŕĶȒƣĤȒıƝźǜƣǙĶȒųŕǜȒǙǊǐŨűĶȒƚƝźıƯŨƪǐȕȒųŕĶȒŨĎǜıǐȒŲźǜĶȒƣźĪŕĶ
ųĎȒųŕĶȒƚźǙǊźūŕĬ

ÇƝźıƯīĶųīŕȒƚƝźıƯŨƪŻǊȒǊĶŌĎŴƣŨŕīŒȒƚźǊŕųųŕȒŨűĎƤĬȒųĎīŕƣŨȒǙĎƝŻǊųźȒųĎ
ĶŨźūźŌŕīǙųĤȒƚƝźıƯŨīťňȕȒťĎŨȒŕȒųĎȒĶŨźūźŌŕīǙųĶȒźƚĎŨźǊĎųŕĶ

ÇƝźıƯŨƪǐȒǊĶŌĎŴƣŨŕĶȒƣĤȒƤǊŕĶƪųĤȒźƚīťĤȒıūĎȒźƣŻĪȒıĪĎťĤīǐīŒȒźȒƤƝźıźǊŕƣŨźȒŕ
ǙǊŕĶƝǙňƪĎ

¨ŋĶƝƪĎȒǊĶŌĎŴƣŨŕīŒȒǙĎŲŕĶųųŕŨŻǊȒťĶƣƪȒīŕĤŌūĶȒǙĪǐƪȒŲĎűĎ

ÇƝźıƯŨƪǐȒǊĶŌĎŴƣŨŕĶȒƣĤȒǊĎǜųǐŲȒŨƝźŨŕĶŲȒǊȒŨŕĶƝƯųŨƯȒĪĎƝıǙŕĶť
ǙƝŻǊųźǊĎǜźųĶťȒŕȒĶƪǐīǙųĶťȒƚƝźıƯŨīťŕȒǜǐǊųźƤīŕ

9ƝĎųǜĎȒǊĶŌĎŴƣŨĎȒƚźƪƝǙĶĪƯťĶȒǊƣƚĎƝīŕĎȒŋŕųĎųƣźǊĶŌźȕȒƚźƝŻǊųǐǊĎūųĶŌźȒıź
ƪĶŌźȕȒŨƪŻƝĶȒźƪƝǙǐŲƯťĤȒĪƝĎųǜĎȒŲŕňƣųĎȒŕȒŲūĶīǙĎƝƣŨĎ

ÇƝźıƯŨƪǐȒǊĶŌĎŴƣŨŕĶȒƪƝƯıųźȒǙųĎūĶǚĬȕȒųŕĶȒƣĤȒıźƣƪňƚųĶȒǊȒƣŨūĶƚĎīŒȒǊȒŲźťĶť
okolicy

ÇƝźıƯŨƪǐȒǊĶŌĎŴƣŨŕĶȒŲĎťĤȒūĶƚƣǙĤȒťĎŨźƤĬȒųŕǜȒƚƝźıƯŨƪǐȒƚźīŒźıǙĶųŕĎ
ǙǊŕĶƝǙňīĶŌź

ĂıĶīǐıźǊĎųŕĶȒƣŕňȒųŕĶȒǙŌĎıǙĎŲÊĎīǙĶťȒƣŕňȒųŕĶȒǙŌĎıǙĎŲųŕȒƣŕňȒųŕĶȒǙŌĎıǙĎŲȕȒĎųŕȒƣŕňȒǙŌĎıǙĎŲÊĎīǙĶťȒƣŕňȒǙŌĎıǙĎŲĂıĶīǐıźǊĎųŕĶȒƣŕňȒǙŌĎıǙĎŲ

T2B*

óȒťĎŨŕŲȒƣƪźƚųŕƯȒǙŌĎıǙĎƣǙȒƣŕňȒǙȒƚźųŕǜƣǙǐŲŕȒƣƪǊŕĶƝıǙĶųŕĎŲŕț

64

52

47

57

48

43

36

38



EKO OZNACZENIA 
ÇÊ¨@ÝtØ©ó

PARTNERZY TEMATYKI:

Stowarzyszenie ESG Impact ĶƪǊźƝŨȒƪźȒźƝŌĎųŕǙĎīťĎȒƝĶƚƝĶǙĶųƪƯťĤīĎȒƚƝǙĶıƣŕňĪŕźƝƣƪǊĎȒŕȒźƝŌĎųŕǙĎīťĶȒǙĎĎųŌĎǜźǊĎųĶȒǊȒŨǊĶƣƪŕĶȒ

ǙƝŻǊųźǊĎǜźųĶŌźȒƝźǙǊźťƯ

ÊźıǙŕīĶȒıūĎȒtūŕŲĎƪƯȒƪźȒźııźūųǐȒƝƯīŒȒƣƚźűĶīǙųǐȒǙƝǙĶƣǙĎťĤīǐȒıźƝźƣűǐīŒȕȒŨƪŻƝǐīŒȒŌűŻǊųǐŲȒīĶūĶŲȒťĶƣƪȒıǙŕĎűĎųŕĶȒųĎȒƝǙĶīǙȒǙıƝźǊŕĎȕȒ

ƚƝǙǐƣǙűźƤīŕȒŕȒĪĶǙƚŕĶīǙĶŴƣƪǊĎȒƚƝǙǐƣǙűǐīŒȒƚźŨźūĶŴȕȒƚźƚƝǙĶǙȒźīŒƝźųňȒŨūŕŲĎƪƯȕȒƤƝźıźǊŕƣŨĎȕȒĪŕźƝŻǜųźƝźıųźƤīŕȕȒĎȒƪĎŨǜĶȒƚƝĎǊȒ

īǙűźǊŕĶŨĎȕȒǊȒƪǐŲȒƚƝĎǊĎȒıźȒźııǐīŒĎųŕĎȒīǙǐƣƪǐŲȒƚźǊŕĶƪƝǙĶŲ



Ft¨v¨[d:Ă FȒ¨Ă  :ĂF d ȒÐ3Ȓó ą FȕȒ
vFȒ[}©ó dFȒóȒÐZFÊĂFȒ@Ftv Ê :rdȒ

óŕňŨƣǙźƤĬƝĶƣƚźųıĶųƪŻǊȩȄȅɰȪıĶŨūĎƝƯťĶȕǜĶīĶƝƪǐǻŨĎƪǐŕźǙųĎīǙĶųŕĎĶŨźūźŌŕīǙųĶƣĤıūĎųŕīŒƝĎīǙĶťǊĎǜųĶĪĤıǚĪĎƝıǙźǊĎǜųĶȕŕ

īǙňƣƪźȩĪĤıǚǙĎǊƣǙĶȪǙǊƝĎīĎťĤųĎųŕĶƯǊĎŌňƚƝǙǐǙĎŨƯƚĎīŒȔØźƚźǙǐƪǐǊųǐƪƝĶųıǊŨŕĶƝƯųŨƯǊŕňŨƣǙĶťĶŨźūźŌŕīǙųĶťŕƣƚźűĶīǙųĶť

źıƚźǊŕĶıǙŕĎūųźƤīŕȔóŕıĎĬųĎƪźŲŕĎƣƪƚƝǙĶƚĎƤĬŲŕňıǙǐıĶŨūĎƝĎīťĎŲŕĎƝĶĎūųǐŲŕıĶīǐǙťĎŲŕǙĎŨƯƚźǊǐŲŕȦƪǐūŨźȁȃɰźƣŻĪıĶŨūĎƝƯťĶȕ

ǜĶŲĎťĶǊŕňŨƣǙźƤĬƚƝźıƯŨƪŻǊȕŨƪŻƝĶŨƯƚƯťĤȔ

~ŕŲźıĶŨūĎƝĎīťŕźǊĎǜųźƤīŕīĶƝƪǐǻŨĎƪŻǊȕŨźųƣƯŲĶųīŕŲźŌĤųŕĶŲŕĶĬıźųŕīŒƚĶűųĶŌźǙĎƯŋĎųŕĎĪĤıǚųŕĶǙųĎĬǊƣǙǐƣƪŨŕīŒ

ıźƣƪňƚųǐīŒźǙųĎīǙĶŴȔóÝFŕƣƪųŕĶťĶĎǜȁȂǿıźĪƝźǊźūųǐīŒźǙųĎŨźǊĎŴĶŨźūźŌŕīǙųǐīŒȕƚźųĎıȈǿǿƣǐƣƪĶŲŻǊĶƪǐŨŕĶƪźǊĎųŕĎǊ

źĪƣǙĎƝǙĶǜǐǊųźƤīŕȕƚźųĎıȀǿǿĶƪǐŨŕĶƪǙŕĶūźųĶťĶųĶƝŌŕŕȔ:ǙňƣƪźųŕĶǊǐŲĎŌĎťĤźųĶŨźųŨƝĶƪųǐīŒıĎųǐīŒĪĤıǚıǙŕĎűĎŴȕƣĤƚźƚƝźƣƪƯ

ǙŕĶūźųǐŲƣƪĶŲƚūĶŲȕīǙǐūŕŌƝĶĶųǊĎƣŒŕųŌŕĶŲȔtźųƣƯŲĶųīŕŲźŌĤŲŕĶĬƪƝƯıųźƤīŕǙƝźǙƝŻǜųŕĶųŕĶŲƚƝĎǊıǙŕǊǐīŒīĶƝƪǐǻŨĎƪŻǊźıƪǐīŒ

ųŕĶǊŕĎƝǐŌźıųǐīŒŕźĪĎǊŕĎĬƣŕňȕǜĶƣĤźųĶƪǐūŨźĶūĶŲĶųƪĶŲƣƪƝĎƪĶŌŕŕŲĎƝŨĶƪŕųŌźǊĶťȔÇƝźĪūĶŲƪĶųıźƣƪƝǙĶŌűÇĎƝūĎŲĶųƪFƯƝźƚĶťƣŨŕŕ

ǊŨƝŻƪīĶƪźƣŕňǙŲŕĶųŕȔÇƝǙĶŌűźƣźǊĎųĎųŕĶıĎǊųźıǐƝĶŨƪǐǊĎźǊǙŲźīųŕĶųŕƯƚźǙǐīťŕŨźųƣƯŲĶųƪĎǊǙŕĶūźųĶťƪƝĎųƣŋźƝŲĎīťŕǙĎĪƝĎųŕĎ

ƯŲŕĶƣǙīǙĎųŕĎĶƪǐŨŕĶƪǐǙƝŻǊųźǊĎǜźųĶŌźƝźǙǊźťƯȕŨƪŻƝĎųŕĶťĶƣƪźƚĎƝƪĎųĎźǻīťĎūųǐŲƣǐƣƪĶŲŕĶīĶƝƪǐǻŨĎīťŕūƯĪųŕĶǙźƣƪĎűĎ

ƯƣƪĎųźǊŕźųĎƚƝǙĶǙźƝŌĎųǐƚƯĪūŕīǙųĶȔĂĎĪƝźųŕźųĶĪňıǙŕĶƪĶǜƣŨűĎıĎųŕĶźŌŻūųǐīŒźƤǊŕĎıīǙĶŴƤƝźıźǊŕƣŨźǊǐīŒȕƪĎŨŕīŒťĎŨȰĶīźȲīǙǐ

ȰųĎƪƯƝĎūȲȔ~ĎƪźƯŨƝŻīŕĬŌƝĶĶųǊĎƣŒŕųŌŕǊƚƝźǊĎıǙĎųŕĶŨūŕĶųƪŻǊǊĪűĤıȔ

@ƝƯŌĎıǐƝĶŨƪǐǊĎȕƚźƪźīǙųŕĶǙǊĎųĎȰŌƝĶĶųīūĎŕŲƣȲȕǙźĪźǊŕĤǙƯťĶƚƝǙĶıƣŕňĪŕźƝīŻǊıźƚƝǙĶıƣƪĎǊŕĶųŕĎųŕĶǙĎūĶǜųǐīŒıźǊźıŻǊȩǊ

ƪǐŲųĎƯŨźǊǐīŒȪƚźƪǊŕĶƝıǙĎťĤīǐīŒŕīŒĶŨźūźŌŕīǙųĶƪǊŕĶƝıǙĶųŕĎȔØĶĪňıĤƚźııĎǊĎųĶƝĶŌƯūĎƝųǐŲŨźųƪƝźūźŲĎǙĎųŕĶƚƝĎǊŕıűźǊźƤīŕ

ĪňıĤƣƯƝźǊĶŨĎƝǐȔ

Aleksandra Majda

:ǙűźųŨŕųŕȒǙĎƝǙĤıƯȒFÐ[ȒImpactNetwork, komitetu ds. ESG Krajowej Izby Gospodarczej

CEO agencji Go Green. Strategy& Communication



Ft¨Ȓ¨Ă  :ĂF d ȒÇÊ¨@ÝtØ©ó

Dane w %

N=1500

Pytania jednokrotnego wyboru

rĎŨĎȒīǙňƤĬȒØǊźŕīŒȒǙĎŨƯƚŻǊȒƪźȒƚƝźıƯŨƪǐȒǙȒǊĎǜųǐŲŕȒıūĎȒ:ŕĶĪŕĶȒ

źǙųĎīǙĶųŕĎŲŕȒųĎȒĶƪǐŨŕĶīŕĶȒȩųƚȔȒƚƝźıƯŨƪȒźƝŌĎųŕīǙųǐȕȒǊĶŌĎŴƣŨŕȒŕƪƚȔȪț

5

24

32

ȁȂ

17

ÇƝĎǊŕĶȒǊƣǙǐƣƪŨŕĶȒƚƝźıƯŨƪǐȕȒŨƪŻƝĶ
ǊǐĪŕĶƝĎŲȒŲĎťĤȒƪĎŨŕĶȒźǙųĎīǙĶųŕĎ

óŕňŨƣǙźƤĬȒƚƝźıƯŨƪŻǊȕȒŨƪŻƝĶ
ǊǐĪŕĶƝĎŲȒŲĎťĤȒƪĎŨŕĶȒźǙųĎīǙĶųŕĎ

¨ŨźűźȒƚźűźǊĎȒƚƝźıƯŨƪŻǊȕȒŨƪŻƝĶ
wybieram ma takie oznaczenia

 ŕĶǊŕĶūĶȒƚƝźıƯŨƪŻǊȕȒŨƪŻƝĶȒǊǐĪŕĶƝĎŲ
ma takie oznaczenia

Nie zwracam na to uwagi

11

45

26

9

9

ÐĤȒıūĎȒŲųŕĶȒĪĎƝıǙźȒǊĎǜųĶȒȤȒǙĎǊƣǙĶȒǙǊƝĎīĎŲȒųĎȒųŕĶ
ƯǊĎŌňȒŕȒƣƪĎƝĎŲȒƣŕňȒǊǐĪŕĶƝĎĬȒƚƝźıƯŨƪǐȒƚźƣŕĎıĎťĤīĶ

takie oznaczenie

ÐĤȒıūĎȒŲųŕĶȒƝĎīǙĶťȒǊĎǜųĶȒȤȒīǙňƣƪźȒǙǊƝĎīĎŲȒųĎȒųŕĶ
ƯǊĎŌňȕȒĎūĶȒųŕĶȒǙĎǊƣǙĶȒŲĎťĤȒźųĶȒıĶīǐıƯťĤīǐȒǊƚűǐǊȒųĎ

moje decyzje zakupowe

ÐĤȒıūĎȒŲųŕĶȒƝĎīǙĶťȒųŕĶǊĎǜųĶȒȤȒƝǙĎıŨźȒǙǊƝĎīĎŲȒųĎȒųŕĶ
ƯǊĎŌň

ÐĤȒıūĎȒŲųŕĶȒǙƯƚĶűųŕĶȒųŕĶǊĎǜųĶȒȤȒǊȒźŌŻūĶȒųŕĶȒǙǊƝĎīĎŲ
ųĎȒųŕĶȒƯǊĎŌň

 ŕĶȒťĶƣƪĶŲȒƚĶǊŕĶųȡĎȕȒīźȒźǙųĎīǙĎťĤȒƪĎŨŕĶȒĶƪǐŨŕĶƪǐȕ
ǊŕňīȒųŕŌıǐȒŕīŒȒųŕĶȒƣƚƝĎǊıǙĎŲ

rĎŨŕȒťĶƣƪȒØǊŻťȒƣƪźƣƯųĶŨȒıźȒƝŻǜųǐīŒȒƤƝźıźǊŕƣŨźǊǐīŒȒ

ŕȒƣƚźűĶīǙųǐīŒȒīĶƝƪǐŋŕŨĎƪŻǊȒźƝĎǙȒźǙųĎīǙĶŴȒƯŲŕĶƣǙīǙźųǐīŒȒųĎȒ

źƚĎŨźǊĎųŕĎīŒȒŕȒǊȒƝĶŨūĎŲĎīŒȒƚƝźıƯŨƪŻǊȕȒŨƪŻƝĶȒŨƯƚƯťĶƣǙț



53

40

Ȃǿ 27
21

15 12 11

23

ąǐǊųźƤĬKosmetyki Chemia
gospodarcza

¨ıǙŕĶǜ ÐƚƝǙňƪ
AGD/RTV

Produkty
budowlane

Wyroby
papiernicze

Meble Nie szukam
takich
źǙųĎīǙĶŴ

  r:ĂXÑ:dFrȒÐĂÝt  FȒFt¨¨Ă  :ĂF d ȒÇÊ¨@ÝtØ©ó

óťĎŨŕīŒŨĎƪĶŌźƝŕĎīŒƚƝźıƯŨƪŻǊųĎťīǙňƤīŕĶťƣǙƯŨĎŲǐźǙųĎīǙĶŴǙǊŕĤǙĎųǐīŒǙĶǙƝŻǊųźǊĎǜźųǐŲƝźǙǊźťĶŲțÇŕĶƝǊƣǙĎīǙǊŻƝŨĎƪź

źıƚźǊŕĶıųŕźȖǜǐǊųźƤĬȩȄȂƚƝźīȔȪȕŨźƣŲĶƪǐŨŕȩȃǿƚƝźīȔȪȕīŒĶŲŕĎŌźƣƚźıĎƝīǙĎȩȂǿƚƝźīȔȪŕźıǙŕĶǜȩȁȆƚƝźīȪȔ

óǐųŕŨŕĪĎıĎųŕĎƣƯŌĶƝƯťĤƚźƪƝǙĶĪňıĎūƣǙĶťĶıƯŨĎīťŕųĎƪĶŲĎƪǙųĎīǙĶųŕĎīĶƝƪǐǻŨĎƪŻǊƤƝźıźǊŕƣŨźǊǐīŒŕƣƚźűĶīǙųǐīŒȔ9ƯıƯťŲǐ

ǊƣƚŻūųŕĶȦǻƝŲǐȕŕųƣƪǐƪƯīťĶƚĎŴƣƪǊĎŕŨźųƣƯŲĶųīŕȤĂŕĶūźųĤdųƪĶūŕŌĶųīťňȕŨƪŻƝĎűĤīǙǐǊ ƣźĪŕĶǊŕĶıǙňȕƯŲŕĶťňƪųźƤīŕ

ŕƚźƣƪĎǊǐǊƣƚŕĶƝĎťĤīĶǙƝŻǊųźǊĎǜźųǐƝźǙǊŻťȔ

Aleksandra Majda

:ǙűźųŨŕųŕȒǙĎƝǙĤıƯȒFÐ[ȒImpactNetwork, komitetu ds. ESG Krajowej Izby Gospodarczej

CEO agencji Go Green. Strategy& Communication

Dane w %

N=1500

Pytanie wielokrotnego wyboru

óȒťĎŨŕīŒȒŨĎƪĶŌźƝŕĎīŒȒƚƝźıƯŨƪŻǊȒƣǙƯŨĎƣǙȒźǙųĎīǙĶŴȒǙǊŕĤǙĎųǐīŒȒǙĶȒǙƝŻǊųźǊĎǜźųǐŲȒ

ƝźǙǊźťĶŲȒȩıźƪǐīǙĤīǐīŒȒǊƚűǐǊƯȒųĎȒƤƝźıźǊŕƣŨźȒŕȒƣƚźűĶīǙĶŴƣƪǊźȪț



dÐØ¨Ø ¨Ñ;Ȓd Z¨Ê~ :rdȒÝ~dFÐĂ:Ă  ù:aȒ  Ȓ
PRODUKCIE (1/2)

Dane w %

N=1500

*T2B ȦƣƯŲĎȒźıƚźǊŕĶıǙŕȒƝĎīǙĶťȒŕȒǙıĶīǐıźǊĎųŕĶȒǊĎǜųĶ

ȁ

2

3

2

2

3

3

3

Ȅ

5

6

6

7

6

14

17

Ȁȅ

19

20

19

21

33

43

44

ȃȄ

39

37

41

49

33

31

28

Ȃȁ

33

28

@ĎƪĎȒǊĎǜųźƤīŕ

ÇƝǙĶĪĎıĎųǐȒǊƚűǐǊȒƚƝźıƯŨƪƯȒųĎȒǙıƝźǊŕĶ
īǙűźǊŕĶŨĎ

 ĎƪƯƝĎūųĶȒƚźīŒźıǙĶųŕĶȒƣŨűĎıųŕŨŻǊ

óǐƣźŨĎȒťĎŨźƤĬȡȒ:ĶƝƪǐŋŕŨĎƪȒťĎŨźƤīŕ

ÇƝźıƯŨƪȒĪĶǙȒŲŕŨƝźƚūĎƣƪŕŨƯȒǊȒƣŨűĎıǙŕĶ

ÇƝźıƯŨƪȒųŕĶƪĶƣƪźǊĎųǐȒųĎȒǙǊŕĶƝǙňƪĎīŒ

ÇƝźıƯŨƪȒƚźǊƣƪĎűǐȒǙȒƚźƣǙĎųźǊĎųŕĶŲȒƚƝĎǊ
īǙűźǊŕĶŨĎ

ĂıĶīǐıźǊĎųŕĶȒųŕĶǊĎǜųĶÊĎīǙĶťȒųŕĶǊĎǜųĶ ŕĶȒǊŕĶŲȕȒƪƝƯıųźȒƚźǊŕĶıǙŕĶĬÊĎīǙĶťȒǊĎǜųĶĂıĶīǐıźǊĎųŕĶȒǊĎǜųĶ

T2B*

rĎŨȒǊĎǜųĶȒƣĤȒıūĎȒ:ŕĶĪŕĶȒƚźųŕǜƣǙĶȒŕųŋźƝŲĎīťĶȒƚƝźıƯīĶųƪĎȒųĎȒƪĶŲĎƪƚƝźıƯŨƪŻǊț

82

75

71

Ȇȅ

73

70

69



dÐØ¨Ø ¨Ñ;Ȓd Z¨Ê~ :rdȒÝ~dFÐĂ:Ă  ù:aȒ  Ȓ
PRODUKCIE (2/2)

Dane w %

N=1500

*T2B ȦƣƯŲĎȒźıƚźǊŕĶıǙŕȒƝĎīǙĶťȒŕȒǙıĶīǐıźǊĎųŕĶȒǊĎǜųĶ

Ȃ

4

3

4

3

3

7

7

Ȇ

8

7

7

9

11

22

21

ȁȁ

25

25

25

29

43

44

45

ȃȁ

43

43

37

26

24

23

22

ȁȀ

20

16

rĎƣųĎȒŕųŋźƝŲĎīťĎȒźȒƣƚźƣźĪŕĶȒǙŌűĎƣǙĎųŕĎ
reklamacji

ÇƝźıƯŨƪȡźƚĎŨźǊĎųŕĶȒųĎıĎťĤīĶȒƣŕňȒıźȒƝĶīǐŨūŕųŌƯ

Produkt lokalny

Pracodawca przyjazny pracownikom

ÐƯƝźǊīĶȒƚźǙǐƣŨĎųĶȒǊȒƣƚźƣŻĪȒǙƝŻǊųźǊĎǜźųǐ

ÇƝźıƯŨƪȒƚźǊƣƪĎűǐȒǙȒƣƯƝźǊīŻǊȒǙȒƝĶīǐŨūŕųŌƯ

ÑūĎıȒǊňŌūźǊǐȒǊǐƪǊźƝǙźųĶŌźȒƚƝźıƯŨƪƯ

ĂıĶīǐıźǊĎųŕĶȒųŕĶǊĎǜųĶÊĎīǙĶťȒųŕĶǊĎǜųĶ ŕĶȒǊŕĶŲȕȒƪƝƯıųźȒƚźǊŕĶıǙŕĶĬÊĎīǙĶťȒǊĎǜųĶĂıĶīǐıźǊĎųŕĶȒǊĎǜųĶ

T2B*

rĎŨȒǊĎǜųĶȒƣĤȒıūĎȒ:ŕĶĪŕĶȒƚźųŕǜƣǙĶȒŕųŋźƝŲĎīťĶȒƚƝźıƯīĶųƪĎȒųĎȒƪĶŲĎƪȒƚƝźıƯŨƪŻǊț

69

68

64

ȅȇ

64

63

53



¨Ă  :ĂF dFȒdȒóùr Ñ dF dFȒÐù~9¨vdȒ
UMIESZCZONYCH NA OPAKOWANIACH

Dane w %

N=1500

*Pytanie jednokrotnego wyboru; ** Pytanie wielokrotnego wyboru

[ıǙŕĶȒųĎťūĶƚŕĶťȒƯŲŕĶƤīŕĬȒŕųŋźƝŲĎīťňȒźȒǙųĎīǙĶųŕƯȒ

ƯŲŕĶƣǙīǙĎųǐīŒȒųĎȒźƚĎŨźǊĎųŕĎīŒȒźǙųĎīǙĶŴțȟ

31

24

13

12

10

4

6

ÇƝźıƯīĶųƪȒȤȒǊǐŨźƝǙǐƣƪƯťĤīȒźƚĎŨźǊĎųŕĎȕȒŨĎŲƚĎųŕĶȒŕųŋźƝŲĎīǐťųĶ

ÊǙĤıȒȤȒƚźǊŕųŕĶųȒǊƚƝźǊĎıǙŕĬȒťĶıųźūŕƪĶȒƝĶŌƯūĎīťĶȒıūĎȒǊƣǙǐƣƪŨŕīŒ
ƚƝźıƯīĶųƪŻǊ

¨ƝŌĎųŕǙĎīťĶȒīĶƝƪǐŋŕŨƯťĤīĶȒıĎųĶȒźǙųĎīǙĶųŕĶ

dųƣƪǐƪƯīťĶȒīŒƝźųŕĤīĶȒŨźųƣƯŲĶųƪĎȒȤȒÝƝǙĤıȒ¨īŒƝźųǐȒtźųŨƯƝĶųīťŕȒŕ
tźųƣƯŲĶųƪŻǊ

¨ƝŌĎųŕǙĎīťĶȒŨźųƣƯŲĶųīŨŕĶȒȩųƚȔȒZĶıĶƝĎīťĎȒtźųƣƯŲĶųƪŻǊȕ
ÐƪźǊĎƝǙǐƣǙĶųŕĶȒtźųƣƯŲĶųƪŻǊȒÇźūƣŨŕīŒȪ

ÇźǊŕųŕĶųȒƪźȒǊŕĶıǙŕĶĬȒƣĎŲȒŨźųƣƯŲĶųƪȕȒĪĶǙȒŨźųŕĶīǙųźƤīŕ
ǊǐťĎƤųŕĎųŕĎ

tƪźƤȒŕųųǐ

ąĎıųĶȒǙȒƚźǊǐǜƣǙǐīŒ

tƪźȒƚźǊŕųŕĶųȒĪǐĬȒźıƚźǊŕĶıǙŕĎūųǐȒǙĎȒǊǐťĎƤųŕĎųŕĶȒǙųĎīǙĶųŕĎȒ

ƯŲŕĶƣǙīǙĎųǐīŒȒųĎȒźƚĎŨźǊĎųŕĎīŒȒŕȒǊȒƝĶŨūĎŲĎīŒȒƣǐŲĪźūŕțȟȟ

60

16

9

8

8

9ĶǙƚźƤƝĶıųŕźȒųĎ
produkcie

óȒƣŨūĶƚĎīŒȕȒŨŕĶıǐȒŨƯƚƯťň
produkt

Na stronach
internetowych
ƚƝźıƯīĶųƪŻǊ

W reklamach produktu
(telewizja, plakaty,

billboardy itd.)

W mediach
ƣƚźűĶīǙųźƤīŕźǊǐīŒȒųĎ
ŨźųƪĎīŒȒƚƝźıƯīĶųƪŻǊ



JAKICH INFORMACJI CHCEMY NA OPAKOWANIACH?

Dane w %

N=1500

*T2B ȦƣƯŲĎȒźıƚźǊŕĶıǙŕȒƝĎīǙĶťȒŕȒǙıĶīǐıźǊĎųŕĶȒƣŕňȒǙŌĎıǙĎŲ

3

2

4

9

12

Ȅ

5

12

20

24

21

21

37

ȁȆ

30

44

48

34

32

25

28

ȁȃ

14

12

9

:ŒīŕĎűĪǐŲȡĎĪǐŲȕȒǜĶĪǐȒŕųŋźƝŲĎīťĶȒźȒǊƚűǐǊŕĶȒƚƝźıƯŨƪƯȒųĎ
ǙıƝźǊŕĶȕȒƤƝźıźǊŕƣŨźȒŕȒŨūŕŲĎƪȒĪǐűǐȒƯŲŕĶƣǙīǙĎųĶȒųĎȒźƚĎŨźǊĎųŕƯ

ȤȒŨźųƣƯŲĶųīŕȒƚźǊŕųųŕȒĪǐĬȒƪĶŌźȒƤǊŕĎıźŲŕ

:ŒīŕĎűĪǐŲȡĎĪǐŲȕȒǜĶĪǐȒŕųŋźƝŲĎīťĶȒźȒǊƚűǐǊŕĶȒƚƝźıƯŨƪƯȒųĎ
ǙıƝźǊŕĶȕȒƤƝźıźǊŕƣŨźȒŕȒŨūŕŲĎƪȒĪǐűǐȒƯŲŕĶƣǙīǙĎųĶȒųĎȒźƚĎŨźǊĎųŕƯȕ
ĎūĶȒųŕĶȒťĶƣƪĶŲȒƚĶǊųǐȡĎȕȒīǙǐȒƚƝźıƯīĶųīŕȒƣĤȒǊȒƣƪĎųŕĶȒƝǙĶƪĶūųĶ

ŨźŲƯųŕŨźǊĎĬȒŕųŋźƝŲĎīťĶȒųĎȒƪĶųȒƪĶŲĎƪ

ÝŲŕĶƣǙīǙĶųŕĶȒŕųŋźƝŲĎīťŕȒźȒǊƚűǐǊŕĶȒƚƝźıƯŨƪƯȒųĎȒǙıƝźǊŕĶȕ
ƤƝźıźǊŕƣŨźȒŕȒŨūŕŲĎƪȒųĎȒźƚĎŨźǊĎųŕƯȒƣƚźǊźıźǊĎűźĪǐȒǙųĎīǙųǐ
ƣƚĎıĶŨȒƣƚƝǙĶıĎǜǐȒƚƝźıƯŨƪŻǊȕȒŨƪŻƝĶȒƣĤȒǊĎǜųĶȒıūĎȒƚźūƣŨŕĶť

gospodarki

ÝŲŕĶƣǙīǙĶųŕĶȒŕųŋźƝŲĎīťŕȒźȒǊƚűǐǊŕĶȒƚƝźıƯŨƪƯȒųĎȒǙıƝźǊŕĶȕ
ƤƝźıźǊŕƣŨźȒŕȒŨūŕŲĎƪȒųĎȒźƚĎŨźǊĎųŕƯȒųŕĶȒťĶƣƪȒŨźųŕĶīǙųĶȕ
ŨźųƣƯŲĶųīŕȒƣĎŲŕȒŲźŌĤȒťĶȒǙųĎūĶǚĬȕȒťĶƤūŕȒīŒīĤ

ÝŋĎŲȒƚƝźıƯīĶųƪźŲȒŕȒųŕĶȒƣĤıǙňȕȒĪǐȒƯŲŕĶƣǙīǙĎųŕĶȒŕųŋźƝŲĎīťŕȒź
ǊƚűǐǊŕĶȒƚƝźıƯŨƪƯȒųĎȒǙıƝźǊŕĶȕȒƤƝźıźǊŕƣŨźȒŕȒŨūŕŲĎƪȒųĎ

źƚĎŨźǊĎųŕƯȒĪǐűźȒŨźųŕĶīǙųĶ

ĂıĶīǐıźǊĎųŕĶȒƣŕňȒųŕĶȒǙŌĎıǙĎŲÊĎīǙĶťȒƣŕňȒųŕĶȒǙŌĎıǙĎŲ ŕĶȒǊŕĶŲȕȒƪƝƯıųźȒƚźǊŕĶıǙŕĶĬÊĎīǙĶťȒƣŕňȒǙŌĎıǙĎŲĂıĶīǐıźǊĎųŕĶȒƣŕňȒǙŌĎıǙĎŲ

T2B*

óȒťĎŨŕŲȒƣƪźƚųŕƯȒǙŌĎıǙĎƣǙȒƣŕňȒǙȒƚźųŕǜƣǙǐŲŕȒƣƪǊŕĶƝıǙĶųŕĎŲŕț

72

48

Ȃȃ

72

44



OPAKOWANIE 
A EKOLOGIA

PARTNER TEMATYKI:

:ǙźűźǊǐȒƚƝźıƯīĶųƪȒźƚĎŨźǊĎŴȒŨĎƝƪźųźǊǐīŒȒǊȒÇźūƣīĶȕȒŲȔŕųȔȒƚƝźıƯŨƪŻǊȒǙȒƪĶŨƪƯƝǐȒūŕƪĶťȕȒƯūźƪĶŨȕȒĶƪǐŨŕĶƪȕȒƪĎīĶŨȒŕȒĎƝŨƯƣǙǐȒ

laminowanych



r tȒÇ¨ód  dȒ@Ăd } ;ȒÇÊ¨@Ý:F :dȒ¨Ç t¨ó ¢Ȓ
ĂȒØFtØÝÊùțȒÇFÊÐÇFtØùó Ȓt¨ ÐÝ~F Ø©ó

Wyniki ĪĎıĎŴopinii publicznejǊǐƝĎǚųŕĶƚźƪǊŕĶƝıǙĎťĤƝźƣųĤīĤƤǊŕĎıźŲźƤĬĶŨźūźŌŕīǙųĤǊƤƝŻıŨźųƣƯŲĶųƪŻǊoraz ich

pozytywnenastawieniedo źƚĎŨźǊĎŴz tektury jako bardziej ekologicznejalternatywy dla tworzyw sztucznych. óŕňŨƣǙźƤĬ

ƝĶƣƚźųıĶųƪŻǊpopieraǊŕňŨƣǙĶwykorzystanietektury w opakowaniach,co stanowi silneƚƝǙĶƣűĎųŕĶdla naszejĪƝĎųǜǐȕby

ŕųƪĶųƣǐŋŕŨźǊĎĬıǙŕĎűĎųŕĎƚƝźŲƯťĤīĶtakie ƝźǙǊŕĤǙĎųŕĎ. Istotne jest ƝŻǊųŕĶǜȕǜĶznacznyodsetekŨźųƣƯŲĶųƪŻǊoczekujeod

ƚƝźıƯīĶųƪŻǊkorzystaniazƣƯƝźǊīŻǊƚźīŒźıǙĤīǐīŒz recyklingu,coƚźıŨƝĶƤūĎŨźųŕĶīǙųźƤĬǊıƝĎǜĎųŕĎǙƝŻǊųźǊĎǜźųǐīŒpraktyk

produkcyjnych.

ĂĎƯǊĎǜĎūųĶjestƝŻǊųŕĶǜwysokiepoparciedla inwestycjiw nowe technologieoraz edukacjiŨźųƣƯŲĶųƪŻǊna temat ǊƚűǐǊƯ

tektury na ƤƝźıźǊŕƣŨź. Jako odpowiedzialnyproducent, musimyŨźųƪǐųƯźǊĎĬnasze starania w rozwijaniu innowacyjnych

ƝźǙǊŕĤǙĎŴoraz transparentnej komunikacjiıźƪǐīǙĤīĶťǊƚűǐǊƯnaszychƚƝźıƯŨƪŻǊna ƤƝźıźǊŕƣŨź. Ponadto, znaczenie

tekturowychźƚĎŨźǊĎŴw ƝŻǜųǐīŒkategoriach produktowych,ǙǊűĎƣǙīǙĎw przypadkuźǊźīŻǊȕwarzyw oraz ƚƝźıƯŨƪŻǊ

ƣƚźǜǐǊīǙǐīŒȕwskazujenaƚźƪƝǙĶĪňdalszegorozwojuoferty w tych segmentach.

[ƝǙĶŌźƝǙȒ}ĎťīĎ

ÇƝĶǙĶƣȒĂĎƝǙĤıƯȒ[ƝƯƚǐȒŨźŲĶǏ



r tȒÇ¨ód  dȒ@Ăd } ;ȒÇÊ¨@Ý:F :dȒ¨Ç t¨ó ¢Ȓ
ĂȒØFtØÝÊùțȒÇFÊÐÇFtØùó Ȓt¨ ÐÝ~F Ø©ó

Dane w %

N=1500

*T2B ȦƣƯŲĎȒźıƚźǊŕĶıǙŕȒƝĎīǙĶťȒŕȒǙıĶīǐıźǊĎųŕĶȒƣŕňȒǙŌĎıǙĎŲ

2

2

2

2

2

2

2

3

5

4

6

6

6

6

8

5

23

26

27

29

29

29

28

31

43

45

43

44

42

43

41

42

27

23

22

19

21

19

21

19

ĂıĶīǐıźǊĎųŕĶȒƣŕňȒųŕĶȒǙŌĎıǙĎŲÊĎīǙĶťȒƣŕňȒųŕĶȒǙŌĎıǙĎŲ ŕĶȒǊŕĶŲȕȒƪƝƯıųźȒƚźǊŕĶıǙŕĶĬÊĎīǙĶťȒƣŕňȒǙŌĎıǙĎŲĂıĶīǐıźǊĎųŕĶȒƣŕňȒǙŌĎıǙĎŲ

T2B*
óȒťĎŨŕŲȒƣƪźƚųŕƯȒǙŌĎıǙĎƣǙȒƣŕňȒǙȒƚźųŕǜƣǙǐŲŕȒƣƪǊŕĶƝıǙĶųŕĎŲŕț

ÇƝźıƯīĶųīŕȒźƚĎŨźǊĎŴȒǙȒƪĶŨƪƯƝǐȒƚźǊŕųųŕȒƚƝźıƯŨźǊĎĬȒŕīŒȒťĎŨȒųĎťǊŕňīĶťȒ

ǙȒƣƯƝźǊīŻǊȒƚźīŒźıǙĤīǐīŒȒǙȒƝĶīǐŨūŕųŌƯȒĪǐȒǙŲŕųŕŲĎūŕǙźǊĎĬȒǙƯǜǐīŕĶȒųźǊǐīŒȒƣƯƝźǊīŻǊ

ÇƝźıƯīĶųīŕȒźƚĎŨźǊĎŴȒǙȒƪĶŨƪƯƝǐȒƚźǊŕųųŕȒŕųǊĶƣƪźǊĎĬȒǊȒųźǊĶȒƪĶīŒųźūźŌŕĶȒǜĶĪǐȒ

źƚĎŨźǊĎųŕĎȒŲŕĎűǐȒťĶƣǙīǙĶȒŲųŕĶťƣǙǐȒǊƚűǐǊȒųĎȒƤƝźıźǊŕƣŨź

ÇƝźıƯīĶųīŕȒŕȒŲĎƝŨŕȒƚźǊŕųųŕȒĪĎƝıǙŕĶťȒƚƝźŲźǊĎĬȒźƚĎŨźǊĎųŕĎȒƚƝźıƯŨƪŻǊȒǊǐŨźųĎųĶȒǙȒ

ƪĶŨƪƯƝǐȕȒƣĤȒūĶƚƣǙĤȒĎūƪĶƝųĎƪǐǊĤȒıūĎȒźƚĎŨźǊĎŴȒǙȒƪǊźƝǙǐǊȒƣǙƪƯīǙųǐīŒȕȒŲĎťĤȒŲųŕĶťƣǙǐȒ

ųĶŌĎƪǐǊųǐȒǊƚűǐǊȒųĎȒƤƝźıźǊŕƣŨź

ÇƝźıƯīĶųīŕȒźƚĎŨźǊĎŴȒǙȒƪĶŨƪƯƝǐȒƚźǊŕųųǐȒƚƝźǊĎıǙŕĬȒƝĶŌƯūĎƝųĤȒźīĶųňȒǊƚűǐǊƯȒƣǊźťĶťȒ

ıǙŕĎűĎūųźƤīŕȒųĎȒƤƝźıźǊŕƣŨźȒŕȒƪƝĎųƣƚĎƝĶųƪųŕĶȒŨźŲƯųŕŨźǊĎĬȒƪźȒŨźųƣƯŲĶųƪźŲ

ÇƝźıƯīĶųīŕȒźƚĎŨźǊĎŴȒǙȒƪĶŨƪƯƝǐȒƚźǊŕųųǐȒŲźųŕƪźƝźǊĎĬȒŕȒƝĶıƯŨźǊĎĬȒĶŲŕƣťňȒ:¨ȁȒ

podczas procesu produkcji

ÇƝźıƯīĶųīŕȒźƚĎŨźǊĎŴȒǙȒƪĶŨƪƯƝǐȒƚźǊŕųųŕȒƚƝźǊĎıǙŕĬȒıǙŕĎűĎųŕĎȒĶıƯŨĎīǐťųĶȒǊƤƝŻıȒ

ŨźųƣƯŲĶųƪŻǊȒųĎȒƪĶŲĎƪȒǊƚűǐǊƯȒƪĎŨŕīŒȒźƚĎŨźǊĎŴȒųĎȒƤƝźıźǊŕƣŨź

¨ƚĎŨźǊĎųŕĎȒƚƝźıƯŨƪŻǊȒǊǐŨźųĎųĶȒǙȒƪĶŨƪƯƝǐȒƣĤȒĪĎƝıǙŕĶťȒƚƝĎŨƪǐīǙųĶȒǊȒƯǜǐƪŨźǊĎųŕƯȒ

ųĎȒīźȒıǙŕĶŴȒųŕǜȒƪĶȒǊǐŨźųĎųĶȒǙȒƪǊźƝǙǐǊȒƣǙƪƯīǙųǐīŒ

ÇƝźıƯīĶųīŕȒźƚĎŨźǊĎŴȒǙȒƪĶŨƪƯƝǐȒƚźǊŕųųŕȒƚƝźıƯŨźǊĎĬȒŕīŒȒťĎŨȒųĎťǊŕňīĶťȒ

ǙȒƣƯƝźǊīŻǊȒƚźƣŕĎıĎťĤīǐīŒȒȒƚźīŒźıǙĶųŕĎȒǙĶȒǙƝŻǊųźǊĎǜźųǐīŒȒǚƝŻıĶűȒȩīĶƝƪǐŋŕŨĎƪȒťĶƣƪȒ

ŌǊĎƝĎųīťĤȕȒǜĶȒƣƯƝźǊīĶȒƚźīŒźıǙĤȒǙȒūĎƣŻǊȒǙĎƝǙĤıǙĎųǐīŒȒǊȒƣƚźƣŻĪȒźıƚźǊŕĶıǙŕĎūųǐȪ

70

65

63

68

63

62

62

61



óĎƝƪźȒƝŻǊųŕĶǜȒǙǊƝŻīŕĬȒƯǊĎŌňȒųĎȒŕƣƪźƪųĶȒıĎųĶȒıźƪǐīǙĤīĶȒƚƝĶŋĶƝĶųīťŕȒŨźųƣƯŲĶųƪŻǊȕȒŨƪŻƝǙǐȒīǙňƣƪźȒǊǐĪŕĶƝĎťĤȒĶŨźūźŌŕīǙųĶȒźƚĎŨźǊĎųŕĎ, mŕŲźȒǜĶȒŲźŌĤȒĪǐĬȒźųĶȒıƝźǜƣǙĶȔȒØźȒ

ƚźŨĎǙƯťĶȕȒǜĶȒƝźƤųŕĶȒūŕīǙĪĎȒƤǊŕĎıźŲǐīŒȒŨūŕĶųƪŻǊȕȒŌźƪźǊǐīŒȒŕųǊĶƣƪźǊĎĬȒǊȒƚƝźıƯŨƪǐȒĪĎƝıǙŕĶťȒƚƝǙǐťĎǙųĶȒƤƝźıźǊŕƣŨƯȔȒrĶıųźīǙĶƤųŕĶȕȒŨoniĶīǙųźƤĬȒĶıƯŨĎīťŕȒŕȒǊŕňŨƣǙĶťȒ

ıźƣƪňƚųźƤīŕȒƚƝǙǐƣƪňƚųǐīŒȒīĶųźǊźȒĶŨźūźŌŕīǙųǐīŒȒƝźǙǊŕĤǙĎŴȒƚźǙźƣƪĎťĶȒŨūƯīǙźǊĎȔ

Grzegorz }ĎťīĎ

ÇƝĶǙĶƣȒĂĎƝǙĤıƯȒ[ƝƯƚǐȒAkomex

ILE WARTA JEST EKOLOGIA?

rĎŨȒīǙňƣƪźȒǊǐĪŕĶƝĎƣǙȒƚƝźıƯŨƪǐȒǙĎƚĎŨźǊĎųĶȒǊȒĶŨźūźŌŕīǙųŕĶȒźƚĎŨźǊĎųŕĶȕȒųĎǊĶƪȒťĶƤūŕȒƣĤȒźųĶȒıƝźǜƣǙĶȒźıȒŕųųǐīŒț

7

47

38

8

ĂĎǊƣǙĶȕȒıūĎȒŲųŕĶȒĶŨźūźŌŕĎȒťĶƣƪȒǊĎǜųŕĶťƣǙĎȒźıȒīĶųǐ

:ǙňƣƪźȕȒťĶƤūŕȒŲźťĎȒƣǐƪƯĎīťĎȒŋŕųĎųƣźǊĎȒųĎȒƪźȒƚźǙǊĎūĎ

ÊǙĎıŨźȕȒǙĎǙǊǐīǙĎťȒǊǐĪŕĶƝĎŲȒƚƝźıƯŨƪǐȒǙĶȒǊǙŌūňıƯȒųĎȒīĶųň

 ŕŌıǐȕȒǙĎǊƣǙĶȒǊǐĪŕĶƝĎŲȒųĎťƪĎŴƣǙĶȒƚƝźıƯŨƪǐ

Dane w %

N=1500

Pytanie jednokrotnego wyboru
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Dane w %

N=1500

27

24

21

20

20

19

18

49

51

53

55

51

54

52

25

25

26

25

29

27

31

owoce i warzywa

ŲŕňƣźȒŕȒƝǐĪǐ

kosmetyki, leki

ĎƝƪǐŨƯűǐȒŒŕŌŕĶųŕīǙųĶ

jedzenie na wynos

napoje

ƣűźıǐīǙĶ

rĎŨȒǊĎǜųĶȒƣĤȒıūĎȒ:ŕĶĪŕĶȒĶŨźūźŌŕīǙųĶȒźƚĎŨźǊĎųŕĎȒƚźıīǙĎƣȒıźŨźųǐǊĎųŕĎȒǙĎŨƯƚŻǊȒƚźųŕǜƣǙǐīŒȒƚƝźıƯŨƪŻǊț

ØźȒıūĎȒŲųŕĶȒĪĎƝıǙźȒǊĎǜųĶȕȒŌűŻǊųǐȒīǙǐųųŕŨȒǊƚűǐǊĎťĤīǐȒųĎȒǙĎŨƯƚ

ØźȒıūĎȒŲųŕĶȒǊĎǜųĶȕȒĎūĶȒŕųųĶȒīǙǐųųŕŨŕȕȒƪĎŨŕĶȒťĎŨȒīĶųĎȒīǙǐȒťĎŨźƤĬȒƚƝźıƯŨƪƯȕȒŲźŌĤȒŲŕĶĬȒıūĎȒŲųŕĶȒǊŕňŨƣǙĶȒǙųĎīǙĶųŕĶ

 ŕĶȒťĶƣƪȒƪźȒıūĎȒŲųŕĶȒǊĎǜųĶȕȒĪĎƝıǙŕĶťȒǙǊƝĎīĎŲȒƯǊĎŌňȒųĎȒŕųųĶȒīĶīŒǐȒƚƝźıƯŨƪƯȒȩųƚȔȒīĶųňȕȒťĎŨźƤĬȪ



Ă Ȓ@Ýą¨ȒĂ9ùØȒ@Ýąù:aȒ¨Ç t¨ó ¢ț

 ĎȒŨźųŕĶīȕȒƚƝźĪūĶŲȒųĎıŲŕĶƝųĶŌźȒƚĎŨźǊĎųŕĎȒƚƝźıƯŨƪŻǊȒƪźȒǊǐǙǊĎųŕĶȕȒŨƪŻƝĶȒǊƣƚŻūųŕĶȒŲƯƣŕŲǐȒƚźıťĤĬȔȒ¨ƚƪǐŲĎūŕǙĎīťĎȒǊŕĶūŨźƤīŕȒźƚĎŨźǊĎŴȒųŕĶȒƪǐūŨźȒǙŲųŕĶťƣǙǐȒŕūźƤĬȒ

źıƚĎıŻǊȕȒĎūĶȒƪĎŨǜĶȒǊƚűǐųŕĶȒųĎȒŨźƣǙƪǐȒƚƝźıƯŨīťŕȒŕȒǙĎıźǊźūĶųŕĶȒŨūŕĶųƪŻǊȔȒ:ĶūĶŲȒŲĎƝĶŨȒŲƯƣŕȒĪǐĬȒıźƣƪĎƝīǙĎųŕĶȒźƚĎŨźǊĎŴȕȒŨƪŻƝĶȒƣĤȒŋunkcjonalne, ekologiczne 

i dostosowane do rzeczywistych potrzeb rynku.

Grzegorz }ĎťīĎ

ÇƝĶǙĶƣȒĂĎƝǙĤıƯȒ[ƝƯƚǐȒAkomex

rĎŨȒīǙňƣƪźȒťĎŨźȒŨźųƣƯŲĶųƪȒƣƚźƪǐŨĎƣǙȒƚƝźıƯŨƪǐȒȩųƚȔȒūĶŨĎƝƣƪǊĎȕȒŨźƣŲĶƪǐŨŕȕȒƚĎīǙŨŕȪȒƚĎŨźǊĎųĶȒǊȒźƚĎŨźǊĎųŕĎȒƪĶŨƪƯƝźǊĶȒ

ıƯǜźȒǊŕňŨƣǙĶȒųŕǜȒƝźǙŲŕĎƝȒƪǐīŒȒƚƝźıƯŨƪŻǊț

4

19

42

26

9

 ŕŌıǐȒȤȒǊĶıűƯŌȒŲųŕĶȒƚƝźıƯŨƪǐȒųŕĶȒƣĤȒƚĎŨźǊĎųĶȒǊȒǙĪǐƪȒıƯǜĶ
ƚƯıĶűŨĎȡȒŨĎƝƪźųǐ

Bardzo rzadko, spotykam tylko pojedyncze produkty
ƣƚĎŨźǊĎųĶȒǊȒƪĶųȒƣƚźƣŻĪ

:ǙĎƣĎŲŕȕȒǙıĎƝǙĎȒŲŕȒƣŕňȒǙĎƯǊĎǜǐĬȒƪĎŨŕĶȒƚƝźıƯŨƪǐȒźıȒīǙĎƣƯȒıź
czasu

:ǙňƣƪźȕȒǊŕıǙňȒƣƚźƝźȒƪĎŨŕīŒȒƚƝźıƯŨƪŻǊ

9ĎƝıǙźȒīǙňƣƪźȕȒǊŕňŨƣǙźƤĬȒƚƝźıƯŨƪŻǊȒťĶƣƪȒƚĎŨźǊĎųǐīŒȒǊȒǙĪǐƪ
ıƯǜĶȒźƚĎŨźǊĎųŕĎ

Dane w %

N=1500

Pytanie jednokrotnego wyboru
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Dane w %

N=1500

Pytanie jednokrotnego wyboru

tƪŻƝǐȒƝźıǙĎťȒźƚĎŨźǊĎųŕĎȒƚƝźıƯŨƪŻǊȒØǊźŕŲȒǙıĎųŕĶŲȖ

58

5

15
8 74

56

31

61

40

15

4

24

9
6

13
5

12
4 55

23

11 8

33

5 7 7 9 9

ƝźǙŨűĎıĎȒƣŕňȒųĎťıűƯǜĶťƝźǙŨűĎıĎȒƣŕňȒųĎťŨƝŻīĶťjest najbardziej podatny do
ƝĶīǐŨūŕųŌƯȡȒƚźųźǊųĶŌźȒƯǜǐīŕĎ

ťĶƣƪȒųĎťŲųŕĶťȒƪƝǊĎűǐjest biodegradowalny

Plastik Tektura ÐǙŨűź Metal Drewno  ŕĶȒǊŕĶŲȡȒƪƝƯıųźȒƚźǊŕĶıǙŕĶĬ



EKOZAKUPY

PARTNERZY TEMATYKI:

FutureMindȕȒīǙňƤĬȒŌƝƯƚǐȒSolitaȕȒƪźȒųĎŌƝĎıǙĎųĎȒƣƚŻűŨĎȒıźƝĎıīǙź-ƪĶīŒųźūźŌŕīǙųĎȕȒŨƪŻƝĎȒźıȒȀȄȒūĎƪȒƪǊźƝǙǐȒŕųųźǊĎīǐťųĶȒ

produkty cyfrowe

:ǙňƤĬȒŲŕňıǙǐųĎƝźıźǊĶťȒƣŕĶīŕȒĎŌĶųīťŕȒŲĎƝŨĶƪŕųŌźǊǐīŒȒF::¨Ȓ ĶƪǊźƝŨȒźĪĶīųĶťȒǊȒƚźųĎıȒȃǿȒŨƝĎťĎīŒȕȒűĤīǙųŕĶȒǙĎƪƝƯıųŕĎťĤīĶťȒ

ƚźųĎıȒȀȄǿǿȒƣƚĶīťĎūŕƣƪŻǊȒǊȒȄǿȒĪŕƯƝĎīŒȒųĎȒīĎűǐŲȒƤǊŕĶīŕĶ

@źƝĎıǙĎŲǐȕȒƪǊźƝǙǐŲǐȒƚźƝŻǊųǐǊĎƝŨŕȕȒƝĎųŨŕųŌŕȕȒŨĎūŨƯūĎƪźƝǐȒǊȒźĪƣǙĎƝĎīŒȒĶųĶƝŌŕŕȒĶūĶŨƪƝǐīǙųĶťȕȒŌĎǙƯȕȒfotowoltaikiȕȒƚźŲƚȒīŕĶƚűĎȕȒ

ŲĎŌĎǙǐųŻǊȒĶųĶƝŌŕŕȒŕȒƣƪĎīťŕȒűĎıźǊĎųŕĎȒĎƯƪȒĶūĶŨƪƝǐīǙųǐīŒ

GroupMto mediowaŌƝƯƚĎȒŕųǊĶƣƪǐīǐťųĎȒźıƚźǊŕĎıĎťĤīĎȒǙĎȒĪūŕƣŨźȒȀȡȂȒƤǊŕĎƪźǊǐīŒȒŕųǊĶƣƪǐīťŕȒƝĶŨūĎŲźǊǐīŒȒųĎȒƤǊŕĶīŕĶȒźƝĎǙȒǊȒ

Polsce. Grupa po raz trzeci jest partnerem EKObarometru

Enyoto agencja full circlewyspecjalizowana w obszarachstrategii, brand identity, digital, brandadvocacy, influencer

marketing, PR, eventy, BTL / POS, design
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WynikibadaniapostawkonsumenckichPolekiÇźūĎŨŻǊwŨźųƪĶŨƤīŕĶǊǐǙǊĎŴƤƝźıźǊŕƣŨźǊǐīŒpowinnyƣƪĎĬƣŕňistotnymƣǐŌųĎűĶŲdlaīĎűĶť

ĪƝĎųǜǐretail, ŌıǐǜǙĎƝŻǊųźoczekiwaniaŨźųƣƯŲĶųƪŻǊȕjak i wyzwania,przedŨƪŻƝǐŲŕųŕĶǊĤƪƚūŕǊŕĶstoi ten sektor,ǊǐŲĎŌĎťĤaktywnego

ƚźıĶťƤīŕĎ.

KluczowymwnioskiemjestƝźƣųĤīĎƤǊŕĎıźŲźƤĬekologicznapolskichŨźųƣƯŲĶųƪŻǊȕīŒźĬnie zawszeƚƝǙĶŨűĎıĎƣŕňto na rzeczywistedecyzje

zakupowe. ÇƝǙǐŨűĎıźǊźȕzaledwie37% badanychdeklaruje,ǜĶprzy zakupieƚƝźıƯŨƪŻǊƣƚźǜǐǊīǙǐīŒbierzepodƯǊĎŌňichƤūĎıǊňŌūźǊǐ.

Jednakz drugiej stronyĎǜ73% zwracaƯǊĎŌňna ŨūĎƣňĶųĶƝŌĶƪǐīǙųĤƣƚƝǙňƪƯRTV/AGD,coŲźǜĶǊǐųŕŨĎĬz ĪĶǙƚźƤƝĶıųŕĶŌźǙǊŕĤǙŨƯz

ƚŻǚųŕĶťƣǙǐŲŕkosztamieksploatacji. @źƤĬpopularne (ok. 50%ǊƣŨĎǙĎŴȪjest ƪĶǜunikaniemarekȰŋĎƣƪfashionȲoraz kupowanieźıǙŕĶǜǐ

ƯǜǐǊĎųĶť. Wskazujeto naƚĶǊųĤƣĶūĶŨƪǐǊųźƤĬpostawiǙĎīŒźǊĎŴproekologicznychwǙĎūĶǜųźƤīŕod kategoriiproduktowej.

 ŕĶƚźŨźťĤīǐŲƣǐŌųĎűĶŲjest powszechne (63% ǊƣŨĎǙĎŴȪpostrzeganie ıǙŕĎűĎŴekologicznych firm jako powierzchownych

i nastawionychŌűŻǊųŕĶnaƚźƚƝĎǊňwizerunku. CoǊŕňīĶťȕ62%ÇźūĎŨŻǊƯǊĎǜĎȕǜĶmocniejszeregulacjeprawneƣĤpotrzebne,byǙŲƯƣŕĬ

firmy do faktycznychıǙŕĎűĎŴproekologicznych. Wskazujeto na ƚźǊĎǜųǐdeficyt zaufania ŨźųƣƯŲĶųƪŻǊdo deklaracji i inicjatyw

ƤƝźıźǊŕƣŨźǊǐīŒpodejmowanychprzezbiznes.

Izabela Franke Head of Advisory, Future Mind

Dwietrzecie(67%) ankietowanychƯǊĎǜĎȕǜĶıǙŕĎűĎųŕĎekologicznefirm ƚƝźǊĎıǙĤdoƚźıǊǐǜƣǙĶųŕĎcenƚƝźıƯŨƪŻǊi ƯƣűƯŌ. ~źǜĶto ƝźıǙŕĬobawy o spadekŨźųŨƯƝĶųīǐťųźƤīŕ

cenowejmarekƚźıĶťŲƯťĤīǐīŒinwestycjeǙǊŕĤǙĎųĶzǙŕĶūźųĤƪƝĎųƣŋźƝŲĎīťĤ. Kluczowymwyzwaniemdla firm stajeƣŕňǊŕňīzmianamodelibiznesowychw kierunkuƝźǙǊŕĤǙĎŴ

ŲŕųŕŲĎūŕǙƯťĤīǐīŒten efektz wykorzystanieminnowacji,optymalizacjiűĎŴīƯīŒŻǊdostawczywykorzystaniaǙƝŻǊųźǊĎǜźųǐīŒǚƝŻıĶűenergii.

PozytywnymƣǐŌųĎűĶŲz badania jest fakt, ǜĶźŨźűźƚźűźǊĎankietowanych(46%) deklaruje,ŕǜstaraƣŕňǊǐĪŕĶƝĎĬmarki aktywnieĎųŌĎǜƯťĤīĶƣŕňwƚƝǙĶīŕǊıǙŕĎűĎųŕĶzmianom

klimatu. Wskazujeto naıƯǜǐƚźƪĶųīťĎűrynkowydlaūŕıĶƝŻǊǙƝŻǊųźǊĎǜźųĶťtransformacji,ŨƪŻƝǙǐskutecznieźıĪƯıƯťĤzaufanieŨźųƣƯŲĶųƪŻǊpoprzezautentyczne,a nie jedynie

wizerunkowe,ıǙŕĎűĎųŕĎproekologiczne.

óǐƝĎǚųŕĶwidzimyųĎƝĎƣƪĎťĤīĶoczekiwaniaŨźųƣƯŲĶųƪŻǊwobecıǙŕĎűĎŴna rzeczǙƝŻǊųźǊĎǜźųĶŌźrozwojupodejmowanychprzezfirmy zĪƝĎųǜǐretail. Kluczowebariery to

deficyt zaufania,obawyoǊǐǜƣǙĶkosztyorazǙƝŻǜųŕīźǊĎųŕĶpostawwǙĎūĶǜųźƤīŕodīǙǐųųŕŨŻǊdemograficznych. Firmy,ŨƪŻƝĶźıƚźǊŕĶıǙĤna te wyzwaniapoprzezskuteczne

strategieekologicznegoƚƝǙǐǊŻıǙƪǊĎȕbudowaniazaufaniaiǙƝŻǊųźǊĎǜźųǐīŒmodelibiznesowych,ǙǐƣŨĎťĤƚƝǙĶǊĎŌňŨźųŨƯƝĶųīǐťųĤ.
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ÇūĎųƯťĤīȒǙĎŨƯƚȒƣƚƝǙňƪƯȒÊØòȡ [@ȒǙǊƝĎīĎŲȒƯǊĎŌňȒųĎȒŨūĎƣň
ĶųĶƝŌĶƪǐīǙųĤȒıĎųĶŌźȒƣƚƝǙňƪƯ

ÇźıĶťŲźǊĎųŕĶȒƚƝǙĶǙȒŋŕƝŲǐȒıǙŕĎűĎŴȒĶŨźūźŌŕīǙųǐīŒȒƚźıǊǐǜƣǙĎ
īĶųǐȒƚƝźıƯŨƪŻǊȒŕȒƯƣűƯŌ

óŕňŨƣǙźƤĬȒŲĎƝĶŨȒƪƝĎŨƪƯťĶȒıǙŕĎűĎųŕĎȒĶŨźūźŌŕīǙųĶȒťĶıǐųŕĶȒťĎŨź
ıǙŕĎűĎųŕĎȒƚźƚƝĎǊŕĎťĤīĶȒǊŕǙĶƝƯųĶŨȒŕȒųŕĶȒǙĎūĶǜǐȒŕŲȒųĎȒĶŨźūźŌŕŕ

ØǐūŨźȒŲźīųŕĶťƣǙĶȒƝĶŌƯūĎīťĶȒƚƝĎǊųĶȒǙŲƯƣǙĤȒŋŕƝŲǐȒıź
ƚźıĶťŲźǊĎųŕĎȒıǙŕĎűĎŴȒĶŨźūźŌŕīǙųǐīŒ

ÐƪĎƝĎŲȒƣŕňȒǊǐĪŕĶƝĎĬȒƚƝźıƯŨƪǐȒūĶƚƣǙĶȒıūĎȒŨūŕŲĎƪƯȕȒĎūĶȒųŕĶȒťĶƣƪ
ƪźȒťĶıǐųǐȒīǙǐųųŕŨȒǊƚűǐǊĎťĤīǐȒųĎȒŲŻťȒǊǐĪŻƝ

tƯƚƯťňȒźıǙŕĶǜȕȒĪƯƪǐȒīǙǐȒĎŨīĶƣźƝŕĎȒŲźıźǊĶȒǙȒıƝƯŌŕĶťȒƝňŨŕȒȩǙĎ
ƚźŲźīĤȒĎƚūŕŨĎīťŕȒūƯĪȒƣƪĎīťźųĎƝųŕĶȒǊȒƣŨūĶƚŕĶȪ

ÇūĎųƯťĤīȒǙĎŨƯƚȒźıǙŕĶǜǐȕȒĪƯƪŻǊȒīǙǐȒĎŨīĶƣźƝŕŻǊȒŲźıźǊǐīŒ
unikam marek fast fashion

ÐƪĎƝĎŲȒƣŕňȒǊǐĪŕĶƝĎĬȒŲĎƝŨŕȕȒŨƪŻƝĶȒĎŨƪǐǊųŕĶȒĎųŌĎǜƯťĤȒƣŕňȒǊ
ıǙŕĎűĎųŕĎȒƚƝǙĶīŕǊıǙŕĎűĎťĤīĶȒǙŲŕĎųźŲȒŨūŕŲĎƪǐīǙųǐŲ

ÇūĎųƯťĤīȒƚźıƝŻǜȒĪŕźƝňȒƚźıȒƯǊĎŌňȒƤūĎıȒǊňŌūźǊǐȒǊǐĪƝĎųĶŌź
ƤƝźıŨĎȒƪƝĎųƣƚźƝƪƯ

ÊźĪŕĤīȒǙĎŨƯƚǐȒƣƚźǜǐǊīǙĶȒĪŕźƝňȒƚźıȒƯǊĎŌňȒƤūĎıȒǊňŌūźǊǐ
ǊǐĪŕĶƝĎųǐīŒȒȒƚƝźıƯŨƪŻǊ

ĂıĶīǐıźǊĎųŕĶȒƣŕňȒųŕĶȒǙŌĎıǙĎŲÊĎīǙĶťȒƣŕňȒųŕĶȒǙŌĎıǙĎŲ ŕĶȒǊŕĶŲȕȒƪƝƯıųźȒƚźǊŕĶıǙŕĶĬÊĎīǙĶťȒƣŕňȒǙŌĎıǙĎŲĂıĶīǐıźǊĎųŕĶȒƣŕňȒǙŌĎıǙĎŲ

Ft¨Ă :a¨ó  d ȒĂ tÝÇ¨óFȒóȒ9Ê  ąùȒÊFØ dv

Dane w %

N=1500

*T2B ȦƣƯŲĎȒźıƚźǊŕĶıǙŕȒƝĎīǙĶťȒŕȒǙıĶīǐıźǊĎųŕĶȒƣŕňȒǙŌĎıǙĎŲ

T2B*

óȒťĎŨŕŲȒƣƪźƚųŕƯȒǙŌĎıǙĎƣǙȒƣŕňȒǙȒƚźųŕǜƣǙǐŲŕȒƣƪǊŕĶƝıǙĶųŕĎŲŕț

73

63

56

67

62

51

48

45

39

37
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Wyniki badania ƣĤǊǐƝĎǚųǐŲƣǐŌųĎűĶŲdla ƚƝźıƯīĶųƪŻǊi ƣƚƝǙĶıĎǊīŻǊȕǜĶƪƝĎųƣƚĎƝĶųƪųźƤĬoraz rzetelne informowanie

oƣŨűĎıǙŕĶi pochodzeniuƚƝźıƯŨƪŻǊŲźŌĤǙųĎīǙĤīźǊƚűǐųĤĬna decyzjezakupoweŨźųƣƯŲĶųƪŻǊi jeszczebardziejųĎŨűźųŕĬich

do wybierania ĎƝƪǐŨƯűŻǊbardziej ȰǙŕĶūźųǐīŒȲ. Z kolei sami konsumenci,ŨƯƚƯťĤīprodukty ekologiczne,ǊƣƚŕĶƝĎťĤ

ǙƝŻǊųźǊĎǜźųĶpraktyki iǊǐƣǐűĎťĤƣǐŌųĎűrynkowi,ǜĶjest popyt na takieƝźǙǊŕĤǙĎųŕĎ.

Kwestie,ŨƪŻƝĶz ƚĶǊųźƤīŕĤǊǐŲĎŌĎťĤnaszej uwagi, to ŨźųŕĶīǙųźƤĬǙǊŕňŨƣǙĶųŕĎıźƣƪňƚųźƤīŕȦǙĎƝŻǊųźcenowej, jak

i fizycznejȦƚƝźıƯŨƪŻǊekologicznychoraz budowanie jeszczeǊŕňŨƣǙĶťƤǊŕĎıźŲźƤīŕekologicznej,ǊƤƝŻıƝŻǜųǐīŒgrup

ƣƚźűĶīǙųǐīŒ. Wyzwanie,w postaciedukacjiŨźųƣƯŲĶųƪŻǊi promowaniaŨźƝǙǐƤīŕƚűǐųĤīǐīŒz ekologicznychƝźǙǊŕĤǙĎŴȕwymaga

ǙĎĎųŌĎǜźǊĎųŕĎƝŻǜųǐīŒƚźıŲŕźƪŻǊ: ƚƝźıƯīĶųƪŻǊȕinstytucji edukacyjnych, ƝǙĤıźǊǐīŒȕūŕıĶƝŻǊopinii publicznej

i nassamych. TylkoǊƣƚŻūųĶǊǐƣŕűŨŕŲźŌĤƚƝźǊĎıǙŕĬdo realnychzmian,ŨƪŻƝĶƚƝǙǐųŕźƣĤŨźƝǙǐƤīŕǙĎƝŻǊųźdla naszegozdrowia,

jak i dlaƤƝźıźǊŕƣŨĎ

Paulina Fajtek

Senior account manager w On Board Think Kong
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Dane w %

N=1500

Pytanie wielokrotnego wyboru

78

68

48

44

39

ØĶƝŲŕųȒǊĎǜųźƤīŕȒƚƝźıƯŨƪƯ

ÐŨűĎıȒƚƝźıƯŨƪƯ

óĎƝƪźƤīŕȒźıǜǐǊīǙĶȒȩıūĎȒƚƝźıƯŨƪŻǊȒƣƚźǜǐǊīǙǐīŒȪ

Informacje o pochodzeniu produktu (kraj produkcji,
ŲŕĶťƣīĶȒƚźīŒźıǙĶųŕĎȒƣƯƝźǊīŻǊȪ

ĂĎūĶīĶųŕĎȒıźƪǐīǙĤīĶȒƣƚźƣźĪƯȒƯǜǐīŕĎȒŕ
przechowywania produktu

:ǙǐȒƚźıīǙĎƣȒıźŨźųǐǊĎųŕĎȒǙĎŨƯƚŻǊȒǙǊƝĎīĎƣǙȒƯǊĎŌňȒųĎȒƚźųŕǜƣǙĶȒĎƣƚĶŨƪǐȒƚƝźıƯŨƪŻǊț

23

22

20

19

14

4

dųŋźƝŲĎīťĶȒźȒǊƚűǐǊŕĶȒƚƝźıƯŨƪƯȒųĎȒǙıƝźǊŕĶȒŕȒƤƝźıźǊŕƣŨź

:ĶƝƪǐŋŕŨĎƪǐȒĶŨźūźŌŕīǙųĶȒŕȒŕųųĶȒǙųĎŨŕȒťĎŨźƤīŕȒȩųƚȔȒZĎŕƝ
Trade)

¨ƣƪƝǙĶǜĶųŕĎȒıźƪǐīǙĤīĶȒĎūĶƝŌĶųŻǊȒȩıūĎȒƚƝźıƯŨƪŻǊ
ƣƚźǜǐǊīǙǐīŒȪ

dųŋźƝŲĎīťĶȒźȒŲźǜūŕǊźƤīŕȒƝĶīǐŨūŕųŌƯȒźƚĎŨźǊĎųŕĎ

dųŋźƝŲĎīťĶȒźȒŋŕƝŲŕĶȒƚƝźıƯŨƯťĤīĶťȒȩťĶťȒƚźūŕƪǐŨĎ
ƤƝźıźǊŕƣŨźǊĎȕȒƣƚźűĶīǙųĎȒŕƪƚȔȪ

 ŕĶȒǙǊƝĎīĎŲȒƯǊĎŌŕȒųĎȒĶƪǐŨŕĶƪǐȒƚƝźıƯŨƪŻǊ
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N=1500

Pytanie wielokrotnego wyboru

42

40

34

31

25

ÇƝǙǐŌźƪźǊǐǊĎĬȒǊŕňīĶťȒƚźƣŕűŨŻǊȒǊȒıźŲƯȕ
ǊǐŨźƝǙǐƣƪƯťĤīȒĶŨźūźŌŕīǙųĶȒƣŨűĎıųŕŨŕ

ĂǊƝĎīĎĬȒƯǊĎŌňȒųĎȒźƚĎŨźǊĎųŕĎȒƚƝźıƯŨƪŻǊȒŕ
ǊǐĪŕĶƝĎĬȒƪĶȕȒŨƪŻƝĶȒƣĤȒĶŨźūźŌŕīǙųĶȒūƯĪ

biodegradowalne

@źƣƪźƣźǊĎĬȒǊűĎƣųĶȒųĎǊǐŨŕȒŨźųƣƯŲƚīǐťųĶȒıź
ĪĎƝıǙŕĶťȒǙƝŻǊųźǊĎǜźųǐīŒȒŕȒƤǊŕĎıźŲǐīŒȒǊǐĪźƝŻǊ

ĂǊŕňŨƣǙǐĬȒǊűĎƣųĤȒǊŕĶıǙňȒųĎȒƪĶŲĎƪȒŨźƝǙǐƤīŕ
ƚűǐųĤīǐīŒȒǙȒƚƝźıƯŨƪŻǊȒĶŨźūźŌŕīǙųǐīŒ

ÇźƣǙƯŨŕǊĎĬȒĎūƪĶƝųĎƪǐǊųǐīŒȒǚƝŻıĶűȒǙĎŨƯƚƯȒȩųƚȔ
sklepy ekologiczne, targi)

:źȒťĶƣƪĶƤȒǊȒƣƪĎųŕĶȒǙƝźĪŕĬȕȒĎĪǐȒŨƯƚźǊĎĬȒƚƝźıƯŨƪǐȒĪĎƝıǙŕĶťȒȹǙŕĶūźųĶȹȒȦƚƝǙǐťĎǙųĶȒıūĎȒƤƝźıźǊŕƣŨĎțȒ

24

23

18

16

ĂŲųŕĶťƣǙǐĬȒŨźųƣƯŲƚīťňȒƚƝźıƯŨƪŻǊȕȒŨƪŻƝĶȒƣĤȒƪƝƯıųĶȒıź
ǙĎƣƪĤƚŕĶųŕĎȒĶŨźūźŌŕīǙųǐŲŕȒĎūƪĶƝųĎƪǐǊĎŲŕ

ÇƝźŲźǊĎĬȒŕıĶĶȒĶŨźūźŌŕīǙųĶȒǊƤƝŻıȒƝźıǙŕųǐȒŕȒƚƝǙǐťĎīŕŻű

ĂĎƚűĎīŕĬȒǊǐǜƣǙĤȒīĶųňȒǙĎȒƚƝźıƯŨƪǐȒĶŨźūźŌŕīǙųĶ

dųųĶȒƝźǙǊŕĤǙĎųŕĶ

ąĎıųĶȒǙȒƚźǊǐǜƣǙǐīŒ
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Dane w %

N=1500

ÇǐƪĎųŕĶȒǊŕĶūźŨƝźƪųĶŌźȒǊǐĪźƝƯȕȒŲźǜūŕǊźƤĬȒǊǐĪźƝƯȒŲĎǏȔȒȁȒźıƚźǊŕĶıǙŕ

39

34

22

19

14

¨ƚĎŨźǊĎųŕĎȒǊŕĶūźŨƝźƪųĶŌźȒƯǜǐƪŨƯȒȩųƚȔȒƪźƝĪǐȕ
pojemniki)

ąǐǊųźƤĬȒĶŨźūźŌŕīǙųĎȒȩųƚȔȒǊĎƝǙǐǊĎȕȒźǊźīĶȕȒŲŕňƣźȪ

Kosmetyki naturalne i ekologiczne

ÑƝźıŨŕȒīǙǐƣƪźƤīŕȒƚƝǙǐťĎǙųĶȒƤƝźıźǊŕƣŨƯ

Suplementy diety i produkty zdrowotne ekologiczne

tƪŻƝĶȒǙȒƚźųŕǜƣǙǐīŒȒŨĎƪĶŌźƝŕŕȒƚƝźıƯŨƪŻǊȒĶŨźūźŌŕīǙųǐīŒȒųĎťīǙňƤīŕĶťȒǊǐĪŕĶƝĎƣǙț

13

9

8

7

10

FūĶŨƪƝźųŕŨĎȒŕȒŌĎıǜĶƪǐȒĶŨźūźŌŕīǙųĶȒȩųƚȔȒƚƝźıƯŨƪǐ
ĶųĶƝŌźźƣǙīǙňıųĶȕȒƣźūĎƝųĶȪ

Ubrania i tekstylia z certyfikowanych ekologicznych
ŲĎƪĶƝŕĎűŻǊ

Produkty do domu i ogrodu (np. meble, dekoracje)

ƝƪǐŨƯűǐȒıūĎȒıǙŕĶīŕȒŕȒųŕĶŲźǊūĤƪȒȩųƚȔȒƚŕĶūƯīŒǐ
ekologiczne, zabawki)

Inne

ąĎıųĶȒǙȒƚźǊǐǜƣǙǐīŒ
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WykorzystanieƚƝĤıƯz odnawialnychǚƝŻıĶűenergiiźƪƝǙǐŲĎűźnajmniejǊƣŨĎǙĎŴzestronyƝĶƣƚźųıĶųƪŻǊbadania,podczasgdy

kraj pochodzeniaproduktu ĪǐűųĎťīǙňƤīŕĶťwybieranymargumentemƚƝǙĶŲĎǊŕĎťĤīǐŲza jednym z ıǊŻīŒtakich samych

cenowoiťĎŨźƤīŕźǊźƚƝźıƯŨƪŻǊ. Niestetynabywcyw dalszymīŕĤŌƯnieǊǐĪŕĶƝĎťĤƚƝźıƯŨƪŻǊŲĎťĤīnaǊǙŌūňıǙŕĶichǊƚűǐǊna

ƤƝźıźǊŕƣŨźȕa w zasadzie- ŲźǜūŕǊźƤĬograniczeniategoǊƚűǐǊƯpoprzezŲĤıƝĶwybory.

Praktykaumieszczaniatakiej informacjina produkcieȩųŕĶǙĎūĶǜųŕĶod kategoriiproduktu)nie jest powszechna,Ǌŕňīkonsumenci

jeszczeŲźǜĶdo tego nie przywykli. NieƣƚƝĎǊıǙĎťĤtakich informacji. I to powinnoƚƝźǊĎıǙŕĬƚƝźıƯīĶųƪŻǊdo wniosku,ǜĶ

komunikowanieo wykorzystaniuw produkcji konkretnychƣƯƝźǊīŻǊȕw tym ƝŻǊųŕĶǜƚƝĤıƯƚźīŒźıǙĤīĶŌźz OZEŲźǜĶĪǐĬ

ǊĎǜųǐŲǊǐƝŻǜųŕŨŕĶŲȕıĎťĤīǐŲƝǐųŨźǊĤƚƝǙĶǊĎŌĤ. rĶƤūŕliderzyǊǐǙųĎīǙĤtaki trend, ichųĎƤūĎıźǊīǐzarazƚźıĤǜĤzaraz tym

samymtropem,cowszystkimwyjdziena dobre.

Z drugiej strony, sameƚĎŴƣƪǊĎpowinnyĪǐĬzainteresowane,aby szeregpozytywnychƣŨźťĎƝǙĶŴȕŨƪŻƝĶǊǐƚƝĎīźǊĎűǐmarki-

kraje,ǙźƣƪĎűposzerzonyo skojarzeniaǙǊŕĤǙĎųĶz ekologicznymwytwarzaniemƚƝźıƯŨƪŻǊ. PowinnyǊƣƚŕĶƝĎĬswoichūŕıĶƝŻǊ

ekologicznejƚƝǙĶıƣŕňĪŕźƝīǙźƤīŕȕĪƯıƯťĤītym samymwizerunekƚĎŴƣƪǊıĪĎťĤīǐīŒoƤƝźıźǊŕƣŨź.

}ƯŨĎƣǙȒ:ǙĶŨĎűĎ

CEO OptimalEnergy
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Dane w %

N=1500

Pytanie wielokrotnego wyboru 

37

35

34

30

26

22

22

Kraj produkcji

ĂųĎťźŲźƤĬȒŲĎƝŨŕȡƚƝźıƯīĶųƪĎ

:ĶƝƪǐŋŕŨĎƪǐȒťĎŨźƤīŕ

~ĎƪĶƝŕĎűȕȒǙȒŨƪŻƝĶŌźȒǙƝźĪŕźųĶȒťĶƣƪ
opakowanie

Reputacja marki/producenta

ÇźūĶīĶųŕĶȒǙųĎťźŲǐīŒȡȒŕųųǐīŒȒźƣŻĪ

óƚűǐǊȒƚƝźıƯŨƪƯȒųĎȒƤƝźıźǊŕƣŨźȒȩųƚȔ
ųŕƣŨŕȒƤūĎıȒǊňŌūźǊǐȪ

óȒƣǐƪƯĎīťŕȒŨŕĶıǐȒŲĎƣǙȒǊǐĪƝĎĬȒƚźŲŕňıǙǐȒıǊźŲĎȒƚƝźıƯŨƪĎŲŕȕȒŨƪŻƝĶȒųŕĶȒƝŻǜųŕĤȒƣŕňȒźıȒƣŕĶĪŕĶȕȒĎųŕȒťĎŨźƤīŕĤȕȒĎųŕȒ

īĶųĤȕȒīźȒǊĶǚŲŕĶƣǙȒƚźıȒƯǊĎŌňȒıĶīǐıƯťĤīȒƣŕňȒųĎȒťĶıĶųȒƚƝźıƯŨƪț

20

18

16

14

9

ĂƝŻǊųźǊĎǜźųĶȒŕȒĶƪǐīǙųĶȒƚƝĎŨƪǐŨŕ
produkcyjne

ĂĎĎųŌĎǜźǊĎųŕĶȒŲĎƝŨŕȡƚƝźıƯīĶųƪĎ
ǊȒıǙŕĎűĎųŕĎȒųĎȒƝǙĶīǙȒźīŒƝźųǐ

ƤƝźıźǊŕƣŨĎ

Aspekty wizualne opakowania

óǐŨźƝǙǐƣƪĎųŕĶȒƚƝĤıƯȒǙ
źıųĎǊŕĎūųǐīŒȒǚƝŻıĶűȒĶųĶƝŌŕŕȒǊ

procesie produkcji/ wytwarzania

:źƤȒŕųųĶŌź

 ŕĶȒǊŕĶŲȕȒƪƝƯıųźȒƚźǊŕĶıǙŕĶĬ



 dFrF@ ¨Ă  :Ă  ȒÇÊĂùÐĂ}¨Ñ;ȒÇÊ ó@ĂdódFȒ
ȰĂdFv¨ F[¨ȲȒÇ¨@FrÑ:d Ȓt¨ ÐÝ~F Ø©óȒ

TradycyjnieťƯǜȕm.in. ıǙŕňŨŕbadaniu EKOBarometr, ale i innym naszym projektom, widzimy,ǜĶkwestia ekologii oraz

poszanowaniaƤƝźıźǊŕƣŨĎnaturalnegojest jednymz ǊĎǜųŕĶťƣǙǐīŒȳpozacenowychȴĎƚĶŨƪŻǊ, na jaki ǙǊƝĎīĎťĤƯǊĎŌňpolscy

konsumenciprzy wyborzemarek. Dlaponad2/ 3 badanychtoǊĎǜųĶlub bardzoǊĎǜųĶȕby produkty,ŨƪŻƝĶŨƯƚƯťĤƚźǊƣƪĎǊĎűǐ

z poszanowaniemƤƝźıźǊŕƣŨĎ.

ĂĎŌűňĪŕĎťĤīƣŕňw temat z SWResearchǙĎƚǐƪĎūŕƤŲǐm.in. o to jakie kategorieproduktowewźŌŻūĶŲźŌĤĪǐĬprodukowane

ekologicznie. ZdaniemnaszychbadanychƣĤto jedzenie,kosmetykii ubrania, te ostatnieǊƣŨĎǙĎűĎbliskoƚźűźǊĎÇźūĎŨŻǊȕ

ƪĎŨǜĶtychŲűźıǐīŒ.

AleťĶıųźīǙĶƤųŕĶta ųĎťŲűźıƣǙĎgrupa najliczniejǙĎıĶŨūĎƝźǊĎűĎȕǜĶkupujeubrania na platformachtakich jak: Shein(24%) czy

Temu(22%), o ŨƪŻƝǐīŒcorazŌűźƤųŕĶťrobi ƣŕňw ŨźųƪĶŨƤīŕĶtzw. ultra-fast-fashion. Na ȰźƪĎƝīŕĶűĶǙȲmamyƪĶǜdeklaracje

ıźƪǐīǙĤīĶkupowaniana VintedȦi tuŲűźıǙŕƣĤaktywniejsi: 44 proc. ƣŕňŌĎtam po ubrania z drugiejƝňŨŕȕwƚźƝŻǊųĎųŕƯdo co

czwartejosobyźŌŻűĶŲ.

Wszystko to zarysowuje nam raczej ųŕĶťĶıųźǙųĎīǙųĤƚƝǙǐƣǙűźƤĬprawdziwie ȰǙŕĶūźųĶŌźȲƚźıĶťƤīŕĎŨźųƣƯŲĶųƪŻǊdo

ƤǊŕĎıźŲǐīŒǙĎŨƯƚŻǊȕa w ŨĎǜıǐŲrazie ŨĎǜĶnam z źıƝźĪŕųĤzdrowej ųŕĶƯŋųźƤīŕƚźıīŒźıǙŕĬdo kwestii ȰıĶŨūĎƝĎīťĶ

a realnedecyzjeǙĎŨƯƚźǊĶȲ.

ÇĎǊĶűȒ[ĎūĎ

CEO Wavemaker, agencji GroupM

3 6 24 49 18 ĎȒŕūĶȒǊĎǜųĶȒťĶƣƪȒıūĎȒ:ŕĶĪŕĶȕȒĪǐȒƚƝźıƯŨƪǐȒȡȒŲĎƝŨŕȒȡȒƯƣűƯŌŕȕȒŨƪŻƝĶȒŨƯƚƯťĶƣǙȕ
ƚźǊƣƪĎǊĎűǐȒǙȒƚźƣǙĎųźǊĎųŕĶŲȒƤƝźıźǊŕƣŨĎȒųĎƪƯƝĎūųĶŌź

ĂıĶīǐıźǊĎųŕĶȒųŕĶǊĎǜųĶÊĎīǙĶťȒųŕĶǊĎǜųĶ ŕĶȒǊŕĶŲȕȒƪƝƯıųźȒƚźǊŕĶıǙŕĶĬÊĎīǙĶťȒǊĎǜųĶĂıĶīǐıźǊĎųŕĶȒǊĎǜųĶ

Dane w %

N=1500
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Dane w %

N=1500

Pytanie wielokrotnego wyboru

56

49

46

40

40

jedzenie

kosmetyki

ubrania

napoje

ıźŲźǊĶȒƤƝźıŨŕ
īǙǐƣƪźƤīŕ

ÇźǊƣƪĎǊĎųŕĶȡȒƚƝźıƯŨīťĎȒŨƪŻƝǐīŒȒǙȒƚźųŕǜƣǙǐīŒȒƚƝźıƯŨƪŻǊȒǊĶıűƯŌȒ:ŕĶĪŕĶȒťĶƣƪȒŲźǜūŕǊĎȒ

ǙȒƚźƣǙĎųźǊĎųŕĶŲȒƤƝźıźǊŕƣŨĎț

34

32

29

28

1

12

zabawki dla dziecka

leki

elektronika (telefon,
komputer, telewizor, itp)

ƣĎŲźīŒŻı

inne

ǜĎıųĶȒǙȒƚźǊǐǜƣǙǐīŒ



ZAKUPY FAST FASHION

Dane w %

N=1500

Pytanie wielokrotnego wyboru

45

26

22

15

13

Allegro

Vinted

Zalando

Temu

Shein

:ǙǐȒǊȒīŕĤŌƯȒźƣƪĎƪųŕīŒȒȂȒŲŕĶƣŕňīǐȒŨƯƚŕűĶƤȡĎƤƯĪƝĎųŕĎȒƚƝǙĶǙȒŨƪŻƝĤƤȒǙȒƚźųŕǜƣǙǐīŒȒƚūĎƪŋźƝŲȒȡȒĎƚūŕŨĎīťŕȒȡȒƣƪƝźųȒ

internetowych?

13

10

6

27

Ali Express

Amazon

Answear

ųŕĶȒŨƯƚŕűĶŲȡĎŲ
ƯĪƝĎŴȒųĎȒǜĎıųĶťȒǙ

nich
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Dane w %; N=1500

ȟÇǐƪĎųŕĶȒǊŕĶūźŨƝźƪųĶŌźȒǊǐĪźƝƯȕȒŲźǜūŕǊźƤĬȒǊǐĪźƝƯȒŲĎǏȔȒȂȒźıƚźǊŕĶıǙŕȗȒȟȟȒ¨ıƚźǊŕĶıǚȒųŕĶȒǊǐƣƪňƚźǊĎűĎȒǊȒƚǐƪĎųŕƯȒźȒıǙŕĎűĎųŕĎȕȒ

ŨƪŻƝĶȒƣĤȒǊĎǜųĶȒıūĎȒƝĶƣƚźųıĶųƪŻǊȗȒȟȟȟȒ¨ıƚźǊŕĶıǚȒųŕĶȒǊǐƣƪňƚźǊĎűĎȒǊȒƚǐƪĎųŕƯȒźȒıǙŕĎűĎųŕĎȒƚźıĶťŲźǊĎųĶȒƚƝǙĶǙȒƚƝźıƯīĶųƪŻǊȒŨźƣŲĶƪǐŨŻǊ

36

31

26

20

19

18

16

38

25

31

17

16

17

13

 ŕĶƪĶƣƪźǊĎųŕĶȒŨźƣŲĶƪǐŨŻǊȒųĎȒǙǊŕĶƝǙňƪĎīŒ

óǐŨźƝǙǐƣƪǐǊĎųŕĶȒźƚĎŨźǊĎŴȒǙȒƝĶīǐŨūŕųŌƯ

óǐŨźƝǙǐƣƪĎųŕĶȒųĎƪƯƝĎūųǐīŒȕȒźƝŌĎųŕīǙųǐīŒȒƣŨűĎıųŕŨŻǊȒǊ
ƚƝźıƯŨīťŕȒŨźƣŲĶƪǐŨŻǊ

óǐŨźƝǙǐƣƪĎųŕĶȒƣŨűĎıųŕŨŻǊȒƚźīŒźıǙĤīǐīŒȒǙȒĶƪǐīǙųǐīŒ
ǚƝŻıĶű

óǐŨźƝǙǐƣƪǐǊĎųŕĶȒźƚĎŨźǊĎŴȒƚƝǙǐŌźƪźǊĎųǐīŒȒıź
ƚźųźǊųĶŌźȒųĎƚĶűųŕĶųŕĎȒȒȩƪǙǊȔȒƝĶŋŕūūȪ

~ŕųŕŲĎūŕǙźǊĎųŕĶȒȒŕūźƤīŕȒǊǐƪǊĎƝǙĎųǐīŒȒźıƚĎıŻǊȒƚźıīǙĎƣ
ƚƝźıƯŨīťŕȒŨźƣŲĶƪǐŨŻǊ

Poszukiwanie nowatorskich, bardziej ekologicznych
ƝźǙǊŕĤǙĎŴȒǊȒƚƝźıƯŨīťŕȒŨźƣŲĶƪǐŨŻǊ

tƪŻƝĶȒǙȒƚźųŕǜƣǙǐīŒȒıǙŕĎűĎŴȒųĎȒƝǙĶīǙȒƤƝźıźǊŕƣŨĎȒŕȒƣƚźűĶīǙĶŴƣƪǊĎȒƚźıĶťŲƯťĤƚƝźıƯīĶųīŕȒŨźƣŲĶƪǐŨŻǊȕȒŨƪŻƝǐīŒȒƯǜǐǊĎƣǙțȒ

tƪŻƝĶȒǙȒƚźųŕǜƣǙǐīŒȒıǙŕĎűĎŴȒƚźıĶťŲźǊĎųǐīŒȒųĎȒƝǙĶīǙȒƤƝźıźǊŕƣŨĎȒŕȒƣƚźűĶīǙĶŴƣƪǊĎȒƚƝǙĶǙȒŲĎƝŨŕȒƚƝźıƯŨƯťĤīĶȒŨźƣŲĶƪǐŨŕȒ

ƣĤȒıūĎȒ:ŕĶĪŕĶȒǊĎǜųĶțȟȒ

ıǙŕĎűĎųŕĎȒƚźıĶťŲźǊĎųĶȒƚƝǙĶǙȒƚƝźıƯīĶųƪŻǊȒŲźŕīŒȒŨźƣŲĶƪǐŨŻǊıǙŕĎűĎųŕĎȕȒŨƪŻƝĶȒƣĤȒıūĎȒŲųŕĶȒǊĎǜųĶ

15

13

13

12

26

13

9

11

8

17

~ŕųŕŲĎūŕǙźǊĎųŕĶȒĶŲŕƣťŕȒıǊƯƪūĶųŨƯȒǊňŌūĎȒƚźıīǙĎƣ
ƚƝźıƯŨīťŕȒŨźƣŲĶƪǐŨŻǊ

FıƯŨźǊĎųŕĶȒŨźųƣƯŲĶųƪŻǊȒųĎȒƪĶŲĎƪȒǊƚűǐǊƯȒŕīŒȒǊǐĪźƝŻǊ
ųĎȒƤƝźıźǊŕƣŨź

óƣƚĎƝīŕĶȒūźŨĎūųǐīŒȒƣƚźűĶīǙųźƤīŕ

ØƝĎųƣƚĎƝĶųƪųĎȒŨźŲƯųŕŨĎīťĎȒǊȒǙĎŨƝĶƣŕĶȒıǙŕĎűĎŴ
ƚźıĶťŲźǊĎųǐīŒȒųĎȒƝǙĶīǙȒƤƝźıźǊŕƣŨĎ

 ŕĶȒǊŕĶŲȕȒƪƝƯıųźȒƚźǊŕĶıǙŕĶĬȟȟ

ąĎıųĶȒǙȒƚźǊǐǜƣǙǐīŒȟȟȟ



EKODECYZJE ZAKUPOWE ȦKOSMETYKI 

FŨźƚźıĶťƤīŕĶdoŨźƣŲĶƪǐŨŻǊto nie tylko fanaberiamiejska,ale utrwalonapostawaźŌŻűƯŨźųƣƯŲĶųƪŻǊȕnawetĪƝĎųǜǐbeauty.

RynekƚƝźıƯŨƪŻǊbeauty uznawanyjest za siedliskokonsumpcjonizmu. Kolorowe,zdobioneopakowaniai ich nieoczywisty

designto jedenzeƣƚźƣźĪŻǊƚƝźıƯīĶųƪŻǊȕabyƚźıǊǐǜƣǙǐĬīĶųňorazƚƝĶƣƪŕǜposiadaniaŨźƣŲĶƪǐŨŻǊi perfumǊƚűǐǊĎťĤīna

popyt. Jednakw dobiecorazbardziejƤǊŕĎıźŲĶŌźƣƚźűĶīǙĶŴƣƪǊĎi modynaĶŨźūźŌŕňȕkonsumenciǊĎƝƯųŨƯťĤswojeluksusowe

zakupyīǙǐŲƤǊŕňīĶťųŕǜŋźƝŲƯűĤȕŲĎƝŨĤi ǊǐŌūĤıĶŲopakowania. FŨźūźŌŕīǙųźƤĬƚƝźıƯŨƪŻǊma realnyǊƚűǐǊna decyzje

zakupowe.

óĶıűƯŌbadaniaEKObarometr, przeprowadzonegonaƚƝŻĪŕĶ1500źƣŻĪȕponadƚźűźǊĎbadanych(57%) deklaruje,ǜĶto, czy

produkt pochodziz etycznegoǚƝŻıűĎȕjest jednymzǊĎƝƯųŨŻǊzakupu. PodobnieŨƣǙƪĎűƪƯťĶƣŕňto w przypadkupytania o refill

produktu oraz opakowanieprzeznaczonedo recyklingu. Konsumencicoraz bardziejǙǊƝĎīĎťĤƯǊĎŌňna ekologiczneaspekty

ƚƝźıƯŨƪŻǊȕcowskazujenaƪƝǊĎűǐtrend.

Badani podzieliliƣŕňƝŻǊųŕĶǜƣǊźťĤźƚŕųŕĤna temat strategii komunikacjiƚƝźıƯīĶųƪŻǊŨźƣŲĶƪǐŨŻǊ. PonadƚźűźǊĎ(51%)

ƝĶƣƚźųıĶųƪŻǊƯǊĎǜĎȕǜĶtransparentna komunikacjaw zakresieıǙŕĎűĎŴpodejmowanychna rzeczƤƝźıźǊŕƣŨĎjest dla nich

ǊĎǜųǐŲczynnikiemǊƚűǐǊĎťĤīǐŲnaıĶīǐǙťňo zakupieproduktu. ǜ53% doceniaposzukiwanienowatorskichekologicznych

ƝźǙǊŕĤǙĎŴȕa bliskoƚźűźǊĎ(49%) chceĪǐĬedukowanaprzezƚƝźıƯīĶųƪŻǊw zakresieǊƚűǐǊƯichǊǐĪźƝŻǊnaƤƝźıźǊŕƣŨź.

tĎŲŕūĎȒÑǊŕıǙŕŴƣŨĎ

AccountManager Enyo



 ŕĶȒŲĎȒƪźȒıūĎȒŲųŕĶȒǜĎıųĶŌźȒǙųĎīǙĶųŕĎȒƚƝǙǐȒǊǐĪźƝǙĶȒŨźƣŲĶƪǐŨƯ~ĎȒƪźȒıūĎȒŲųŕĶȒŲĎűĶȒǙųĎīǙĶųŕĶȒıūĎȒǊǐĪźƝƯȒŨźƣŲĶƪǐŨƯ

 ŕĶȒǊŕĶŲȕȒƪƝƯıųźȒƚźǊŕĶıǙŕĶĬ ~ĎȒƪźȒıūĎȒŲųŕĶȒǙųĎīǙĶųŕĶȕȒťĶƣƪȒťĶıųǐŲȒǙȒƚźǊźıŻǊȒǊǐĪźƝƯȒŨźƣŲĶƪǐŨƯ

~ĎȒƪźȒıūĎȒŲųŕĶȒıƯǜĶȒǙųĎīǙĶųŕĶȕȒťĶƣƪȒŌűŻǊųǐŲȒƚźǊźıĶŲȒǊǐĪźƝƯȒŨźƣŲĶƪǐŨƯ
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Dane w %

N=1500; *T2B ȦƣƯŲĎȒźıƚźǊŕĶıǙŕȒȰ~ĎȒƪźȒıūĎȒŲųŕĶȒǙųĎīǙĶųŕĶȕȒťĶƣƪȒťĶıųǐŲȒǙȒƚźǊźıŻǊȒǊǐĪźƝƯȒŨźƣŲĶƪǐŨƯȲ

źƝĎǙȒȰ~ĎȒƪźȒıūĎȒŲųŕĶȒıƯǜĶȒǙųĎīǙĶųŕĶȕȒťĶƣƪȒŌűŻǊųǐŲȒƚźǊźıĶŲȒǊǐĪźƝƯȒŨźƣŲĶƪǐŨƯȲ

T2B*óȒťĎŨŕŲȒƣƪźƚųŕƯȒƚźųŕǜƣǙĶȒŨǊĶƣƪŕĶȒŲĎťĤȒıūĎȒ:ŕĶĪŕĶȒǙųĎīǙĶųŕĶȒƚƝǙǐȒǙĎŨƯƚŕĶȒŨźƣŲĶƪǐŨŻǊț

 ŕĶƪĶƣƪźǊĎųŕĶȒŨźƣŲĶƪǐŨŻǊȒųĎȒǙǊŕĶƝǙňƪĎīŒ

 ĎƪƯƝĎūųĶȕȒźƝŌĎųŕīǙųĶȒƣŨűĎıųŕŨŕ

Opakowanie z recyklingu

ÐŨűĎıųŕŨŕȒƚźīŒźıǙĤīĶȒǙȒĶƪǐīǙųǐīŒȒǚƝŻıĶű

~ŕųŕŲĎūŕǙźǊĎųŕĶȒȒŕūźƤīŕȒǊǐƪǊĎƝǙĎųǐīŒȒźıƚĎıŻǊȒƚźıīǙĎƣȒƚƝźıƯŨīťŕȒŨźƣŲĶƪǐŨŻǊ

ÇźƣǙƯŨŕǊĎųŕĶȒųźǊĎƪźƝƣŨŕīŒȕȒĪĎƝıǙŕĶťȒĶŨźūźŌŕīǙųǐīŒȒƝźǙǊŕĤǙĎŴȒƚƝźıƯŨīťŕȒŨźƣŲĶƪǐŨŻǊ

¨ƚĎŨźǊĎųŕĶȒƚƝǙǐŌźƪźǊĎųĶȒıźȒƚźųźǊųĶŌźȒųĎƚĶűųŕĶųŕĎȒȩƪǙǊȔȒƝĶŋŕūūȪ

ØƝĎųƣƚĎƝĶųƪųĎȒŨźŲƯųŕŨĎīťĎȒǊȒǙĎŨƝĶƣŕĶȒıǙŕĎűĎŴȒƚźıĶťŲźǊĎųǐīŒȒųĎȒƝǙĶīǙȒƤƝźıźǊŕƣŨĎ

~ŕųŕŲĎūŕǙźǊĎųŕĶȒĶŲŕƣťŕȒıǊƯƪūĶųŨƯȒǊňŌūĎȒƚźıīǙĎƣȒƚƝźıƯŨīťŕȒŨźƣŲĶƪǐŨŻǊ

FıƯŨźǊĎųŕĶȒŨźųƣƯŲĶųƪŻǊȒųĎȒƪĶŲĎƪȒǊƚűǐǊƯȒŕīŒȒǊǐĪźƝŻǊȒųĎȒƤƝźıźǊŕƣŨź

óƣƚĎƝīŕĶȒūźŨĎūųǐīŒȒƣƚźűĶīǙųźƤīŕȒƚƝǙĶǙȒƚƝźıƯīĶųƪĎ
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49

48



dūĶȒĪǐűĪǐƤȡĎĪǐƤȒǊȒƣƪĎųŕĶȒǙĎƚűĎīŕĬȒǊŕňīĶťȒǙĎȒƚƝźıƯŨƪȒŨźƣŲĶƪǐīǙųǐȒŲĎƝŨŕȒǙĎĎųŌĎǜźǊĎųĶťȒǊȒıǙŕĎűĎųŕĎȒųĎȒƝǙĶīǙȒ

ƤƝźıźǊŕƣŨĎȒŕȒƣƚźűĶīǙĶŴƣƪǊĎț

24
27

14

6
3

27

ƚźųŕǜĶťȒȄɰod 5% do 10% od 10% do 15% od 15% do 20% ȁǿɰȒŕȒǊŕňīĶť ŕĶȒĪǐűĪǐŲȡĎĪǐŲ
ǊȒƣƪĎųŕĶȒǙĎƚűĎīŕĬ
ǊŕňīĶťȒǙĎȒƚƝźıƯŨƪ

takiej marki

:ĂùȒt¨ ÐÝ~F Ø©óȒÐØ ;Ȓ  Ȓt¨Ð~FØùtdȒFt¨~ ÊFtț

Dane w %

N=1500

Pytanie jednokrotnego wyboru

 ĎȒƪǐŲȒĶƪĎƚŕĶȒźīǙǐǊŕƣƪǐŲȒťĶƣƪȕȒǜĶȒǊȒźĪĶīųǐīŒȒīǙĎƣĎīŒȒĶŨźūźŌŕĎȒźıŌƝǐǊĎȒǊĎǜųĤȒƝźūňȒǊȒƚƝźīĶƣŕĶȒıĶīǐǙťŕȒǙĎŨƯƚźǊĶťȔȒ:ǙǐȒťĶıųĎŨȒŨźųsumĶųīŕȒƣĤȒǊȒƣƪĎųŕĶȒǙĎƚűĎīŕĬȒǊŕňīĶťȒ

ǙĎȒƚƝźıƯŨƪȒǊǐƪǊźƝǙźųǐȒĶƪǐīǙųŕĶțȒØĎŨȔȒÇźųĎıȒȆǿɰȒĪĎıĎųǐīŒȒǙĎƚűĎīŕȒǊŕňīĶťȒǙĎȒƚƝźıƯŨƪȕȒťĶƤūŕȒƪĶųȒĪňıǙŕĶȒƚƝǙǐťĎǙųǐȒĪĤıǚȒųĶƯƪƝĎūųǐȒdlaƤƝźıźǊŕƣŨĎȔ

tĎŲŕūĎȒÑǊŕıǙŕŴƣŨĎ

AccountManager Enyo



UTRATA ZAUFANIA DO MARKI

JednakproducenciŲƯƣǙĤĪǐĬźƣƪƝźǜųŕw swojejkomunikacji. ManipulacjaŨźŲƯųŕŨĎīťĤȰekoȲniesiezeƣźĪĤıƯǜĶryzyko. Ponad

ƚźűźǊĎ(52%) ƝĶƣƚźųıĶųƪŻǊdeklaruje,ǜĶƚƝŻĪĎoszustwaskutkujedla nichƯƪƝĎƪĤzaufania do marki. KonsumenciƣĤcoraz

bardziej wyczulenina ĎƯƪĶųƪǐīǙųźƤĬıǙŕĎűĎŴproekologicznychi nieǊǐĪĎīǙĎťĤűĎƪǊźƚƝŻĪgreenwashingu. To pokazuje,ǜĶ

ekologiczna ƪƝĎųƣƚĎƝĶųƪųźƤĬnie jest ťƯǜtylko dodatkiem, ale kluczowym elementem budowania zaufania

iūźťĎūųźƤīŕŨūŕĶųƪŻǊ.

tĎŲŕūĎȒÑǊŕıǙŕŴƣŨĎ

AccountManager Enyo

6 11 31 32 20tŕĶıǐȒźŨĎǙĎűźĪǐȒƣŕňȕȒǜĶȒƚƝźıƯīĶųƪȡŋŕƝŲĎȒ
ŲĎųŕƚƯūƯťĶȒȱĶŨźȲȒŨźŲƯųŕŨĎīťĤ

:źȒĪǐȒƣŕňȒŲƯƣŕĎűźȒƣƪĎĬȕȒǜĶĪǐƤȒƣƪƝĎīŕűȡĎȒǙĎƯŋĎųŕĶȒıźȒıĎųĶťȒŲĎƝŨŕțȒóȒťĎŨŕŲȒƣƪźƚųŕƯȒ

ƚźųŕǜƣǙĶȒƣǐƪƯĎīťĶȕȒƚƝǙǐīǙǐųŕűǐĪǐȒƣŕňȒıźȒƯƪƝĎƪǐȒØǊźťĶŌźȒǙĎƯŋĎųŕĎț

Dane w %

N=1500

óȒźŌŻūĶȒĪǐȒųŕĶȒǊƚűǐųňűźȒȦnie zwracam uwagi na takie rzeczy

óȒŲĎűǐŲȒƣƪźƚųŕƯȒĪǐȒǊƚűǐųňűźȕȒŲŕĎűȩĎȪĪǐŲȒƪźȒųĎȒƯǊĎıǙĶȕȒĎūĶȒųĎıĎūȒĪǐűȩĎȪĪǐŲȒŨźųƣƯŲĶųƪĶŲȒıĎųĶťȒŲĎƝŨŕ

ÊĎīǙĶťȒĪǐȒǊƚűǐųňűźȕȒųĎƣƪňƚųǐŲȒƝĎǙĶŲȒĪǐűȩĎȪĪǐŲȒĪĎƝıǙŕĶťȒźƣƪƝźǜųǐȡĎȒŕȒĪĎƝıǙŕĶťȒŨƝǐƪǐīǙųǐȡĎȒǊźĪĶīȒŲĎƝŨŕȕȒĎūĶȒıĎűȩĎȪĪǐŲȒťĶƣǙīǙĶȒŨŕūŨĎȒƣǙĎųƣ

9ĎƝıǙźȒĪǐȒǊƚűǐųňűźȒȦıĎűȩĎȪĪǐŲȒźƣƪĎƪųŕĤȒƣǙĎųƣňȒƪĶťȒŲĎƝīĶ

ĂıĶīǐıźǊĎųŕĶȒĪǐȒǊƚűǐųňűźȒȦƪźȒĪǐűĪǐȒŲŻťȒźƣƪĎƪųŕȒǙĎŨƯƚȒƪĶťȒŲĎƝŨŕ
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tŕĶıǐȒƚƝźıƯŨƪȒǙĎŌƝźǙŕűȒŲźťĶŲƯȒǙıƝźǊŕƯ

tŕĶıǐȒıźǊŕĶıǙŕĎűĪǐŲȡĎĪǐŲȒƣŕňȕȒǜĶȒŨźƣŲĶƪǐŨŕȒƣĤ
ƪĶƣƪźǊĎųĶȒųĎȒǙǊŕĶƝǙňƪĎīŒ

tŕĶıǐȒƚƝźıƯīĶųƪȡŋŕƝŲĎȒǊǐŨźƝǙǐƣƪǐǊĎűĎĪǐȒƣŨűĎıųŕŨŕ
ƚźīŒźıǙĤīĶȒǙȒųŕĶĶƪǐīǙųǐīŒȒǚƝŻıĶű

tŕĶıǐȒıźǊŕĶıǙŕĎűĪǐŲȡĎĪǐŲȒƣŕňȕȒǜĶȒƚƝźıƯīĶųƪȡ
firma nie przestrzega dopuszczalnych norm zani

tŕĶıǐȒƚƝźıƯīĶųƪȡŋŕƝŲĎȒȒǊǐŨźƝǙǐƣƪǐǊĎűĎĪǐ
ƣǐųƪĶƪǐīǙųĶȒƣŨűĎıųŕŨŕȒǊȒƚƝźıƯŨīťŕȒŨźƣŲĶƪǐŨŻǊȒȩųƚȔ

tŕĶıǐȒźŨĎǙĎűźĪǐȒƣŕňȕȒǜĶȒƚƝźıƯīĶųƪȡŋŕƝŲĎȒ
ŲĎųŕƚƯūƯťĶȒȱĶŨźȲȒŨźŲƯųŕŨĎīťĤ

Kiedy producent/firma nie podejmuje
ekologicznych praktyk

:źȒĪǐȒƣŕňȒŲƯƣŕĎűźȒƣƪĎĬȕȒǜĶĪǐƤȒƣƪƝĎīŕűȡĎȒǙĎƯŋĎųŕĶȒıźȒıĎųĶťȒŲĎƝŨŕțȒóȒťĎŨŕŲȒƣƪźƚųŕƯȒƚźųŕǜƣǙĶȒƣǐƪƯĎīťĶȕȒƚƝǙǐīǙǐųŕűǐĪǐȒƣŕňȒıźȒ

utraty Twojego zaufania?

UTRATA ZAUFANIA DO MARKI

Dane w %

N=1500

óȒźŌŻūĶȒĪǐȒųŕĶȒǊƚűǐųňűźȒȦnie zwracam uwagi na takie rzeczy

óȒŲĎűǐŲȒƣƪźƚųŕƯȒĪǐȒǊƚűǐųňűźȕȒŲŕĎűȩĎȪĪǐŲȒƪźȒųĎȒƯǊĎıǙĶȕȒĎūĶȒųĎıĎūȒĪǐűȩĎȪĪǐŲȒŨźųƣƯŲĶųƪĶŲȒıĎųĶťȒŲĎƝŨŕ

ÊĎīǙĶťȒĪǐȒǊƚűǐųňűźȕȒųĎƣƪňƚųǐŲȒƝĎǙĶŲȒĪǐűȩĎȪĪǐŲȒĪĎƝıǙŕĶťȒźƣƪƝźǜųǐȡĎȒŕȒĪĎƝıǙŕĶťȒŨƝǐƪǐīǙųǐȡĎȒǊźĪĶīȒŲĎƝŨŕȕȒĎūĶȒıĎűȩĎȪĪǐŲȒťĶƣǙīǙĶȒŨŕūŨĎȒƣǙĎųƣ

9ĎƝıǙźȒĪǐȒǊƚűǐųňűźȒȦıĎűȩĎȪĪǐŲȒźƣƪĎƪųŕĤȒƣǙĎųƣňȒƪĶťȒŲĎƝīĶ

ĂıĶīǐıźǊĎųŕĶȒĪǐȒǊƚűǐųňűźȒȦƪźȒĪǐűĪǐȒŲŻťȒźƣƪĎƪųŕȒǙĎŨƯƚȒƪĶťȒŲĎƝŨŕ



Ft¨v¨[d Ȓ ȒÑód ØȒ
t¨Ð~FØùt©ó

rĎŨźȒťĶıǐųĎȒźƝŌĎųŕǙĎīťĎȒǊȒÇźūƣīĶȕȒƝĶƚƝĶǙĶųƪƯťĶȒŕȒǊƣƚŕĶƝĎȒīĶūĶȒƣƪƝĎƪĶŌŕīǙųĶȒƚƝǙĶıƣŕňĪŕźƝīŻǊȒǊǐűĤīǙųŕĶȒĪƝĎųǜǐȒŨźƣŲĶƪǐīǙųĶť

PARTNER TEMATYKI:



EKOMARKI KOSMETYCZNE

Dane w %

*N=1500

** Pytanie otwarte, respondenci udzielali odpowiedzi spontanicznie (bez pomocy listy marek) N=350

:ǙǐȒƚźƪƝĎŋŕƣǙȒǊǐŲŕĶųŕĬȒŲĎƝŨňȒŨźƣŲĶƪǐīǙųĤȕȒŨƪŻƝĎȒıǙŕĎűĎȒ

źıƚźǊŕĶıǙŕĎūųŕĶȒųĎȒƝǙĶīǙȒƤƝźıźǊŕƣŨĎțȟ

23

77

Tak Nie

23

22

11

11

8

5

5

5

5

4

4

4

4

3

3

Nivea

Ziaja

L'Oreal

Bielenda

ØźűƚĎ

Yope

Only Bio

Garnier

Avon

Vichy

Rossmann

Eveline

Dove

Isana

Dr Irena Eris

ÇźıĎťȒųĎǙǊǐȒŲĎƝĶŨȒŨźƣŲĶƪǐīǙųǐīŒȕȒŨƪŻƝĶȒǊŌȒ:ŕĶĪŕĶȒ

ıǙŕĎűĎťĤȒźıƚźǊŕĶıǙŕĎūųŕĶȒųĎȒƝǙĶīǙȒƤƝźıźǊŕƣŨĎȔȟȟ

2

2

2

2

2

2

2

2

1

1

1

1

1

1
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Yves Rocher

Soraya

Oriflame

Lirene

Attitude

Be Bio

Alterra

Adidas

Nacomi

Ecocera

Cerave

Rituals

Resibo

Mokosh

Inne



47

35 34 32
28

24

1

12

promocje lub rabaty dla
ŨźųƣƯŲĶųƪŻǊ
ǊǐĪŕĶƝĎťĤīǐīŒ

ekologiczne kosmetyki

ǊŕňŨƣǙĎȒźŋĶƝƪĎ
ekologicznych opcji
ŨźƣŲĶƪǐŨŻǊ

ǊŕňīĶťȒŕųŋźƝŲĎīťŕȒųĎ
ƪĶŲĎƪȒƣŨűĎıųŕŨŻǊ

ŨźƣŲĶƪǐŨŻǊȒŕȒŕīŒȒǊƚűǐǊƯ
ųĎȒƤƝźıźǊŕƣŨź

jasne informacje
ıźƪǐīǙĤīĶȒƯǜǐƪŨźǊĎųŕĎȒŕ

utylizacji opakowania
kosmetyku

źǙųĎīǙĶųŕĶȒŨźƣŲĶƪǐŨŻǊ
ūźŨĎūųǐīŒȕȒŨƪŻƝĶȒŲĎťĤ
ŲųŕĶťƣǙǐȒƤūĎıȒǊňŌūźǊǐ

ǊŕňŨƣǙĎȒźŋĶƝƪĎ
ŨźƣŲĶƪǐŨŻǊ

wielofunkcyjnych (np.
ƚźŲĎıŨĎȕȒīŕĶŴȕȒƝŻǜȕ

bronzer)

inne, jakie? ǜĎıųĶȒǙȒƚźǊǐǜƣǙǐīŒ

Ă~d   Ȓ  óùt©óȒĂód3Ă  ù:aȒĂȒÝąùó  dF~Ȓ
t¨Ð~FØùt©ó

Jako organizacjaĪƝĎųǜǐkosmetycznejťƯǜpo raz 3 mamyźŨĎǙťňǊǙŕĤĬpod ūƯƚňekologicznei ƚƝźƤƝźıźǊŕƣŨźǊĶpostawy

ÇźūĎŨŻǊǙǊŕĤǙĎųĶz ƯǜǐǊĎųŕĶŲƚƝźıƯŨƪŻǊkosmetycznych,ƪźǊĎƝǙǐƣǙĤīǐīŒnam ŨĎǜıĶŌźdnia. Ta edycja badania, obok

danychǊƣŨĎǙƯťĤīǐīŒna umocnieniepewnychpostaw,ƚƝǙǐųŕźƣűĎƪĶǜkilkaųźǊźƤīŕ.

óīǙĶƤųŕĶťƣǙĶbadaniaopiniiƚƝǙǐǙǊǐīǙĎŕűǐnasdo tego,ǜĶw deklaracjachjakoƣƚźűĶīǙĶŴƣƪǊźťĶƣƪĶƤŲǐmocni. Praktykajednak

znacznieod nich odbiega. Na coıǙŕĶŴbowiemnaszedecyzjezakupowew znakomitejǊŕňŨƣǙźƤīŕǊīŕĤǜƣĤpodyktowaneīĶųĤ.

47% ankietowanychǊƣŨĎǙĎűźpromocjelub rabaty dlaŨźųƣƯŲĶųƪŻǊǊǐĪŕĶƝĎťĤīǐīŒekologicznekosmetykijakoŌűŻǊųǐczynnik

ƚźŲĎŌĎťĤīǐŨƣǙƪĎűƪźǊĎĬtakie nawyki lub zachowaniaǙǊŕĤǙĎųĶz ƯǜǐǊĎųŕĶŲŨźƣŲĶƪǐŨŻǊȕŨƪŻƝĶĪňıĤŲŕĎűǐmniejszy

negatywnyǊƚűǐǊnaƤƝźıźǊŕƣŨź.

ıƝȒŕųǜȔȒFǊĎȒÐƪĎƝǙǐŨȒ

ÇźūƣŨŕȒĂǊŕĤǙĶŨȒÇƝǙĶŲǐƣűƯȒtźƣŲĶƪǐīǙųĶŌźȒȒ

:źȒƚźŲźŌűźĪǐȒ:ŕȒųĎƚƝĎǊıňȒǙŲŕĶųŕĬȒųŕĶŨƪŻƝĶȒųĎǊǐŨŕȒūƯĪȒǙĎīŒźǊĎųŕĎȒǙǊŕĤǙĎųĶȒǙȒƯǜǐǊĎųŕĶŲȒ

ŨźƣŲĶƪǐŨŻǊȕȒǜĶĪǐȒŲŕĎűźȒƪźȒŲųŕĶťƣǙǐȒǊƚűǐǊȒųĎȒƤƝźıźǊŕƣŨźțȒ

Dane w %

N=1500

Pytanie wielokrotnego wyboru
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39

14

10

11

9

31

34

34

32

26

21

17

19

31

37

31

28

6

6

14

15

18

20

3

2

7

7

14

22

ųĎȒǙĎŨƯƚǐȒǙĎĪŕĶƝĎƣǙȒƣǊźťĤȒƪźƝĪňȡȒŨźƣǙǐŨȕȒǜĶĪǐȒťĶȒǙĎƚĎŨźǊĎĬ

ŨƯƚƯťĶƣǙȒƪǐūŨźȒƪǐūĶȒŨźƣŲĶƪǐŨŻǊȕȒŕūĶȒťĶƣƪȒ:ŕȒųĎƚƝĎǊıňȒƚźƪƝǙĶĪųĶ

ǊǐĪŕĶƝĎƣǙȒŨźƣŲĶƪǐŨŕȒĪĶǙȒųĎıŲŕĶƝųǐīŒȒźƚĎŨźǊĎŴȒȩųƚȔȒıźıĎƪŨźǊĶťȒŋźūŕŕȒūƯĪȒŨĎƝƪźųƯ
ǙĶǊųňƪƝǙųĶŌźȒŕƪƚȔȪ

wybierasz kosmetyki w opakowaniach z recyklingu

ȒƯƚĶǊųŕĎƣǙȒƣŕňȕȒǜĶȒźƚĎŨźǊĎųŕĶȒŨźƣŲĶƪǐŨƯȒųĎıĎťĶȒƣŕňȒıźȒƝĶīǐŨūŕųŌƯȒǊȒŲŕĶťƣīƯ
Twojego zamieszkania

ųĎƚĶűųŕĎƣǙȒƚźųźǊųŕĶȒŨźƣŲĶƪǐŨȒǊȒźƚĎŨźǊĎųŕƯȒƣƚĶīťĎūųŕĶȒıźȒƪĶŌźȒƚƝǙǐŌźƪźǊĎųǐŲ
ȩƪǙǊȔȒƝĶŋŕūūȪȒǙĎŲŕĎƣƪȒŨƯƚźǊĎĬȒųźǊǐȕȒǊȒųźǊǐŲȒźƚĎŨźǊĎųŕƯ

rĎŨȒīǙňƣƪźȕȒŌıǐȒŨƯƚƯťĶƣǙȒŨźƣŲĶƪǐŨŕȖ

Ft¨Ă :a¨ó  d Ȓt¨ ÐÝ~F Ø©ó

Dane w %

N=1500

Zawsze :Ǚňƣƪź Czasami Rzadko Nigdy



tƪźȒØǊźŕŲȒǙıĎųŕĶŲȒŲĎȒųĎťǊŕňŨƣǙĤȒŲźǜūŕǊźƤĬȒźŌƝĎųŕīǙĎųŕĎȒųĶŌĎƪǐǊųĶŌźȒǊƚűǐǊƯȒĪƝĎųǜǐȒŨźƣŲĶƪǐīǙųĶťȒųĎȒ

ƤƝźıźǊŕƣŨźț

46

18 18

5
13

Sami producenci ÊǙĤıǐȒŕȒźƝŌĎųǐ
regulacyjne

Konsumenci Organizacje
ƚźǙĎƝǙĤıźǊĶȕ
ĎŨƪǐǊŕƤīŕ

tƪźƤȒŕųųǐNie wiem, trudno
ƚźǊŕĶıǙŕĶĬ

¨[Ê  d:Ă  dFȒ F[ Øùó F[¨ȒóÇ}ùóÝȒ9Ê  ąù

Dane w %

N=1500

Pytanie jednokrotnego wyboru 

VI edycja EKObarometruƚƝĶǙĶųƪƯťĶȒƪĶǜȒīŕĶŨĎǊĶȒƚźīǙĤƪŨŕȒŲźǜūŕǊǐīŒȒųźǊǐīŒȒƪƝĶųıŻǊȔȒ¨ŨĎǙƯťĶȒƣŕňȕȒǜĶȒƚĶǊųĎȒŌƝƯƚĎȒŨźųƣƯŲĶųƪŻǊȒǙĎīǙǐųĎȒıźƣƪƝǙĶŌĎĬȒŕȒıźīĶųŕĎĬƣǊźťĤȒ

ƣƚƝĎǊīǙźƤĬȔȒ ĎȒƚǐƪĎųŕĶȒȰtƪźȒØǊźŕŲȒǙıĎųŕĶŲȒŲĎȒųĎťǊŕňŨƣǙĤȒŲźǜūŕǊźƤĬȒźŌƝĎųŕīǙĎųŕĎȒųĶŌĎƪǐǊųĶŌźȒǊƚűǐǊƯȒĪƝĎųǜǐȒŨźƣŲĶƪǐīǙųĶťȒųĎȒƤƝźıowiƣŨźțȲȒȒƪǐūĶȒƣĎŲźȒȦpo 18% 

ƝĶƣƚźųıĶųƪŻǊȒȦźıƚźǊŕĶıǙŕĎűźȒȰŨźųƣƯŲĶųīŕȲȒŕȒȰƝǙĤıǐȒŕȒźƝŌĎųǐȒƝĶŌƯūĎīǐťųĶȲȔȒ9ňıǙŕĶŲǐȒƚƝǙǐŌūĤıĎĬȒƣŕňȒƪĶťȒŌƝƯƚŕĶȕȒĪźȒƪźȒťĤȒǊűĎƤųŕĶȒƚƝźıƯīĶųīŕȒŨźƣŲĶƪǐŨŻǊȒȩųĎȒŨƪŻƝǐīŒȒ

ǊīŕĤǜȒīŕĤǜǐȒŌűŻǊųĎȒźıƚźǊŕĶıǙŕĎūųźƤĬȒǊȒźŌƝĎųŕīǙĎųŕƯȒųĶŌĎƪǐǊųĶŌźȒǊƚűǐǊƯȒųĎȒƤƝźıźǊŕƣŨźȪȒƚźǊŕųųŕȒųĎťĪĎƝıǙŕĶťȒǊƣƚŕĶƝĎĬȔȒ

ıƝȒŕųǜȔȒFǊĎȒÐƪĎƝǙǐŨȒ

ÇźūƣŨŕȒĂǊŕĤǙĶŨȒÇƝǙĶŲǐƣűƯȒtźƣŲĶƪǐīǙųĶŌźȒȒ



r t¨Ñ;Ȓąù:d Ȓ
I EKOMIASTA

Lider w obszarze klasycznej i cyfrowej reklamy OOH w Polsce oraz w segmencie mebli miejskich, w tym EKO-wiat 

realizowanych w duchu naturebasedsolutions

PARTNERZY TEMATYKI:
ÊźıǙŕīĶȒıūĎȒtūŕŲĎƪƯȒƪźȒźııźūųǐȒƝƯīŒȒƣƚźűĶīǙųǐȒǙƝǙĶƣǙĎťĤīǐȒıźƝźƣűǐīŒȕȒŨƪŻƝǐīŒȒŌűŻǊųǐŲȒīĶūĶŲȒťĶƣƪȒıǙŕĎűĎųŕĶȒųĎȒƝǙĶīǙȒǙıƝźǊŕĎȕȒ

ƚƝǙǐƣǙűźƤīŕȒŕȒĪĶǙƚŕĶīǙĶŴƣƪǊĎȒƚƝǙǐƣǙűǐīŒȒƚźŨźūĶŴȕȒƚźƚƝǙĶǙȒźīŒƝźųňȒŨūŕŲĎƪƯȕȒƤƝźıźǊŕƣŨĎȕȒĪŕźƝŻǜųźƝźıųźƤīŕȕȒ

ĎȒƪĎŨǜĶȒƚƝĎǊȒīǙűźǊŕĶŨĎȕȒǊȒƪǐŲȒƚƝĎǊĎȒıźȒźııǐīŒĎųŕĎȒīǙǐƣƪǐŲȒƚźǊŕĶƪƝǙĶŲ

NextbikeÇźūƣŨĎȒƪźȒūŕıĶƝȒǊȒǙĎŨƝĶƣŕĶȒƣĎŲźźĪƣűƯŌźǊǐīŒȒǊǐƚźǜǐīǙĎūųŕȒƝźǊĶƝŻǊȒƚƯĪūŕīǙųǐīŒȕȒıǙŕĎűĎťĤīǐȒźıȒȁǿȀȀȒƝźŨƯ



@Ăd }  d Ȓ  ȒÊĂF:ĂȒÇ¨ÇÊ óùȒr t¨Ñ:dȒ
POWIETRZA

W ŨźųƪĶŨƤīŕĶpoprawyťĎŨźƤīŕpowietrzaĎǜ41% badanychwskazujena ŨźųŕĶīǙųźƤĬwykorzystaniaenergii z odnawialnych

ǚƝŻıĶűȕƣǙīǙĶŌŻūųŕĶw sektorzeīŕĶƚűźǊųŕīǙǐŲ. Oznaczato, ǜĶƣƚźűĶīǙĶŴƣƪǊźjestƤǊŕĎıźŲĶŨźųŕĶīǙųźƤīŕźıĶťƤīŕĎod spalania

paliw kopalnych,jako jednegozŌűŻǊųǐīŒųĎƝǙňıǙŕwalkiz zanieczyszczeniempowietrza. ǜ35%badanychƯǊĎǜĎȕǜĶkluczowe

jest tu przyspieszenietempa likwidacji tzw. ȹŨźƚīŕƯīŒŻǊȹȕczyliŨźƪűŻǊnaǊňŌŕĶūųŕĶƣƚĶűųŕĎťĤīǐīŒǜĎıųǐīŒnorm emisyjnych.

Oznaczato, ǜĶıƯǜǐodsetekƣƚźűĶīǙĶŴƣƪǊĎtrafnie wskazujenaƚƝǙĶƣƪĎƝǙĎűĶsystemygrzewczejakoŌűŻǊųĶǚƝŻıűĎsmogui

popieraıǙŕĎűĎųŕĎǙŲŕĶƝǙĎťĤīĶdo ich eliminacji.

Warteodnotowaniaw tej sekcjijestƪĎŨǜĶto,ǜĶĎǜ37%badanychwskazujenaƚźƪƝǙĶĪňmodernizacjiǙĎŨűĎıŻǊƚƝǙĶŲǐƣűźǊǐīŒ

jako kluczowegoıǙŕĎűĎųŕĎdla poprawyťĎŨźƤīŕpowietrza. ÐĤto ŌűŻǊųŕĶosobyw wiekusenioralnym,ŨƪŻƝĶƚĎŲŕňƪĎťĤczasy

PRL,kiedytoƚƝǙĶŲǐƣűfaktycznieĪǐűŌűŻǊųǐŲƣƚƝĎǊīĤsmoguw Polsce.

Kamila tĎıǙŕıűźǊƣŨĎ

óƣƚŻűƪǊŻƝīǙǐųŕȒƝƯīŒƯȒŕȒZƯųıĎīťŕȒÊźıǙŕīĶȒıūĎȒtūŕŲĎƪƯȒ

rĎŨŕĶȒƣĤȒǊĶıűƯŌȒ:ŕĶĪŕĶȒųĎťǊĎǜųŕĶťƣǙĶȒŨƝźŨŕȕȒŨƪŻƝĶȒųĎūĶǜǐȒƚźıťĤĬȕȒĎĪǐȒƚźƚƝĎǊŕĬȒťĎŨźƤĬȒ

powietrza w Polsce? TOP 5

Dane w %

N=1500

ÇǐƪĎųŕĶȒǊŕĶūźŨƝźƪųĶŌźȒǊǐĪźƝƯȕȒŲźǜūŕǊźƤĬȒǊǐĪźƝƯȒŲĎǏȔȒȃȒźıƚźǊŕĶıǙŕ

41 41 35 34 28

Wykorzystanie energii z
źıųĎǊŕĎūųǐīŒȒǚƝŻıĶűȕȒǙǊűĎƣǙīǙĎ
ǊȒƣĶŨƪźƝǙĶȒīŕĶƚűźǊųŕīǙǐŲ

Modernizacja i ograniczenie
ĶŲŕƣťŕȒǙȒǙĎŨűĎıŻǊ
ƚƝǙĶŲǐƣűźǊǐīŒ

ÇƝǙǐƣƚŕĶƣǙĶųŕĶȒūŕŨǊŕıĎīťŕȒƚŕĶīŻǊȕ
ŨƪŻƝĶȒųŕĶȒƣƚĶűųŕĎťĤȒǜĎıųǐīŒ

norm emisyjnych, tzw.
ŨźƚīŕƯīŒŻǊ

ÇźƚƝĎǊĎȒǙĎƝǙĤıǙĎųŕĎȒźıƚĎıĎŲŕ
i ograniczenie spalania

źıƚĎıŻǊ

ÇƝǙĶǙųĎīǙĶųŕĶȒǊŕňŨƣǙĶťȒƚƯūŕ
ƤƝźıŨŻǊȒųĎȒŕųǊĶƣƪǐīťĶȒǊ
transport zbiorowy i kolej



@Ăd }  d Ȓ  ȒÊĂF:ĂȒÇ¨ÇÊ óùȒr t¨Ñ:dȒ
POWIETRZA ȦÇ¨Ă¨ÐØ }FȒ

Dane w %

N=1500

ÇǐƪĎųŕĶȒǊŕĶūźŨƝźƪųĶŌźȒǊǐĪźƝƯȕȒŲźǜūŕǊźƤĬȒǊǐĪźƝƯȒŲĎǏȔȒȃȒźıƚźǊŕĶıǙŕ

26

20

19

16

FıƯŨĎīťĎȒƣƚźűĶīǙųĎȒŕȒŨĎŲƚĎųŕĶȒŕųŋźƝŲĎīǐťųĶ
ųĎȒƪĶŲĎƪȒǊƚűǐǊƯȒťĎŨźƤīŕȒƚźǊŕĶƪƝǙĎȒųĎȒǙıƝźǊŕĶ

ŕȒƤƝźıźǊŕƣŨź

Wprowadzenie prawnego ograniczenia, a
ıźīĶūźǊźȒǙĎŨĎǙĎųŕĶȒƚĎūĶųŕĎȒǊňŌūĶŲ

Wprowadzenie tzw. Stref Czystego
ØƝĎųƣƚźƝƪƯȕȒīǙǐūŕȒǙĎŨĎǙƯȒƚźƝƯƣǙĎųŕĎȒƣŕň
ųĎťĪĎƝıǙŕĶťȒĶŲŕƣǐťųǐīŒȒƣĎŲźīŒźıŻǊȒǊ

wyznaczonych strefach

ĂǊŕňŨƣǙĶųŕĶȒūŕīǙĪǐȒƣƪĎīťŕȒŲźųŕƪźƝƯťĤīǐīŒȒťĎŨźƤĬ
ƚźǊŕĶƪƝǙĎȒǊȒīĎűǐŲȒŨƝĎťƯ

rĎŨŕĶȒƣĤȒǊĶıűƯŌȒ:ŕĶĪŕĶȒųĎťǊĎǜųŕĶťƣǙĶȒŨƝźŨŕȕȒŨƪŻƝĶȒųĎūĶǜǐȒƚźıťĤĬȕȒĎĪǐȒƚźƚƝĎǊŕĬȒťĎŨźƤĬȒƚźǊŕĶƪƝǙĎȒǊȒÇźūƣīĶț

14

1

7

ĂĎŨĎǙĎųŕĶȒƯǜǐǊĎųŕĎȒƚźťĎǙıŻǊȒƣƚĎūŕųźǊǐīŒ

Inne

ąĎıųĶȕȒųŕīȒųŕĶȒƚźƚƝĎǊŕȒťĎŨźƤīŕȒƚźǊŕĶƪƝǙĎȒǊȒÇźūƣīĶ



ZAPOBIEGANIE CHOROBOM CYWILIZACYJNYM ȦTOP 5

Dane w %

N=1500

Pytanie wielokrotnego wyboru 

47 45 44
39

32

¨ŌƝĎųŕīǙĎųŕĶȒīǙĎƣƯȒƣƚňıǙĎųĶŌź
przed ekranami

ÇźƚƝĎǊĎȒťĎŨźƤīŕȒǜǐīŕĎ
(zmniejszenie zanieczyszczenia
ƚźǊŕĶƪƝǙĎȕȒƚźǙŕźŲƯȒŒĎűĎƣƯȕ
ǙĎųŕĶīǙǐƣǙīǙĶųŕĎȒƤƝźıźǊŕƣŨĎȪȒǊ
ųĎťĪĎƝıǙŕĶťȒǊǐŲĎŌĎťĤīǐīŒȒƪĶŌź

obszarach

óƚƝźǊĎıǙĶųŕĶȒƚƝźŌƝĎŲŻǊ
ƣƚźƝƪźǊǐīŒȕȒŨƪŻƝĶȒǙǊŕňŨƣǙĤ
ĎŨƪǐǊųźƤĬȒŋŕǙǐīǙųĤȒǊƤƝŻıȒıǙŕĶīŕ

ŕȒŲűźıǙŕĶǜǐ

ĂĎƚĶǊųŕĶųŕĶȒǊȒƣƪźűŻǊŨĎīŒ
ƣǙŨźūųǐīŒȒǙıƝźǊǐīŒȒƚźƣŕűŨŻǊ

opartych na produktach
ƝźƤūŕųųǐīŒȒƚźīŒźıǙĤīǐīŒȒǙ

upraw sezonowych i lokalnych,
ųŕĶǙĎǊŕĶƝĎťĤīǐīŒ

ŨźųƣĶƝǊĎųƪŻǊȕȒƚĶƣƪǐīǐıŻǊȕ
ŒĶƝĪŕīǐıŻǊȒŕƪƚȔ

¨ŌƝĎųŕīǙĶųŕĶȒƝĶŨūĎŲȒƚƝźıƯŨƪŻǊ
ǙĎǊŕĶƝĎťĤīǐīŒȒƣŨűĎıųŕŨŕ
ǙĎūŕīǙĎųĶȒƚƝǙĶǙȒÑǊŕĎƪźǊĤ
¨ƝŌĎųŕǙĎīťňȒĂıƝźǊŕĎȒıź
kancerogennych, tj. m.in.
ƣűźıǐīǙĶȕȒŋĎƣƪȤŋźźıǐȕȒǊǐƝźĪǐ

ǊňıūŕųŕĎƝƣŨŕĶ

rĎŨŕĶȒƣĤȒǊĶıűƯŌȒ:ŕĶĪŕĶȒųĎťǊĎǜųŕĶťƣǙĶȒŨƝźŨŕȕȒŨƪŻƝĶȒŲźǜųĎȒƚźıťĤĬȕȒǜĶĪǐȒǙĎƚźĪŕĶŌĎĬȒīŒźƝźĪźŲȒīǐǊŕūŕǙĎīǐťųǐŲȒ

ǊƤƝŻıȒıǙŕĶīŕȒŕȒŲűźıǙŕĶǜǐțȒØ¨ÇȄȒ

óŕňŨƣǙźƤĬȒƝĶƣƚźųıĶųƪŻǊȒƯǊĎǜĎȕȒǜĶȒųĎťǊĎǜųŕĶťƣǙǐŲȒŨƝźŨŕĶŲȕȒťĎŨŕȒŲźǜųĎȒƚźıťĤĬȕȒĎĪǐȒīŒƝźųŕĬȒıǙŕĶīŕȒŕȒŲűźıǙŕĶǜȒƚƝǙĶıȒīŒźƝźĪĎŲŕȒīǐǊilizacyjnymi, jest ograniczenie im 

īǙĎƣƯȒƣƚňıǙĎųĶŌźȒƚƝǙĶıȒĶŨƝĎųĶŲȒȩȃȆɰȪȔȒÊŻǊųŕĶȒǊǐƣźŨźȒǊȒƝĎųŨŕųŌƯȒǙųĎťıƯťĶȒƣŕňȒǙŲųŕĶťƣǙĶųŕĶȒǙĎųŕĶīǙǐƣǙīǙĶųŕĎȒƚźǊŕĶƪƝǙĎȕȒŒĎűĎƣƯȒŕƤƝodowiska w najbardziej 

ǊǐŲĎŌĎťĤīǐīŒȒƪĶŌźȒźĪƣǙĎƝĎīŒȒȩȃȄɰȪȒźƝĎǙȒǊƚƝźǊĎıǙĶųŕĶȒƚƝźŌƝĎŲŻǊȒƣƚźƝƪźǊǐīŒȒǙǊŕňŨƣǙĎťĤīǐīŒȒĎŨƪǐǊųźƤĬȒŋŕǙǐīǙųĤȒǊƤƝŻıȒıǙŕĶīŕȒŕȒŲűździĶǜǐȒȩȃȃɰȪȔȒdƣƪźƪųĶȒťĶƣƪȒƪĎŨǜĶȒ

ǙĎƚĶǊųŕĶųŕĶȒǙıƝźǊǐīŒȒƚźƣŕűŨŻǊȒǊȒƣƪźűŻǊŨĎīŒȒƣǙŨźūųǐīŒȒȩȂȈɰȪȒźƚĎƝƪǐīŒȒųĎȒƚƝźıƯŨƪĎīŒȒƝźƤūŕųųǐīŒȒǙȒūźŨĎūųǐīŒȒŕȒƣĶǙźųźǊǐīŒȒƯƚƝĎǊȕȒco ƤǊŕĎıīǙǐȒźȒƝźƣųĤīĶťȒƤǊŕĎıźŲźƤīŕȒ

ųĎȒƪĶŲĎƪȒǙųĎīǙĶųŕĎȒǙıƝźǊĶŌźȒǜǐǊŕĶųŕĎȒǊȒƚƝźŋŕūĎŨƪǐīĶȒǙıƝźǊźƪųĶťȔ

Kamila tĎıǙŕıűźǊƣŨĎ

óƣƚŻűƪǊŻƝīǙǐųŕȒƝƯīŒƯȒŕȒZƯųıĎīťŕȒÊźıǙŕīĶȒıūĎȒtūŕŲĎƪƯȒ



Jako Rodzice dla KlimatuƚźıŨƝĶƤūĎŲǐȕȒǜĶȒǙıƝźǊĎȒıŕĶƪĎȕȒĎŨƪǐǊųźƤĬȒŋŕǙǐīǙųĎȒųĎȒƤǊŕĶǜǐŲȒƚźǊŕĶƪƝǙƯȒźƝĎǙȒŨźųƪĎŨƪȒǙȒƚƝǙǐƝźıĤȒƣĤȒŋƯųıĎŲĶųƪĎŲŕȒıūĎȒǙĎƚźĪŕĶŌĎųŕa wielu 

īŒźƝźĪźŲȒīǐǊŕūŕǙĎīǐťųǐŲȒıǙŕĶīŕȒŕȒŲűźıǙŕĶǜǐȕȒıūĎƪĶŌźȒƪĎŨȒǊĎǜųĶȒťĶƣƪȒųŕĶȒƪǐūŨźȒƚƝźŲźǊĎųŕĶȒǙıƝźǊĶŌźȒƣƪǐūƯȒǜǐīŕĎȒźıȒųĎťŲűźıƣǙǐīŒȒlatȕȒūĶīǙȒƪĎŨǜĶȒƣƪǊźƝǙĶųŕĶȒŨƯȒƪĶŲƯȒ

ǊĎƝƯųŨŻǊȔȒóȒųĎƣǙǐŲȒƚźƝĎıųŕŨƯȒȰĂŕĶūźųĎȒƣǙŨźűĎȒǙȒŨūŕŲĎƪĶŲȲȒĎıƝĶƣźǊĎųǐŲȒıźȒƝźıǙŕīŻǊȒźƝĎǙȒıǐƝĶŨīťŕȒƣǙŨŻűȕȒǙǊƝĎīĎŲǐȒƣǙīǙĶŌŻūųĤȒƯǊĎŌňȒna upowszechnienie diety 

ƚūĎųĶƪĎƝųĶťȒŕȒĶūŕŲŕųĎīťňȒǙĶȒƣƪźűŻǊĶŨȒǊǐƣźŨźȒƚƝǙĶƪǊźƝǙźųǐīŒȒƚƝźıƯŨƪŻǊȒƚźīŒźıǙĤīǐīŒȒǙȒŲĎƣźǊǐīŒȒŒźıźǊūŕȒŕȒƯƚƝĎǊȔȒÇƝźƚźųƯťĶŲǐȒƪĎŨǜĶȒǙŕĶūźųĤȒƪƝĎųƣŋźƝŲĎīťňȒ

ƚƝǙĶƣƪƝǙĶųŕȒǊźŨŻűȒƚūĎīŻǊĶŨȒźƤǊŕĎƪźǊǐīŒȕȒĪǐȒƣƪĎųźǊŕűĎȒźųĎȒĪƯŋźƝȒƚƝǙĶıȒƣŲźŌŕĶŲȕȒƣƚĎūŕųĎŲŕȕȒŒĎűĎƣĶŲȒŕȒƯƚĎűĶŲȒźƝĎǙȒƣƚƝǙǐťĎűĎȒǙƝŻǊnowĎǜźųǐŲȒųĎǊǐŨźŲȒ

ƪƝĎųƣƚźƝƪźǊǐŲȔȒ@ǙŕĶīŕȒƚźǊŕųųǐȒŲŕĶĬȒŲźǜūŕǊźƤĬȒıźīŕĶƝĎųŕĎȒıźȒƣǙŨźűǐȒƚŕĶƣǙźȒūƯĪȒƝźǊĶƝĶŲȒǊȒƚƝǙĶƣƪƝǙĶųŕȒǊźūųĶťȒźıȒųĎıŲŕĎƝƯȒĎƯƪȒŕȒƣpalŕųȕȒīźȒƣƚƝǙǐťĎȒŕīŒȒƣĎŲźıǙŕĶūųźƤīŕȕȒ

ǙıƝźǊŕƯȒŋŕǙǐīǙųĶŲƯȒŕȒƚƣǐīŒŕīǙųĶŲƯȕȒƯŲźǜūŕǊŕĎťĤīȒīźıǙŕĶųųĤȒŕųƪĶƝĎŨīťňȒǙȒƝŻǊŕĶƤųŕŨĎŲŕȕȒźƪźīǙĶųŕĶŲȒŕȒƚƝǙǐƝźıĤȔ

Kamila tĎıǙŕıűźǊƣŨĎ

óƣƚŻűƪǊŻƝīǙǐųŕȒƝƯīŒƯȒŕȒZƯųıĎīťŕȒÊźıǙŕīĶȒıūĎȒtūŕŲĎƪƯ

ZAPOBIEGANIE CHOROBOM CYWILIZACYJNYM 
ȦÇ¨Ă¨ÐØ }F

Dane w %

N=1500

Pytanie wielokrotnego wyboru 

32
27 25 22

1
5

Wprowadzenie kampanii
informacyjnych na temat
ųĎťīǙňƣƪƣǙǐīŒȒƚƝǙǐīǙǐų
īŒźƝŻĪȒīǐǊŕūŕǙĎīǐťųǐīŒȕ
ŨƪŻƝĶȒĪňıĤȒıĶıǐŨźǊĎųĶ

rodzicom i dzieciom

¨ƪźīǙĶųŕĶȒƚūĎīŻǊĶŨ
edukacyjnych zielonymi
strefami buforowymi
źıŌƝĎıǙĎťĤīǐŲŕȒıǙŕĶīŕȒźı
ruchu samochodowego,
ƣƚĎūŕųȕȒƣŲźŌƯȒŕȒŒĎűĎƣƯ

Wprowadzenie ,,szkolnych 
ƯūŕīȲȕȒīǙǐūŕȒƪĎŨŕĶȒ

przeorganizowanie 
źƪźīǙĶųŕĎȒƚūĎīŻǊĶŨȒ

edukacyjnych, by dzieci 
ŲźŌűǐȒıźȒųŕīŒȒĪĶǙƚŕĶīǙųŕĶȒ
ıźīŕĶƝĎĬȒƚŕĶƣǙźȒūƯĪȒ

rowerem

Wprowadzenie w 
gabinetach lekarskich tzw. 
ȕȕǙŕĶūźųǐīŒȒƝĶīĶƚƪȲȕȒīǙǐūŕȒ
ǙĎūĶīĶŴȒŨźųƪĎŨƪƯȒǙȒ

ƚƝǙǐƝźıĤȒŕȒƚƝǙĶĪǐǊĎųŕĎȒǊȒ
īǙǐƣƪǐŲȒƤƝźıźǊŕƣŨƯ

Inne ąĎıųĶȒǙȒƚźǊǐǜƣǙǐīŒ

rĎŨŕĶȒƣĤȒǊĶıűƯŌȒ:ŕĶĪŕĶȒųĎťǊĎǜųŕĶťƣǙĶȒŨƝźŨŕȕȒŨƪŻƝĶȒŲźǜųĎȒƚźıťĤĬȕȒǜĶĪǐȒǙĎƚźĪŕĶŌĎĬȒīŒźƝźĪźŲȒīǐǊŕūŕǙĎīǐťųǐŲȒ

ǊƤƝŻıȒıǙŕĶīŕȒŕȒŲűźıǙŕĶǜǐțȒØ¨ÇȄȒ



PROBLEMY POLSKICH MIAST

ĂȒťĎŨŕŲŕȒƚƝźĪūĶŲĎŲŕȒÇĎųĎȩŕȪȒǙıĎųŕĶŲȒĪźƝǐŨĎťĤȒƣŕňȒƚźūƣŨŕĶȒ

miasta? 

Dane w %

N=1500

Pytanie wielokrotnegoǊǐĪźƝƯȕȒŲźǜūŕǊźƤĬȒǊǐĪźƝƯȒŲĎǏȔȒȂȒźıƚźǊŕĶıǙŕ

59

57

52

40

38

3

Zanieczyszczenie powietrza

ĂĪǐƪȒŲĎűźȒǙŕĶūĶųŕȒŕȒųĎıŲŕĎƝȒīŒźıųŕŨŻǊȕ
ťĶǙıųŕȕȒƚūĎīŻǊȒȒȩƪǙǊȔȒĪĶƪźųźǙĎȪ

ĂĎƪűźīǙĶųŕĶȒŨźŲƯųŕŨĎīǐťųĶȒȤȒǊǙƝĎƣƪĎťĤīĎ
ūŕīǙĪĎȒƣĎŲźīŒźıŻǊȕȒĎƯƪźĪƯƣŻǊ

ĂĎųŕĶīǙǐƣǙīǙĶųŕĶȒŒĎűĎƣĶŲ

tƝǐǙǐƣȒźıƚĎıŻǊȒȤȒųƚȔȒĪƝĎŨȒƣĶŌƝĶŌĎīťŕ
ƤŲŕĶīŕȕȒƯƪǐūŕǙĎīťŕȒźıƚĎıŻǊȕȒźıƚűǐǊȒƤīŕĶŨŻǊ

itp.

Z innymi

ĂȒǜĎıųǐŲŕ



16

16

14

15

9

7

19

14

14

11

11

8

16

14

13

11

12

12

1

óűĎıǙĶȒūźŨĎūųĶȒȤȒųƚȔȒƝĎıĎȒŲŕĎƣƪĎȕȒĪƯƝŲŕƣƪƝǙȕȒƯƝǙňıųŕīǐȒŲŕĶťƣīǐ

~ŕĶƣǙŨĎŴīǐȒŲŕĎƣƪĎȕȒųƚȔȒǊȒıƝźıǙĶȒŌűźƣźǊĎųŕĶȕȒƝĶŋĶƝĶųıƯŲȕȒĪƯıǜĶƪƯ
partycypacyjnego

ÐƚĶīťĎūŕƤīŕȒȤȒƣƚĶīťĎūŕƤīŕȒǙȒƝŻǜųǐīŒȒıǙŕĶıǙŕųȕȒƪĎŨŕīŒȒťĎŨȒƯƝĪĎųŕƣƪǐŨĎȕ
ĎƝīŒŕƪĶŨƪƯƝĎȕȒŕųǜǐųŕĶƝŕĎȒīǙǐȒųĎƯŨŕȒƤƝźıźǊŕƣŨźǊĶ

óűĎıǙĶȒƚĎŴƣƪǊźǊĶȒȤȒųƚȔȒǊźťĶǊźıĎȕȒŲŕųŕƣƪĶƝƣƪǊź

¨ƝŌĎųŕǙĎīťĶȒƚźǙĎƝǙĤıźǊĶȒǙĎťŲƯťĤīĶȒƣŕňȒźīŒƝźųĤȒƤƝźıźǊŕƣŨĎ

ÇƝǙĶıƣŕňĪŕźƝīǐȕȒŨƪŻƝǙǐȒƚƝźǊĎıǙĤȒıǙŕĎűĎūųźƤĬȒǊȒŲŕĶƤīŕĶ

tƪźƤȒŕųųǐ

Pozycja 1 Pozycja 2 Pozycja 3

¨@Ç¨ódF@Ăd v ¨Ñ;ȒĂ ȒFt¨ÇÊ¨rFtØù

tƪźȒǊĶıűƯŌȒÇĎųĎȩŕȪȒƚƝǙĶıĶȒǊƣǙǐƣƪŨŕŲȒƚźǊŕųŕĶųȒŲŕĶĬȒǊƚűǐǊȒųĎȒƚƝźťĶŨƪǐȒĶŨźūźŌŕīǙųĶȒƝĶĎūŕǙźǊĎųĶȒǊȒ

miastach? 

Dane w %

N=1500; ÑƝĶıųŕĎȒƝĎųŌĎȒƪźȒƯƤƝĶıųŕźųĶȒŲŕĶťƣīĎȕȒųĎȒŨƪŻƝǐŲȒıĎųǐȒpodmiot ǙźƣƪĎűȒƯŲŕĶƣǙīǙźųǐȕȒ

ŕŲȒƝĎųŌĎȒťĶƣƪȒųŕǜƣǙĎȒƪǐŲȒĪĎƝıǙŕĶťȒǊǐǜƣǙĎȒƚźǙǐīťĎȒƚźıŲŕźƪƯ; na wykresie pokazano tylko trzy pierwsze miejsca

ÑƝĶıųŕĎȒƝĎųŌĎ

3,0

3,3

3,9

3,3

3,6

4,0

6,9



REKLAMY W PRZESTRZENI PUBLICZNEJ

Dane w %

N=1500

Pytanie wielokrotnego wyboru

41

39

38

36

35

31

Autobus miejski

Przystanek autobusowy,
tramwajowy

~ĶıŕĎȒƣƚźűĶīǙųźƤīŕźǊĶ

Plakaty, billboard

Strony internetowe

Tramwaj

tƪŻƝĶȒǙȒƚźųŕǜƣǙǐīŒȒŲŕĶťƣīȒƣĤȒǊĶıűƯŌȒ:ŕĶĪŕĶȒźıƚźǊŕĶıųŕĶȒųĎȒƯŲŕĶƣǙīǙĶųŕĶȒƝĶŨūĎŲȒĶŨźūźŌŕīǙųǐīŒȒƚƝźıƯŨƪŻǊȡȒ

ƯƣűƯŌț

28

23

22

18

16

16

14

Rower miejski

Platformy video (np.
YouTube, Vimeo)

Aplikacje mobilne w telefonie

Hulajnogi miejskie

ØĎŨƣŻǊŨŕ

Pojazdy reklamowe

 ŕĶȒǊŕĶŲȕȒƪƝƯıųźȒƚźǊŕĶıǙŕĶĬ



STWORZENIE ZIELONYCH MIAST

ÇźųŕǜƣǙĶȒıǙŕĎűĎųŕĎȒŲĎťĤȒƚƝǙǐīǙǐųŕĬȒƣŕňȒıźȒwzrostu poziomu zieleni ǊȒŲŕĎƣƪĎīŒȔȒóȒťĎŨŕŲȒƣƪźƚųŕƯȒƚźųŕǜƣǙĶȒĎŨīťĶȒǊǐıĎťĤȒ

ƣŕňȒÇĎųƯȩŕȪȒĎƪƝĎŨīǐťųĶțȒ

Dane w %

N=1500;

*T2B ȦƣƯŲĎȒźıƚźǊŕĶıǙŕȒȰȃȲȒŕȒȰȄȒȦĪĎƝıǙźȒĎƪƝĎŨīǐťųĶȲ

2

2

2

2

3

3

5

4

5

5

5

7

7

6

18

19

21

22

21

23

24

37

36

38

39

34

36

35

40

39

34

32

35

31

30

ÇĎƣǐȒǙŕĶūĶųŕȒǊźŨŻűȒıƝŻŌȒȤȒƝźǙǊŻťȒƚĎƣŻǊȒǙŕĶūĶųŕȒǊźŨŻűȒıƝŻŌȕ
īŒźıųŕŨŻǊȒŕȒŕųųǐīŒȒƚƝǙĶƣƪƝǙĶųŕȒƚƯĪūŕīǙųǐīŒ

¨ŌƝŻıŨŕȒıǙŕĎűŨźǊĶ

ĂĎīŒňīĎųŕĶȒŲŕĶƣǙŨĎŴīŻǊȒıźȒƣĎıǙĶųŕĎȒƝźƤūŕųȒǊȒźŌƝźıĎīŒȕȒųĎ
balkonach

¨ŌƝźıǐȒƣƚźűĶīǙųĶȒȤȒƯƚƝĎǊŕĎųĶȒƚƝǙĶǙȒīǙűźųŨŻǊȒƣƚźűĶīǙųźƤīŕ
ǙĎŲŕĶƣǙŨƯťĤīǐīŒȒǊƣƚŻūųĤȒıǙŕĶūųŕīňȒūƯĪȒťĶıųźȒźƣŕĶıūĶ

¨ŌƝźıǐȒųĎȒıĎīŒĎīŒȒŕȒƪĎƝĎƣĎīŒȒĪƯıǐųŨŻǊ

ÇŕźųźǊĶȒźŌƝźıǐȒȤȒƝźƤūŕųǐȒƯƚƝĎǊŕĎųĶȒųĎȒƤīŕĎųĎīŒȒĪƯıǐųŨŻǊȒūƯĪ
innych konstrukcjach

@ĎīŒǐȒǙŕĶūźųĶȒȤȒŕųƣƪĎūĎīťĎȒıĎīŒŻǊȒǙŕĶūźųǐīŒȕȒīǙǐūŕȒƚźŨƝǐĬ
ıĎīŒźǊǐīŒȒȩĪƯıǐųŨŻǊȕȒƚƝǙǐƣƪĎųŨŻǊȪȒƚźƝźƤųŕňƪǐīŒȒƝźƤūŕųųźƤīŕĤ

ȀȒȤȒǊȒźŌŻūĶȒųŕĶĎƪƝĎŨīǐťųĶ2 3 4 5 - bardzo atrakcyjne

77

75

72

71

69

T2B*

67

65
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Dane w %

N=1500

ÇǐƪĎųŕĶȒǊŕĶūźŨƝźƪųĶŌźȒǊǐĪźƝƯȕȒŲźǜūŕǊźƤĬȒǊǐĪźƝƯȒŲĎǏȔȒȂȒźıƚźǊŕĶıǙŕ

50

42

37

37

30

ƪƝǊĎűĶȕȒźıƚźƝųĶȒųĎȒǊĎƝƯųŨŕ
ĎƪŲźƣŋĶƝǐīǙųĶȒźƝĎǙȒųĎȒǙƯǜǐīŕĶȒŕ

zniszczen

wygodne/komfortowe

ǊǐŨźųĎųĶȒǙȒŲĎƪĶƝŕĎűŻǊ
ekologicznych np. z drewna
ƚźīŒźıǙĤīĶŌźȒǙȒƯƚƝ

ǊǐŨźųĎųĶȒǙȒƣƯƝźǊīŻǊȒǊƪŻƝųǐīŒȡȒǙ
recyklingu

atrakcyjne wizualnie

:ǙǐŲȒÇĎųĎȩŕȪȒǙıĎųŕĶŲȒƚƝǙĶıĶȒǊƣǙǐƣƪŨŕŲȒƚźǊŕųųǐȒīŒĎƝĎŨƪĶƝǐǙźǊĎĬȒƣŕňȒŲŕĶťƣŨŕĶȒŲĶĪūĶȒ

ȩųƚȔȒǊŕĎƪǐȒƚƝǙǐƣƪĎųŨźǊĶȕȒűĎǊŨŕȕȒūĶǜĎŨŕȕȒƣƪźūŕŨŕȪțȒ

30

24

9

6

ųĶƯƪƝĎūųĶȕȒƚźǊŕųųǐȒƣƪĎųźǊŕĬȒƪűź
otoczenia

ǙǊŕĤǙĎųĶȒǙȒŲŕĶťƣīĶŲȕȒǊȒŨƪŻƝǐŲȒƣŕň
ǙųĎťıƯťĤ

ekstrawaganckie

īźƤȒŕųųĶŌź

nie wiem



Ft¨Ȓ~¨9dv ¨Ñ;

PARTNERZY TEMATYKI:

NextbikeÇźūƣŨĎȒƪźȒūŕıĶƝȒǊȒǙĎŨƝĶƣŕĶȒƣĎŲźźĪƣűƯŌźǊǐīŒȒǊǐƚźǜǐīǙĎūųŕȒƝźǊĶƝŻǊȒƚƯĪūŕīǙųǐīŒȕȒıǙŕĎűĎťĤīǐȒźıȒȁǿȀȀȒƝźŨƯ

ĂǊŕňŨƣǙĎȒĶŋĶŨƪǐǊųźƤĬȒĪŕǙųĶƣŻǊȒƚźƚƝǙĶǙȖȒƚźƚƝĎǊňȒťĎŨźƤīŕȒıĎųǐīŒȕȒĎƯƪźŲĎƪǐǙĎīťňȒıĶīǐǙťŕȒĪŕǙųĶƣźǊǐīŒȒǙȒǊǐŨźƝǙǐƣƪĎųŕĶŲȒ~vȒ

ȽȒ dȕȒǊǐƣźŨŕĶťȒťĎŨźƤīŕȒŲźıĶūĶȒscoringoweıźȒźīĶųǐȒƝǐǙǐŨĎȒŕȒƣĶŌŲĶųƪĎīťŕȒŨūŕĶųƪŻǊ



Ç¨ØF :r }ȒÊ¨óFÊÝȒÇÝ9vd:Ă F[¨Ȓr t¨Ȓ ¨Ñ dt Ȓ
EKOLOGICZNEJ REKLAMY

Unijne regulacjew zakresieraportowania ESGƣƪĎǊŕĎťĤfirmy przedƚźǊĎǜųǐŲwyzwaniem. Publikowanieinformacji w tym

zakresiestajeƣŕňnie tylkoıźĪƝźǊźūųĤŲźǜūŕǊźƤīŕĤȕco prawnymźĪźǊŕĤǙŨŕĶŲ.  ĎūĶǜǐprzy tymƚĎŲŕňƪĎĬȕǜĶŨĎǜıĶıǙŕĎűĎųŕĶ

firmy maǊƚűǐǊnaƣƚźűĶīǙĶŴƣƪǊźczyƤƝźıźǊŕƣŨźȦprodukcja,logistyka,źĪƣűƯŌĎklienta, partnerzy wűĎŴīƯīŒƯdostaw. Nie

inaczej jest w przypadkumarketingu,ŨƪŻƝĶŌźǊƚűǐǊna otoczenieƝŻǊųŕĶǜĪňıǙŕĶbrany podƯǊĎŌň. A skala nie jestŲĎűĎ.

BrytyjskiebadaniaıźƪǐīǙĤīĶemisjiz kampaniireklamowych,ǊƣŨĎǙƯťĤǜĶŲŕňıǙǐ2019a 2022 emisjezƪǐƪƯűƯreklamǊǙƝźƣűǐo

11proc.

W tymŨźųƪĶŨƤīŕĶdostrzegamyƝźƣųĤīǐƚźƪĶųīťĎűrowerupublicznegojakoųźƤųŕŨĎekologicznejreklamy. ÇźƪǊŕĶƝıǙĎťĤto nam

īǙňƤīŕźǊźwyniki tegorocznejedycjiEKObarometru. 45 proc. ankietowanychƚƝǙǐǙųĎűĎȕǜĶreklamyekologicznychƚƝźıƯŨƪŻǊi

ƯƣűƯŌna rowerachmiejskichƣĤbardziejskuteczneųŕǜtradycyjneformy reklamy. WartoǙǊƝŻīŕĬƪĶǜƯǊĎŌňȕǜĶrowery,ĪňıĤīĶ

ŕųƪĶŌƝĎūųĤīǙňƤīŕĤmiejskiegokrajobrazu,ƣƪĎųźǊŕĤnie tylko ekologiczneƝźǙǊŕĤǙĎųŕĶmarketingowe,ale podobnie jak w

przypadkuinnychform transportu publicznego,ƚźǙźƣƪĎťĤƣƚźűĶīǙųŕĶƯǜǐƪĶīǙųǐŲƝźǙǊŕĤǙĎųŕĶŲdlaŲŕĶƣǙŨĎŴīŻǊ. Ich funkcja,

jakoųźƤųŕŨĎreklamy,niesprowadzaƣŕňtylkodo promocji.

~ĎƝīŕųȒÐĎűĎŴƣŨŕ

Head of Communications, Nextbike Polska 

Aby wƚĶűųŕǊǐŨźƝǙǐƣƪĎĬjegoŲźǜūŕǊźƤīŕȕkonieczneƣĤjednakkampaniepromocyjneorazıǙŕĎűĎųŕĎedukacyjneŲĎťĤīĶna celuǙǊŕňŨƣǙĶųŕĶƤǊŕĎıźŲźƤīŕekologicznej

ǊƤƝŻıŨźųƣƯŲĶųƪŻǊ. NewralgiczneƚźǙźƣƪĎťĤjednakinwestycjewŲŕĶťƣŨĤŕųŋƝĎƣƪƝƯŨƪƯƝňƝźǊĶƝźǊĤȦŲŕňıǙǐinnymiƝźǙǊŻťnowychƣǐƣƪĶŲŻǊƝźǊĶƝŻǊpublicznych,

czyǙǊŕňŨƣǙĶųŕĶliczbystacji rowerowychw ramachŕƣƪųŕĶťĤīǐīŒťƯǜƣǐƣƪĶŲŻǊ. óĎǜųĤƝźūňw tym procesieȦpozaƣĎŲźƝǙĤıĎŲŕȕŨƪŻƝĶwskazalisami ankietowaniȦ

ŲźǜĶǙĎťĤĬsektor prywatny. Poprzezakcje marketingowez wykorzystaniemstacji sponsorskichi ƝźǊĶƝŻǊreklamowychbiznes nie tylko realizuje swoje cele

promocyjne, ale ĎųŌĎǜƯťĶƣŕňw inicjatywy, ŨƪŻƝĶƣĤƣƚźűĶīǙųŕĶƚźǜǐƪĶīǙųĶȕƚźųŕĶǊĎǜƚƝǙǐīǙǐųŕĎťĤƣŕňdo poprawy infrastruktury rowerowej, promowania

ekologicznegotransportu orazǙǊŕňŨƣǙĶųŕĎıźƣƪňƚųźƤīŕƝźǊĶƝŻǊdla ŲŕĶƣǙŨĎŴīŻǊ. rĶıųźīǙĶƤųŕĶdla firm ƣƪĎųźǊŕĤoneĎƪƝĎŨīǐťųĤźŨĎǙťňdo rozszerzeniaswojego

miksumarketingowo-promocyjnego,ƯŲźǜūŕǊŕĎťĤīǊıƝĎǜĎųŕĶƝźǙǊŕĤǙĎŴȕŨƪŻƝĶŲźŌĤǙŲųŕĶťƣǙǐĬƤūĎıǊňŌūźǊǐǙǊŕĤǙĎųǐz ichıǙŕĎűĎūųźƤīŕĤƝĶŨūĎŲźǊĤ. To win-win:

ŨźƝǙǐƤīŕdlaƣƚźűĶīǙųźƤīŕmiejskieji przyrodyŕıĤw parzezŨźƝǙǐƤīŕĎŲŕdla biznesu.
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ĂıĶīǐıźǊĎųŕĶȒƣŕňȒųŕĶȒǙŌĎıǙĎŲÊĎīǙĶťȒƣŕňȒųŕĶȒǙŌĎıǙĎŲ ŕĶȒǊŕĶŲȡȒƪƝƯıųźȒƚźǊŕĶıǙŕĶĬÊĎīǙĶťȒƣŕňȒǙŌĎıǙĎŲĂıĶīǐıźǊĎųŕĶȒƣŕňȒǙŌĎıǙĎŲ
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óȒťĎŨŕŲȒƣƪźƚųŕƯȒǙŌĎıǙĎƣǙȒƣŕňȒǙȒƚźųŕǜƣǙǐŲŕȒƣƪǊŕĶƝıǙĶųŕĎŲŕț

Dane w %

N=1500

*T2B ȦƣƯŲĎȒźıƚźǊŕĶıǙŕȒƝĎīǙĶťȒŕȒǙıĶīǐıźǊĎųŕĶȒƣŕňȒǙŌĎıǙĎŲȒ

69

68

62

56

52

T2B*

44

43

tźƝǙǐƣƪĎųŕĶȒǙȒƝźǊĶƝŻǊȒŲŕĶťƣŨŕīŒȒŲźǜĶȒǊƚűǐǊĎĬȒŨźƝǙǐƣƪųŕĶȒųĎȒīźıǙŕĶųųĶȒųĎǊǐŨŕȒŕȒ

ƣƪǐūȒǜǐīŕĎ

tźƝǙǐƣƪĎųŕĶȒǙȒƝźǊĶƝŻǊȒŲŕĶťƣŨŕīŒȒŲĎȒƚźǙǐƪǐǊųǐȒǊƚűǐǊȒųĎȒƚźƚƝĎǊňȒƣƪĎųƯȒ

ƤƝźıźǊŕƣŨĎ

óűĎıǙĶȒŲŕĎƣƪȡȒŌŲŕųȒȒƚźǊŕųųǐȒŕųǊĶƣƪźǊĎĬȒǊŕňīĶťȒƤƝźıŨŻǊȒǊȒƝźǙǊŻťȒƣǐƣƪĶŲŻǊȒ

ƝźǊĶƝŻǊȒŲŕĶťƣŨŕīŒ

ÊĶŨūĎŲǐȒųĎȒƝźǊĶƝĎīŒȒŲŕĶťƣŨŕīŒȒƣĤȒıźĪƝǐŲȒƣƚźƣźĪĶŲȒųĎȒźŌƝĎųŕīǙĶųŕĶȒ

ƪƝĎıǐīǐťųǐīŒȒƝĶŨūĎŲȕȒŨƪŻƝĶȒǙĎƤŲŕĶīĎťĤȒƚƝǙĶƣƪƝǙĶŴȒƚƯĪūŕīǙųĤ

ÊĶŨūĎŲǐȒŋŕƝŲȒųĎȒƝźǊĶƝĎīŒȒŲŕĶťƣŨŕīŒȒƚźǊŕųųǐȒĪǐĬȒǙĎƝĶǙĶƝǊźǊĎųĶȒıūĎȒŲĎƝĶŨȕȒ

ŨƪŻƝĶȒĎŨƪǐǊųŕĶȒĎųŌĎǜƯťĤȒƣŕňȒǊȒıǙŕĎűĎųŕĎȒųĎȒƝǙĶīǙȒƤƝźıźǊŕƣŨĎ

ÊĶŨūĎŲǐȒųĎȒƝźǊĶƝĎīŒȒŲŕĶťƣŨŕīŒȒǙǊƝĎīĎťĤȒƯǊĎŌňȒųĎȒĪĎƝıǙŕĶťȒĶŨźūźŌŕīǙųĶȒ

ƚƝźıƯŨƪǐȒŕȒƯƣűƯŌŕȒųŕǜȒŕųųĶȕȒƪƝĎıǐīǐťųĶȒŋźƝŲǐȒƝĶŨūĎŲȒȩųƚȔȒĎƯƪźĪƯƣȕȒĪŕūūĪźĎƝıȕȒØòȪ

ÊĶŨūĎŲǐȒųĎȒƝźǊĶƝĎīŒȒŲŕĶťƣŨŕīŒȒǙĎīŒňīĎťĤȒıźȒŨƯƚųĎȒĶŨźūźŌŕīǙųǐīŒȒƚƝźıƯŨƪŻǊȒŕȒ

ƯƣűƯŌ

ZŕƝŲǐȕȒŨƪŻƝĶȒƝĶŨūĎŲƯťĤȒƣŕňȒųĎȒƝźǊĶƝĎīŒȒŲŕĶťƣŨŕīŒȒƪƝźƣǙīǙĤȒƣŕňȒĪĎƝıǙŕĶťȒ

źȒƤƝźıźǊŕƣŨźȒųŕǜȒŋŕƝŲǐȕȒŨƪŻƝĶȒŨźƝǙǐƣƪĎťĤȒǙȒƪƝĎıǐīǐťųǐīŒȒŋźƝŲȒƝĶŨūĎŲȒȩųƚȔȒĎƯƪźĪƯƣȕȒ

billboard, TV)

40



Ă vFØùȒt¨ÊĂùÐØ  d ȒĂȒÊ¨óFÊ©óȒ~dFrÐtd:a

Dane w %

N=1500

Pytanie wielokrotnego wyboru

62

55

54

49

38

tźƝǙǐƣƪųǐȒǊƚűǐǊȒųĎȒǙıƝźǊŕĶ

ĂŲųŕĶťƣǙĶųŕĶȒųĎƪňǜĶųŕĎȒƝƯīŒƯȒĎƯƪ

ĂŲųŕĶťƣǙĶųŕĶȒŒĎűĎƣƯ

¨īŒƝźųĎȒƤƝźıźǊŕƣŨĎȒȤȒťĶƣƪȒƪźȒĪĎƝıǙŕĶť
ĶŨźūźŌŕīǙųǐȒƤƝźıĶŨȒƪƝĎųƣƚźƝƪƯȒųŕǜȒųƚȔ

auto

¨ƣǙīǙňıųźƤĬȒƚŕĶųŕňıǙǐȒǊȒƚźƝŻǊųĎųŕƯȒǙ
ŕųųǐŲŕȒƤƝźıŨĎŲŕȒƪƝĎųƣƚźƝƪƯȒȩųƚȔ

ǊűĎƣųǐŲȒĎƯƪĶŲȕȒŨźŲƯųŕŨĎīťĤȒƚƯĪūŕīǙųĤȪ

rĎŨŕĶȒƣĤȡŲźŌĤȒĪǐĬȒǊĶıűƯŌȒ:ŕĶĪŕĶȒǙĎūĶƪǐȒŨźƝǙǐƣƪĎųŕĎȒǙȒƝźǊĶƝŻǊȒŲŕĶťƣŨŕīŒț

37

35

6

ÐǙǐĪƣǙĶȒƚƝǙĶŲŕĶƣǙīǙĎųŕĶȒƣŕň
ȩƣǙīǙĶŌŻūųŕĶȒǊȒǙĎŨźƝŨźǊĎųǐīŒ
īǙňƤīŕĎīŒȒŲŕĎƣƪȪȒǊȒƚźƝŻǊųĎųŕƯȒıź
ŕųųǐīŒȒƤƝźıŨŻǊȒƪƝĎųƣƚźƝƪƯȕȒųƚȔȒĎƯƪĎ

FūĎƣƪǐīǙųźƤĬȒƚźıƝŻǜźǊĎųŕĎȒȤȒƝźǊĶƝǐ
ıźƣƪňƚųĶȒƣĤȒǊȒǊŕĶūƯȒŲŕĶťƣīĎīŒ

Inne

ąĎıųĶȒǙȒƚźǊǐǜƣǙǐīŒ



Ă :aXØùȒ@¨Ȓt¨ÊĂùÐØ  d ȒĂȒÊ¨óFÊ©óȒ~dFrÐtd:a

Dane w %

N=1500

Pytanie wielokrotnego wyboru

46

46

42

42

28

ȒÇƝźŲźīťĶȒŕȒƝĎĪĎƪǐȒıūĎȒƝĶŌƯūĎƝųǐīŒȒƯǜǐƪŨźǊųŕŨŻǊȒƝźǊĶƝŻǊ
publicznych

 Poprawa miejskiej infrastruktury rowerowej, tak aby trasy
ĪǐűǐȒĪĎƝıǙŕĶťȒĪĶǙƚŕĶīǙųĶȒŕȒƚƝǙǐťĎǙųĶȒıūĎȒƝźǊĶƝǙǐƣƪŻǊ

ȒÊźǙĪƯıźǊĎųŕĶȒƣŕĶīŕȒƣƪĎīťŕȒƝźǊĶƝŻǊȒƚƯĪūŕīǙųǐīŒȕȒǙĎƚĶǊųŕĎťĤī
ǊŕňŨƣǙĤȒıźƣƪňƚųźƤĬȒǊȒŲŕĶťƣīĎīŒȒźȒǊŕňŨƣǙĶťȒŨźųīĶųƪƝĎīťŕ
ƯǜǐƪŨźǊųŕŨŻǊȒȩųƚȔȒƯīǙĶūųŕĶȕȒīĶųƪƝĎȒĪŕǙųĶƣźǊĶȪ

ȒÇƝźŲźīťĶȒŕȒƝĎĪĎƪǐȒıūĎȒųźǊǐīŒȒƯǜǐƪŨźǊųŕŨŻǊȒƝźǊĶƝŻǊ
publicznych

 Ulepszenie systemu wsparcia technicznego i serwisowego dla
ƝźǊĶƝŻǊȒƚƯĪūŕīǙųǐīŒȕȒĎĪǐȒŲŕųŕŲĎūŕǙźǊĎĬȒĎǊĎƝŕĶȒŕȒƯƣƚƝĎǊųŕĬ

źĪƣűƯŌňȒƯǜǐƪŨźǊųŕŨŻǊ

:źȒŲźǜĶȒƣƪĎųźǊŕĬȒǙĎīŒňƪňȒıźȒīǙňƣƪƣǙĶŌźȒŨźƝǙǐƣƪĎųŕĎȒǙȒƝźǊĶƝŻǊȒŲŕĶťƣŨŕīŒț

22

20

1

10

ȒdųŋźƝŲźǊĎųŕĶȒƯǜǐƪŨźǊųŕŨŻǊȒźȒƪǐŲȕȒŕūĶȒǙĎųŕĶīǙǐƣǙīǙĶŴȒųŕĶ
ǙźƣƪĎűźȒǊǐĶŲŕƪźǊĎųǐīŒȒıǙŕňŨŕȒƪĶŲƯȕȒǜĶȒǊǐĪƝĎūŕȒƝźǊĶƝȒĎȒųŕĶ

auto

Ȓ¨ƝŌĎųŕǙĎīťĎȒƝĶŌƯūĎƝųǐīŒȒǊǐıĎƝǙĶŴȒƚƝźŲƯťĤīǐīŒȒŨźƝǙǐƣƪĎųŕĶ
ǙȒƝźǊĶƝŻǊȒƚƯĪūŕīǙųǐīŒȕȒƪĎŨŕīŒȒťĎŨȒıųŕȒĪĶǙȒƣĎŲźīŒźıŻǊ

 Inne

Ȓ ŕĶȒǊŕĶŲȕȒƪƝƯıųźȒƚźǊŕĶıǙŕĶĬ



[@ĂdFȒrFÐØȒ  ródX:FrȒ ÝØȒĂ Ðdv  ù:aȒÇ vdóF~Ȓ
ALTERNATYWNYM?

rĶıųĤzǊĎǜųǐīŒȕaĪǐĬŲźǜĶųĎťǊĎǜųŕĶťƣǙǐīŒproekologicznychdecyzjijestǊǐĪŻƝƤƝźıŨĎtransportu. W PolscenadalųĎťīǙňƤīŕĶť

wybieranyjestƣĎŲźīŒŻı. NaƣǙīǙňƤīŕĶw ostatnim czasieistnieje znacznieǊŕňīĶťŲźǜūŕǊźƤīŕwyboru auta zasilanegopaliwem

alternatywnym/ niekonwencjonalnymtakim jak energia elektryczna,gaz ziemnyCNG czy biopaliwo. Gdy spojrzymyna wyniki

EKObarometruǊŕıĎĬǜĶnadal ųĎťīǙňƤīŕĶťporuszamyƣŕňautami zasilanymipaliwem konwencjonalnym,ale w ǊźťĶǊŻıǙƪǊŕĶ

ıźūųźƤūĤƣŨŕŲi opolskimponad 50% badanychǊƣŨĎǙĎűźȕǜĶporuszaƣŕňautami niskoemisyjnymi. WydajeƣŕňƝŻǊųŕĶǜȕǜĶPolacy

nie ƣĤzbyt zainteresowanizakupemƣĎŲźīŒźıŻǊzasilanychpaliwami alternatywnymiȦtylko w ǊźťĶǊŻıǙƪǊĎīŒopolskim,

ǊĎƝŲŕŴƣŨź-mazurskimi zachodniopomorskim1 na 5 źƣŻĪdeklarujeīŒňĬzakupu takiego auta. 9ǐĬŲźǜĶǙǊŕĤǙĎųĶjest to z

faktem,ǜĶPolacyƯǊĎǜĎťĤȕǜĶıźƣƪňƚųźƤĬstacjiűĎıźǊĎųŕĎȡƪĎųŨźǊĎųŕĎtakichƣĎŲźīŒźıŻǊjestųŕĶǊǐƣƪĎƝīǙĎťĤīĎ. Zaledwie15%

badanychz ǊźťĶǊŻıǙƪǊĎƤǊŕňƪźŨƝǙǐƣŨŕĶŌźƯǙųĎűĎıźƣƪňƚųźƤĬtakich stacji za ıźĪƝĤȕw ƚźǙźƣƪĎűǐīŒǊźťĶǊŻıǙƪǊĎīŒĪǐűǐto

wyniki ųŕǜƣǙĶi ıƯǜźųŕǜƣǙĶ. Co ciekaweakurat w ǊźťĶǊŻıǙƪǊŕĶƤǊŕňƪźŨƝǙǐƣŨŕŲrealna ıźƣƪňƚųźƤĬstacji űĎıźǊĎųŕĎpaliw

alternatywnychǊǐƝĎǜźųĎƤƝĶıųŕĤźıūĶŌűźƤīŕĤdoųĎťĪūŕǜƣǙĶťtakiej stacji jest niska i wynosiponad 12km, zatem odwrotnieųŕǜ

odczuciabadanychw tym zakresie. tźƝǙǐƣƪĎťĤīz danych EwidencjiInfrastruktury Paliw Alternatywnychi ǊűĎƣųǐīŒǙĎƣźĪŻǊ

źīĶųŕūŕƤŲǐıźƣƪňƚųźƤĬstacjiűĎıźǊĎųŕĎƚƝĤıĶŲelektrycznym. 9ǐűonųĎťīǙňƤīŕĶťwskazywanyjako paliwoalternatywne,oŨƪŻƝǐŲ

ƣűǐƣǙĶūŕrespondenciEKObarometru. ÇƝǙǐťňƪǐprzez nas ǊƣŨĎǚųŕŨto ƤƝĶıųŕĎźıūĶŌűźƤĬĪƯıǐųŨŻǊƚźűźǜźųǐīŒna obszarze

ǊźťĶǊŻıǙƪǊĎdo ųĎťĪūŕǜƣǙĶťstacjiűĎıźǊĎųŕĎ. ~źǜųĎǙĎźĪƣĶƝǊźǊĎĬųĎťǊǐǜƣǙĶǊĎƝƪźƤīŕȕa zatemųĎťųŕǜƣǙĤıźƣƪňƚųźƤĬstacji

űĎıźǊĎųŕĎƚƝĤıĶŲw Polscewschodniej,aųĎťǊǐǜƣǙĤw PolsceƚźűƯıųŕźǊź-zachodniej,zǊǐťĤƪŨŕĶŲǊźťĶǊŻıǙƪǊĎopolskiego.

Sylwia Krzysztofowicz

FŨƣƚĶƝƪŨĎȒıƣȔȒrĎŨźƤīŕȒŕȒ~źıĶūźǊĎųŕĎȒ@ĎųǐīŒȒÇƝǙĶƣƪƝǙĶųųǐīŒȕȒAlgolytics



PLANY WYMIENIANY AUTA NA ZASILNE PALIWEM 
ALTERNATYWNYM

Dane w %

N=1500

:ǙǐȒǊȒīŕĤŌƯȒŨźūĶťųĶŌźȒƝźŨƯȒƚūĎųƯťĶƣǙȒǙĎŨƯƚȒĎƯƪĎȒųĎȒƚĎūŕǊźȒĎūƪĶƝųĎƪǐǊųĶȡȒųŕĶŨźųǊĶųīťźųĎūųĶțȒ

16

75

9

ØĎŨȕȒǙĎŲŕĶƝǙĎŲȒŨƯƚŕĬȒƪĎŨŕĶȒĎƯƪź

 ŕĶȕȒųŕĶȒƚūĎųƯťňȒƪĎŨŕĶŌźȒǙĎŨƯƚƯ

 ŕĶȕȒĪźȒťƯǜȒƚźƣŕĎıĎŲȒĎƯƪźȡĎƯƪĎȒǙĎƣŕūĎųĶȒƚĎūŕǊĶŲȒĎūƪĶƝųĎƪǐǊųǐŲȡ
niekonwencjonalnym
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