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DYNAMIKA WSKAZNIKA wlatach2020-2024
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90%), U NN D TUINLDHD & to, czy opakowanie jest ekologicznee " O Z d0RUEKOF y | U U80%) Bz NI T f KIN DNy
KUz0z6F D294 EkoF y 1 UUSBH.PT f

Eko Pragmatycy to osoby, U { ZUNIKt pgroekologiczne przekonania i na co1 UfiK#M Kt YUFf BGDNJZFFNZ 1 2 AT
podobniejak EkoF y 1 U UdleDdPiNF D f ZWswdich: Uf DG Dy ® oD yF ¢ itiwf Hag U DM 7 RAEKOIAN U1 unf K
z q U1 Uffinanso®a D qP RF @21 (10Z: 8B Eko Pragmatycy 93%), z aqg U1 U N U &t @ Z: 8BaEko Pragmatycy
914, ale rzadziejU Dt DN ruzai ti U i olfulivie wytworzonebez uszczerbkwna przyrodziee ~ O Z: B33%lJEko Pragmatycy
229%).
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e " OZ6b% BkoF y 1 U B8YDERDPFagmatycy 85%).
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z domu (79%), q K O N K CPZUNRKI6%), oraz kupuje produkty w bardziejt N UK U1 &10 Dagbyl idh nie Y D N y z (W29%).
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oraz opakowaniapo jedzeniu,np. batonach,chipsach,na wynos(59%). Na terenachrekreacyjnycmad N 1 siuacjaNI Oa A1 D
nieco inaczej, bo tutaj NPNZ Dt 17 Un ®Ya Wiz ¥ &N fOfiakdwaniapo alkoholu | T EayiDt 1 U n qdpagéhii U f
UDUND U bad izagdmit z U z apiitddkt pfastikowe A 59% oraz worki i torby plastikowe(50%), to niewielerzadziejNF 1 D1
butelkiszklanepo alkoholu(45%) czypuszkipo piwie (40%). Podobnigestnat 0 D U (DD NEDt}Eh iad N U K jakiHiad morzem,

gdzie O Z N plédstkoweP U 7 : utefki plastikowe (64%), worki i torby plastikowe (56%) oraz opakowaniapo jedzeniu(524).

Odpady pokonsumpcyjnd D 0 K i@adjézidramii nad morzem plastikowebutelki Aodpowiednio55%i 56% W jeziorzer Un P1 f Kt
y fwimorzuznajdziemyszklanebutelkipo alkoholuA46%i 37% nad morzemzato U Zz 0 Kt Wd 1 U Wz ANBD Unlrtiibly i
workiA55% wt Zz N Z Nlgd5% ridd jeziorami Puszkipo napojachalkoholowychale i bezalkoholowyctio kolejnyproblem

PUF KT jézibralApo 4246 morzeA37%i 36%.

L) g CZYSTA RZEKA . Q

RESEARCH




E" @A r FRA YO a 0: aRA dF:
ANALIZA KORESPONDENCJI

BT P .
e [—

_______
......

.....

| B RZEK Iy _.
\ %/ I NIEUZYTKI, PUSTOSTANY kY
Szklane butelki

S Plastikowe butelki I

[~ B Puszki \
“ULICE, CHODNIKI o i torty plastikowe. | E

........ S, e . Odpady wielkogabarytowe

...................
........

et JEZIORA BT
Opakowania po jetizeniu [ napojach §
' ; Baterie, elektrosmied  /

g B MORZE | (g0) ™.
. /

rd

B PLAZE ",

TERENY REKREACYJNE W MIESCIE w W Lasy 5
i - n Papier i karton
B GORY 1 SZLAKI v | S P

; - Jednorazowe sztucce, naczyniz, R \
., c Ly
kubeczld " M POLA, £AKI, SADY',

i

B ey - :..._."' .. LE ki
Zabawki, pluszaki /

.'-'I-

5
’

\Il PARKI, REZERWATY

T
[BAROMETR |
SVStA nzexa
RESEARCH

N=15pO o A
" PRoOREEWRF yn 2
"PRUURAG& wRf ynz




t {Z NKRURYt Zyf GqUY 1T EGRYF Kt
UDyf KT U7 qUT UZyKURUDPUF K
rzeki N 56 EEEE———)
lasy 49
yft KUiai 1 0f URt Uql Zdn Dyl
ulice, chodniki, w tym drogi, rowy 45
morze 41
t o DUK 40
jeziora 40
OZNT Rf RqUuDUFf RT8NT q7 1 Uy
parki i teran%/ rlgI%eTacryjr&e w 27

Zz1T qUDNT RNY¥ Kt qUf KURt ZaDOURGHOT
obszary chronione: parki, 14
rezerwaty

RUDI yKRUORtZNI GqUT 1 E

qi ROBBNKRKNZOBDT K
T Z y W tydR miejscach?*

ol
Gw
L2
D
~
Cx
—
Q
Cx
Cx
~
>
(@
Th

Papier i karton ] 22

rKiyzNDUZ Nﬁcﬂjl UT 1

Plastikowe butelki_ 59

Worki i torby plastikowe]| | I 50 naczynia
Ska&Egﬁ%'fg Ve)(l)cﬂapojacl_ 45 Chustegizelﬂjg%ieniczne- 20
ngzrlf;ggf;nciﬁigmgriorpoevb?/lgﬁv— 40 Wielkggggg?/ytowe. 15
AKL{JUQ 011KNR2_.5 KKNT ff o

Puszki aluminiowe i metalow
po napojach bezalkoholowyc— 39
Szklane butelki po napojac
bezalkoholowych _ 36

Opakowania po jedzeniu (np
batonach, jogurtach) - 33

Opakowania po hapojac
np. po mleku, soEach)r- 29

Jednorazowe kubeczki (np.
kawie ze stacji benzynowejg- 23

Zabawki, pluszakifffj 11
Leki | 6
Inne | 1

Nie wiem, trudno -
b2 NF K1 OF &

Dane w20
N=1500
* Pytanie wielokrotnego wyboru; N=836

RESEARCH

éd@@ BAROMETR

FUNDACIJIA

CZYSTA RZEKA




t1zNKRUQ+zquqUTT ERUYF Kt qTi ﬁmﬁ@NKRﬂﬂOﬁDfKﬁﬁ&@fKTUTmUTUKWD@
UDyf KT U7 qUT UzZyKURUDPUYF KT z y W tydR miejscach?*
- : Opakowania po
ek . Plastikowe butelki||| | | N N 64 napojach g]p po mieku I 40
lasy I /° =) \\/orki i torb lastikowe || NG 61 Chusteczki hlglenlczne
Gy 1 0 =9 1 7 E ’r pieluchy B 30
F KUUT Uf O Rt U z Duyti
ur K qa @ U Szklaﬂe ﬁ(utﬁll? po _ 54 Jednorazowe kubeczl- 34
ulice, chodniki, w tym drogi, rowy 45 napojach alkoholowyc (np. po kawie)
m Puslzkl aluminiowe i |h 50 AUiii | KR f K
morze metalowe po napojachj  EEEGN u¥
alkoholowych Ka KU N zﬁ%
t aDUK 40 - .
' Odpady I rKiyzNDUzN 1 Ul
jeziora 40 W|elkogabarytowe naczynia ﬂ] 27
Pusizkl aluminiowe i |h 47
Y7 NT RfF RaUao DUF E 1 T 10 metalowe po napojachi NG i i
OZNT Rf RqUuDUFf R] 8NT q1771 Uy bezalko'ﬁolowych Zabawki, pluszakifjjjij 16
parki i tereny rekreacyjne W 27 Szklane butelki po
Ur KPT 7 K napojach B 46 Leki [ 16
2T qUDNYT RNF Kt qUF KUEt zaDURGHUOY beza'kOhO'OWVCh
P : Opakowania po jedzeniu
obszary chronione: parki, 44 Inne
rezerwaty 14 (np. batonach, Jogurtach)_
RUDI yKRUORtZNI GqUT 1 E o Nie wiem, trudno
Papier i karton || 42 12 NF K O TKT
Dane w20

N=1500  3vata nzexa E”Wig&mmmm

* Pytanie wielokrotnego wyboru; N=738 Ras! RESEARCH




t {ZNKRURt zyf aqUT T EGRUF Kt qT RBIBNKRKNEZOBDTY KRUK&RF KT U7 qU1T UKW
UDyf KT U7 qUT UzyKUORUDPUYF KT Z y W tydR miejscach?*
o . S e oen- "o 53 Papier i karton [ 27

lasy 49 Plastikowe butelki[ N 52 oot o 25

f U7 1 OF U D —— : o NI A A
yf Kuui { Uf @n D Puszki aluminiowe i metalow_ 48 AuUuuT 1K R,ﬂlégl_r,l,( U
po napojach alkoholowych KiKU] Nz T f

— ~

ulice, chodniki, w tym drogi, rowy 45
. : Chusteczki higieniczne
morze 41 worki i torby plastikowe ||| I 48 pieluchy B 20
t aDUK 40 : o N A A -
’ Puszki aluminiowe i metalow rKkryzNDUzN Ul Ul 1
o po napojach bezalkoholowyc_ 40 naczynia ﬁ Yo
jeziora 40
OZNT Rf RgUa DUFRY 8NT qi 71 Uy S e o oloc I 36 Leki [ 20
parki i tereny rlsl%eacyjr&ew 27 Obak _ edzeniu (
r [ pakowania po jedzeniu (np i ;
o . VUA ' S TV batonach, jogurtach) - 35 Zabawki, pluszak|. 10
zl qUDNT RNF Kt qUif KRt zaDURGHUT
obszary chronione: parki, Odpady wielkogabarytow 35 Inne | 1
rezerwaty 14 pady g y e- ‘
RUDI yKRUORtZNI GqUT 1 E Opakowania po napojac Nie wiem, trudno;
{p. po mieku soEach)_ 28 b2 NF K1 Of ki
Dane w20
N=1500 S Cavata nzexa @w
* Pytanie wielokrotnego wyboru; N=700 A RESEARCH

R



LICE, CHODNIKI
t {]ZNKRURt zyf aqUT T EGRYUF Kt qT RGBIBNKRKNZOBDY KRUK®R!F KT U7 qU1T UKWU R
JDyf KT UT qUT UzZyKURUDPUYf KT Z y W tydR miejscach?*
Plastikowe butel k||| | N NN 72 Papier i karton [ 39
rzeki 56
lasy 49 worki i torby plastikowe ||| N GG ¢4 Chustegélfbgh%ieniczne- 37
uf KUUT 1 Ur URE UGl zdn Dyt Opakowaniap_ojedzeniu(np_59 rkKiyzNDUz Nﬁ"quVLU’Ti
ulice, chodniki, w tym drogi, row I 45 — —————) batonach, jogurtach) haczynia
Puszki aluminiowe i metalow AUUOT 1 KRB { K NF KT
morze 41 po napojach alkoholowych -k KaKU1TN Z-x}]féﬁ,( [
t aDUK 40 , :
' Szklane butelki po napojac Odpady
- alkoholoveych el _ 57 Wielkogabarytowe. 14
jeziora 40
U . . = Puszki aluminiowe i metalow i
OZNT RfF RqUODUFR] 8NT q1 771 Uy ponapojachbezalkoholowyc_ 53 Leki [ 7
parki i tereny rekreacyjne w 27 Skl butelki , _ _
UF KPT f K z atg]eezarkghcl)lgaqr/lgr?qad_ 46 Zabawki, pluszakif] 7
Zz1 qUDNYT RNY Kt qUif KUKt ZaDOURGHU¥F
ione: i Opakowania po hapojac 1
obszary chrorione: parkiy . 14 s SSRSieS T < nne |

RUDI yKROREZNI UqUT T & Jednorazowe kubeczki (np. Nie wiem, trudno, y
kawie ze stacji benzynowejg— 39 t ZNY K1 U ? K

Dane w20
N=1500
* Pytanie wielokrotnego wyboru; N=675

: CZYSTA RZEKA Q

RESEARCH




t {ZNKRURt Zyf GqUY 1T EGRUYF Kt q
UDyf KT U7 qUT UZyKURUDPUYF KT
rzeki 56
lasy 49
yf Kuai 1 0f URt UalZdn Dyl

45

ulice, chodniki, w tym drogi, rowy

morze N 4] Seeeee————)

t o DUK 40
jeziora 40
OZNT RF RqUuDUOFf R BNT 171 Oy
parki i tereny rekreacyjne w
Ul KPT 7K 21
Zz1 qUDNYT RNY Kt qUif KUKt ZaDOURGHU¥F
obszary chronione: parki, 14
rezerwaty

RUDI yKRUORtZNI GqUT 1 E

i ROBBNKRKNEZOBDT K

o)l

Z y W tydR miejscach?*

Plastikowe butelkilj| | NN 56
Worki i torby plastikowe| | I 55

SeKiang puel b pevolec I o
Py smiioue | el N o7
puszd minon L eliov S oo

Ok i o 1ol N =

Opakowania po jedzeniu (np
batonach, jogurtach) - 34

Szklane butelki po napojac
bezalkoholowych - 33

Jednorazowe kubeczki (np.
kawie ze stacji benzynowejg- 29

rKiyzNDUOz Nﬁ‘g'g‘I UT 1

naczynia

Chusteczki higieniczne- o5

pieluchy

Papier i karton [} 22

AUUGT { KRimgDLKNF KT
K @ r,<u1j\|z.D KT ¢

Odpady
wielkogabarytowe. 13

Leki ] 12
Zabawki, pluszakifJjj] 12
Inne | 1

Nie wiem, trudno
b2 NF K1 Of P

Dane w20
N=1500
* Pytanie wielokrotnego wyboru; N=621

CZYSTA RZEKA

-

RESEARCH



t {ZNKRURt Zyf GqUY 1T EGRUYF Kt q
UDyf KT U7 qUT UZyKURUDPUYF KT
rzeki 56
lasy 49

yft KUiai 1 0f URYt Uql zZdn Dyl
ulice, chodniki, w tym drogi, rowy 45
morze 41
t 0 DN 40 ——)
jeziora 40
OZNT Rf RqUuDUFf R]8NT q17 1 Uy
parki i ter(an%/ rlgl%eTacryjrll,(e W 27
Zz1 qUDNYT RNY Kt qUif KUKt ZaDOURGHU¥F
obszary chronione: parki, 14

rezerwaty

RUDI yKRUORtZNI GqUT 1 E

T ROBBNKRNZOBDT KRUBRF KT U7 qUT UKW

U R

Z y W tydR miejscach?*

Plastikowe butelkij | | ]E NI 64 © K! nqa(:iz%ig Uz Nﬂ LT
Worki i torby plastikowej|| I 56 Chustegizelfbg%ieniczne- 39
Oviguaniave etk R 5 apierkaron N 29
po napojach bezakonoionyc N 50 zabaviki, pluszakifi] 14

Puszki aluminiowe i metalow AUUGT 1 KRjimDbLKNF KT
po napojach alkoholowych _ 50 KaKU]'N 2.36 F KT f

Szklane butelki po napojac Odpady
alkoholoveych Pl _ 48 wielkogabarytowe. 9
Opakowania po napojac i
np. po mleku, soEach)- 43 Leki [l 7
Inne | 1

Jednorazowe kubeczki (np.
kawie ze stacji benzynowejs)_ 43

Szklane butelki po napojac Nie wiem, trudno s -
bezalkoholowych _ 43

b 2 NF K1 OF KT

Dane w20
N=1500
* Pytanie wielokrotnego wyboru; N=606

RESEARCH

y FUNDACIA

X CZYSTA RZEKA

éd@@ BAROMETR



t {]ZNKRURt zyf aqUT T EGRYUF Kt qT RGBIBNKRKNZOBDY KRUK®R!F KT U7 qU1T UKWU R
UDyf KT UT qUT UzZyKURUDPUYTF KT Z y WtydR miejscach?*
Plastikowe buteli | I 55 X' U ZNDUZ Nisigan 441 UT 1
2ok 56 aczynia 20
sy = S e N 40 papir i karton [l 24
yft KUtii {1 Uf ORt Uql Zden Dyl
worki i torby plastikowe|J N 45 ChUSteC_Zh(' hkglemczne- 23
ulice, chodniki, w tym drogi, rowy 45 preiuchy
Puszki aluminiowe i metalow AUUT 1 KRjmgiD 1K NF KU
morze 41 po napojach bezalkoholowyc— 41 KoK 011 ‘N z-)L}PKNT i
t aDUK 40 - TS
’ Puszki aluminiowe i metalow Odpad
[P —T, po napojach alkoholowych _ 41 wielkoggbayytowe. 14
OZNT Rf RqUa DOFRY 8NT q1 711 Oy S akonobwyah - M 38 Zabawki, pluszakiff] 12
parki i tereny rlsl%eacyjr&e W 27 Opak _ )
f T akowania po napojac i
ST U VUA ’ P T np. po mleku, soEach)_ 35 Leki . 11
zl qUDNT RNF Kt qUif KRt zaDURGHUT
P ; Opakowania po jedzeniu (np
obszar¥eczher&rllé%r) e parki, 14 batonach, jogurtach) - 35 Inne
R l\J D Iy K Q O F‘Q* 2 NJ l\,l ] OT 1T & Jednorazowe kubeczki (np Nie Wjem, trudno“ )
kawie ze stacji benzynowejg- 29 bz NF K1 U¥ |’Hl

Dane w20
N=1500
* Pytanie wielokrotnego wyboru; N=602

5 FUNDACIA S oo xrTEn
X CZYSTA RZEKA . Q’

RESEARCH




Ve
© E u V
t {ZNKRURt Zyf GqUY 1T EGRUYF Kt q
UDyf KT UY qUT UzyKURUDPUTF KT
rzeki 56
lasy 49
yft KUtii {1 Uf ORt Uql Zden Dyl
ulice, chodniki, w tym drogi, rowy 45
morze 41
t o DUK 40
jeziora 40
OZNT Rf Rq U0 DNSNERE 80N | miii—)
parki i tereny rekreacyjne w
Ul KPT 7K 21
Zz1 qUDNYT RNYF Kt qUif KUKt ZaDOURGHUO¥F
obszary chronione: parki, 14
rezerwaty

RUDI yKRUORtZNI GqUT 1 E

T ROBBNKRKNEZOBDT KR U K

~
u:. aR
Z y W tydR miejscach?*
Plastikowe butelkilj| | N 52
Worki i torby plastikowe]| | I 50
Opakowania po jedzeniu (np_ 47
batonach, jogurtach)
Puszki aluminiowe i metalow:
po napojach bezalkoholowyc— 41
Puszki aluminiowe i metalow
po napojach alkoholowych _ 39
Szklane butelki po napojac
bezalkoholowych _ 36
Chusteczki higieniczne
pieluchy - 35
Szklane butelki po napojac
alkoholowych - 35

Jednorazowe kubeczki (np. S)- 34

kawie ze stacji benzynowej

2 P

K1 U

~dF:
A F

WU R

-

qU1

Opakowania po
napojach 1(np. po mieku J 33
sokac

h)

Papier i karton [ 31

rKiyzNDUOz Nﬁmégl Ul

naczynia
AUGT | KRjimDb KNF K
Ka KO Nz.Dt'g' KT f
Zabawki, pluszakifJfj] 11

Odpady
wielkogabarytowe. 10

Leki . 9
Inne

Nie wiem, trudno,
I Z NF K1 U¥

KT

Dane w20
N=1500
* Pytanie wielokrotnego wyboru; N=456

FUNDACIJIA

CZYSTA RZEKA

RESEARCH

éd@@ BAROMETR



a U :

6 o a R
F uUREFt EF : U
KRUK

t 1 ZZNKRUR yf GqUT 1T ERYF Kt qT ROBBNKRHEZOBDT KRUKB®R! KT U7 qU1 UK WU R
UDyf KT UT JT UZyKURUDPUYF KT Z y WtydR miejscach?*
Plastikowe butelij| | N NG 5° Papier i karton [ 37
rzeki 56
. - Opakowania po
Szklane butelki po napOJacl_ g
lasy 49 alkoholowych 53 napolacgo netz)c.hp))o mieku I 35
Yt KuaT 1 UF REUQTz ¢ Dyl Puszkialuminioweimetalow_49 r Ki qZN_DUi Nﬁﬂj&“l U
. . . po napojach alkoholowych naczynia
ulice, chodniki, w tym drogi, rowy 45
Puszki aluminiowe i metalow AUlT 1 KR Vlj KNF K
morze 41 po napojach bezalkoholowyc_ 48 KaKUO1 N zi KT
t aDUK 40
' Worki i torby plastikowe|| | 46 Wielk%)gggg%/ytowe. 13
jeziora 40
U . . = Szklane butelki po napojac i i
OZNT Rf RqUa DUFRY 8NT 171 Oy s ko hotoo i 2 N 4+ Zabawki, pluszakifif 12
parki i tereny rekreacyjne o 27 . : :
f KPT f K — Opakowania po jedzeniu (np i
5 1 ‘I vu“ ’ e batonach, jogurtach) _ 44 Leki . 11
zl qUDNT RNF Kt qUif KRt zaDURGHUT
obszary chronione: parki, Chusteczki higieniczne 39 Inne
rezerwaty 14 ple|UChy _
R l\J D Iy K Q O F‘Q* 2 NJ l\,l ] OT 1T E Jednorazowe kubeczki (np Nie Wjem, trUanﬁ 6., ~
kawie ze stacji benzynowejg- 38 bz NF K1 Uf Kl
Dane w20

N=1500
* Pytanie wielokrotnego wyboru; N=408

: CZYSTA RZEKA Q

RESEARCH




-

t {]ZNKRURt zyf aqUT T EGRYUF Kt qT RGBIBNKRKNZOBDY KRUK®R!F KT U7 qU1T UKWU R
UDyf KT UT qUT UzZyKURUDPUYTF KT Z y WtydR miejscach?*
- : Chusteczki hlglenlczne
ek . Plastikowe butelki||| || I 50 bieluchy B 32
lasy 49 Worki i torby plastikowe | I 44 Tz i) o~ M 31
f KUtGi 1 0fF URt U 7 Dyfv :
urKUuT LU alzal Dui Opakowania po na OJacl_ 43 Odpady - 29
ulice, chodniki, w tym drogi, rowy 45 np. po mleku, sokach) W|elkogabarytowe
Puszki aluminiowe i & T -
KiyzNDUZN 991 Ul i
morze 41 metalowe po napojach 43 ' Y
owe po napojach nhezynia - I
t aDUK 40
, Szklane butelki po AUUY 1 KR f KU
. napojach alkoholowyc_ 42 KoK U1°[ N zﬂ §RN|
jeziora 40
P R . N Opakowania po jedzeniu : .
OZNT Ri RqUa DUFR] 8NT qli 7 Uy (b, batonach. jogurcach) NN 41 Zabawki, pluszaki [Jili] 20
parki i tereny rekreacyjne W 27 Puszki aluminiowe i
Ur KPT r K metalowe ﬂo napojach| I 39 Leki ] 16
21 qUDNT RNF Kt OB i) et ol o
obszary chronione: parki, 14 napojach | 3° Inne
rezerwaty bezalkoholowych
RUDI yKRURtZNI UqUY 1 CE L Nie wiem, trudno, .
uh q Papier i karton [ 35 12 NF K1 OF Kb
Dane w20
N=1500 CiveTa RzeKa @w
' RESEARCH

* Pytanie wielokrotnego wyboru; N=259



q7T ROBBNKRKEZOBDT KRUKRF KT U7 qUT OKWU R
T Z y W tydR miejscach?*

. . Puszki aluminiowe i metalow!
.y e Plastikowe butelki|JJ ] 40 Do napojach alkoholowych T 20

lasy 49 Worki i torby plastikowe Il 34 7%, Sh Povaroic I 28
yft KUiai 1 0f URYt Uql zZdn Dyl 0 . .
akowania po napojach —
. L . np. po mleku, sokach) [ E Papier i karton [ 28
ulice, chodniki, w tym drogi, rowy 45
Opakowania po jedzeniu (np X ey S , o~
morze 41 batonach, jogurtach) B 32 AUtT 1 KRT DU KNIJlRK G KON
t 0Dl K 40 L oay X P - A S
' r Ki ZNDUz N Ul T KR . .
L ' nuacz;J/\rllia ﬂ'@l ’ Zabawki, pluszakijJiiili] 19
jeziora 40
U . . = Puszki aluminiowe i metalow .
OZNT Rf RqUuDUF R 8NT q171 1 Uy po napojach bezalkoholowyc_ 31 Odpady wielkogabarytowe]jjjjij 18
parki i tereny rlsl%eacyjr&ew 27 Chusteczki higieni
f Tf usteczki higieniczne .
L. VUA’ T TN pieluchy -30 Lekl-14
z1l qUDNT RNF Kt qUif KiRt zaDURGHUT
ione- i Szklane butelki po napojac
obszar;;eczherr?,\r/]é%r)e. Parki gy 14 I alkoholowych - 30 Inne
RiUDI yKRUORt2NI tqUT T E Jednorazowe kubeczki (np. L e - PO
kawie ze stacji benzynowejs)- 29 FKRNF KUTOR]T NUIEY 22Rt 2 NI K
Dane w20
N=1500

*Pytanie wielokrotnego wyboru; N=208

: CZYSTA RZEKA Q

RESEARCH



9f ZzNHT Rt Zz1 RUNDORRONEt KR1 ZPNF Di 1 UKy f DRURD W kaikcgyszz@eigch,a RUF Kaf i
UDPUF KT Zyi 1 EGRUF Kt qT1 DT Et
9f ZNARPUF KT f RNRqNF t KR Nuilwi s | D UROUT RzZNODyf OUt
DUTt’hRquzaKTuuKozHBP uDJ\IUU’tiIERG]uU’ull
of 2 NARUI Of BGANROOT ¢ O3 O KO Ro NOBLDY Doy wapy t 061 ¢ Rl 2 0BNORI 2 NK
o o S o o i  UDtf YUt AT KRafARzT ENZyHRPNZz1 zNF qUD
ADNF DI DUFf DURqDUz NUA I RO i Ryt URUNUHAI RYUf Dl DU
Ufyi URqz G171 q _iJ8
- .. oa A « - o a, & oL . A . oa Rf yykKOz
@Uf KinRagf nRT HRfuynzNUDI_ t nTtDUYUr R DRqur|CERUK|rZD|
mIzGKTUqEPTf%NJTCEuRDw%TrIRU’ND%h
dynzNyuUt ARYK:I f DRaz OORe ut URODUKT uRI KakNF Ot Do f T RufKRNZTEH 36
AKRNOOonI URyDRnNDUJURUKRUDyf KT U7 qUT UKyf DRPNZzI1 Z2NF qUDRqARINBNRI KURGDYRKDRUE DK
ZzRUDONzUZyKRzT qUDNT UR fKaqlK1T RzUDOUt KRaf i kR KRy 2 RRNZ IRa Kig & R\ Bt NER R &Z R RN @ KRIA
Uyf Kt qUT Rz1 K1 KORe AAWORT f KNUKRt K1 yDURqgt NDNJ RNRaNZ t KR pu 10K Bii RONRNG NODR & Wiz RIDN ©
qt ZzGKT UyKOzRat NOA1 Dyf DURGT 0 0z RAWRt ZNF¥F DI DUf DRZ 1t ZNF K1 y mem(fLmquLu]@uwmm’[EF@“@‘ﬂpﬁ
UK1 f DT ERqt z GANIZD ¢ “'I?Terz’IQNJﬁTIQ(TEI%uJ"NKG]iZQ|Kq‘[ZNJJR ZzRi1 Uf Kqf Hl T Rfuynz

lzabelaP DG DUYDT
: 0GzyUOf yf ﬁADJ\IUHlU’RZUQlDltrR U7 q

Dane Wb
N=1500 SESSI S |\ R

Pytanie wielokrotnego wyboru RESEARCH

—
O«
X
[T
Cx

N
cC
O«




I KqUO1
KT f
| Z U
{ 6N 0 F NI
UZ NI i NDI
Czaf DI DURKnKU] ql N
12Uz NKOzZUR] DU f
wody i
f KRUGT NDUR
UDt z1 f K1
przypowierzchniowych i

KUl Nz
YUui NDYURKUz @
T UL gquUT UKy
UDyf K1 U
EKOUUDNyYf KRq
DI'T RNJ UNT ND
Dane w20
N=1500 CZYSTA RZEKA @?A}
RESEARCH

Pytanie wielokrotnego wyboru



~ \ 4

A~ d URtvd~ @u: A FRAdR FYOQE

rDOf KﬁozquUqu t’KF”equ DyRUGTF U D‘HLZDRR\WDWU@RUHGKUHU(IRIHZD\B“RINZKWZRNIZGI
f ROUDyf OURT fFzZNZUuyz Nz quifF”ecqHﬁ,qﬂj\tjwmuumﬁum(}moqwzrumml@mmutnmol
Twojej rodziny?* Polsce?

Susze NN 49
Zanieczyszczenie powietrzSINNEGgGgGgEEE 46

I
| :DiKRat zGKT OKWa1 N [HEIR237 a1 7 ROZyqUUuUKy
|

- 01 a1 K R0 MR 40) |
I
I
I

~

CNOKUYT qi Rt DEiiRY zt Dayi 1 &

CNZT 0KUROR! 2ol n SSRGS | 1 R1 |y K¢ CNzuUT Kyl (I LD 02 NDW

Silne wichury I 33

~

ONDyuDRINDyaqt zNT BRI RYUz1 2NV ODT 7 tybD

c Ez2 NzTTV ROGFUDT 2 UDEREER 20yt URT ZaKNT¥ zLIJ 5¢1 2001 af QT KaOO0DW T
YOKNI RT 67 i 29y K |
EY U7 UzZRNJ q1 Ht f Ky RS EQKt’th’F‘quuKufir ONDydDRUF Aoy lRY RUTKT UDNQUD
|~zr°lc_)L‘[J\IlIDrTﬁf‘lDTIQT(J UD2 go;m'#b[)rtRZUNfruUDSII DNLIJ U'i ONDyliDRUZaqUKUl 5 UyDURI KDULT
thnUrG]UL}NTzIQN%]RZ qlﬂlgRIZ|q1DNINJTGE! oNDy DR §i3 NI By B

I
. ZPRFyyKOz |
I

F KRNF KUORI NUBI G2z Rt 2 NF K1 Uf KI
aDi KyRURY 2z NJ ua]u‘ Rt N2T 0 KUZNRyf K rU‘lRfLRRIIDIUERETRIzNJ uqUT T ERGRT NUI yz
UDONDUDRUYZ{t KT z1 Ufyf K z K ur

Dane wo
N=1500, éclw
Ci 1 Duf DRN¥F KazUONZ]1yKOZRNIT ZNUGRh~zZUGf NEPT RNIT ZNURUDI URERZ 1t 2 NF K1 RESEARGH




- a: F~OURC Et ©0R E" @ 6u: alR

Tylko9 procent Poleki C z 0 DrleAmizi potrzebytworzemanowychi DJ\I 0 Z {VJ
narodowych- taki wynikwydajea ftiiK 1 y z ONB U D § @aWOAA 1 O.AT 1 I
Parkinarodowe jakoy Dt NJwpajskimprawie forma ochronyprzyrody,q | D df I
q FND U ysyngbolemjnformacjao tym, U K9statni PNw Polscé z NJppradi
20 lat temu w Ut PWartyT 1 (b&rustannie powtarzana przez media i
t z 0 f & obigrich powstanianowych] N D naivét @ umowy koalicyjne;
obecnegN UH 1 U

3<FH—‘

Park Narodowy Doliny Dolnej Od- 24

KonkretyU a; 1 1 iigfdcaz O Z 0 y f deklanEjdghU D N Z Wdwspomnianej o
umowie,jak i w wynikachbadania 48 procentludzi, owszem,U ND U Bparki Park Narodowy Puszcza K02|en|c- 20
narodowepowinnyt Zz NJj | BI&dkwie gdziekonkretnie CONJF 1 tylKot24)

proc. jednoznacznigopiera powstanie PN w DolinieDolnejOdry, a to jedyny

. projekt,nad U1 Z N N MlJakiekblwiekzeczywistepracew N U H |mi]jbdatﬁu L e e o - F
Krzysztof Story najmniejspornyze wszystkictproponowanyctprzezy D U0 z by LYIND ¥ ﬁ: DNYR DNz1 2NI RO K@ KWR} Z1 UU¥
t DN (harotbwych r K Rdi #nie w DolnejOdrze to gdzie U D t1 Hz Ny 1 ND I
dziennikarz noweparki? Tegonie wiemy;
O@1 Oz 1 yf UDR C z| Niyitkrien@E( taiQioelyR K 1. @iz KT Kiwdaerieinowych PN Turnicki Park Narodow' 15

U Z NF fgiprostu O1 Ebypriazyrodal 7 fefleji ENz y. DD G D KaRE G 1
jak NI T mi¢yscal ENn {zestawimynaukowcomministerstwui odpowiednim

aqDUyUz NUBIDA WF Kbam q U (i Ddekdaracje o z O Z Gsyripatii dla n\c()vwebgrk[l)n%r%d%vlde IQP*oIsZc N‘gleq yuzRaqf EEE;[ NE NOT
y Dt NJ formyldehtonyprzyrody,y it iz t NcbhKrétnyprojektz konkretnymi qpr KRN KUROI Sr KRI20GD! yrf K

konsekwencjami ¢ f 1 Mol UNJi D aqw mikih at Z G K TpBpartiu)dla
TurnickiegdParkuNarodowego

CEz deklaracjeo potrzebie ochronyprzyrodyy Dt 1 &g l‘1J @ DWHK GO0 DWE T NOKT T RTNENU t DNU

F KORUNDUODUYU R Nﬁﬁ@iUG}TKquKQI
K@ ORyzNI T'E
I Ul miasBvartot DY f 0 Wdpleraje D INF KA O @& X810 OiBIWT Z NJ narodowych

Dane wo

¢ TYGODNIK A
N=1500 é o EEETET
Pytanie wielokrotnego wyboru EARGH




AdEV." TR <

PARTNERZY TEMATYKI:

WPiA t D1 Ki NT RCNDNDREzayKOzRf RDY
WY MINIS C A Y T NGB = XA 2 & , ,
uw UNIWERSYTETU warszawskiggo O 1 | UT DURGNDNDRT R

Uniwersytet Warszawski




AdFv"

st NDNF 1
ml (i1 yD

~

R} @URCFE: FC:r RDPC"

Dr hab. dr Adam Niewiadomski, prof. ucz. Aradca prawny

t f KNZNYf ORt DI Ki NT RCNDNDREZuayKOzRifRPT q]1 KUUR"™
671 UF DGIRCNDNDRfR 1 Ufyfq]lNDTTtFR

Uniwersytet Warszawski

Europejskizielony} D q 1 @ fhie tylko zbiorempolityk UEU U ¥ K N U Bd' zFoj fTH Gl K 1 N DlimatgcEhej ale przede
wszystkimpoprzezliczneprotesty N Z U ygfup off z G K 1q0| Wi ifiiiEBynbolemwalki politycznej Wynikiprzeprowadzonych
1 DI DMz UDUWKKHiylko 47% NKat Zz y1 Wig {cZyMI jest Zielony } D1 W tym Uz y 1 K Wi@skusje

oNz UNF A prBwnyctiNg G [GytFwisoceutrudnione,tak samojakt z U T reféréndalnez uwaginabrakwiedzyr z 17 1 OAT ¥

Europejskieg&ielonega} D 1 Rénadtowynikil D1 D0 D U Bielbhy} Djestkojarzonyw NF 1 U aptzezfyzmatwzrostu

cen energii (34%), wzrostem cen t Nz 1 UUtZZNIT NJ(29%) 71 &y utrudnieniami w sektorze rolnictwa

i0 KPuy (28%). NID z 5N K qt 7z y idénhtyfikifeNiklony} DpoprzezpryzmatochronyP N z 1 Z iidyveplldli Pelzmianami
klimatu Wynikitet Zz 0DOD o BN O DU K i WikakfgsieddBioru Zielonego} D1 dtdzatymidzieUYz Gy Nzt KO 2
| Z Rikle] N U1 gjégPNJIf N D 0 DN UK Yoldicbvait Nz 1 KNag 104 ddtiuaNdopierot 2 T U ANJO K B Iy RrgidnTt E

Aybt zuyzPl Rt ARRUF DRUZt DNUT R: f Rqi nRAfF Kizyi R} Dit R@" CRE

Wzrostem cen energiio Did UHRUKR zEfb dinlgén . Utrudnieniami w "~ 1T ENZ y HRP
klimatycznymi J\l Z1 U’U 1 .ZgdBtorze rolnictwa | naturalnego
qt zu7 NI UT T ®KPyf1 1 ND

Dane wo
N=1500

ND T

WPIA WYDZIAL PRAWA | ADMINISTRACII S W M BAROMETR
UNIWERSYTETU WARSZAWSKIEGO

Ci 1 Duf KRNF KizUONZ1yKOZRNI T ZNUURERyYyDtTURPT FKERNITFKNDyi 1 Elfza]OZUWDNUKW RESEARCH



¥ DRUfF KqUUDWI Z N

Protestami, demonstracjam- 25 Czt NDNHARt DUz PT ¢ .
@z1 D1 0zZNI YURzIT T f.H nfybDyaz NI
N UlKI qf n I fF2ZNT Z N'_%B U’UQK uy G] Z NJ Y Innowacjami technologicznymi kre
Z1T &GNz yi R'P z 163D

EZONEt KYRZz 1 gDNF DOyl i ERENZ I KGRKYyKNOT f
Wsparciem finansowym dla Polski z U. 11
Europejskiej

Tt ARKYF qt f ROBDUZNR4 ¢ Kt a DNyf Dyi i
Czt NDNHARt DUz[PIFRI23 NF K1 NUD

YINUIgf KyfDYr RRNRQKU8 z NOKROZNyf 1 1 NE

m
A
Cz

~21 KNyfUODT t AR quD.NLorm UNT RUNDuy at 2]

FnKO1T NyzPif HRKyI&NOKT 1 OyH

Dane wio . T
N=1500 "ﬂ;‘f Yoz prANA | ADMINSTRAC) (dw
RESEARCH

Pytanie wielokrotnego wyboru



P?d"PY FtR@ R: FVOORADFvV"™ FJ

~

6Rt DUf UR@1 Zt yf URyUf UKt RNI Uf Kuy qKRUNxmHKRqHRNth;U’or

oever ons s ---n---lll
GNNDGT Rt zalnt Ri zRi z1 NHRt DOz P1 f .
T KyuzNERGT NY 2 PT Rl 4 38 79
s vorere v ARG o N N T
cosazane oy especares o R --m-m-a-lng
Gospodarka oparta 0 maksymalne ponowne
S R Rl e o R I
wyrzucaniu i produkowaniu nowych rzeczy
AWMMMWMWEMTl---ﬂ--ll-

Cz

CNUT q12azNDyf Kp‘zqz ROUF Dy

@ qlzgzNDyi KRfaqluf Kt HT Ri Rt 2 Noj] DN -
Ui yUZNRZRUF UqUT URUDE KIiNDq}U 45 26 71
A1 KT T 1 2ZNDyf KeEPA KN IRy K-K KIBRNK KUJ R NUI sfDRIUKNIRKEBWAGHKT 1 2 NDy f KRND Uy
Dane Wb .
N-1500 S S WO smmpsne € oo oo
*T2BAGUUDRZ 1t ZNF Ki Uf RNDT UKt Rf RUI'KTT 1 ZNDyf KRNDUyK RESEARCH




t E rFGREF[d” UOUR"R F[ @udé U
ROLNICTWA NA ZMIANY KLIMATYCZNATOP 5

YqUKNKOUt RNJI Uf Ky f quRUJ\IDt Kq,RJ\IKOr z Yyl RNK1 GUORyKOD] KC)ﬁ R NJ L'jT NI
K

~

Z1 R{TKOZURU] ZNT RNX1 (i UOR: rKIrKRUDRthNInUo]UTR

-

mrangal =ranga 2 =ranga 3 mranga 4-14 = Nie wybrano

UKNT UDRCZzZGUI yf
Argentyna)

Dane w2o
. A~ . ~ ~ v om - . - - T .. . _ .
Pytanierangowane N=1500, aisetekz @ 2T U R U1 ZNKRNmODUDGT R1 Byi Ri 07 yyf ORyDBRYE f KJ\I Nwwmymgmmgyu fdmr
ybDRUlZNT YRI Dyi RT U7 yyf ORUZq1 DGRUYF KqUT Uz yl RNRE KNDNT Ef RESEARCH



t E rFGREF[d” OR" R FJ @Ué
ROLNICTWA NA ZMIANY KLIMATYCZNEC ™ A" B &

YG]UKJ\IKOU’t RNJ Uf qu quRUJ\lDt Kq,RJ\IKOr zw RNX 1 uU’ORq KOVD‘[AT NYy KO : i
Z1 RTKOZURUl ZNT RNKI GUOR: f KI f KRUDRyDt NF n qUTRNNﬁkN Rbﬁﬁbﬁ

Aty . waroko. i, e T N P
el Hitpana, Shieda) I D
Francja, Hiszpania, Szwecja) n. 4,1
Saudstka Izraei) ﬂ“ il 34

A, M o~ A s ~

tNDtKRNJG]zUzJ\leN . N
Szwajcarla)

t NDt KRPNZ1 Uf KUy z

- ~

mrangal =ranga 2 =ranga 3 mranga 4-14 = Nie wybrano

Dane w2o
. A~ . ~ ~ v om - . - - T .. . _ .
Pytanierangowane N=1500, aisetekz @ 2T U R U1 ZNKRNmODUDGT R1 Byi Ri 07 yyf ORyDBRYE f KJ\I Nwwmymgmmgyu Qdm;
ybDRUlZNT YRI Dyi RT U7 yyf ORUZq1 DGRUYF KqUT Uz yl RNRE KNDNT Ef RESEARCH



t E r FGREF][ d
ROLNYCHATOP 5

YqUKNKOUt RNJ Uf Kyf zyK

t NDt KRNJ a]z Uz Nz UN
Norwegia, Wielka Brytania, 10 10
Szwajcaria)

mrangal =ranga 2 =ranga 3 =ranga 4-14 = Nie wybrano

t NDt KRYFRzZt NZ1 U
Francja, Hiszpania, Szwecla)

Dane wo _
. I . [ A .. T o
Pytanierangowane N=1500, @isetekz q| Z | I]RUA‘[ZJ\IKRNJ]]"UDUDGT Ri Dyi RT Ui yuyf ORyDRY ¥ KJ\I NmW@mm:(,mgmmggyn 6“1@«[
ybDRU1 ZNT URI Dyi R1 UV yyft ORUZzZq1 DGRUYF KqUT Uzy7 RNRE KNDNT Ef f R RESEARCH



tE rFJREF[d” UR"ROUD"tdFrR
ROLNYCHAC™ A" P @ } F
Kd,

VagUKNKOUt RNJ Uf Kyf zyKRONDt K RNK
2|R1KOzuRU1ZN|RNK|uUOR f

t NDt KRPNZ1 Of K z \ Uf KR UDRYFR U
NS /L 5 I
e L
TP upuR-zdi bnr O L
YOND?F 4 DO REZ @t DO l-ﬂ 4,1
. SRR R P O T
Argenty
Ay op. ok, Eio,Tomeziof N
e S adviska, orach - AL .
Saudyjska, Izrael) 9 82

mrangal =ranga 2 =ranga 3 =ranga 4-14 = Nie wybrano

'O

A

Z
—
(=
O«
pull
vO
C

Dane wo _
. I . [ A .. T o
Pytanierangowane N=1500, @isetekz q Z 1 U R U { ZJ\IKRNJ]]"UDUDGT Ri Dyi RT Ui yuyf ORyDRY ¥ KJ\I wa @mm:(,mgumgg}n 6“1@«[
ybDRU1 ZNT URI Dyi R1 UV yyft ORUZzZq1 DGRUYF KqUT Uzy7 RNRE KNDNT Ef f R RESEARCH




= ~S — ~ Py Vd ~ Py

Or t " N; YRCE™ @Yt ©0RE~" Vv u: a

Dr hab. dr Adam Niewiadomski, prof. ucz. Aradca prawny

t f KNZNYf ORt DY Ki NT RCNDNDRE ?
671 UF DGRCNDNDRFfR 1 YUfuyfqlND
Uniwersytet Warszawski

ql KYUUR™ T E

Z0yK
Tt

1 O
N~
»
X0
W)
—

pUT UK QD i yFadfdnieniemwydajeq NG N D UZizlpriedo} D iwigektorzerolnictwa Stawianewymaganiarolnikomz
jednejstrony U D tT HEN Klimat]z drugiejU U y ¢ K fctqUlzDyt (AU N K gairyinki NJ2 ® T it 1 DKW loMIUE Europejczycy
UNNDURDBatt DUZ RE 1 boljyehND | ZONeHr DN®INT K G(E0pgy, IF KOt F KT U BEdeyienNIeW q UU Ky 1 Z NJ
(43%), a dopierow z 1 0 KO (OKK 21y B @E4. Wynikitet z U D U Wbytnaieleq idotowi NF i U it (zBpradiktyrolne

lepszejt DU zalet KU y z TvilrEgBlacfadiprawnychbrak jest P N z | dgZelitjiwvprowadzaniat Nz 1 Urdljyehhd0 G K t

t DO2 PNOWU & wék&dobret D Uz Pd HizhaMdine] D Uptioukty ekologicznena co zwracaa) fUAND @ Zielonym

} D1 .Paneprzekonanieli K 7 NYtd j&stzdrowszaod U NJ @ G Wfy.Z PT f

Wynikil D1 D WO D Giby# UN U K Uobyyvédli do Zielonego} D 1 pbtrzeba nieustannychakgii informacyjnych,a { D U & K
O 7 1 Z Ml zMiarfyprawatam, gdzieq fUiZ ini€aqt NDNJI Of T

zﬁzﬂqbiﬂbﬁuubﬁ:fKifKﬁéfboszYQiNzuuolzNRNzuq

TOPS
NNF Kz PI odukty bezpieczne | _ F_Z ukty z upraw bez Smak_ , _Produkty wolne od GMO
I NZ NXR1 0 DR Ugy qur Z' R Urf UDOf ZNRf
K0|1| T 1 ZNJ
Dane Wb =
N-1500 ~ o - S WEIR s s o { hov e
Ci 1 Duf KRNF KizUONZ1yKOZRNI T ZNUURUYZzZUGOGf NEPI RNIT ZNURUYUDI URERZ It 2 Ki Of RESFARCH




ZzRzUyDT UDRI 0DR: f KT f KROt DUZPI YRt N21 VUUT ZNRNzuayi7 1T ERe Ul
Lokalnaprodukc}a- 26 CNz1 U017 RUKRUNZN {fpz yi T ERt NDO T
rolniczych

Produkty ekologiczn- 24

CNz1 UUlT R DU\?TU
yKOD]1 T Nyt y Z N qUz
Produkty odpowiednio przechowywani 29
transportowane
CNz1 U017 RORT KN T nf 5RfF Rt 2PNF DI T02yT | 1 2 PRfyyKOz
standardami
Dane wi% - T '
N=1500 "ﬂ;‘f e { oo rmmermm
RESEARCH

Pytanie wielokrotnego wyboru



"Cd dFR@ @u: A3: FRauo6 ~“ N: dR

6Rt DUfF URq1 Zt yf URUODI UDqURqf nRURt Zyf GqUYT Uf Rl NF KNI UKyf DUF t

T2B*

Dt zU07 NDt AT RUT Ny z PT RN Of 1 Uy AHRNIqt
Gz0Dayi 1 ERt N21 UT AR NZ Gyi i E 44 18 62

mA1L KT 71 ZNDyf KRBEDRPKKRGOD LGP YRGPODRWDKYR U OD 1 IDR)URKOIYR dRfexAR RADIDE BIPD U i K
Dane W% T
N=1500 @&’/@

*T2BAqUUDRZ 1t ZNF K1 Uf RNDT UKt Rf RUI KT T 1 ZNDyf KRgf AROOD!I UDUY RESEARCH



"Cd dFR@ @u: A3: FRCE”™ @Yt @06

~ B3

6Rt DUfF URq1 2t yf URUODI UDqURqqf nRURt Zyf GqUT Uf Rl NF KNI UKuyf DU
oe oot RvnOpYRYl KRR BB O EREONIOTSR T T

U071 ZNRNX ODWa U t ZNFuyyf ROGDPIPE ¢ 18
, Nz1 UOT t ARURt D DRKUOzuzOf1 Uy N
CNz1 U017 RNXKODWqUf KRqHARPNF K1 yHAR MR 0 DRZqZT Ri 1 DEE qnU0zR¥

T2B*

(@)}
N

ol
~

o1
N

IS
(00}

21, U017 RNXODWqUf KRaqHRND U UOF KURNRUFf KNU ]
SN2 RN NS DR RY R TR TG ¥ 7 T A B R 47
ONDYyuUDRNKODWqUDRY 2 UKT Ut KRNIt Dl : D ZNKOzZURYt 2 '
Nbu 1Koz'uRu1qu|,<Rz{lJJ\|\luruU’t'FiRlﬁ]Dq P L L?DF%fGIRUDKTL%DNG]LIJ\I 31 43
c;Nzuuumfzmgc‘)f)v‘vlg]loerNuwquzoqbun 21 HRI Zqlnt y KRNR( DT ERNF N 38
okolicy
21 U017 RNKODWqUf KRUDt HRO Kt « b [ Ryf Rt Nz1 v017 Rt )

“h ! “ONTRNURT RO 8 i5 < . L 27 n 36

mAl KTT 1 ZNDyf KRBEDRPKKRGODEYPKRGPODR WHKROOD 1 wdiyiiRKDY R drfaeAR RAGD DG IGD | f

Dane w2o,
N=1500 S ) ) S @w
*T2BAqUUDRZ 1+ ZNF K1 Uf RNDT UKt Rf RUI Ki i1 ZNDyf KRgqf AnRUODI UDUY RESEARCH




EKO OZNACZENIA
CE" @Yt @06

Stowarzyszenie ESIBpact K{ N2k NOR1 2z Rz NODyf C t DRNKt NKUKyl ut AT DRt NC
UNZNYzZNDUzyKOzZRNzUNETt U

ESG Impact Network




Ft v [d: A FF
vFR[}@ dFRO6

Aleksandra Majda

UGzyUf yf RgdadiNetvork/ImiR &. ESG Krajowej Izby Gospodarczej
CEO agencji Go Greelstrategy & Communication

of ﬁUaj\LKzafl?lzqﬁEl@qDllZlMiﬂD:]‘KUﬁNﬂwréUDD Kz d DG A audy 0T NIKG Y KiT D NND# § K

T Unql BU mwaquqmtrH(NDomUDuuum FEOY 17 WNENDD f K NNty 0 UkqWAKT 2 @6 f “qK uu Kt

Z1t zNF KU f DDz Y Nk D1 B0 o D NONIKDm i YT WiDmWwi ZANI Bz qz KOa DNUtE K
UKD KFanOqNzrivl] DN We A

~f YizKOo DND Utyf2 RINA 7T A0DY & MWK OWF WKf KTzy f # &G qlKID)lzTr] Diiud Ky INOp U7 1 UfF 1 GE
1z ql ﬁfz@“uDEEtﬁJK(W al @ruaKAﬁ(zI J\Iz NE Oy DUEND Wz Ot 1zWDisTaENg | KYZANIF KNE NDyf D
zT qUDNNXK 2z Rydeie] 7 OF Ku<zqq<+gmwrnrqt|\m UDabDylE y ONK DyITRE O f DitdAVINZ q1 U

Uf Kodqy Kt TalkmK K y ND dqiE y @ YK OUAF K IN U WNPUNZUUNK}MJ‘ KTJK\NN {1 V@ O1D1] 1Z@J

yf KNJF DNTzalzDNmrmﬁmI% yKI KOKUKag KDY KO K ] U@wzlwamqg ql BSOK O OFUKNZUHFKt q U f

NI N 2| 14 fRAY F OCINAD K O G zyaf ZKNDIYNONAK GZNDONGEE T gt f 2KOG0 27U ) U WEDW KD NDKgta) n @ INTYIOD ¢ f D

UUf KqgUKUDD OB A Ny 2z NDNizz Gy NGOz NIOKK @4 DNDDA T t Daiyd WK UNK T & ODi&zrq DG D

Ugql Dy 2NFEKNDDwWT cGADIYNG Az YKO G Dz DFZ g PNIEDP N D K WVNF § O OKBEEED O 1

QD1 WNDIUONDNKK y NENG GFzyND 100 B iRIR GABNJ

@NUODNK Ul 2 ND WNDGEN KiKay Db Wanl BONFE KUK 1 q f 1 B {NZONG 1 ZoNLDFNGE Qi an KB NZNJe NJ

1T WDUUOZNEZN| DR N (FUK® 2 0 2 DNF K NUSEKFFED1 1+ DNRQK G OpNy 1 NOmMZF Kt NDNF 1 (2 NE P1
T 8 1qiy N 2R ¥

N "“'." D)

RS %)

o “-' BAROMETR
ESG

RESEARCH




an
0
T
T
-
Q.
X
'®
[Th
Q
=<5
Q
©
O

r DUOF Rt KQl RONZt Rq1zZqUuKUORI ZRNZDUDRTERPRE RGNE f UERY D Bt ZNR{ z Rt |
fRat zGKT Oyi 7T EGRT KNT1T nf UOD]l ZNRZNDYRYE Uiy i DUMWRWDR KO0 Ok Ty it K KER y DRI
zt DUZNDyf DT ERf RNRNKOoGDUYUDT ERt Nz1 VU1 ZNORU]l ZNKRUOUt Ut KqUt
N L
V] UDNIUKRUNNDT D i 2 Wk (] 2 017 0RO
F Ra RTNZ1 UDLTRY 2ot P ek SENROEAN RSS! KAy YobT BRYT
|
ZI;DN\]\IDT_I? R n0aqUz PI R 2 2 NI RO
sy v mt mad { D08 RT R NA BB A BOLABE,

Kt Ry f K NDUWGTKRZENUDI Dz ROUNNDT 'Dfi)_zu'z Rt 2 Gz NDRIINZIWUD,ZNI RO ZNE
. wybieram ma takie oznaczenia

o
I
N = = "I,-'_ = Z = o - ~ o J 2 T oz
QquRZRNRfOZuKRur KR Ko KRt Nz U’U‘[-RéUAIZJ\IKRNJ | f K
I
i
I

PHR1 0 DRYyf KROUt KGyrf KRyf
UDRyf KRUNDOnNR ma takie oznaczenia
f KRt Kgl KURELKNE KygDUR 20y DT gDt HR1 DUF KRK
NF nt Ryf Ori1 RFfT ERy E?iNDNJ ubuy Nlezwracamnatouwag-17

Dane W% SUED
N=1500 yg éclw
- RESFARCH

Pytania jednokrotnego wyboru




Aleksandra Majda

UGzyUf yf RgdadiNetvork/ImiR &. ESG Krajowej Izby Gospodarczej
CEO agencji Go Greelstrategy & Communication

6t DOIDIEK O NE DU tZINJai (P Gy D UK WU O BINZ @Y 2 NN i 8 ol QKK NG KO D
Z1t 2 NUKI NIfez RINDU Z q U el d ND0 EK Oz Ot 2 1 DN NDE 1+ U@ BINDT O

67T yf Of DgUOKNEY NORD & U KO0 KYDY DT 0 KKy D APONZ 1 Z NNF npuzzN.imi‘JeEwqutcm.
NIjt Z AAINKJF O a1 i1[1}Wo¢°rKN35q aq U ZKAY TKFOd W IAK O f WO\KANET mibop 2 T KIKK 1 WHRAKE A1 yz PT ¥
ft Z o INDONE F K NINEZ Nd B NG WOINE Tt

6Rt DUF T ERUD]T KOz Nf DT EGRt NzZ21 VU1 ZNRqUUUDqURzZUyDT
NZUNE¥tKURe1 2117 TUHTTT ERNY G7T NRUDRPNzZz1 Z2NF qUz R¢¥
53
40 A
Ag
H B e e =
a1 N1y z P Kosmetyki Chemia "1 Uf Ko Bt NUnR “[bProdukty Wyroby Meble Nie szukam
gospodarcza AGD/RTV udowlane paplernlcze takich,
zUyDT1

Dane Wb S
N=1500 D' .. @w
Pytanie wielokrotnego wyboru > RESEARCH




orunoau et 21 ez R« « ra 0o R
quDF"et’DUz'PTq,ﬁEﬂnfODlF‘e akE
i o BRI« | =z [ oo

—_

0

CNz1 U0 Rl zN;tl]l DG
]

U‘_<

z NF KO
A1 KT 7T 1 2ZNDyf K&F)D TKINDIRKF < NIXKIRINE K YU R1 N U1 o£2DR H UZKNFR-NaIBGH KT T 1 2 ND y f
Dane Wb m.u
N=1500 S Q .. (dw
*T2BAqUUDRzZ 1+ ZNF K1 Of RNDT UKt Rf RUI1 KT 7T 1 ZNDyf KRNDU yK B RESEARCH



rchqDI"?fqlr]Zj_\_lUDTt’DF? zqzlf
reklamacji

Produkt lokalny “
Pracodawca przyjazny pracowniko
DUNZNJ KRt 2zUT qUDuy KRNZT R

[ ]
¢
7o)
—1
N
P
B
e
7o)
)
E)
3
—1

KUNKDE U Ry KF < NIKIRINE K U U R N U1 2D UZKNFRNaBGIFIKT T 1 2 ND y f

Dane W4 /‘@',":;';,
N=1500 i @% @M}'

*T2BAqUUDRzZ 1+ ZNF K1 Of RNDT UKt Rf RUI1 KT 7T 1 ZNDyf KRNDU yK RESEARCH

pul)

[ 7:] Ty p—



9KUt zZPNK )

Na stronach
mternetowych
t Nz U1 Kuy ‘1 Z NJ

W reklamach ,oroduktu
(telewizja, plakaty, I
billboardy itd.)

lach
Uy z 8 2
ER1 I U

D

Wi
qt y
U NJ

,zu
zyl

ox3a
JRp— Q_
—=
NZD

Ji1 E
Ky 1

F dFRdR
UMIESZCZONYCH NA OPAKOWANIACH

N dF

f ytn1zZNRU DA M’Iﬁ@fz@wm 1DiT TORKAy!
DU WERKz DUy 1DU DI Wit @R y D R7 1

-

dyqli {UTt KRT ENzyf HT KRU
tZyqUUKyl ZNJ
NODyf UDJ t KRUZyqUUKuyTt1 Of K
D1 ZNDNUT qUKuyf-r KRt zqo]U’

1
D

| KU

URZKI KNDl
ZNRCzuqUf 1

RmDIIﬁUéqu’Uqu UR

t1z2PRfuyuyi

Dane w20
N=1500
*Pytanie jednokrotnego wyboru; ** Pytanie wielokrothego wyboru




- = —
1T > -
A M
O T, Sl
< =9
z 3 =
)
< = <
= z
= g
O Z 3
X =
nd ! -
< :
D| o o
O
E:
< 2 .
Z 2l s
o =
> R
> = |
2 .
LLI 3 o
O & <
T 2 >
O : |
> ‘N
—_ “w -
" 5 |
O !
< E | :
= = | =
W ()
R “W IS
@) c m
_I_I - )
Z - z
- E 5
T T
O S| o2
— ;)
N < >
< B
> BF
™ §2F




OPAKOWANIE
A EKOLOGIA

PARTNER TEMATYKI:

AKOMEX Group

laminowanych




o

0 d i R@Ad } ;
YVEUt RCFEDCFt @

'®)
=z
~
(-
A
a
»
T
O«
=z
=
>
c
&
AR
Z
S
—
Py

Mo oA A

pozytywnenastawieniedo z + D U Zz 2N&kMuy jako bardziej ekologicznejalternatywy dla tworzyw sztucznyché f i Uq Uz P 1
NKat z y ipdpigra MING OwyKodigystanietektury w opakowaniach,co stanowi silnet N U K qdiabhgszeld N D yby 1 U

fyl Ky qiinlf (DzaNIDA ) Drakie N O NF Aistding jesDN Z N @ KnadenyodsetekU z y a U'U Kcgekujedd

b NZ 1 UTkergy$tahida UN 2 NJz Z NHZ 1+ DrecykinguEot z 1 UNK BT K ND D BDONZA NIy 2 NIpraktyl 7 1 E
produkcyjnych

A D UND (jedtiN i lywydoKiepoparcie dla inwestycjiw nowe technologieoraz edukacjiU z y q U'Y KaygmatN@ G 7 NI
tektury na PNz 1 z. N&kajddpgowiedzialnyproducent, musimyU z y 1 1 y nagzéldafania w rozwijaniu innowacyjnych

Nz U NJ dtd2 fralisparentnej komunikacjit z 1 17 7 NH @i KdZycht Nz 1 Utk NI 1 z. NNomadioz znaczenie
tekturowychz + D U 2 WP ¥V y Rateg@tiach produktowych, U NIi D aqdpraydadku z N¥ T daddyw orazt Nz 1 U0 Z NJ
aqt z 07 NWskhzuje@®D z | N dhkdegorozwojuoferty w tych segmentach

AKOMEX Group @w

RESEARCH




d};RC} @Y :
DgFt@u Rt

JRaqf n RURY 2 Uf R N¥F KNi1 UKuyf DUF¥
ql uaqu q 1 N Y TZB*U

v A A M oA

gNzuUquifRzibonDWRUR1KO1U
qUNZNJI ZNRt 21 &1 UAT T 1T ERURNKT T Oaf T ROYUfryfryb
gNzuU|KqurRziDOzMDWQDQlKQ1UNpﬁyz| -
) U B okt o n —m
CNzi1 UT Kyl fRf RUDNUF Rt ZNF yyf RT DN1 Uf Kt
1 KO NiuﬁqﬂﬁuKiquﬂﬁbulKNqbliNﬂﬁuubf
yKODT1T N7 RNI G DRPNz1I zZNF qU

CNZzZi1 UT KyTi fRzt DUZNDWRUR] KU U’J\ll Rt z NF

I Of DdGDoayzPi f RyDRPNz1 ZzNF qUz Rf RYU NP

Iﬂwwwl-ﬂﬂ-ﬂﬁllﬂ
CNzi1 UT Kyt fRzt DUZNDWRUR] KU1 UNT Rt ZN
podczas procesu produkcn

gNzuU|KqurRziDUzNDWﬁURlKoluNTQi N
Gy =

UzyqUUKylZNRyDR1KUD]R

z
N
NDyf DRt Nz U’U“[ZNRNJ Uquq KRUR‘[

ybRT zZR1 UFf KWRyf 0 R KRNJ U

Z
) gj\lzuU|KqurRziDUszWﬁUﬁelKuluNu “
RG]U’J\IZ NJ ZNRi zo]r Di Dt Hi1 | T CERR’r z1 CEZ| UKL
N y

nnnnn

C
Ny

OI Cx

sA1 KT T 1 ZNDyf KRRy ® KIRRIGPDM R)-DAJKKRRINT D UNERY, N Us B)r 1RO K2t N aKf 1 Ml LK@ D
Dane Wb
N=1500 ) o . o A o . AKOMEX Group éd%"
*T2BAqUUDRZ 1t ZNF¥ K1 Uf RNDT UKt RFRUI KT T 1 2ZNDyf KRaqf AiRUODI UDUY RESEARCH




ILE WARTA JEST EKOLOGIA?

b
O«
P
=4
Cx
~
[t
x»
[ai]
O«
X»
C
<
N
x»
~
C
N
(]

f O1 7 U
O6DNT ZRNZNYfF KGRUNNZT fT RUNDORRYDRF q12Z1yKRI DyKRI 211771 UHT KRInKKZ RNKRUEZ ORRZ § d BY K KRZ
t ZzODOUt KURUKRNZPyf KRafT OUTDRPNF¥F DI zUT 1 ERUGF Kyl ZNIROZ 1 zZNINKERGY RKRKZ NDDRKRRN R N.
1 zqlntuyzPifRt NOT q1 At yi 71 EGRT KyzN¥lRKUOzazOf1 Uyi 1 ERNzUNF HODWRLY 2

Grzegorz} Dt 1 D
CNKUKqRADMNKhextUR[ NUt T R

AKOMEX Group @M}f

Dane wo
RESEARCH

N=1500
Pytanie jednokrotnego wyboru




sz RiI GDRUYyf KRT DNI1 UZRNDUyYyKUOROGZNYYT RT Ui yyf ORNI G7 NDt
7RI GDRYyf KRNDUYKURDOUKRfyyKRT UT yyf Uf ORI DUf KRt DUF
» F KRtKglR1ZRI 0DRYyf KRNDUyKURI DNiI Uf Kt RUNNDT DYRUNI
Dane Wb ..
N=1500 AKOMEX Group @Jw
RESEARCH




rDORT UnqlzRtDUZRUZyqUUKylRat 2171 UDqURt Nz21 U017 Reyt URGKUDNGq]
| VOzZRNF AUqUKRyf 0RNZUOUYUFf DNR1T T ERt Nz1 UU{ Z NI
9DNI UzRT Unql zO0RNYF 1 0qUzPJ F"e+-buu1ZNRtKa]1R+ DUZNDyi 1 C
I UJUKRZt DUZNDuyf D

:OnqlzoRNT T Ui Rat N 25 ERt Nz U0 Z N0

f i RUD UNDigigipRipdits kRt Nz21 U017 Rz1 R

Bardzo rzadko, spotykam tylko pgjedyncze produ
ql DUz NDyKRNR{] Ky Rc.lg

7

J\IZ|U’l'4 Ryf KRqHARt DUZNDyKRNRUT ¥

u ORV ~VFAQ
UD UDN{ Zuyi

< Uy
Ur K d
RyDi Uf KNyKOzZRt DUZNDyf DRt Nz1 VU1 ZNR 1 2 R NIWRNIR| A1 KntORz (R UAN K RKN o U @
KF”{N\] G yf KRyDRUOZqU1 T Rt Nz1 vO1tf RfRUODI z iikjoridlgef dkdobiczieK y { ZNUR: K

i dostosowane do rzeczywistych potrzeb rynku.

;U’ﬂ

Grzegorz} Dt 1 D

CNKUKqRADMNKexUR[ NUt T R
Dane Wb
N=1500 AKOMEX Group @M}f
RESEARCH

Pytanie jednokrotnego wyboru



C" DPOEAF dFRFt v [d: A " N:

t 1ZNT RNZ1 UDt Rzt DUZNDyf DRt Nz21 UUO1 ZNRONEXf URU |

~

NzUOUOGD! D IQ ﬁ h'fl IB( DRq h yjest 5 z‘elﬁptodatny do _ R Dt Y q r Kt R ‘lje}*sttl‘ﬂxbd'egradowalny
KTT f OU’q,RIzqu R vui i
= Plastik = Tektura D00 2z = Metal = Drewno « f KRNF KUdQR]INUI yzRt zZNFK
Dane wio T
N=1500 AKOMEX Group @Jw
Pytanie jednokrotnego wyboru RESEARCH




EKOZAKUPY

PARTNERZY TEMATYKI:

KUTUFEMIND

A SOLITA COMPANY

. optimalenergy

-

group™™

FutureMindd RT U PolRDR UL RRDOND 1 UDyDPREZHUH@T v NpbDu WE1 ZNDRz 1 RA
produkty cyfrowe

- UnPIT RUfFAIT UT ybDNz1 ZNKt Raf KT f RDOK
t ZyDi RAES SRt K1t f

Polsce. Grupa po raz trzeci jest partnerdtKObarometru

Enyoto agencijafull circlewyspecjalizowana w obszarackrategii, brandidentity, digital, brand advocacy influencer
marketing, PR, eventy, BTL / POS, design



Ft " RA :a” o0 d RA tYC " 6FR6

Izabela Franke Head of Advisory, Future Mind

Wynikibadania postawkonsumenckicPoleki C 7z 0 DW@zNg { KNI RO NEXNA |z NF pwidnidg {1 @istotnyma 1 Oy BIATKDG K t
T ND uetai, 01 70D N Z dtxekiwaniadd z y a U U KalgijwgzNania,przed U { Z NjTf KINH {stoiden dektdf, NI U D CalRtywifego

b 21 Kt PTFD

KluczowynwnioskienjestN z q yFINF DD | 2KRglbgRingpolskichU z y q U U K @Epi 2dliszé N U K GFtBinalzeczywistadecyzje
zakupowe C N U7 U (i Zaledivid37% badanychdeklaruje,ii Krzy zakupiet Nz 1 Udt] ZIND Ndieldd pod@®@ ND WP 0 RA Od. 2 NJ
Jednakz druglej strony D u73% zwracaU’ ND 0a10 0 KaynK N O K Qi N W\HABD coyz uNﬂ y r zu Kot 2PN lE( INJQ |1=IzlE( L(Dlz’l’

.......

f Kt 2 0zdTAHO §j Djesk powszechne (63% Nll] U D Upibskteeganie 1 U f D ékblabjicznych firm  jako powierzchownych
i nastawionychO (i Z Ndg i Kt NWidéfunku CoNF 1 BAClE 0 DUINZINGI Bibcniejszeregulacjeprawne qp hhotrzebne,by U U U q) f
firmy do faktycznychi U f DpfioBKdlogicznych Wskazujeto na t z ND iefigyt zaufania U z y q U'Y Kay qeldarkkii i inicjatyw
PNz 1 z NF ppdejmbdanyrzezbiznes
Dwietrzecie (67%) ankietowanychU ND i IX0U f D ékdlogicdbdirm t Nz NIdo tOH1 NJ U cebtk)N # 1DUi Wi Zi NBD GtKN Z 1 dbéawly o spadekUZz y OUNKyT1 1 t y
cenowejmarekt z 1 Kt U UriwektydjeD &F A 20 K NDH q n ZKNEzawyrivzwaniemdla firm staje ) FNF  izrnianamodelibiznesowychw kierunkuN Z OUNF AU D W
Uf yf YDa ftebdfektiykorzy®anieninnowacji,optymalizacjiii D W1 UiostBiddgywykorzystanidd N Z N4y z NJB (N Z gnigtiicE

—_(

—<

Pozytywnymg T Oy [ Baldgiajest fakt, i k& U zt (izz( ZamkBtowanych(46%) deklaruje,f staraa iNJ T  mgikbaktywnieDy OD 0 tf twA TNKU K T  NXznilanddni Dy f K

klimatu Wskazujgo na1 Ul 1z { K gynkowddiaa ¢ 1 KJNZ NIy Zz Ndansforoagjt,0 | Zgkuleczniez 1 1 U zaufankeU 2 y q U U goprieZalténtyczne a nie jedynie
wizerunkowey U f D firdekofodiczne

61 N D ivigzinrkey DND q “pdiekiﬂeiniﬂj zZyquy WapdcZ BIF Dhé dedzU N Z Ny 2 NDarwoju go@eimowanychprzezfirmy z 1 N D wetril. Kluczowebariery to

deficyt zaufania, obawyo NJ (i ®dd#yorazONZ (i y f postNAEvQJrDPG K Uod 1z GPTT qdenllb@ram:znychFlrmy U1 ZNK Z NInKte \ALthanlapoprzezskuteczne
strategieekologicznegb N U7 NZ butowahidzaufaniai U N Z Ny z NJdnadelipiznes@vychy 7 q ® NUK NI QO UNKy T 7 t y A

KUTUrrEMIND é o EEETET
A SOLITA COMPANY

RESEARCH



T2B*

)<
w
N
w

N
=
o))
~

(o))
w

KUz gz O A 7
07 kRO 5 RS 20
L U e 20

(@)
N

C

N

I
W
w
=
ol
1NN
co

— ]
)
<

.

01\
)
)

H

IH

o1

=

x
—_ =
_(:
\ H
I H
=

D

ol

N -~
—C
pd
S
O '
(el )
N 1
pd
oy ),
I |
N
)
N
\‘
|_\
H I
w (@) ~
~l (@)

=z
Wl
<
N
(o]
=
(@]
w
(o}

Al KT T 1 ZNDyf KRqafiRiy® KRRIDDA R-PAIKKRRING [k YWDERY, N U = &) @ 1R K INR dkh 7

Dane Wb
N=1500 RKUTUWVUFEVMIFD ‘ PN e AROMETR |
A SOLITA COMPANY

*T2BAqUUDRzZ 1+ ZNF K1 Of RNDT UKt RfF RUOI KT 11 2ZNDyf KRqf sROOD: UDUY RESEARCH




Paulina Fajtek

Senioraccount manager w On Board Think Kong

Wyniki badania q INJ N D Gayii Qu DG K Mz 1 UT ikoyt INZONG 1 I NZINQDgp - D erzyrdetgldeformowanie

oq U ( D pddtfodgenid Nz 1 UWA AMWID 1T NH T ¥ na Bekyzjezakupowel Zz y q U U ifasAcz8obidziejy D U dichy ¢ T

do wybierania DN {1 7 UtdiddZeND U f K 0.z Z) kolei®dmi konsumenci,U Ut U prétlukty ekologiczne, Nyt f KNDt H
UNZ NY Zz hiakiykiigNE a1 & D © dgrikdivi,i festpopytnatakieNz ONF AUDy f D

Kwestie, U1 ZANtKK Ny Z RI © Bl Omagzéj uwagi, to Uz y f K TOINF MR q & Kyl FRD AyCEDRN ZF idpaivej, jak

i fizycznejAt Nz 1 Uékdlahiidnychoraz budowanie jeszczeNF i U NK D 1 Z dkdloBicznej, NP N R 7 & y grup E

aqt z G K1WypwariefEpostaciedukacjiU z y q U UYiprprhavdilal z N U1 GH 1uf FzeKologi@nyciN 2 U NF v/ iddavi
UDDy OD O NNtz EYF:z2H MNJ UT KingtytdciNIedukacyjnych, NU A1 z NJO f1 1@&IppihiNIpublicznej

i nassamych TylkoNJy t ZNil yakt) @ & FN Z NJdo r8ainychzmian,0 1 2 WNKO T W NGUIDAN ZiNelpaszegazdrowia,
jakidlaPNz 1 zNF qUD

T -
RESEARCH




- AUR: a: F~URtYC"06 : RFt " RCE

-

NDyf DRUDUOUt ZNRUNNDT DqURUNDORRYy DR

Cx
—
»
N
Cx
(WX
a
»
N\
cC
N\
e

BKNUT qﬁeraq_us dynzNUDT t KRz RNI (7 N¥ KR N-1231’F“eq DROI Nz

c KN1T nfOD17T RKUOZaz Of 1 C’Jq-?%é'zqql,(ﬁf]q DU

O6DN1ZPi1 fRZ1 07 NI UKRe u-@aZNquz
Informacje o pochodzeniy produktu (kraj produk , _

Uf Kt aqi KRt 271 Gz 1 UKy F N 72 ND dyunzNUDI t KR2 . 3 TARLUE-THTN:

21 2NF qUz ) -231 DRF 1t UO

ADuKT Kyf DRI z171U amz1 URUGT . L N o .
pr echowywamaproduktu f KRUNNDIT DYURUNDOFf RYUBRK]T UF K1T Rt M

é o EEETET
RESEARCH

Dane w20
N=1500
Pytanie wielokrotnego wyboru




CNUV. 0Zz12ZNJ NDI.RNF AT jol U Z NRNFA
NI Oz NUY q] Ut AT RKU PKRaq UG DI
ANNDT DT RUNDORARYDRZ | gags D | Dﬁié\lil Ul
NI TfKNDIR]TKURU] ZN Mo azOorf
biodegradowalne
@z qlzqzNDI RNIDaquyuKRuybD ’ qUUE T Tt
DNi1 Uf Kt RUNZNJ zNDuzuyi Eé‘lz\l\]L‘lDllz)L)TT(

CzqUUuUUf NDT RDa1 KNy
sklepy ekologiczne, targi)

O«

1T-§§QGNZ| KGRUOI

§<

a

D

I yKRURY Z NJ d6q 07

Dane wo
N=1500

Pytanie wielokrotnego wyboru

E

é o EEETET
RESEARCH



"1 DOUzNDyfDRNF Kaz ONzZ 47 1 OUReyFUKOUNZyf ODRY IGKL-,”iazOf...TUuKRe
‘ LE)ojemniki) P J\Izl-@élcl e KyKNOz zq 1y KU Kzj‘%DJ\IqKO

Ubrania i tekstylia z certyfikowanych _ekologiczny. 9
UD1 KNf DG ZNJ

—

Q
U

=¢ O«

0

Produkty do domu i ogrodu (np. meble, dekorac. 8

Kosmetyki naturalne i ekologiczr- 22
N17 OUudy R a DRI Uf KT FRERyf KUzZNIH] Re
ekologiczne, zabawki) l 7
NNz1 Of RT U7 q1 2 PT ¢ -L“w t DUyKRPNZ |
Inne
Suplementy diety i produkty zdrowotne ekologicz. 14 abDi yKRURY ZNLOI q U7 7 &

Dane wo i
; URARZI1t zNF Ki ( RESFARCH

Ci 1 Dyf KRNY¥ KizUONz{uyKOZRNI T zZNUURUYzUGFNEPI RNIT ZNURUDI URAR




} UUDqUR: UKUDGD
CEOOptimal Energy

~ e M e A

Wykorzystanié N Hzaothawialnychi N Z enétgiiz 1 N U TngjrbniejNidy U DAs &irdwyN K apt 2z y baldanih, goddzasydy
kraj pochodzeniaproduktu 1 7 WiDt 1 UviyBierdnyartargumentemt N U K U D NFz® jedAymiz ) NZ takieh samych
cenowoi t DUz P N Z INW Nidsetidabywcyw dalszymi ¢ Fh@ NI T ¢ K W& t1 AU 280 O a fich NBf (KinaNJ
PNz z Nivzpdadzie- U 2 (0 G fodtdniBZeniaegoNI (G Tpdkrezy H 1 \ykory.

Praktykaumieszczanidakiej informacijina produkciee y f K U bdké#tdgarifpigduktu)nie jest powszechnaNF &ohsumenci
jeszczel Z (idd tego nie przywykli Nie aqj N D Nakidb ihfermacji | to powinnot Nz NI NEF1TUT do wiicsknT K
komunikowanieo wykorzystaniuw produkciji konkretnycha) UN z NW tnNQR Z Nt NKHIE 271 EZ 1 G RZBUGZUTKT T
ND G yNJUN Z G yif 0otF Ao Otz NBIK NDKORHereyNI U y Deki Béd, ichy D P 0 D zatabitl 4 1 Frdrdd tym
samymtropem, cowszystkimwyjdziena dobre

Z drugiej strony, samet D WajjoNifinyl 1 Zainteresowaneaby szeregpozytywnycha) U z t DON| UKW N D 1 raakkD G 1
kraje, U Z aqjo&xérzonyo skojarzenial N¥ H @ ékgldgicznynwytwarzaniemt Nz 1 U BowiinydNn t ¢ EwW&iehD f 1 K N Z NJ
ekologicznef NUK 1 qf Al ¢ Mym@anprmwizérunek D Waq | NIt FPPINEZ EZ2 NF q 0z

. optimalenergy @@

RESEARCH




A6 U A0 d
6RqT {UDT tfRUfFKITRUDqQURNI T NDI Rt ZyYUfni1 UF Rt Nk UD Nzi1 UOTDUYF D
T KUHUOURT ZRNKUOUF KqURY Zz1 RUNDORRI KT T 1 Ut HT Rqf n RyDR
Krai kcii 37 ANZNlJZNDUZyKRF R i-h Uy KRt NDU
raj produ cu_ N ‘hprodukcyjneu |-2b Y N 1
AybDt zyzPIl RUD B5 UT K D ADDUYUQDUZNDyYfKRURMLIF dt Nz 1 UT K
v v N- ‘1 NR‘fUfDGDQ%DRM%HJ%?"UJ\FI{zTCEquqlu
PNzi1 ZzNF qUD
cKNUY O SR z i«
Aspekty wizualne opakowani. 16
~D1KNiDGURURU RBUNZT 2 yKI
opakowanie -Z 61 0z NOT GHDQ *NH &0
z1 yDNJ DUQ||CERt;i14KuRKqKNOrrI

: . dukcji/ wyt
Reputacja markllproducenta- 26 Procesie produkeliiwytwarzan

CzuKi Kyf KRUybDt i-mﬁf yyi 1 ERZ

6t G7 NRt Nz v01 1 2NF qUzR
P2 o U R O ' NT a0z Re

qra]UrR

: ZPRfyyKOz

F KRNF KUORINUI 92 Rt ZNF K1 Uf K

. optimalenergy @u}

Dane w20
N=1500 X
Pytanie wielokrotnego wyboru RESEARCH




F@ =~ A . A
CDNKGR[ Dub
CEOWavemakeragencjiGroupM

Tradycyjniet Uthin. 1 U Badahiu EKOBarometrale i innym naszym projektom, widzimy, U Kkwestia ekologii oraz
poszanowaniaP N z 1 z hafuglfkeDojest jednymz ND U y f KjpozptenawgEhD t K U haZjaki U NN D URD Baiscy
konsumencprzy wyborzemarek Dlaponad2/ 3 badanychto ND U lytikbardzoND U pypiodukty,U 1 20NUK ¢ NIy DND G 1
zposzanowanierlP Nz 1 z.NF qUD

ADO i lgffvibténtai z SWResearchJ Dt T | bniinf dRd)jakie kategorie produktowew z O Z\nzKOIAT drodukowane
ekologicznie Zdaniem naszychbadanycha Ho jedzenie,kosmetykii ubrania, te ostatnie Ny U D BliskbtD z (i z2CNelln D U Z NI

1 DOyeh Gz 1.7 1 E

Alet K1 y z TtaJKEPtyy Kgrupanajiiczniejl D1 K U o DiNkupuubiania na platformachtakich jak: Shein(24%) czy
Temu(22%), o U1 Z Noraz@&d 2z Prabf akitniU z y | KtbwPultfa-fast-fashion Na Oz 1 DINK thaky | Kdeklaracje

| 2 17 TkipbWardana Vinted Ai tu U G Z q Ktywniejsi 44 proc. q f fita®npo ubraniaz drugiejfN n Wf &8 N Z Ndddxg f U
czwartejosobyz OZ G KUY

Wszystko to zarysowuje nam raczej y f Kt K1 y 2t ONJUO T ojbkgivzivie O U F K 0 2 yzki Ozt WP of apU' Y gy 1 Z NJ
PNF D1 zUD G WEaZwWNIDI D G 1 razig ODUnEm z 2 1 N Z Tzdrawé] y f K Untyz 1Pl Edo kivesti O1 KOG DNDT t K
arealnedecyzjeUD U Ut.Z NK Y

DRf  KRNDUyKRt Kgl Ri aDR: F KI f KURI Nzi1 U001
+2NJ]]°[DNDU’TRUR+201UDq2NquKURHliNJG]UD iU 18
A1 KT T 1 ZNDy f KeED KOND (RyK-K KERNK KUUR]T NUI=sEDRUKKNIREDUOK KT 1 Z NDyf KRNI

Dane wo

N=1500 groupm @w

RESEARCH




AE©6 "6 a” RCE" @Yt :r
C"6bP% ; RARC” PA "6 dE ~
CzNI1 DNDyf KdRI Nz1 U0T t D
URt zqUDyzN

jedzenie - 56 zabawki dla dziecka- 34

mmlllsz
kosmetyki - 49
elektronika (telefon,
komputer, telewizor, itp)- 29
ubrania - 46

qbuzrlllzs
napoje - 40

inne | 1
Y b wxon Pt
1 U7 g z iDI yKRORt ZNRUqUT T &
Dane W% T
N=1500 groupm @w
Pytanie wielokrotnego wyboru RESEARCH




ZAKUPY FAST FASHION

. 0T RNRT f AOURZ q D1 y DIRERVDRI BiRat NI K RRII ZINFKPRAD R 1 2 4 f U q OT T ERY
internetowych?

Allegro - 45 Al Expressl 13
Vinted - 26

Amazon I 10
Zalando - 22
Answearl 6
Temu . 15
y i KROUt fuligk Ud, DY
Shein.13 Ul NrEi)c\(\quDRUEgVUKtI

= group™ Bl (o« e

Pytanie wielokrotnego wyboru RESEARCH




®
T

Ft

d } d RCE™ @Y: F ©0 Rt

t ] ZNKRURt Zyf liqUi 1 ERI UF DIDWRYDRNKKIUNRANEKENF RUDROURTT O 7 NI B
t ] ZNKRURt Zyf liqUi 1 ERI UF DODWRY 21 Kt UZNDyi 1 ERyDRNUKT URPNzZ 1 Z N
qHRI 0 DR: f KT f KRNDUyKt hR

FKUKa1ZNDyf KROZ o ) (OEMNERRRENE 3% « O { 67 @Dof 0z NDyf KRKUT o ¢ EERNNS oKy OURND O
<1k , ' ’ PNz uOTtfRUZ qUK [inliz ha

qDRPN2|2N Uz
67 OzNUT q1 Dyf KRyb]l UNDay 7_5 f1 Oyl 1 ERqUGDI yf OZN.
iJ\lilU’UTtr Uzcnl)‘[ UZNJ 31 . . .
6aqt DNT f KR DUFJE?GHZUKquzFH
67T UzZNUOT q1Dyf KRqUGD yf UZNIREEEN 27 1 UAT 717 EGRORK{TTUOyi 1 G
UuNZ1 Ku 17 o e~
ONDyaqt DNKyulyDbRUOzZ YUy _t@ﬁNRUDUNKq(I
67 Uz NOY qlT_NI)”quKI”? t D0 ZENDENRE AO0 i O\\zijI)qTT__CEI‘«llZz' KtYzNDyt T ERyDR UK'8 RPNz1 zZNF qUD
t ZyzNyKOzRyDt Kiyf KiiDRR1$1 UNURNKnf aa O

N
O
N
Z
Py
N
—_L
GxX
0
=z
[y
~
C
[t
py)
—5
=z
-
5
0¢
¢

~fyfybor UzNDyfi KRRE Gz PT i RENEENDMODyT 17 ER
I Nz21 UOT(fFROZqUK] T I0ZNIT 17
Poszukiwanie nowatoyskich, bardziej ekologiczn il 16 _ aDi yKRUORt z NI U.a U7 ] Eh h h
Nz UNF AFUDWRNRI Nz 1 VOB RUZ qUK1 T UZNJ 1

V\P/qVN=15OOA y
Dyf KRNFY Koz L)N
R

e
|°1 y A ,
ZNKRQHRNDIU y K REWEPW FDGDyf DR




EKODECYZJE ZAKUPOWSKOSMETYKI

™~ ~ ~

t DUF aDRNNF 1 Uf WqUD
AccountManagerkEnyo

FUOZt z 1dgD Pd ¥ K toinigtylkéFanaberiamiejska,ale utrwalonapostawaz O ZUizWy q U'U KawgtZ NID beidty.

Rynekt Nz 1 Utédu® Nanawanyjest za siedliskokonsumpcjonizmuKolorowe,zdobione opakowaniai ich nieoczywisty
designto jedenzeqt z q 4 INZNJUT &byt Z INRJ 0 & iddt N K gosiadanial z q U K ji peurhNd G 7 Ndat A7
popyt. Jednakw dobie corazbardziejP NF D1 zqy Ke@izK 1 Urodyapd KNDZ 0 kofstiniebcND N U ysajefukbusowe
zakupyT U7 NPy Kfiz NUUD NOMI O 0 Hopakdwvania FUZ 02 OF NV y pld rdaly N3 (i haNdecyzje
zakupowe

6 K1 (baté@nia EKObarometrprzeprowadzonegmat N Z 1500¢ q Zpbriadt z ( dadBnych(57%) deklaruje,l Ko, czy
produkt pochodziz etycznegol N Z jjeét j@dnymz ND N U yzekidpNJPodobniel a U | by G tiiw’ir2gpadkupytania o refill
produktu oraz opakowanieprzeznaczonelo recyklingu Konsumenccoraz bardziej U NN D 1/ R Baiekologiczneaspekty
b Nz 1 Utbskasidjena] N Nibedid

Badani podzielili a f NiZ NJyof NdAd 1HF gaf téinat strategii komunikacjit N Z1 UT B4y q I K] PolbdIN (i 2(3RE)

NK q bz y UKD UiDREnsparentna komunikacjaw zakresie! U i DpddBjMobwanychna rzeczP Nz 1| z gt dialhizch

ND U ydzygnikiemNd G 7 ND tiak KT o Fakupieproduktu  (63% doceniaposzukiwanienowatorskichekologicznych
Nz U NF dbliskoWia ( {48%) chcel 1 ddukowangprzezt Nz 1 UTvikzgktedieNd (i TicNBW T z paPWOZ 1 2. NF q Uz

- M’
RESEARCH ;




EKODECYZJE ZAKUPOWSKOSMETYKI

6Rt DUF URq1 2zt yf URt Zyf 0 qUKRUNXKq{f KRUDt HR

| DR: f KT f KRUytBer UKy f K
KUKt 2 B ¢ 02 o IR 5RO T I
o1 unoo v o &2 v P OUKFE 0! N I

Opakowanie z recykling
DUGDuqfOfF‘HZTCEiuD‘ K“[TiCJqTTCER'“ / (i
5[ i I
~quUDU'UzNquKRRruz'P|rRNJlNDNUDq.ﬁ Di ZNRt 21 1 Upleigh / —f ? ’
CzqUUUf NDyf KRyzND1zNqUfT1 EURI DJ\UUthW 1 U

00s DU KRN0 011 s D) T Rt 6 RTRT [T
MOl DKL LUBREL YU f DOT I DRNRODON Ko YRR ORI e v A N T

~fyfybdbarfUzNDyf KRKUF qt f R NJJ’“[quDm Z1 i

NJ

T UDq Rt 3€
Fir VOzZNDyf KRUOZyqUUKy1ZNRyDR1 KUD N (BRI R T ERNI T ZNZ
6qt DNT f KRaGzUOD UQIIGERGH-- T f Rt NOKURYt N7
» f KRUDR]1ZRI 0DRUyf KRUDI ykKOzRUyDT UKy f DRaNDR RNRIT & NRWKRAOK RjW
f KRNF KUORINUI yzRt ZNF K1 OfF KT «~DR{1ZRI 0DRUYyf KR
s~DR]1ZRI 0DRUYyf KRI VU KRUyYyDI UKyf KURt Kq] ROGZNYT URt ZN¥ 1 KURN
Dane Wb A . A A
N1w0fmmq UDRZliZMTKleRO 531 RvUbRUquRUqDlUquKuRthlRtKlQ|
zNDURO~DR1 z R RYUyf KRI VUGUKRUyDT1T UKyt

KURt Kql ROGZNYT URt 2 NEZ 1 KURNJ




~

DR

I RN¥n1T Kt RUDRt Nz1 U0l RUOZ q
PNz1 zNF qUDRf Rat zGi KT UKWq 1 NDt
27
14
6 3
| ] —

b Zyf 0Kt B do10% od 10% do 15% od 15% do20% & ¢ wR i R NJFFK RItT G 1

NRal Dyt K

NF i1 Kt RU

takiej marki

R17T YURK] Dt f KRZ1 U7 NJF ITURthluRuKRNRzIKlq TERTGDquEﬁmquzéﬁaﬁﬁNﬂmi D R KB W) A
UDRt Nz1 VU1 RNJ | NX ND Zzyi RK1171T0yfKt RGDOURCZzyDI REgwRT DI qcmewamumb|ﬂiﬂrhiKt|

t DUf a DRNNF 1 UfF WqUD

AccountManagerEnyo

Dane wo
N=1500

Pytanie jednokrotnego wyboru

- M
RESEARCH ;



UTRATA ZAUFANIA DO MARKI

™~ ~ ~

t DUF aDRNNF 1 Uf WqUD
AccountManagerkEnyo

Jednakproducencl) U q U q 1 NazswajefkomunikacjiManipulacjal z U Uy fGkdY nigsiekea z TI Y liyKyka Ponad

b 2 04929 NK qt Zz y deklgrjeZiNg N Z dsiistwaskutkujedla nich U1 N Ealféhia do marki Konsumenca) Ktoraz

bardziej wyczulenina D U1 Ky {1 T 00 yptoBxilogicznych nie NI T D1 0Dt Zieenwashingu To pokazuje,ii K
ekologiczna { NDuy qt D Nmey jest ztPW liylko dodatkiem, ale kluczowym elementem budowania zaufania

izt DOgeRrRyf ZNJ

ZRTT Raf ARUUqf DGzZRaq]I DI ORUKI T PRI NDI fligDRUDUNGD
b Zyf UqUKRa@Y {UDT t KOURYt NUT TUT yfrdGi 1T RagfiAaRI ZRULNDJ
t f KLT RZUDUDGZT 1 Raq (R ]

26 R20Z0KRIT 1 RnidzirRehith uivagyna talieRzeczy
6 RUDGYT URq1 2t yf URTTRNY GiTyndzoRUFDGeDOT T UR1ZRyYyDRUNDI UKURDUOKRyD
sEDT UKt RTT RNY GV yndzu0RyDag(nt yi URNDUKUYRT T GeDOIT T YURTDNI Uf Kt RZa{ Nz
=9DNI UZRTTARNI 6DORTUWRZzZq]l Dluyf ARqUDyqi R Kt RUDNT K
mA1T KT 71 ZNDyf MRERRNIUT RPAEZ RzZq1 D{yf RUDOUt RT{ Kt RUDN

Dane wo {
RESEARCH




UTRATA ZAUFANIA DO MARKI

ZRITRQfARUYUqfF DGZRq]1 DI ORUKI T PRI NDTfFGgDRUDUNDYf KRI ZR1I DyKt |
utraty Twojego zaufania?

th|TR|zNIK|CJ’
1KalzNDyK

trK||RIN2|v_TI,<q
t Z1 UHT K

H
t fF Ki T R 2ZNFKI
firma nie przestrzega dopuszc
tf Ki T R NZ I
qi y1 K177 Uy

Kiedy producent/firma nie podejmuijg
ekologicznych praktyk

26 R20Z0KRIT 1 RnidzirRehith uivagyna talieRzeczy

6 RUDGTYT URq{1 2t yf URTT RN ﬂlqﬁuzuRUrD eDOT T UR1ZRyDRUNDI UKORDUGKRYyD
sEDT UKt RTT RNY GV yndzu0RyDag(nt yi URNDUKUYRT T GeDOIT T YURTDNI Uf Kt RZa{ Nz
=ODNI UZRTTARNEEDORUBWRZq]l D{uyfHA ﬁqUquﬁmKt’RuDNTK

mA1 KT T 1 ZNDyf MRERRNIGY B Rz q1 Dl yf ROUDUOUt RU Kt RUbDNU

] f
Dane W% T i
RESEARCH



PARTNER TEMATYKI:

AV4 Polski Zwigzek oo . . oA e e L. R ) oA - Ao i
-‘ Przemystu rDUZRt KI T ybDRzZNODyf UDT t DRNRCzuqil KURNKt NKUKyl Ut KRF RNIngt ¥

b/

Kosmetycznego




U7 Rt Z I NDnf qURNI Ui Kyi T RUDNOMRUOZ ozl DIt TREWDAIING RIYDINIKRIIRWF 2 KR 1 7 1
z1t ZNY Ki Uf Doyf KRYDRNUKT URPNzZ 1 ZNFayptgdt ARz 1+ 2 NF K1 UfF Dayf KRy |
Nivea N 23 Yves Rochen 2
Ziaja N 22 Soraya | 2
L'Oreal M 11 Oriflame | 2
Bielenda I 11 Lirene | 2
@z (i mB Attitude | 2
Yope B 5 Be Bio|] 2
Only Biolm 5 Alterra | 2
Garnier B 5 Adidas | 2
Avon B 5 Nacomi | 1
Vichy I 4 Ecocera] 1
Rossmannll 4 Cerave | 1
= Tak = Nie Eveline I 4 Rituals | 1
Dove I 4 Resibo| 1
Isana I 3 Mokosh | 1
Dr Irena Erisl 3 Inne 41
Dane w% Polski Zwiazek
1500 K QEARGH (cke oommm

** Pytanie otwarte, respondenci udzielali odpowiedzi spontanicznie (bez pomocy listy marek) N=350



a7

promocje lub rabatydla . NJ
UzyqUUKy]l Zkogi
NI | ¢ KJ\IDt HT 7 U
ekologiczne kosmetyki

d3 A u :
t@(’)

Ri yi URFNDRDP]I DNUOT OR

R Ut ©6 RA
u
I N

gzuquﬁANJHDKOQQNDKuTqﬁuﬁtquK1TTDqKOzQQ

Jako organizacjal N D kasinetycznef Upid raz 3 mamy z U D 83 i déd 0 Utekblogicznei t Nz PNz 1 Zpbstaayd z NXK
Cz o DUMMNAZ DN K NDy NK Y UkbdmethEznych] z NDNUT opbh D1l 1 @& 2Ta edycja badania, obok
danychNJy U D U Utiadmotniedigpewnychpostaw,t N UT yl fKeligpg D NE PT1 f

61 UK P ybadériagpingkt N U7 U Nhasdo ego,diik deklaracjachakoaqt z (i KT U K\d§ wae) Praktykajednak
znacznieod nich odbiega Naco1 U fbwiémnaszedecyzjezakupowew znakomitejNF 11 U aNJ zf Bdddyktowanel K y H
47% ankietowanychiNJdy U D prémbdjelub rabaty dlaU z y q U UKy | Z KN Bkblbgicindao@inetykjako O (i Z Ndyrinik

t 2 YD ODU oG |1 D (idkie heldyki lub zachowaniaU NF A GYIK ND WE Y K | © UZNKn A Dririejszy
negatywnyNJ GmaMINZ 1 zZ.NF qUz

A -— - ~
~
I R:

~

Oz
UZND RUK

Ry
T R

N\

Uz O
17

— | -

t' N
D

D O«
Z

RC
y4

i x
—
Cx O

qK
i RN

Qf—"

ZNKR
I NRuy

m) =
O«
A O«
o 2

g

'C =\
[ P
i=|

Y
Y

o C

L O
-\
N
;U)

— ¢

y
U K

N\

24
12
1
qu zNg(z I‘U[(a(ULDZRI\tJr] K MiheDjakie? UD1 yKRUORY 7

(E D tu
TR'P vDe Z(MybJ
t L{leUDuerKWuRJ\IZuu

Dane w20
N=1500
Pytanie wielokrotnego wyboru

ronzer)
5" E?lel:rl]iglquzek é tk@_ AROMETR

" Kosmetycznego  pEoFARCH



ag= 42

Out Ut KqURT 1T @

o

S¢(C
LSV
A Cx
Ny C
A0«
—C
(@7 N
oz
e
—<
H
s
o
I
I
.
i

NI TFKNDqURUZqUK1T Uf RT K f
UKNYy Al NUyK
RUt KN f URgfAURUKRZt DUOzZNDyf KRUZ (NS o 2 Kii OdafyOURN
Twojego zamieszkania
ybt Kiyf DaqURt zyzNyf KROZ qUK | ZR1 KOz Rt NUT Oz
el UNURNKnf OO0 ORUDUYFDqlR NDyf U
= Zawsze w: Uf q1 Z =Czasami Rzadko Nigdy
Dane wi% i
A" ezt . oo
" Kosmetycznego RESEARCH

N=1500



t 1 ZRONY¥f URUI Dyf KURUDRyYDt NF nUqUHRUZUGF NEPI RZONDyf1 UDuyf DI
PNz1 zNF qUzt
46
18 13
5
I I
Samiproducenci EUHI T Rf R Z Nobddmenci Organizacje _ t 1 ZPRF yNje wiem, trudno,
regulacyjne bt ZUDNUHI1 Z NKU b 2 NF Ki C
DUTT NF PT ¢
VI edycjaEKObarometrd N K KOKyl Ut KRUKURT f KODNKRt 21 OR10f RYzGaf NI T ERyzNI 7T ERT NKy 1 DNt TR0 Ut +
qt NDNJ Uz PT OR DRt T 1DufKROt12ZRONEF URUI Dyf KURUDRyY Dt NF A Uq O R Royigg U f NRRAMR SR G D B 2 B
NKat 2y AKiyll ZMmRK1 Uf DGz ROUZyqUUKyT f YRF RONURI T RF RZNODyT RNKRuUoOT K y KROURQUK UF HDKNIR
NI f HORT f HOT ROGZNYDRZ 1+ ZNF K1 Uf DayzPIl RNRZONDyf 1T UDyf URyKOD]T NyKOzZRNZI
I NRfF yu URFNDRD{DNUOT OR )
CzuqUf RANF HOKUORCNUKUYT qdi URt ZzqUK]11 1T UOyuKOZRR
Dane wet -
N=1500 5" o oo e
' Kosmetycznego RESEARCH

Pytanie jednokrotnego wyboru




e” Nt R I e

[
| EKOMIASTA

PARTNERZY TEMATYKI:

EZ|UTKI"Q|UD|§t f 1UR1ZRZ1 1 ZGyi RNU
t NOT qUGzPT f RfRT KUt f KT UKWq 1 NDR ND
DRTIDUUGKRt NDNRT UGzNF KUDURNR]T URH

T ERNI t z 047

Lider w obszarze klasycznej i cyfrowej reklamy OOH w Polsce oraz w segmencie mebli miejskich, wwya

- realizowanych w duchoature basedsolutions
'nextbike 30| NextbikeCz 0 qUDR]1 zZRaf 1 KNRNRUDUONKaqi KRaDUzzT qiudz NJ




@Ad } d R REAF: ARC" CE 06U
POWIETRZA

Kamilat D1 Uf 1 42 NgqUD

6aqt ZGINZNT UT yf RNUT EGURFf RZUy1 D1t f REZ1 Uf1T KRI 0 DRt |

W Uz y | Kpodeawy tKD U pdwvietfza D P46 badanychwskazujena U Zz y f K twikagrzy$dniaenergii z odnawialnych

0NZqKi WK®ZektayzelKi Kt G 2 Ndpriatzald, Wit 2 G K1 (est WX RE¥OZZ\WKE K 120 K4 SRispaldhia

paliw kopalnych jakojednegoz O (i Z NJy DN (iialki® Zanieczyszczeniepowietrza  (85% badanychU ND i [uczowe

jest tu przyspieszenigempa likwidacjitzw. U z + T f Ozyli@EZ NIpaNSI O g K K qt K G 4 D D 1) foim@mnisgjnych

Oznaczato, U K U lodsetekat z (i K1 Urafnidopwskedddjenat N U K q) {siperoyDrieltczejako O G Z NUNKZ smibdi

popierar Uf DO D f K N Odich dlimitacii

Warte odnotowaniaw tej sekcjijest] D (aj IK B B7%badanychwskazujenat z { NtddgdérmizaciO DO G D NDIKIYT qid z NI 1T E
jako kluczowega U f D dl®pppravyt D U pdwvietfza B Fo O (i Z Ndgabyv wieku senioralnym,U 1 2 NOKU f fickaByt H
PRLkiedytot N U K fdktyegtiiel 1 Qii Z N3y I N Dxabgdw Polsce

r DUf KRGARNX ! G UOR: f KT f KRyDt NDiyf Kt qUKRUNZ Uf 0RO
powietrza w Polsce? TOP 5

Wykorzystanie energii Adeernlzall,ga%z,ryeguvj_ +rKG]U}$qu,(;I% @INUDA@@ ORI ACKNU KRR LBU
z1 yDNJ NDGUTHT GﬂERuJ\IZﬂgInglﬁvmlerJ U R @y DWY | KRlyr KRat Kiy r@m H}RQJ Da[aqui T EPNzZ UZN qDR
NRqaqKU]1 2 NUKRT F Kt d 2NNIKYT Widz NJ T rd@m eml?ylnXChUt'ZWdEZ \ Z1t D1 ZNJ transport zbiorowy 1 kolej
zt o Ul

Dane Wb
N=1500 édw
Ci 1 Duf KRNF KazUONZ1yKOZRNI T ZNUURUYZUGFNEPI RNIT ZNURUDI URaRzZ1t 2zNF K1 O RESEARGH

-




F,) UUODT f DRt zG KT UyDRMRIODWIUt Dyf KRf ynz N
QDR1KUD18NJ uTNJJ’Rt DUZPI f Ri2& NY¥ K{ NUDRuy o o _ 2 s _ R .
rRPNz1 zZNF qUzZ ADUDUDyf KRUUT NDyf DRt zt DAU1 ZNRqt DOF yZ N

go.ograniczenia, @ .. N
| 21 Kz NE RUDUDUDy f KRt B Kyrf DRNK Oa K
Inne | 1
Wprowadzenie tzw. Stref Czystego eme . . B
GNDyqt ZN{TUURT UT UfF
yDt I DNI Ur Kt RKUFf qf
wyznaczonych strefach

UTTQ”GLI &éq\f Q,U'Uflﬁl\'%’?l UyKURyf1TRyf KRt Zt NDN¥ R7DUZPT f Rt ZNF K1 NU

G~

Dane Wb
N=1500 édw
; U Z1t 2ZNF K1 U RESFARCH

Ci 1 Dyf KRNY¥ KizUONz{uyKOZRNI T zZNUURUYzUGFNEPTI RNIT ZNURUDI URAR




ZAPOBIEGANIE CHOROBOM CYWILIZACYJNYNIOP 5

rDUfF KRGARNX I GUOR: f KT f KRyDt NDUuyf Kt aqUK
NPNZ1 Ri Uf KT f Rf RUG 2

A —
N
A
C
Nh
C /
<
O«

G ZNUD1T ERqUUZ @ qT T GERQCB'PI\L]T@[RIZ_’: DINR Z R NER@ b Rit Ij\\lizR‘
f DRUI NZNKOZRUT NF Kyf DRNRt NznfabDUO17 71T KRU |

aDRtaf UD]l UR

Dane w20
N=1500 é o EEETET
Pytanie wielokrotnego wyboru RESEARCH




ZAPOBIEGANIE CHOROBOM CYWILIZACYJNYM
AC" A" P@ 1} F

rDUfF KRGARNX | G UOR: f KT f KRyDt NDUuyf

NPNZ1 Ri Uf KT f Rf

m N

A =
A
X»
C
N
C /
Z
W)

32
27 o5 99

Wprowadzenie kampanii ~ 1 21 UK q f
informacyjnych na temat edukacyjnyc ch

JakoRodzice diKlimatit 7 |
T NzT ZURT 1T NF
NDNUyUZNURG6RY
t aDyK1 DNyKt R
t NOKq 1 NUKuy f
I NDuyqgt ZzN1zZNJ YUUR@Uf KT f Rt ZNF yuy RurKlRuzuUfN1P|RuzurKNquba Eﬁmﬁafmﬁﬁrbémﬂmﬁmt
Ui NZNF URnf O7 1 Cqu(L)U’Rf Rt qi T EGfF 1T Uy KYUDRUYZUGaf NF Dt AT RT 21 Uf KyyHARF y1 KNI
Kamilat D1 Uf 1 Gz NJjmOD
6qt ZGYNZNT UV yf RNUT GURfF RZUy 1 DIt fREZ1 Uf1 KRI aDRtaf ybDl Uu

Dane W%
N=1500 é oo T
Pytanie wielokrotnego wyboru RESE ARCH

~ A &M oA~

o]‘lzuZNJ(URNJ o]z 0z RiNUK“[NlJ\IUz WIMMZNJZHMWQQWZZNU:E
RZPNFD1ZNI T E®RITRq]DyzNF G§DRZnpvDR1ZWn RRIDWD K1z RIGRY 2

b)




PROBLEMY POLSKICH MIAST
[ B DR C RT z N7 ODtY F

t
RP

-~z
-
=7=)
70
q N
'_D —

—

ol g
N
oz
— EU’
—~N

-\ m)
)
‘(
&0
S
N\.X
- O

=\ —<
=
©

TS (WG
RESEARCH

Dane w20
N=1500 A o o )
Pytanie wielokrotnegbld T Z NUOURUzZ Gaf Nk PI RNI T 2ZNURUDI URARZ 1t ZNF K1 Uf




—o
N
A
zZ
=
(e
C
Ou
»

)
O«

N
O«

ef ORt NUKI KRNIUYT q1 Uf URY ZNF uf KyRUF KI
miastach?

O
[
(WL
Cx
A
X»
ci
N
cC
(WL
ci
<
AN
X
N
X
<
(@
X
=z
O«
O«

~f KqUUDWI 7T RUfF D1 DURyt URNRI NZ
partycypacyjnego

6GdD1 UKRt DWaq1 NENKXRZRuy't Dn RUf yfr
-FII-:{PJ\IZ| ZzNF¥ qUD
-m. RNRUF KPT i K

;U:

mPozycja 1 =Pozycja 2 =Pozycja 3

Dane w2o
N=1500;N N K1 y Af DRNDyODR1 ZRUPNKI pddmiotERAYF &d & P Rg BIRUA giNG RRR1 Dyi R - édw
f URNDyODRt Kaql RyfiqUDR] 7T UR awwreslwrpokazamwlkommymawSzeuﬁerscaD b z1 Uizl U RESEARCH



REKLAMY W PRZESTRZENI PUBLICZNEJ

Autobus miejski- 41

Przystanek autobusowy 39
tramwajowy

~r,<|fDF”eo1+za-P3|8szJ,<

Plakaty, billboard 36

Strony internetowe 35

Tramwaj 31

Rower miejski- 28
Petomyseo o5 il =
Aplikacje mobilne w telefoni. 22
Hulajnogi miejskie- 18
@D U q .3116
Pojazdy reklamowe- 16

fF KRNF KUOUR]T NUI yld Rt 2z NF K1 C

Dane w20
N=1500
Pytanie wielokrotnego wyboru

nextbike S0

RESEARCH

éd@@ BAROMETR



STWORZENIE ZIELONYCH MIAST

CzufliqUKRI OFf DGDyf Dwr&st’u@“ibrmgaiélén'uim_f DagDi &E Ufzﬁ Rt DUF YR 2t yf Ul
qf TRCDyUef ORD]YNDUTT t yKt R

AD1 EGaT Dyf KRUF K DWI ZNR1I Z I OKyf DR
O onsh ’E E

QrzquJ(RzOJ\IZ||RZRJ\Iz'PurQ|RU’i DyKRyDR®P

innych konstrukcjach -
@D1 & RUFKuGzyKRZRifyaqlDaDit P EZNRUF K :
| DT @2 NI T ERel U7 yUZNI Rt NUT o I NDRT 2 N2 Py -

sARZRNRzZ OZuUKRys2KD 18D UTs# t y t&5 - bardzo atrakcyjne

Dane weo

N=1500; ) _ S - @w
*T2BAqUUDRZ 1+ 2 NI DA RIGRDR INDAER t y KY RESEARCH




r tdFRC” 6d 0R9U; R~dFr Pt dF

U URCDyDef ORUI Dyf KU
2 1

b t NOK1T KRNIOT q{ OF URt 2 NF yyi
eyt URNF D11 ioal

R
N LU DyUzNXKURGDNIUF UROKUDU

i
- A
M
(WX
=z
N ¢

f ~ , ~ al P
_ qKU’“[J\IDquuR’er DyzNJF¥I R102z
PrK otoczenia %0

UNF AUDy KRURUf Kt LRENRUl ZNT URqF i
vwgodne/komfortowe- 42 Oy bt 1 Ut A - R

NI UzyDuyK DdZNJ
ekologlcznych np. z 37 ekstrawaganckiel 9
EZ | I'N

NI OzyDuy KRURG]U’J\IZ
recyklingu

-aﬂNW@iRl i 2 PRIy yKOZ
atrakcyjne wizualnie- 30 nie wiem 6

Dane w %
BRI (o
Ci 1Dyf KRNF KazONzZ{yKOZRNIT ZNUODRUYzUGOGF NEPT RNIT ZNURYUDI URARZ 1t 2 NF K RESEARCH




PARTNERZY TEMATYKI:

A coLyTics




C"@F :r }RE"OFEYRCY9vd: A F
EKOLOGICZNEJ REKLAMY
~DNT f yRPDUGDWqU ¥

Head of Communication$JextbikePolska

Unijne regulacjew zakresieraportowania ESGa) { D Ndirrbytpizedt z ND U wykwaniem Publikowanienformacji w tym
zakresiestaje q fnfetylko1 z T Nz NIZ @i g A Nob PawiymDi 1 2 NF AOD @ Kriyitymt DU fiKDD in &Kf DG Dy f K
firmy maN3 G haNgt z (0 KT G2 WN 1 NZ Afrodulicia, logistyka,z T q (ikiedtd) partnerzyw G D W1 dostéilNie
inaczejjest w przypadkumarketingu,U { Z N\ GizhaMitoczenieN Z Nyl f iiKi bréni pod U ND.G\skalanie jest U D (i D
Brytyjskiebadanial z 1 1 Tetdi§)iz kémpaniireklamowychNJdy U D O K B 2019a 2022 emisjez{ 7 | rekiatdNJI N 2oq) G 1
1Jproc

Wtym U Z y 1 KdosRZegamiyN z q yt F¢T {7 K goerupubliczneggakoy z P yekolddicznejeklamy C Z2 1 NF Ktplnatd Dt H

1 Un PiwgnikisegorocznejedycjiEKObarometru45 proc. ankietowanycht N U7 UlyHékiabyekologicznych Nz 1 UIO |

U q (ine'®werachmiejskicha) ardziejskutecznay ftradycyjneformy reklamy Warto U NN 2 1KEGND @ ikdwery,T 1 HT

f y 1 KON Brlefskiegokrajobrazu, q 1 D y Dibldylkb ekologiczneN z U NF Fradetingdve, ale podobnie jak w

przypadkuinnychform transportu publicznego} z Uz amit G tG AT GOyl f KN B NI A dldyf f Kkal)O U BhRGniEjN,)

jakoy z P ydklhiy,nie sprowadzaq) ftyfko do promogiji

Abywt K (NJ fU Z N (egoa)iz@iTo f kehideindg lfednakkampaniepromocyjneorazi U f D édbkadyjbel) Dt ackluONF 1 O ® BK D f Kekblo@dzrej

NP NZ 2 y q U Y. Wewralgiiand z U z gebriakindestycjew U f K tFaylhiN D g N K MK Mty IR inBymiN 2 O Nddycha T a1 KNG NXIpuBlidzhych,

czyU NF 1 U diczb statjikowerowychw ramachf a1 y f K T d6f 1 KEJIZINN R & fym procesieApozaq D Y 2z N U l1 BAdik&Ralisami ankietowaniA

U z UKD t deaKtor prywatny. Poprzezakcje marketingowez wykorzystaniemstacji sponsorskichi N z NK NeKaxdowychbiznes nie tylko realizuje swoje cele

promocyjne, ale D y O D iqW i Knicjatywy, U 1 ZaNFAgt 2 G K Diyif KK 120y KENDOG 1 Od) fudd Paprilwy infrastruktury rowerowej, promowania

ekologicznegdransportuoraz UNJF n Ua @ 1gq @ EINg NRKW&ZWNI K aq U0 D W1 4 KJ diakiffygf] KO y prieD BN D U4 O O dptrbzszerzenisswojego
VVVVV @ioryTUF DG DNk & 0PQ Pahdhvin:

NJ

VA
K

Oz NWla®i £ G K imigjgkiejRorzyrodyf 1 wparzezU z N UT 4 bizizsbf

S W —

RESEARCH




T2B*
t ZNUV q1 Dyf KRURNZNXKNZNRUF Kt qUf 1T ERY?Z
t ZNUV q1 Dyf KRURNZNXNZNRUF Kt qUFf 1 ¢
6GD1 UKRUFDaql gROUF yRRt ZNF yyi RFf y NKc
Nz NNz Nk I 9 0F 1 @
EKOuDUYT RyDRNzZNKNDT ERUYF Kt qUf 1 E . )
DLIRERRETRRPUREIIRAARAY - o RIS« 15 N 56
EKOGDYT Rnf NURyUDRNZ NKNDT ERUYF Kt qOf . -
01 ZNKRDU1T Ny f KRDy ODU Ut AR |G Of Dbyt DR 23 11 W52
EKUOaDUYT RyDRNZNKNDT ERYF Kt qUf T ER - A
t Nz1 U017 RF U’qququri‘JquunmJ\l'uianNuT RNKOa b 33 11 g1 44 [THEEEY
EKUOODUT RyDRNZNKNDT ERUYF Kt qUFf 1T ERUDT
Zf NYUT URU1 ZNKRNKOGDYUt HRaf iRy D
sRPNZ I 2NT qUz Ryt aRo NuT oROLZNKRO2 N OJKHITEER
billboard, TV)
Al KT T 1 ZNDyf KRfeERG UKRBRGD M BLY KRRVDK UHR 1 N U1 <£72DR  IZKNIRKa f s KO MU WDy f KR«
Dane w2o

o) S WINERE
*T2BAqUUDRZ 1+ ZNF K1 UfF RNDT UKt Rf RUI KT T 1 ZNDyf KRagf AaRUOD: U

UR RESEARCH

O«



Dane wo

Pytanie wielokrotnego wyboru RESEARCH




e o

m)ﬂ\
C:’CI

Poprawa miejskiej infrastruktury rowerqwej, tak aby tra
[l F Kt RT KUt F KT Uy K By K
R™.N
UR
REZUIT UI_ZNDyf KRaf KT f R DT t { paei iRt U f 1 U
NFAOqUHRI zql it yzPl RNRUF Kt WX 7 Kt /
uai Uz 0z eyt URUT UK , | ND f K
Inne ' 1

RCNzUYzit KRfRNDI
publicznych
R fKRNF KUODR|INUI ¥ Rt 2z NF K1 Uf

Ulepszenie systemu wsparc
I

NzZ NKNZNRt U
zZ1 q

SRR ETS T
RESFARCH

Dane wo

N=1500
Pytanie wielokrotnego wyboru




| @Ad FRr FPOR rdX: FrR Y@RA
ALTERNATYWNYM?

Sylwia Krzysztofowicz
FUqt KNTUDRI qURr DUz P1 f Rf R~ AlgoKticg NDyf DR@Duyi 1T ERCN

rKiaND Gy el @&z kDt ND U y praekolgditznyci@ecyzjijest NI 1 2 Nz trdddportu W Polscenadaly Dt 7 U P1 f Kt
wybieranyjestq D U z 1 MBZqU 1 U v Bstainik czasieistnieje znacznieNF 11 U K ti 0 f vildioRiawuta zasilanegopaliwem
alternatywnym/ niekonwencjonalnynakim jak energiaelektryczna,gaz ziemnyCNG czy biopaliwa Gdy spojrzymyna wyniki
EKObarometruNF 1| iDfpadal y Dt 1 UpoMszdmd] f atitami zasilanymipaliwem konwencjonalnymale w N t K NZ 1 U1 NF K
| Z Gy z P opslskinpodad 50% badanychNJy U D GiOpdrasaaq f atitami niskoemisyjnymiWydajeq N N i KRdlady

nie g Fzbyt zainteresowanizakupema D U Z 1 Ezasilahyehpaliwami alternatywnymi A tylko w NZ t K NZ 1 Gpplski] E

ND N U f-iéguiskimi zachodniopomorskinl na 5 z ap ZéklarujeT Erzdkuputakiego auta. 9 7 Uz GIKNF H (ebt tpkz

faktem, Ui RolacyUND U D & & @y | 11 $tagjidi®l 2 NDy f D d thkizlyaz N y@fiy £ NONJ a1 | D2dedwiB1®4 1 D
badanychz N¥ t K NZ P NJ N z O Ny dplrior] Oiztakjch Rdcjizat z 1T MA T 0z o INEE TKINE 1 U1 DT E
wynikiy f U onOWyzf U. 0 gekaweakurat w NE t K NZ POF MR K& Orpalid iqDq Un istacg PD 1 2 Ngaiwr D
alternatywnychNJ N D IPANKDZzuy faFK O doay it 1 Fitéakiej gtakkjést niskai wynosiponad 12km, zatem odwrotniey f i
odczuciabadanychw tym zakresiet z N U1 @ fabytcHEWwidencjilnfrastruktury Paliw Alternatywnychi NJi D aqf WiDiqg@&E T Z NJ

Zz 1 Kuy f1ozfof Uiistagjii i1 2 NN 1 Biekgrycznym9 Toliy Dt 1T UwsRazywakyako paliwoalternatywne,o U1 Z N7 U

q (7 ads$poadenciEKObarometru C N UT praed rias Ny U D foy® NK 1 2yif iDK @ Uz B TytUZINA i haj dbsz&Eze

NF t K NZ doljiDND Gstadjiqf DK 2 NP g & D 2z T q K NyNEt ND NiIDyNJ{Ka Patem ) Dt y it & qq i Stagjg P 1

G D1 z NDNJFF 1 iPIscevschodniejay Dt NIwPaldddd Zz ( U1 -gachodiejz NI t A {NE ft KKUINZ opdlskiegD

ALGOL‘(TICS .\RGH @@




PLANY WYMIENIANY AUTA NA ZASILNE PALIWEM
ALTERNATYWNYM

fFKURI zRt ViRt Zzqf DI DURDU1zgDU] DRUI
niekonwencjonalnym

Dane wo
N=1500 A covvTics @w

EARCH




Yau@t ™ o dFRdRCvV
PALIWEM ALTERNATYWNYM

R6uU~d u














































































































































































































































